A HEGEMONIA DA MIDIA TELEVISIVAE O
ENSINO DE HISTORIA

Cassia Rita Lowro Palha”

RESUMO:
Pensarmos o ensino de Histaria hoje €, antes de tudo, ampliarmos
nossos horizontes para as maltiplas instancias através das quais
a cducacgio se materializa na tessitura social, de forma muitas
das vezes bem mais socializadora que o ensino institucionalizado,
como o caso da midia televisiva. O presente artigo visa abordar
a pedagogia medidrica televisiva enquanto poderosa formadora
de opiniao das sociedades modernas ¢ das implicacoes desse
exercicio de hegemonia frente a formagio de nossos alunos ¢ a
construcio do conhecimento histérico.

UNITERMOS: midia televisiva, hegemonia, ensino de Histéria.

Televisio! Acreditamos haver um consenso sobre a
necessidade de trabalharmos em nossas salas de aula com esse ji
hanalizado meio de comunicagao, para além da dimensao de um
simples recurso didatico, explorando-o enquanto documento
histdrico. Contudo, nesse trabalho de critica documental parece -
nos escapar por entre os dedos a real dimensio do papel da midia
televisiva nas relagdes de poder estabelecidas nas sociedades
modernas.

A televisio nio ¢ simplesmente mais um elo integrante do

sistema medidtico, ou mais um rico documento a ser digerido em

Graduada em Historia pela UFJE Mestre em Educacao pela UFE atualimente
faz parte do corpo docente da Universidade Presidente Antonio Carlos na
drea de Ensino e Pesquisa de Historia ¢ da Universidade Estacio de S4, onde
leciona Historia da Educacio.
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nossas salas de aula, nos dando aquela sensacio do dever bem
cumprido frente as necessidades dos novos objetos da Historia.

Se do ponto de vista da recnologia a televisao se apresenta
como «coisa do passado», frente por exemplo 2 informatizagio
em larga escala ou ao progressivo processo da robotizagio,
consideradas “coisas do presente”— avancos que diga-se de
passagem tem contribuido para a exclusio de trabalhadores de
seus postos de trabalho e para o realinhamento dos paises
periféricos sob renovados estatutos de submissido, relegando
comunidades inteiras a novos regimes de apurtheid — enquanto
poderosa “educadora de massas” a midia televisiva representa
neste contexto desenvolvimentista-excludente, um dos grandes
alicerces da manutengio do “starus quo”, produzindo através da
reconstrugio do real um direcionamento tal nas “mentalidades”,
capaz de esterilizar as diferengas e a prépria exploragio.

Assim, falarmos de midia € antes de tudo posicionarmos sua
funcao a partir das relacoes de poder, dentro de um exercicio
constante pela busca de hegemonia' no seio de nossas sociedades.
Segundo Tanni, ela pode ser considerada um verdadeiro “Principe

eletrdnico”, um intelectal coletvo e orgdnico” das tracoes dominantes:

Hegemoniaaqui utilizada na concepgio gramsciana que a entende enquanto
capacidade de diregao de determinadas fragoes sociais sobre outras, ouwainda,
aquela fragio social que se apresenta s demais como aquela que representa
¢ atende aos interesses ¢ valores de toda uma sociedade, obtendo o consenso
voluntirio ¢ a anudncia espontanca e garantindo assim, a unidade do bloco
social, que embora nao sejahomogéneo, se mantém articulado ¢ coeso (cf.
GRAMSCI, A .Concepedo Diddética da Historiu. Rio de Janeiro: Civilizagio
Brasileira, 1995).

Enm Gramsci, os intelectuais podem ser vistos como funciondrios da

superestrutura, mantenedores du hegemonia social ¢ do governo politico,
garantindo o consenso das grandes massas no conjunto da vida social (cf.

GRAMSCI, 1995).
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O principe eletronico é entidade nebulosa e ativa, presente ¢
invistvel, predominante e ubfqua, permeando continuamente todos
os niveis da sociedade, em Ambito local, nacional, regional e
mundial. E o intelectial coletivo e orednico das estruturas ¢ blocos de
poder presentes, predominantes ¢ atnantes em escala nacional,
recional e mundial, sempre em conformidade com os diferentes
contextos séeio-culturais e politico-econdmicos desenhados no
novo mapa do mundo’ (grifo nosso).

Dentro do universo mediatico, a televisio é sem davida a
instAncia mais abrangente e de maior impacto junto as bases
sociais em nosso pais. Os anos da ditadura militar foram decisivos
nesse sentido, servindo de invélucro para a aceleracio de um
sticateamento progressivo de nossas escolas piblicas, enquanto
geravam por outro lado a hipertrofia dos meios de comunicacio.

Apesar de ter surgido no Brasil na década de 19504 sob
um ainda incipiente mercado urbano-industrial, a TV a partir
dos anos 60, ganha um impulso tinico dentro da conjuntura

1

politica-econdmica constituindo-se em um poder fundamental

" TANNI, Octivio. O Principe Eletronico. Revista Primetra Versdo, Campinas:
IFCH/UNICAMP, .78, 1998.

* As primeiras emissoras de TV foram inauguradas no infcio dos anos 50 {setembro
de 1950, TV Tupi de Sio Paulo, canal 3; em janeiro de 1951, TV Tupi do Rio
de Janeiro, canal 6). As verbas publicitdrias dividiram-se majoritariamente
entre jornais, revistas e emissoras de rdadio. Neste momento, a TV implantou-se
como uma mera e curiosa inovacio tecnolégica destinada as elites. Segundo
Sodré, ja na segunda metade da década, o ufanismo desenvolvimentista da era
JK fomentou a iniciativa dos empresérios ¢ a proliferacio das emissoras (TV
Paulista, TV Recorde, TV Continental, TV-Rio). Nada mais expressivo nesse
momento que a figura de Assis Chauteaubriand, o primeiro capitio da inddstria
dojornalismo brasileiro, que indiferente ao incipiente mercado, comprou de
uma Gnica ver nove estacoes nos Estados Unidos paracuma realidade que nio
chegava a 250 mil receprores em todo o pais. Um panorama que comegou a
transformar-se a partir da década de 60 com a ampliacio do consumo industrial,
apesar dos indices inflaciondrios da cconomia. (haviam 15 estacoes de TV nas
capitais). A televisio comecou entiio a assumir seu cardter comercial, disputando

Historia & Ensino, Londrina, v. 7, p. 9-22, out. 2001 11


http:rcalid'\\.lc

no processo de acumulagio do capital na medida em que,
através de seu  discurso ideoldgico, garantia a reproducio das
condi¢oes produtivas dominantes. Junto com a expansio da
demuanda de bens e servicos de luxo, proporcionada pela
ampliacio do crédito ao consumidor durante o “milagre
econdmico”, a TV brasileira assistiu ao seu boom  histérico de
vendas, assim como firmou as bases de sua interferéncia
“refeguiada” no vida polivica brasileira. Neste cendario, o Estado
a0 mesmo tempo que descaracterizava e reprimia as
organizagdes populares, valia-se do poder medidtico para
relacionar-se diretamente com individuos atomizados, com a
televisio cada vez mais se consolidando enquanto  arbitro por
exceléncia do acesso a existéncia social e politica das maiorias.
No Brasil “democratico”, a interferéncia da midia televisiva
continua se superando e administrando sua hegemonia no campo
das mentalidades. Associada ao desenvolvimento de uma tecnologia
cada vez mais avangada, sua influéncia progressiva nas formas de
parficipacao politica dos cidadios é crivada seja pela “criacio de
uma realidade social despolitizada, seja pela estimulagio de téenicas
plebiscitdrias de sondagem da opinido piblica ou entdo pela simples
conversio das campanhas eleitorais em titicas mercadoldgicas.™
Ambas dimensoes percorrem a questao da “reprodugio”
do vivido, de uma pretensa reconstruciio medidtica du propria

Histdria, Nas palavras do historiador Pierre Nora:

verbas publicitdrias na busca de maior audiéncia. A TV pioneira nesse sentido
foi a Excelsior que acabou por abrir espago para a afirmagio da Rede Globo,
o que marcou de certa forma o inicio de uny sistema televisivo brasileiro ou
ainda, o inicio de uma inddseria da comunicagao televisiva. A esse respeito ver:
SODRE, Muniz. O monopdlio da fule: fungiio e linguagem da televisio no
Brasil. 6. ed. Perrdpolis: Vozes, 1984,

TSODRE, Muniz, Reinventando a crdiwra: o comunicacio ¢ seus produtos.
Petrdpolis: Vozes, 1996, p. 72
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[...] nenhuma época se viu como a nossa, viver o seu presente
como j4 possuido de um sentido historico. [...] E aos mass media
que se deve o reaparecimento do monopdlio da Histdria, De agora
em diante esse monopdlio Thes pertence. Nas sociedades
contemporiineas, € por intermédio deles e somente por eles que o
acontecimento marca sua presenca ¢ ndo nos pode eviear”.

Essa construcio mediitica do sentido histdrico de um
presente, que em fragoes de segundos é capaz de chegar aos lares
de mithoes de pessoas, selecionando, registrando e interpretando
o vivido, mudou completamente, a nocio que tinhamos de
“acontecimento”.

Nora nos dé o tom das mudancas do que hoje é veiculado
como acontecimento: “no interior de sua categoria bem marcada,
o acontecimento se faz assinalar por sua importancia, a novidade
da mensagem, tanto menos indiscreto quanto menos banal”.” Em
outras palavras, vocé pode estar sentado em sua poltrona assistindo
TV e de repente, a noticia de cinco minutos sobre a crise econdmica
do pais, ser sucedida por uma ampla cobertura do nascimento
dafilha da Xuxa ou ainda pelo heroismo dos “amigos da escola”,
Sao os “latos-Omibus™, aqueles que ndo envolvem disputas, nio
dividem, interessam e satisfazem a todo mundo sem contudo
tocar em nada de importante. Porém, nio é a criacio medidtica
do acontecimento que interessa ao historiador, mas nas palavras
de Nora, “o duplo sistema que se entrecruza nele, sistema formal
e sistema de significaciio; e ele se encontra mais hem colocado do

que ninguém, para se apropriar desse sistema.”’

©NORA, Pierre. O retorno do fato. In: LE GOFE Jacques; NORA, Pierre
(Org.). Historia: novos problemas. 2. ed. Rio de Janeiro: Francisco Alves,
1979, p. 180-181.

“ Thidem, p. 184,

SBOURDIEU, Pierre. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.

INORA, op. cit., p. 190,
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Uma apropriagdo que ndo pode em nenhum momento
desconsiderar o fato de estarmos trabalhando com uma fonte
que possui a particularidade estratégica do “efeito do real”, ou
scja, nas modernas sociedades de massas a TV € a que pode “fuzer
crer no que fuz ver”. Um verdadeiro processo de criagio cultural
e que enquanto tal, “deve ser aproximada das atividades politicas;
e de fato, nesse sentido, pode-se falar de uma politica cultural”'®,
que no caso da midia é altamente socializadora, permeando a
construgao de toda uma concepgio de mundo que os nossos alunos
trazem para as salas de aula. Em sentido amplo, essa formacio
visa a construcio de sujeitos que na concepgio gramsciana s30
denominados de homens-massa, ou seja, na formacio de
telespectadores com uma visiio fragmentada e heterogénea de
nmundo, que os Fazem protagonistas de vma cultura eminentemente
“subalterna”.

Gramsci argumenta que a cultura subalterna apesar de nio
representar uma producio autbnoma, nio se estrutura de forma
passiva, simplesmente incorporando como seus, elementos
extrinsicos a sua realidade, ou seja, elementos das fragoes
dominantes. Na verdade, a cultura subalterna resulta de um
constante processo de reelaboracao de seus elementos
constitutivos, sejam eles intrinsecos ou extrinsecos, chegando a
mudar-Thes a forma e até mesmo o contetdo. Porém, por ela niao
ser autdnonma, ndo possui uma unidade critica ¢ por nao ser
organizada, acaba sempre por seguir uma determinada diregio
ideologica, que ¢ a do grupo hegemonico. Em outras palavras,
nossos educandos nio sio sujeitos passivos as informacoes
televisivas, contudo, a falta de organicidade na critica desses

elementos ideoldgicos acaba sempre por ceder espaco & introjecio

" GRAMSCI, Antonio. A literatira ¢ a vida nacionad . Rio de Janeiro: Civilizagao
Brasileira, 1978. p. 27.

U ldem. Concepedo Dialética da Histovia, p. 20.
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do discurso medidtico. Essa organicidade necessaria — apesar
de fazer parte de um processo educativo mais amplo, que em
Gltima andlise perpassa a construgio de um projeto contra-
hegemonico da prépria sociedade — pode ser em parte
construfda pelo minimo de conhecimentos que se tenha da
pedagogia medidtica televisiva.

Nesse sentido, algumas questdes valem a pena ser
evidenciadas: a objetividade televisiva, a selecio/fragmentacio
seletiva dos fatos, a identificacio/projecio, a exploracio da
emotividade e o desenvolvimento da recnologia.

Primeiramente, os acontecimentos chegam ao telespectador
sob a marca da objetividade. Ora, a objetividade é exatamente o
mais privilegiado instramento de desconstrucio da privica docente
conscientizadora. Afinal, o verdadeiro educador é aquele capaz de
mostrar ao educando que a relatividade da verdade the d4 as chaves
para sua propria interferéncia no mundo, uma interferéncia sem
divida condicionada, ideologica, capaz de fazer com que ele
transforme suas relagdes a partir de sua posicio na materialidade
historica. Nas palavras de Gramsci, “toda ciéncia é ligada as
necessidades, 2 vida, d atividade do homem. Sem a atividade do
homem, criadora de todos os valores, inclusive os cientificos, que
seria a objetividade?” 2 A televisio pretensamente tenta responder
a essa pergunta, passando para o publico a “verdade” dentro de
uma visao dita “neutra” dos fatos, negando seu carater
ideoldgico. A imagem que € veiculada e o discurso que é feito
pelo apresentador, pelo ator, pelo artista, tornam-se a propria
verdade incontestivel do ocorrido, acabando por escamotear o
Ambito ideoldgico. Nao € raro encontrarmos argumentagoes como:
“¢ verdade, deu no Jornal”ou“foi o Cid Moreira quem disse”.

Além do magnetismo audiovisual aperteicoado a cada dia pelas

M GRAMSCL, op. cit. , p. 70.
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tecnologias, a instituicio “TV”, a emissora, o apresentador, o
artista, ganharam uma idoneidade na construcio da “verdade”,
capaz de fazer inveja aos historiadores positivistas do século
XIX.

Além disso, a TV mediatiza uma Histéria sob as bases da
fragmentacdo seletiva dos fatos, o que simplifica e esteriliza o
C()l’thL‘illlCHf(\‘ A tClC\'iS‘;H) TOrnou-se a arte de s5¢ illfﬂ‘[l’lllll' dC
tudo um pouco, para que ninguém seja efetivamente informado de
nada. Essa fragmentagio, ao perpassar uma seletiva “salada mista”
de informagoes, recria um “universal” que atomiza, banaliza as
diterengas culturais, pasteurizando-as numa histéria sem conflitos.

Ora, numa educacio transformadora, a construcio das
identidades participativas, dos sujeitos historicos, prima pelo
conhecimento de uma totalidade capaz de permitir a parte
reconhecer-se frente A materialidade econémica-social, dando-
lhe instrumentos de luta e de superacio em relagio a vida, ou
seja, transformando organicamente sua forma de sentir, pensar e
agir junto a realidade. A fragmentagio seletiva associada a
simplificagdes de contetdo/pensamento, nos levam a questio
da completa deteriorizagio nas veiculagoes, do sentido do processo
historico e de suas implicacoes economicas e sociais. O processo
ou ainda, u dialética historica, acabam sendo suplantados pela
personalizacao, onde “alguns sujeitos”passam a ser os agentes
responsdveis pelos fatos, em sua maioria, 0s sujeitos privilegiados
do mundo da politica, que acabam viabilizando a mixima
positivista da historia dos grandes homens.

Em terceiro lugar, a TV utiliza-se do que muitos tedricos

de comunicacio chamam de efeito narcisistico, ou scju, a
identificagao, a paixio por seu proprio retlexo. Em outras palavras,
a imagem yue seduz, € aquela que reflete o universo de quem a
assiste. Mais do que isso, é a que reflete os desejos, as

potencialidades na maioria das vezes, inconscientes do puiblico.
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Em sociedades onde o apelo do“consumo pelo consumo”

constitui um capital social altamente alienador e integrador, a

veiculacio pela midia televisiva de determinados eventos ditos
I P ~ "

de “participacido popular”, tornaram-se antes de tudo, um

espetiaculo narcisfstico. Muniz Sodré, exemplifica essa

colocacio quando abordou as manifestacoes populares norte-

americanas pela desocupagio da Asia:

[...] 4 se davam de acordo com um modelo adaptado 2 difusdo ou a
reprodutividade damidia: passcatas notiveis pela excentricidade das roupas,
dos rostos, dos gestos . Era como se ja fossem organizadas em funcao da
exuberante transmissio televisiva.’

O que tivemos nesse caso, foi o espetaculo medidtico se
sobrepondo a problematica do imperialismo norte-americano no
mundo. Descrigio semelhante pode ser feita por exemplo, em

<

relacao aos “cara-pintada” na deposicio do Collor. Mais
importante que a implantacio da politica neoliberal no governo,
foi pintar a cara, rasgar a roupa, e reviver comercialmente os
“anos rebeldes”. Ou seja, a transmissio dessa participacio popular,
foi esvaziada politicconente, tanto pelo apelo consumista, como pela
criagiio de valores “participativos” superficiais e alienados.
Contudo, o que fica para muitos telespectadores, € a ilusio de
estar cfetivamente participando, de ser um sujeito da Histdria,
uma vez que vé no outro que aparece na imagem, o reflexo ativo
de seus préprios desejos, paixoes, potencialidades. Diante da
inércia de cada um, a relevisio comercializa a acio, o
comportamento, a experiéncia do vivido. Assim, ser um sujeito
historico pela visdo narcisistica é antes de tudo, identificagio e
projecio ideologicamente direcionadas.

B SODRE, op. cit., p. 32.
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Outra questio que devemos levar em conta diz respeito
ao apelo emotivo do gual a midia televisiva se vale, uma
verdadeira pedagogia dos sentimentos populares. Sewundo
Ferrés, a eficicia socializadora que as informacoes televisivas
despertam, baseiam-se nas implicagdes emotivas que elas
despertam: “se a televisdo possui um cardter socializador, é
sobretudo em funcio da enorme torrente de energia emotiva
que gera” M Essas implicagdes emotivas envolvem uma
complexa estrutura de identificacio e de projecio (o efeito
narcisistico do qual falamos) que nido necessartamente se dao a
nivel racional. Segundo o autor, a televisio tende a agir no
inconsciente, no reduto das emogdes humanas — o que nio
quer dizer que as informagoes recebidas pelos telespectadores,
nio passem pela razdo, mas sim, que sao processadas dentro de
uma dialética entre o emotivo e o racional, ou o inconsciente
e 0 consciente, pensamento primario e secunddrio — sendo o
objetivo da TV, fazer com que nesse processo, o apelo emotivo
acabe por sobrepdr-se a0 pensamento racional.

Nesse sentido, as reportagens de extremo
sensacionalismo que de estamos sendo vitimas nos Gltimos anos
sao capazes de levar o puiblico das lagrimas a esteria sem contudo
passar pelo plano da materialidade histérica real, que comporta
as desigualdades ¢ as lutas sociais.

Destacamos abaixo um trecho onde Ferrés nos elucida
um pouco mais essa interacdo do narcisismo e da emogio,
enquanto armas pedagdgicas utilizadas pela TV:

[...] Como as criancas frente aos contos, o espectador aduleo
participa emocionalmente nas narrativas, mediante os mecanismos
psicolégicos da identiticacio e da projecdo. [...] A wdentificacio e
a projecio sio dois mecanismos de transferéncia realizados com
frequéncia de maneira inconsciente. Baseiam-se efetivamente ,

" EFERRES, Joan. Televisdo Sublimmar: socializando através de comunicactes
despercebidas. Porto Alegre: Artemed, 1998, p. 164,
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num processo de deslocamento que consiste em atribuir a realidades
externas (situacoes ou personagens da obra cinematogréfica ou
televisiva) as excitagdes internas, com o fim de supera-las, ou
exercer algum tipo de controle ou de dominio sobre elas. [...] A
emocio facilita o engano, dando maior peso de objetividade a
aparéncia.”

Enquanto na concepgio de uma educagio progressista, o
afeto e a emogio sio utilizados como forma de construcio do
conhecimento, da acdo transformadora, a “educacio
televisiva” prima pela utilizacio do emotivo como forma de
anestesiar a funcio critica do individuo. Na primeira, a afetividade
¢ a mola propulsora de uma educacio dialética, na segunda, é a

violéncia simbolica'

gue mascara um conhecimento unilateral.
Por fim, o avanco da tecnologia é fator inaliendvel da
reconstrucio mediatica do real. A construcio da mensagem
televisiva. passa pelo “uso” de téenicas que lhe sio proprias, e
nesse sentido, elas sio partes integrantes e definidoras nao s6 do
“ue se vé", mas obviamente do que se quer simbolicamente
construir. A escolha dos Angulos de enquadramento de camera,
sua fixidez ou mobilidade, a escala da filmagem, a diferenca de
planos, sio recursos que, se analisados do ponto de vista da
frequéncia em que aparecem, podem nos fornecer dados
importantes a respeito do contetddo simbolico da mensagem.
Portanto, a violéncia simbdlica que a TV pratica sob o status de
verdade, nio estd apenas no contedo dos discursos ou das imagens

relacionadas aos fatos, mas tamhém se encontra nas técnicas de

“ Idem, ibidem, p. 96.
' Com Bourdicu, entendemos que a violéncia simbdlica  diz respeito ao
ocultamento do cariter ideoldgico, onde o individuo apesar de conhecer/
reconhecer-se a partir daquelas mensagens, ou ainda das representatividades
simbolicas, as ignora enquanto poder (cf. BOURDIEU, Pierre. O poder
simbolico. Rio de Janciro: Difel Editora, 1989).
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transmissao dos mesmos. Levar nossos alunos a reflexoes de
como sio realizados os programas, os truques utilizados, a criagio
imagética de contextos, ajudam a desmistificar o meio, a
distanciar-se dele através de uma reflexio mais madura. O
que equivale a ndo simplesmente criticar o contetddo televisivo,
mas apreender e dominar os processos através dos quais aquele
conteddo € produzido.

Esses elementos juntos permeiam a construcio de uma
concepeido de mundo amorta, onde a simulagio do vivido, com
seu viés pronto ¢ acabado toma cada vez mais o espaco  da
“verdadeira” realidade, ou a realidade nao mediatizada. Ou seja,
atelevisio “da”, oferece a realidade, enquanto que uma educagio
transformadora deveria primar por uma “construgio em
conjunto” e a partir da experiéncia do vivido.

Diante destas questoes, pode parecer que temos uma visio
“apocaliptica” do meio televisivo, para usar a cldssica divisio feita
na década de 1960 por Umberto Eco, onde os “apocalipticos”
viam na midia uma ameaca intransponivel para a cultura e a
democracia, enquanto os “integrados” rejubilavam-se com a
democratizagio do acesso de “milhdes” a essa “cultura do lazer”. 7

Nio ignoramos que a TV de certa forma, promove e
contribui para a relacio do individuo com a sociedade, mas sim
que inegavelmente ela acaba, em contrapartida, por afastar esses
mesmos individuos da cena pablica, da materialidade histérica,
ao reproduzir um espago onde todos e a0 mesmo tempo ninguém
faz parte. Segundo Saboga, “tudo é feito para que o piblico
espectador, convocado em casa através da televisao, vé, seja mais
um elemento difuso e somente possa saber 0 que aconteceu no
espeticulo em seu verdadeiro foco, a telinha.” ¥ Se por um lado

Freire nos chama atencio de que “os homens se educam em

Ver ECO, Umberto. Apocalipticos e Integrados. Sao Paulo: Difel, 1991,
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comunhio, mediatizados pelo mundo”; por outro, a TV toma
cada vez mais o espaco dessa comunhio, através das experiéncias
vicdrias.

Consideracoes como estas aqui colocadas nio esgotam a
ampla dinfimica da hegemonia medidtica junto a formacao/
construcio das concepgdes de mundo trazidas por nossos alunos,
mas pode nos ajudar a desvendar de certa forma a pedagogia
socializadora da televisio enquanto poder politico e educativo
em nossas sociedades.

Lstarmos atentos para a ['legemonin televisiva, é antes de
tudo nos posicionarmos na luta contra-hegemonica em prol de
uma Historia real, fruto de nossa participagio ativa e consciente.
E resgatarmos, junto aos nossos educandos, o principio basico
de uma cidadania concebida como unidade-plural dos anseios
reais da coletividade, que s podem constituir-se em nicleos
orginicos de representatividade, a partir do momento em que
nos organizarmos perante o vivido, saindo da inércia de nossas
poltronas onde a “reconstrucio” medidtica da Historia pode nos

abortar a acio.
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SUMMARY:
To think the reaching of History today is, above all, the consideration
of many ways to educate, many times much more socialized than
the institutionalized teaching, as the case of the televised media.
The present rext is about the pedagogy of the relevised media
while powertul opinion former in the modern societics and about
the consequences of this exercise of hegemony versus our students’
formation, and to the construction of the historical knowledge.
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