Uma contribuicdo da semidtica greimasiana

para o estudo de um género textual
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Resumo: A medida que os documentos oficiais preconizam o ensino
de linguas a partir da teoria da enunciacio e da teotia dos géneros, é
crucial que avancemos sobre questdes teoricas e aplicadas que possam
contribuir para a ampliagao das ferramentas tedricas e praticas
colocadas a mio do professor no trabalho didatico com o texto em
si e com sua relagdo com o contexto em que ocorre.

Para a teoria semidtica ¢ de fundamental importancia elaborar
respostas para a questdo: como descrever e explicar os textos,
salientando que na sociedade atual, os textos das midias, quer sejam
de jornal, revista, publicidade, televisio, internet ou das multimidias,
além dos textos das gravuras, do desenho e das artes plasticas tém
se tornado de convivio obrigatério nos contextos educacionais. A
teoria semidtica tem se preocupado com a educagio, sobretudo a
fim de intervir em sua relagio com o texto nio-verbal, visando a
formagio do leitor reflexivo e critico da imagem como parte
integrante do todo de sentido

A leitura semidtica quer ensinar o leitor a “ler vendo” o texto, sem
se ater apenas a captagiao dos aspectos lingiifsticos ou gramaticais
da leitura tradicional, pois s6 assim o que ¢ dito e nio-dito pode
ser capturado no texto. A nossa exposic¢do estd dividida em cinco
partes: a) a apresentagio de referentes tedricos; b) comentirios
sobre as embalgens de cigarro enquanto género textual; c) o
contexto de produgdo; d) a situacdo de agdo de linguagem; e)
figurativizagdes imagéticas e verbais.

Palavras-chave: textos imagéticos; semitica.
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Abstract: As official documents commend the teaching of
languages based on the theory of enunciation and the theory of
gender, it is crucial that we go forward on practical and applied
issues that may contribute to the amplification of the theoretical
and practical tools available to the teacher in his or her didactic
work with the text itself and its relation to the context in which it
takes place.

Concerning the semiotic theory, it is of major importance to
provide answers to the issue of how to describe and explain texts,
emphasizing that, in current society, texts in media, that may be in
newspapers, magazines, publicity, television, internet, or multimedia,
besides the texts on pictures, drawings, and plastic arts, have become
a compulsory device in educational contexts. The theory of
semiotics has been concerned with education, particularly in order
to intervene in its relation with the non-verbal text, aiming at the
formation of a reflexive reader who may criticize image as an
integrating part of meaning. The semiotic reading aims at teaching
the reader to ‘read as he sees’ the text, not aiming primarily in
grasping the linguistic or grammatical aspects of the traditional
reading, because that is the only way in which what is said and
what is not said may be grasped from the text. Our exposition is
divided into five parts: a) the presentation of theoretical reference;
b) comments on the cigarette packages as a textual gender; c) the
production context; d) the language action situation; €) imagetic
and verbal figurativizations.

Key words: texts imagetic; semiotic.

Resumen: En la medida que los documentos oficiales proponen
que la enseflanza de lenguas sigua la teoria de la enunciacion y la
teoria de los géneros, es crucial que avancemos sobre cuestiones
tedricas y aplicadas que puedan contribuir para la ampliacion de
las herramientas tedricas y practicas puestas en las manos del
profesor en el trabajo didactico con el texto en si y con su relacién
con el contexto en el que ocurre.

Para la teoria semiotica es de fundamental importancia elaborar
respuestas para la cuestion: como describir y explicitar los textos,
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resaltando que en la sociedad actual, los textos de los media, ya
sean extraidos de un periédico, revista, publicidad, television,
internet o de la multimedia, ademas de los textos de los grabados,
del dibujos y de las artes plasticas se vienen adhiriendo a la rutina
obligatoria en los contextos educacionales. La teoria semidtica
viene ocupindose de la educacion, especialmente con el fin de
intervenir en su relacion con el texto no verbal, con el objeto de
formar el lector reflexivo y critico de la imagen como parte
integrante del todo de sentido.

La lectura semidtica quiere ensefiar al lector a “leer viendo” el
texto, sin atenerse tan solamente a la captacion de los aspectos
lingtifsticos o gramaticales de la lectura tradicional, pues solo de
esa forma lo que es dicho y lo no dicho puede ser capturado en el
texto. Nuestro trabajo esta dividido en cinco partes: a) la presentacion
de referentes teéricos; b) comentarios sobre embalajes de cigarrillo
como género textual; c) el contexto de produccion; d) la situacion
del accién de lenguaje; e) “figurativizaciones imagéticas™ y verbales.

Palabras-clave: textos imagéticos; semiética.

1. Pressupostos tedricos

A abordagem que utilizamos a fim de contribuir com
uma possivel dire¢do para se lidar com essas questoes, apdia-
se na semidtica greimasiana e, mais especificamente, num
ponto de larga tradicio no dominio da semidtica segundo o
qual, por operacdes de catalise, se pode reconstruir o ato
gerador do enunciado /género. A catilise é a explicitagio,
efetuada gracas as relagoes de pressuposigao que os elementos
manifestos no discurso mantém com os elementos que estio
implicitos (GREIMAS E COURTES, 1979, p- 33).

As marcas da enunciagdo presentes no enunciado
permitem reconstituir o ato de produgao desse enunciado e,
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uma vez recuperadas, podem contribuir para um tratamento
dos géneros centrado na descricio das condigoes de
enunciagao.

Segundo Bakhtin (1981, p. 43),

cada época e cada grupo social tem o seu repertério de
formas de discurso na comunicagio sécio-ideoldgica . A
cada grupo de formas pertencentes a0 mesmo geénero, isto
¢, a cada forma de discurso social corresponde um grupo
de temas. Entre as formas de comunicacio, a forma de
enunciagio e enfim o tema existe uma unidade organica
que nada poderia destruir.Eis porque a classificagio das
formas da enunciacio deve apoiar-se sobre uma classificagio
das formas da comunicagio verbal

Tomando como esteira as palavras de Bakhtin e
partindo da nog¢do de género do discurso, o género
“embalagem comercial” pode ser tomado como uma forma
de comunicagio verbal pertencente ao repertorio do campo
do discurso publicitario, que possui conterido tematico, estrutura
composicional e estilo proprios, para cujo ato de enunciagio o
sujeito precisa adquirir, segundo Fiorin (1996), competéncias
de varias ordens, que estio relacionadas ao eixo da
competéncia linguistica, para produzir o enunciado (“eixo
do uso”, segundo os PCNs):

* competéncia discursiva que engloba, de um lado, uma
competéncia narrativa que dé conta das transformagoes
de estado presentes em todo texto e, por outro lado, as
competéncias de tematizagao, figurativizagio,
actorializacdo, espacializacdo e temporalizacio, bem como
a0S mecanismos argumentativos;

* uma competéncia intertextual que se refere as relagoes
contratuais entre 0s textos;
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* competéncia pragmitica, que diz respeito ao valor
ilocutdrio dos enunciados;

* competéncia interdiscursiva, que se refere a
heterogeneidade constitutiva do discurso;

* competéncia situacional, que diz respeito ao
conhecimento dos parametros da situacdo da agdo de
linguagem;

* competéncia textual, que se refere ao saber utilizar a
“ferramenta semidtica” (....) em que o discurso sera
veiculado, ou seja, o tipo de “familia” de texto disponivel
no interdiscurso que se denomina “género”.

As embalagens comerciais sio um género de consumo
que pressupde o dominio de competéncias especificas visando
manipular os destinatirios para o consumo. Uma vez que ja
nos referimos as embalagens comerciais de produtos infantis
(NASCIMENTO, 2002), neste trabalho, vamos enfocar o
contexto especifico de produgio e recepgio dos textos
pertencentes ao género embalagem comercial, atendo-nos
as embalagens de cigarro, levando em consideragao a hipotese
de que as implicacdes desse contexto no processo de
significacao visam a manipulacio dos destinatarios para
outras performances que nio as de consumo, tal como
acontece nos textos das outras embalagens comerciais.

2. Embalagens de cigarro: a refutagio publicitaria em
um género midiatico

As estratégias discursivas das campanhas publicitarias
sao modos de manipulag¢do que visam ,em ultima instancia,
convencer o destinatario-consumidor de que o produto que
anunciam possuem valores condizentes com as expectativas,
impelindo-o a adquiri-lo.
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Entretanto, nesse mesmo contexto de consumo
desenfreado, surgem outros discursos que, promovidos por
institui¢oes publicas ou nio governamentais, pretendem
estimular a realizacio de outros contratos com seus
destinatarios, manipulando-os para outras perfomances que
nio as de consumo, mas as de niao consumo ou de
conscientizagio para o consumo. Essas estratégias adveém
da crescente institucionalizacio das campanhas feitas pelas
organizagoes nio governamentais de alerta ou defesa da
cidadania, pela implantagao de cédigos de defesa do
consumidor e mesmo pela legislagao exagerada dos
organismos estatais, como Secretarias de Estado e
Ministérios que tém como responsabilidade zelar pelo bem
estar publico.

A implementagdo crescente dos discursos de
conscientizac¢io do cidadio, nas sociedades contemporaneas,
envolve grande nimero de motivos, desde o uso
indiscriminado de certos produtos, como também de
alimentos, cosméticos, drogas farmacolégicas e outros bens
e servicos, alertando para as contra-indicagoes e para os
constrangimentos que certas condutas impoem. Estes tém
sido os motivos que mobilizam as institui¢des em prol da
edicao de leis restritivas, ou antes, de campanhas elucidativas
ou intimidatérias com base na admoestacio do consumidor
sobre efeitos maléficos de certos produtos

Nesse caso, destacam-se duas vertentes ideologicas
publicitirias: uma promovida pelos destinadores
(publicitarios), que procuram manipular o destinatario final
(o consumidor) para o fazer-fazer consumir e outra,
promovida pelos destinadores sociais (entidades e instituicdes
publicas) que procuram leva-lo a fazer-fazer (ndo-consumir
ou conscientizar-se dos problemas decorrentes do consumo).
Esse € o conteudo tematico sobre o qual se constitui o género
embalagem comercial de cigarro.
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2.1 O contexto deprodugio

Por for¢a de lei, em todas as pegas publicitirias que
compdem as estratégias de comunicagio do cigarro, deve vit
afixada uma mensagem de adverténcia, cuja instincia
enunciativa € o Ministério da Fazenda, cujo propdsito
comunicativo ¢ chamar a atencio da populacio em geral, e em
especial, dos fumantes para os riscos que o cigarro representa
para a saide, tirando a forga e o encantamento da prépria
publicidade do cigarro e utilizando as suas proprias armas.

Essa mensagem que sempre aparece em forma de
enunciado verbal escrito ou oral apresenta-se discursivizada
de diferentes formas; ora em linguagem tematica (O Ministério
da savide adverte: Fumar faz mal a satide); ora em linguagem
figurativa (O Ministério da saride adverte: Fumar provoca diversos
males a saside), como também figurativa e impactante (O
Ministério da Sasideadverte: Fumar durantea gravidez pode prejudicar
0 bebé).

Esse enunciado de alerta trata-se de uma prescricao
regida por um dever-fazer, subentendido no conjunto do texto
, uma vez que € formulado em sua estrutura discursiva pelo
verbo advertir, que nos dicionarios aparece com o significado
de chamar a atencido, fazer notar, admoestar, prevenir,
participar e avisar, e ndo por verbos impositivos ou
imperativos como :proibit, determinar, etc.

Trata-se, portanto, de saida, de um suporte publicitario,
onde dois destinadores sociais se encontram presentes: um
/publicitirio/ e outro/ Ministério da Satde/ cada qual
encarregado de um fazer. Uma estrutura actancial que poe
em presenca os destinadores - sociais /publicitirio e
Ministério / e o destinatario / sociedade em geral/ - situados
sobre a dimensdo cognitiva, em que o destinador 1 /
publicitario/ encarrega-se de modalizar o destinatario a um
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/querer-fazer/e/ poder-fazer/ impelindo-o ao /fazer-fazer/
. Ja ao destinador 2 / Ministério/ cabe modalizar o
destinatirio a um /saber-fazer/ e /poder —fazer/, investindo-
o da modalidade /dever-fazer/ parar de fumar ou
conscientizar-se dos perigos do fumo.

Entretanto, esse destinador 2, nio se contentando em
lidar apenas com o destinatirio / sociedade em geral /,
querendo modalizar um destinatario especifico/ o consumidor
—fumante, e sabendo que a imagem tem um alto poder de
persuasao, obriga o destinador 1, por uma nova lei, a
incorporar em outro tipo de texto (pega publicitiria), aquela
que fica no ponto de venda, potanto em contato direto com
o consumidor, além do apelo verbal, outro, o da imagem. E
o caso embalagens de cigarro que agora devem apresentar
um enunciador construido por um texto composto por uma
imagem fotografica e por dizeres de adverténcia.

As embalagens sio objetos tdo integrados em nosso
cotidiano que parecem desempenhar apenas uma relacio de
funcionalidade, em que seu fim seria apenas o de conter e
proteger o produto uma fungdo pragmatica que as colocaria
a margem de uma interagio. Entretanto, as embalagens sao
textos do campo discursivo da publicidade, exercem o mesmo
papel dos cartazes e anincios impressos ou televisivos.

Como “enunciados relativamente estiveis” na esfera
do discurso publicitirio, as embalagens sio um género
discursivo (ou textual) cujo suporte (o produto) se encontra
nas prateleiras do supermercado com a fungio de
complementar a manipulacio exercida na publicidade sobre
o produto, mas agora, no lugar de venda do produto evidencia
a sua forca persuasiva na intera¢do com o consumidor,
extrapolando o simples fazer-querer da publicidade, uma vez
que é a embalagem do produto é quem vai exercer o poder
final sobre a compra.
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Entretanto, a embalagem de cigarro deixa de exercer o
papel a que se propunha originalmente. Ela passou a ter uma
nova atribui¢io, o que significa que no cigarro ha duas
vertentes manipulatdrias convivendo num mesmo suporte:
a do espaco do Ministério da Saude, por forga coercitiva,
veio apropriar-se do espaco do destinador/publicitario,
mantido pela industria tabagista, utilizando-se
astuciosamente de recursos discursivos como o visual,
sobrepondo o seu discurso ao dele. Nesse texto, convivem,
portanto, interesses opostos , 0 que impde ao produtor
estratégias discursivas que sido determinadas pelas suas
representagdes sobre o contexto de produgao.

2.2 A situagio de agio de linguagem: as relagbes sociats, institucionais
e interpessoais na interagio

Nas embalagens de cigarro, convivem dois enunciados
com seus respectivos enunciadores/ enunciatirios, que vamos
identificar por enunciado 1 e enunciado 2. Por enunciado 1,
entende-se aquele em que o enunciador / publicitario,
marcado no enunciado pela logomarca (Malboro, Free,
Charm, etc), manipula o enunciatario (consumidor/fumante),
mediante os valores anteriormente trabalhados em outros
enunciados que compdem o conjunto da campanha,para leva-
lo a realizar a performance da compra. Ja, por enunciado 2,
o foco de nossa atengio neste estudo, entende-se como o
enunciador / Ministério / que, embora também recupere
valores veiculados em campanhas similares as publicitarias ,
¢ marcado explicitamente no enunciado através das
mensagens integradas ao corpo da embalagem.

O enunciado 2 vai se constituir enquanto produto da
enunciacdo de um sujeito enunciador , possuidor do valor
positivo “saide”, que quer fazer o enunciatario crer que o
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objeto cigarro (cujo valor é trabalhado de maneira diferente
em cada publicidade, como por exemplo com valor de
“liberdade”, de “raro prazer”, etc). Na verdade , € um anti-
sujeito que leva o sujeito a entrar em conjungao com um
anti-valor : a morte. Esta é a mola propulsora de sua
manipulagio sobre o enunciatirio, que tem por meta
persuadi-lo a sansionar de forma negativa esse percurso, na
medida em que visa subverter o cumprimento do percurso
proposto pelo enunciado 1, que é a aquisi¢io do valor fumar,
ja que o destinatirio (ndo enunciatario) dos dois programas
é o consumidor/fumante. A medida que o sujeito demonstra
a op¢io por ndo fumar, sansiona positivamente 0 programa
do enunciador 2.

2.3 Oplano geral do texto: figurativizagoes imageticas e verbais em
. s

Encontramos textos do género embalagem comercial
em macos de cigarros (suportes do género), pecas que fazem
parte da campanha contra o fumo do Ministério da Saude.
Todos os suportes do género em foco, trazem textos
imagético/verbais. O texto verbal, presente em todas elas,
tem um carater afirmativo que ira estabelecer o caminho ou
o percurso de leitura que devera ser operado para producio
de sentido em cada embalagem.

Todos as embalagens sio encimadas por um slogan que
diz: «“ O Mistério da Saside adverte”, em seguida aparecem os
demais textos e imagens que explicitam certos males do
cigarro. Esse texto, com letras vazadas em branco, sobre fundo
escuro (azul, vermelho ou dourado segundo o caso e o projeto
grifico da embalagem), abre o enunciado de todas as pecas,
portanto, nio abordaremos, de novo, essa parte do texto, ja
que s6 a segunda parte ¢ que muda.
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O enunciado ¢ instaurado por um narrador, externo
ao texto, que apresenta o destinador Ministério, a2 quem ele
di voz. E o Ministério quem vai advertir sobre algo para o
qual a embalagem ¢é responsivel por dizer. O efeito de
distanciamento do discurso é obtido pela colocagio em
terceira pessoa, ele o Ministério, tem a dizer. Advertir, alertar,
avisar siao verbos transitivos que dependem de
complementag¢io, nesse caso, estabelecem um espera, um
tempo entre esse dizer e o dizer que vem a seguir, logo, o
efeito que se tem € o de que o que sera dito ap6s é mais
importante do que o que se disse.

O slogan é que marca a presencga do destinadot-
manipulador competente que ira dizer o que deve ser ouvido,
para isso o aviso, a adverténcia, o tempo de espera reforgado
pela pontuagio grafica (os dois pontos) que marcam a pausa
ou suspensio da fala. Depois desses dois pontos, é que a
frase de efeito sera dita, dai em diante é o Ministério que se
manifesta e no seu dominio, que é o de saber sobre a satde e
dos males do cigarro, do qual vai langar méo para modalizar o
destinatirio e desenvolver seu discurso no verbo e na imagem.

Nas analises a seguir, estaremos tratando apenas da
segunda parte do texto e das imagens e niao mais da
instauragao do Ministério como destinador, isso ja estard
pressuposto a partir daqui.

Em todas as imagens, na sua parte inferir, ha um circulo
vermelho (figurativizando o sinal de trinsito de Pare), com
uma figura de um telefone em diagonal que recobre um cigarro
aceso. Abaixo dela os dizeres: “Disque Pare de Fumar”,
seguido de um nimero telefénico. Na maioria das
embalagens, essa figura esta no lado inferior direito.

Por fim, a marca que se coloca a direita e abaixo, (disque
pare de fumar) é um modo de exercer uma tentagao. Ou seja,
estimular o enunciatirio em prol de um querer-fazer, pois a
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mudanga de estado depende que ele ligue e seja amparado
no seu projeto de parar de fumar.

0 Ministério da Saude adverte

_FUMAR CAUSA _
CANCER DE PULMAD

-

Essa parte do texto opera por intimida¢ao, aborda um
valor negativo, (a doenga) e usa de um recurso icdnico ,
figurativo, uma imagem fotografica para aspectualizar a
doenca. Esse recurso é também intimidante na medida em
que pode amedrontar o enunciatario e, quem sabe, pela forca
da imagem, conscientizi-lo para uma mudanga de atitude,
um dever-fazer. Desse modo, a imagem fotogrifica é
integralmente associada ao que ¢ dito, por ser altamente
disférica. Ela figurativiza uma pessoa prostrada no leito
hospitalar, envolvida por tubos e aparelhos.

Nesta imagem, vé-se uma pessoa em primeiro plano,
inclinada e a meio corpo, com a cabeca recostada em um
travesseiro branco como lengéis que a cobrem na cama. Nela,
vé-se o tubo de oxigénio em sua boca, e os fios de
monitoramento cardiaco e pulmonar aplicados sobre o peito
e o tubo de soro passando por sobre o brago direito onde
esta afixada a bracadeira do aparelho de mensurar a pressio
arterial. Esses aparelhos todos podem ser tomados como
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atores €, 20 mesmo tempo que espacializam o lugar em que
essa cena se desenvolve, revelam seu estado de satde, os
aparelhos figurativizam os cuidados extremos e a precariedade
das fungoes vitais. Num processo de dedugio por inferéncia,
o enunciatario deduz que ela esti com uma doenga e em
estado terminal.

A imagem ¢ perturbadora, testemunha o estado de
disjung¢do com a saude e, possivelmente, o estado de disjung¢io
com a saude. Esse discurso imagético intimida mais que o
discurso verbal do texto, e seu poder intimidante , em termos
de manipulagido do destinatario, é mais forte no sentido de
levar o enunciatrio a ndo fumar ou a parar de fazé-lo.

0 Ministério da Saide adverte

QUEM FUMA NAO TEM
FOLEGO PARA NADA

=% | Figura 2

Essa expansio de sentido de vaticinio, de profecia,
remete ao teor disférico do ato de fumar confrontando o
enunciatirio fumante manipulando-o por provocagio. O
Ministério da Satude provoca: vocé nio ¢ de nada!

Ao dito de valor negativo, junta-se a imagem da
fotografia que opera complementando e refor¢ando-o na
medida em que figurativiza o estado disjunto da saide que
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apresenta o ator que encena o texto imagético. No primeiro
plano, vemos uma pessoa cansada, de boca aberta, olhos
fechados e afrouxando o né da gravata. Ao fundo, uma escadaria
que toma toda a superficie da imagem, de alto a baixo.

O uso da escadaria, além da aspectualizagio espacial,
implica em recorrer a idéia do esforco, do félego necessario
para subir escadas , da capacidade pulmonar necessaria para
o esforgo. Essa é a relagio que se estabelece entre a personagem
e o espaco, a necessidade de condicdes fisicas para vencer o
desafio e a auséncia delas demonstrada pelas evidéncias do
cansaco figurativizado pelo personagem da foto.

0 Ministério da Saiide adverte:
EM GESTANTES, 0 CIGARRD
PROVOCA PARTOS PREMATURDS,
0 NASCIMENTO DE CRIANCAS
COM PESO ABAIXD DO NORMAL
E FACIUIDADE DE CONTRAIR ASMA

S0 703 1993 Flgm'a?)

No texto da embalagem 3, o Ministério da Saude afirma
os males que o cigarro provoca nas gestantes € nos Nascituros.
Na imagem, também figurativizada como as duas anteriores,
num hospital. Vé-se no centro da imagem, uma crianga de
baixo peso, provavelmente nascida de parto prematuro,
curvada sobre um colchio forrado com lengol branco e
decorado com baldes azuis.
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A espacializacdo hospitalar ¢ dada pela referéncia feita
a incubadora, revelada pelas paredes transparentes marcadas
pelos circulos de passagem das maos para a lida com bebés
prematuros e os tubos de soro e monitoramento que sao vistos
por cima e pelo lado direito desse lugar. Acima e a direita, os
tubos passam por um dos orificios da incubadora, desaparecem
e voltam a aparecer novamente pelo lado direito e vao em diregio
a0 bebé. Da esquerda, e proximo ao ombro direito do bebe,
temos o tubo de soro que vai até o brago da crianca.

Os tubos sdo suas ligacdes com a vida, este, vio em
diregao ao seu ventre, onde estava o cordio umbilical e, aqui,
substituem a mie que, por inadverténcia, entregou-o antes
ao mundo sem a devida maturacdo e, gracas a tecnologia,
esta sendo mantido vivo. Embora piegas pode-se dizer, mae
desnaturada e tecnologia bem-aventurada.

Novamente, as figuragdes imagéticas dadas pelos
tubos, cateteres e a incubadora sdo marcas aspectuais que
fazem referéncia aos cuidados hospitalares que operam os
limites entre a vida e a morte. Estar sob cuidados de
aparelhos, nesse caso, implica em estar tanto com a vida como
com a morte.

—_—TTT
0 Minestiéno da Sadde adverte
FUMAR CAUSA MAU HALITO,

PERDA DOS DENTES
E CANCER DE BOCA
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O modo de figurativizar o dito pelo texto verbal
manifesta-se na imagem em que temos um casal em primeiro
plano, ambos apoiados numa mesa, ao fundo a estrutura de
uma janela e do teto espacializam um ambiente interno. A
esquerda, temos o homem de perfil segurando um cigarro na
mio esquerda sorrindo e olhando em direcdo 4 mulher. A
direita, temos a mulher com a cabega posicionada de lado
para o homem mostra os olhos semicerrados e a boca
entreaberta, desviando sua cabega e manifestando uma
atitude de desagrado em relagio a ele.

Pelo texto verbal dessa embalagem, podemos deduzir
que a atitude de desagrado da mulher diz respeito a0 mau
halito que exala de sua boca, e, como se quer, provocado
pelo fumo.

3. Um género textual configurado: o verbal e o ndo verbal

Como ficou demonstrado, nas embalagens comerciais
de cigarro, as imagens atuam como elementos coadjuvantes
a produgio de sentido instituida pelo texto verbal na medida
em que constatam ou encenam o que ¢ dito. Tomando as
imagens como ponto de partida separamos as embalagens
do corpus de anilise em duas categorias: imagens
testemunhais e imagens descritivas.

A imagem testemunhal é a da figura 1, que €
espacializada no ambiente do hospital. Essa imagem ¢
testemunhal na medida em que mostra a situagio de pessoas
que se submeteram ao fumo. Af se vislumbra dois caminhos
que podem instaurar também dois discursos distintos: um
que reforca aquilo que o texto verbal diz e ¢, portanto,
redundante, e outro que faz com que a imagem diga, por sua
propria conta o que o texto diz.
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Nesse caso, a imagem atua como um texto auténomo
e que ocupa o lugar do verbal instituindo na sua imagética o
dizer. Diz por sua conta por possuir um arsenal especular do
mundo e poder com suas imagens instaurar um dizer préprio
€, assim, poder falar ao iletrado, ao analfabeto, aquilo que o
verbal diz ao alfabetizado. Embora, tanto o verbal quanto o
nao verbal enfocam o mesmo tema, nao é apenas a constincia
do tema que, por redundincia ou reiteracio, retoma o dito,
mas o fato de que a imagem admite os estados em que as
vitimas se encontram e assim podem ir além do dito pela
palavra. Isso ¢ muito mais do que o texto verbal propde, é
nisso que reside o potencial de produgio de efeito de sentido
dessa imagem (figuras 1 e 3), o desenvolvimento de um
discurso auténomo e descolado do verbal.

Essas imagens, ao trazer o enunciatirio as
circunstiancias e estado de uma pessoa hospitalizada
independentemente das causas que o levaram a isso, (o texto
verbal deixa claro que foi o cigarro), neles vemos a pessoa
que sofre e ndo queremos isso para nds ou para nossos filhos.
A imagem desse estado de sofrimento é mais tocante do que
a descri¢ao dos males causados pelo cigarro. O Ministério,
como destinador, conta com o poder de dissuasio desta
imagem justamente pelo seu poder de revelacio, de poder
proporcionar a constatagio desses estados de sofrimento,
independentemente do que as palavras possam dizer, afinal,
“uma imagem vale por mil palavras”.

As imagens das figuras 2 e 4 sio consideradas
descritivas porque, embora coloquem o enunciador no
ambiente onde essas pessoas estao, ndo querem colocar o
enunciatario nesse mesmo ambiente, mas querem reforgar o
que o texto verbal diz. Dramatizam esses textos tomando as
afirmagoes que faz o Ministério da Satde sobre as situagdes
em que o cigarro ¢ um ator (implicito ou explicito na cena)
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que participa das performances instituidas pela proxémica
das imagens que o texto verbal ja designara por antecipagio.

A afirmacio é figurativizada, enfatizada e reforcada
pela imagem. Ao contrario das figuras 1 e 3 que constatam o
sofrimento da vitima, essas imagens apenas aspectualizam o
texto. A fungio dessas imagens ¢é figurativizar o que o texto
fala como se atuasse paralelamente, simplesmente
constatando e nio vivenciando as tragédias. Nesse caso, os
dois eixos estio em sintonia, um reitera o outro e, os dois
reafirmando um mesmo dizer.

Consideragdes finais

Os avangos tecnolégicos e a velocidade dos meios de
comunica¢ao tém modificado as relacdes humanas quanto
as formas de representar o mundo através de diferentes
linguagens — sonoras e visuais — que, numa imensa variedade
de textos co-ocorrem e interagem. A reflexdo em torno dos
géneros midiaticos , em que se mesclam o imagético e o verbal
constitui um campo vasto para o qual julgamos
imprescindivel a afluéncia dos estudos semiéticos auxiliando
aqueles que se debrugam sobre as questdes de ensino-
aprendizagem de leitura na analise e descrigio das
configuracoes singulares desses géneros.
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