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Resumo: Este trabalho tem por objetivo refletir sobre o discurso parodistico,
abordando os aspectos constituintes desse género e sua conceitualizacio.
Sob a 6tica da Analise do Discurso de orientacio francesa, a proposta desse
estudo ¢é analisar o discurso parodistico segundo a perspectiva histérico-
social e, a partir da concepgao dialégica da linguagem, indentificar o que faz
um discurso ser categorizado como parodistico. Em relagdo a lingua e a
sociedade, por exemplo, muito se pode discutir e compreender a respeito
da parddia, principalmente no que tange ao irdnico e humoristico, dai a
importancia de se ater ndo s6 nos aspectos explicitos, mas também nos
implicitos, na imagem e na prépria memoria, como ocorre nas propagandas
selecionadas para exemplificagdo. Conforme mencionado, foram
selecionadas algumas propagandas que abordam o discurso parodistico com
a finalidade de melhor compreender a constituicao desse tipo de discurso
bem como a dinamica comunicativa que envolve a sociedade. Esta
exemplificagdo se justifica, pois tanto a propaganda como a parddia estao
repletas de estratégias manipulativas e de valores ideoldgicos. O componente
dialégico é condigdo essencial para a construcdo dos sentidos, por meio
dele ¢é possivel afirmar que a ruptura e continuidade constituem tragos
fundamentais para a defini¢do e conceitualizagido do discurso parodistico.
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Abstract: This work aims to reflect on the parodistic speech addressing the
constitutive aspects of gender and its conceptualization. From the perspective
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of French oriented Discourse Analysis, the purpose of this study is to analyze
the parodistic speech according to the historical-social perspective and from
the dialogic conception of language, identify what makes a speech to be
categorized as parodistic. In relation to language and society, for example,
much can be discussed and understood about parody, especially in regard
to the humorous and ironic, hence the importance of focusing not only on
the explicit aspects, but also implicit, in the image and memory itself, such as
advertisements selected for exemplification. As mentioned, it was selected
some advertisements that address the parodistic speech in order to better
understand the constitution of this kind of discourse and the communicative
dynamics that involves the society. This exemplification is justified, as both
advertising and parody are full of manipulative strategies and ideological
values. The dialogical component is essential for the construction of the
senses, through it we can say that the rupture are continuity are essential
features for the definition and conceptualization of parodistic speech.
Key-words: Parodistic speech. Rupture. Continuity.

Introdugio

A fim de melhor compreender o processo discursivo da parddia e
os aspectos envolvidos na sua constituicao, esse artigo pretende, a partir do
viés da Andlise do Discurso de orientagdo francesa, apresentar uma reflexao
a respeito, ndo s6 do conceito da prépria enunciagdo parodistica presente,
muitas vezes, nos mais variados géneros, como também comentar os
aspectos constituintes desse tipo de discurso.

A proposta desse trabalho é pensar o discurso, segundo uma
perspectiva histérico-social, numa relagido que vai além de lingua e fala, por
isso parte-se da ideia de discurso, de acordo com uma visao semantica mais
global dos efeitos de sentido e a luz da dialogicidade. A relacdo que um
discurso mantém com o outro permite que ele seja visto como um sistema
abstrato, no qual as trocas enunciativas sdo uma constante. F por meio dessas
trocas que o sentido se constitui, se instaura e, nesse ponto, evidencia-se,
com clareza, o componente dialégico como condi¢io fundamental para a
construcdo dos sentidos.

A parddia é, sem duvida, uma modalidade discursiva que, desde a
Antiguidade, ensina e diverte, a0 mesmo tempo. Trata-se de uma perversiao
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encarregada de desconstruir e construir sentidos. Segundo Shnaiderman,
Likhatchév e Pantchenko (apud CAVALIERE, 2009, p. 13):

Exteriormente, em sua camada superficial, o riso deforma
intencionalmente o mundo, faz experimentos com ele, priva o mundo
de explicacOes racionais e ligacoes de causa e efeito, etc. Mas,
destruindo, o riso 20 mesmo tempo constréi: ele cria o seu antimundo
fantastico que traz em si determinada concepg¢io do universo,
determinada relacio com a realidade ambiente. Esta relacdo do tiso
com a realidade é variavel nas diferentes épocas e em diferentes povos.

E justamente pensando nesse processo, aqui chamado de ruptura e
continuidade, que este trabalho propde um estudo a respeito do proprio
conceito de parddia, utilizando-se do discurso propagandistico' como
exemplo.

Primeiramente, faz-se um breve histérico a respeito do surgimento e
da defini¢do de parddia. Assim, sdo apontados alguns conceitos a respeito
de parddia teorizados por diversos autores, dentre eles: Aristoteles, Genette
e, como nio poderia deixar de citar, Bakhtin, entre outros.

Logo apéds, comenta-se a respeito da materialidade discursiva da
parddia, enfatizando o aspecto dialégico e a importancia do sécio-histérico
no processo de significagdo e comunicagdo nesse tipo de discurso. Sdo
observadas, também, as relacdes intertextuais/interdiscursivas e, para melhor
compreensio a respeito do que se propOe esse trabalho, as materialidades
discursivas desse tipo de género sdo apresentadas, tomando o discurso
publicitario como exemplo.

Em seguida, sdo focados os aspectos da ruptura e da continuidade,
fundamentais na defini¢do do discurso parodistico, em pecas publicitarias
selecionadas de revistas — como Veja e Claudia — e da internet.

Ap6s as exemplificagOes, a pesquisa segue para as consideragdes,
enfatizando os mecanismos dos quais a parddia se utiliza na produg¢io/

Embora haja autotes que tratem publicidade e propaganda como géneros diferentes,
no presente trabalho, tais termos serdo empregados indistintamente, ou seja, tanto
publicidade como propaganda ou discurso propagandistico referit-se-4o a0 mesmo
género.
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captaciao dos efeitos de sentido e, consequentemente, 0s aspectos que a
definem enquanto um género discursivo.

2 Parédia: um dialogo entre a oposigdo e a continuidade

A parddia, definitivamente, nio é um dos géneros mais modernos.
Conforme Sant’Anna (1995, p. 12), hia quem afirme que a parddia surgiu no
XVII, mas Aristoteles, na obra Poética, atribui a origem desse género, como
arte, a Hegemon de Thaso (séc. V a.C.), pois, por meio do estilo épico, ele
falava a respeito dos homens descrevendo-os como seres comuns, passiveis
de erros, contrariando, de certa forma, o habito da época. Mas ha também
alguns estudiosos que afirmam ter sido Hipponax de Efeso (séc. VI a. C) o
pal da parddia.

Como se pode notar, datar o surgimento, bem como dizer, com
certeza, quem ¢ o pai da parddia, ndo ¢ tarefa das mais faceis. Por uma
questdo de praticidade e de forma a atender aos objetivos propostos por
esse trabalho, o mais indicado ¢ partir do sentido dado ao termo. E comum
associar parddia ao risfvel. As definicées dadas por grande parte dos
dicionaristas confirmam tal ideia. Biderman (1992, p. 695), por exemplo,
define a parédia como “uma imita¢ao cOmica, satirica de uma obra literaria
(conto, romance, peca, poema, etc.).” Outra definicdo que também ressalta
esse aspecto comico da parddia é dada por Coelho (1996, p. 794-795) que
conceitua a parédia “como as obras que decalcam outras (no entrecho, na
estrutura formal, no vocabulario) com fim satirico e jocoso.” No entanto,
mesmo diante de tais caracteriza¢Oes de parddia, é importante destacar que
¢ em meio a esse clima de humor que o discurso parodistico pode promover
a reflexdo e servir, inclusive, de representante ideoldgico.

Seguindo por esse caminho, pode-se pensar na parddia e no discurso
por ela proferido como elementos artisticos caracterizadores da
pés-modernidade. Por meio desse género, é possivel demonstrar o quanto
se sabe a respeito dos acontecimentos acerca do universo, denunciando o
que, muitas vezes, esta encoberto devido a contradi¢io, inseguranca ou até
mesmo, devido a prépria comodidade do espirito humano.

Phiddian (1997), em seu artigo intitulado .Are parody and deconstruction
secretly the same thing?, define a parddia pelo viés metaférico, descrevendo-a,
primeiramente, como um jogo de diferencas, ou seja, como produg¢odes
duplas e, a0 mesmo tempo, distintas; e depois, como uma segunda escrita
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com a func¢io de acrescentar algo, que visa a ser diferente, buscando sempre
o discurso original no jogo da linguagem:

Parédia é o género parasita que pode se conectar a qualquer outro,
completando-o perigosamente, vivendo a sua energia mimética,
expressiva, ou retorica, e lembrando a ela e a nés que estamos diante
de palavras ao invés de coisas, retérica em vez de ideias puras,
linguagem, em vez de fendmenos.? (PHIDDIAN, 1997, p. 689 —
traduc¢io nossa).

Diante do exposto, até o momento, pode-se dizer que os termos
“jogo” e “diferenca” traduzem, ndo sé o conceito, mas também a propria
funcionalidade do género parodistico. Todavia, é importante atentar para o
fato de que, mesmo diante desse jogo, a construcao parodistica deve respeitar
certos limites, e a retomada (continuidade) é um desse limites, pois da mesma
forma que hd a quebra, deve haver também a retomada, caso isso nio
ocorra tornar-se-4 muito dificil categorizar determinado género como
parddia.

A parddia pode ser definida como uma constru¢io bitextual com
énfase na oposi¢ao, assim, a repeti¢do e a diferenca devem ser vistas como
processos embutidos nesse tipo de discurso. Hutcheon (1985, p. 16-50),
seguindo por um viés, especificamente, textual, explica que a parddia nada
mais é que um ir e vir intertextual, um misto de homenagem e ironia, uma
superposicao que incorpora o texto antigo ao NoOvo e, portanto, ha também
um contextualismo.

Genett (1982, p. 11) descreve a parddia como um hipertexto e, assim
como Hutcheon, também a define, ressaltando esse aspecto da duplicidade
e da superposiciao. Segundo ele, a parddia transforma um determinado
texto ao lado e a0 mesmo tempo, contra o seu modelo (o texto parodiado).
E necessario salientar que, no discurso parodistico, apesar de altamente
polifénico, ndo ha propriamente uma fusdo de vozes, mas sim um jogo
entre varias vozes. Nesse jogo polifonico, é possivel captar essas vozes lado

* Parody is the parasite gente that can attach to any othet, supplementing it dangerous,
living off its mimetic, expressive, or thetorical energy, and reminding it and us that
we are facing words rather than things, rhetoric rather than pure ideas, language
rather than phenomena.

SioNuM: Estud. Ling, Londtina, n. 15/3 (esp), p. 247-271, dez. 2012 251



a lado, traduzindo bem a ideia de contracanto proposta por Shipley (apud
SANT’ANNA, 1995, p. 12), sugerindo que a parddia, inicialmente,
referia-se apenas a musica.

Para uma breve ilustracio, focaliza-se o caso da estilizagdo, em que as
vozes se mesclam com a finalidade de contribuir com o sentido proposto
anteriormente, isto ¢é, o desvio feito no texto estilizante reforca ainda mais o
sentido do texto estilizado.

A parddia é uma forma de apropriagido, mas, ao contrario da
estilizacio, procura o desvio® (a oposi¢io), rompendo de maneira perceptivel
e a0 mesmo tempo sutil com o modelo seguido. Lembrando a concepgio
caranavalesca de Bakhtin, o discurso parodistico procura transgredir as leis,
quebrar as convengdes; entretanto, assim como o carnaval, s6 pode fazé-lo
dentro de determinado petiodo, ou seja, o dizer duplo ¢é feito dentro dos
limites estabelecidos pelas proprias condi¢des de produgio desse discurso.

Bakthin (1981, p. 168) faz uma importante observacio enfatizando a
duplicidade e a versatilidade do discurso parodistico:

Pode-se parodiar o estilo de um outro enquanto estilo; pode-se
parodiar a maneira tipico-social ou caracterolégico-individual de o
outro ver, pensar e falar. [...] podem-se parodiar apenas as formas
superficiais do discurso como se podem parodiar até mesmo os
principios profundos do discurso do outro.

3 A Materialidade Discursiva da Parodia

A linguagem € o meio pelo qual a ideologia se manifesta, é por meio
dela que o individuo se constitui enquanto sujeito. Otlandi (1993, p. 19)
afirma que o sujeito ndo se utiliza da linguagem individualmente. Ao contrario,
este processo constitui-se numa “apropriacao social”, processo pelo qual se
estabelece a relagdo linguagem e sociedade. Seguindo o ponto de vista
discursivo, a linguagem nio estd mais centrada exclusivamente na funcio

? De acordo com Paulino, Walty e Cury (1997, p. 37): “a parédia ainda que conservando
sua carateristica de rompimento, pode também prestar uma homenagem ao texto
ou a0 seu autor”, entretanto tal homenagem nio deve exercer nenhum tipo de
influéncia no conteddo discordante e ctitico que possui o discurso parodistico.
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referencial (passar informacdes), considerando as condi¢bes de produgio e
o aspecto socio-histérico, tanto enunciador como enunciatirio contribuem
para o processo de significacdo, o que, por sua vez, leva a uma interacio
mais efetiva. Segundo Bakhtin (1990, p. 46),

Um enunciado isolado e concreto é dado num contexto cultural e
semantico axiolégico (cientifico, artistico, politico, etc.)... ou no contexto
de uma situacio isolada da vida privada; apenas nesses contextos o
enunciado isolado ¢ vivo compreensivel: ele é verdadeiro ou falso,
belo ou disforme, sincero ou malicioso, franco, cinico, autoritario e
assim por diante.

Ainda de acordo com Bakhtin (1990, p. 90), “a compreensio e a
resposta [e neste ponto entra a participacao do ouvinte, citada anteriormente)|
estdo fundidas dialeticamente e reciprocamente condicionadas, sendo
impossivel uma sem a outra.” Pode-se observar que é nesse percurso
discursivo que mais se torna visivel a nog¢ao dialégica da linguagem em que
existe um “eu” que esta ligado a um “outro” e ambos sdo detentores da
consciéncia estabelecida a partir da compreensao. Dai a importancia dos
géneros do discurso, ou melhor, do reconhecimento desses géneros para o
estabelecimento da comunica¢do. Ao se deparar com um discurso
publicitario, por exemplo, o leitor/intetlocutor, antes de iniciar a leitura de
tal discurso, ja consegue fazer a sua identificacdo e, inclusive, o reconhecimento
de outros géneros (como o parodistico) presentes nesse mesmo discurso.
Segundo o autor, a capacidade discursiva deve-se ao fato de ndo haver a
necessidade de se criar um novo género a cada evento comunicativo, afinal,
os géneros vao se transformando e se adequando as condi¢des de producio
e as ideologias.

Ainda em relacido as condi¢Oes de produgio, deve-se atentar para o
fato de que ¢ a partir delas que os sentidos podem ser previstos e, dessa
forma, constituir nio s6 os sentidos do discurso como também regular a
propria formagao discursiva (FD) e, consequentemente, a formacao
ideolégica (FI). Segundo Orlandi (2009, p. 18-19),

As formagoes discursivas sio formagdes componentes das formacoes
ideolégicas e determinam o que pode e deve ser dito a partir de uma
posicio em uma conjuntura dada. As palavras mudam de sentido ao
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passarem de uma formacio discursiva para outra, pois muda sua
relacdo com a formagao ideoldgica. [...] Além das inten¢des, contam,
portanto, as convengoes, havendo uma relagiao necessaria do dizer
com a ideologia.

Enfim, ¢ a partir das vozes, representantes dos aspectos ideologicos
vigentes, que os principios reguladores do discurso vao sendo estabelecidos.
Em meio a esse dialogismo, sdo varios os mecanismos (textuais e discursivos)
que contribuem para emissdo/compreensio dos efeitos de sentido. No que
se refere a parédia, um dos principais aspectos a ser destacado ¢ o da
intertextualidade e, consequentemente, da interdiscursividade. Nao ha como
definir parédia sem considerar o jogo intertextual. E essa relacio estabelecida
com outros ja ditos que permite nio sé a identificagdo, mas também a
propria memorizacao dos discursos.

Tal conclusio, além de direcionar esse trabalho, explica 0 mote que
levou a estudar a presenca de parddias em pegas publicitarias, ou seja, é
exatamente por essa propriedade de se fixar no pensamente do outro, de
transmitir saberes por meio de ja ditos que o discurso publicitario, por vezes,
utiliza-se desse jogo intertextual e interdiscursivo. Dessa forma, além da
divulgacdo do produto, hd também outros aspectos que podem ser
compartilhados entre os sujeitos participantes desse tipo de comunicagao,
isto é, no que se refere ao discurso publicitirio, a0 mesmo tempo em que ha
um locutor que — prevendo a existéncia de um alocutdrio, e mais ainda, de
uma necessidade, numa determinada situagdao — diz algo (apresenta um certo
produto), ha um outro que busca por este dizer, um alocutario que espera
que sua necessidade seja detectada e, consequentemente, atendida.

Se este dizer remeter a algo que seja de conhecimento de ambos os
participantes da situagdo comunicativa em questdo, ou seja, tanto a venda
como a aquisi¢ao do produto (ou mesmo a mudanga de comportamento
apenas) tornam-se bem mais faceis. Por isso compartilhar a mesma cultura e
saber dos costumes entre os mais diversos universos somam aspectos
relevantes a serem considerados pelo discurso publicitario. Esses processos
podem, inclusive, servir de estratégias de divulgacio e de dominio de
mercado; afinal, sdo eles os responsaveis pelo sucesso tanto de divulgacao/
venda como também de comunicacdo. Sob essa otica, nunca é demais
ressaltar o quao importante é o processo de leitura, interpretagdo/apreensio
dos sentidos pelos sujeitos. Os sentidos nao aparecem magicamente, ¢ uma
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questao de memoria, de resgate de outros saberes, de condigido
socio-historica, ou seja, os sujeitos vao constituindo e sendo constituidos a
partir dessa relacido entre lingua, historia e ideologia. Como afirma Orlandi

(1996, p. 115):

Todo suyjeito, a dizer, produz o que chamo um gesto minimo de
interpretacdo que é a inscri¢do de seu dizer no interdiscurso (no dizivel)
para que ele faca sentido. Af trabalha um efeito ideoldgico elementar
que esta no fato de que todo discurso se liga a um discurso outro,
por sua auséncia necessaria.

3.1 Das relagdes intertextuais as interdiscursivas na parédia

Os textos estdo sempre em didlogo com outros textos. Hssa
dialogicidade constitui um dos aspectos que contribuem para a produgio
dos efeitos de sentido, ou seja, o reconhecimento desse fator, pelo leitor,
facilita seu entendimento. Segundo Jenny (1979, p. 5), a0 comentar a respeito
da literatura, “fora da intertextualidade, a obra literaria seria muito
simplesmente incompreensivel, tal como a palavra duma lingua ainda
desconhecida.”

A intertextualidade estd intrinsecamente ligada a textualidade, refere-
se tanto ao momento da producdo como o da recep¢io, isto é, ao
conhecimento tanto por parte do produtor quanto do receptor na elaboracio
e compreensio do texto. Por isso ndo se pode deixar de pensar na questao
da leitura, partindo do ponto de vista de que todo e qualquer texto é formado
por outros textos, ¢ um saber composto por outros saberes, a leitura acaba
sendo o ponto chave no que diz respeito a intertextualidade.

Dessa forma, o texto é definido como um continuum que envolve
transformacao e intertextualidade, ou como afirma Kristeva (1974, p. 64),
“um mosaico de citacdes, todo texto é absorc¢io e transformacio de um
outro texto.”

Seguindo por essa perspectiva da autora e buscando corresponder
ao que se propde o esse trabalho, é preciso refletir o texto (inscricio) em
relacdo ao discurso (dinamizagio). O discurso significa o texto o qual, por
sua vez, nunca ¢ lido de uma tinica forma. F a partir das relagdes intertextuais
que a interdiscursividade se apresenta sob a forma de diversas vozes e,
consequentemente, de novos e variados sentidos.
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Tanto a pratica intertextual quanto a interdiscursiva define uma espécie
de horizonte de expectativa, sobre a qual o novo texto ou o novo
discurso vem a se inscrever e a expressar o sentido. Todo texto, todo
discurso, pela relagio que estabelece com o texto/discutso geral,
disseminam fragmentos de sentido ja conhecido pelo leitor, desde a
citagio direta até a sua escritura mais elaborada. (GUIMARAES, 2009,
p. 139).

Na parddia, todas essas relagoes intertextuais e interdiscursivas sao
muito evidentes, o que facilita, de certa forma, nio s6 a compreensio do
proprio género parodistico como também daquele que o utiliza (no caso, o
discurso publicitario). F claro que essa é uma questio que envolve muito
mais do que apenas aspectos estruturais, hd todo um conjunto a ser levado
em consideracio, afinal, o discurso (e, consequentemente a comunicagio) é
o ponto de partida para uma série de outros apontamentos, dentre eles, o
ideolégico. Nesse sentido, o mais conveniente seria considerar estudos do
russo Bakhtin (2000, p. 282) que, com base na teoria dos géneros discursivos,
conseguiu demonstrar que o contexto comunicacional e sécio-histérico é
necessario no processo de leitura e elaboragao dos enunciados: “ignorar a
natureza do enunciado e as particularidades do género que assinalam a
variedade do discurso em qualquer area do estudo linguistico leva ao
formalismo e a abstra¢do, desvirtua a historicidade do estudo, enfraquece o
vinculo existente entre a lingua e a vida.”

Em suma, o que se pretende destacar é a comunicagao, ou melhor
dizendo, a linguagem ¢ descrita sempre dentro de uma determinada situagio
comunicativa, sob determinadas condi¢es, visando sempre a troca. Por
isso tornar-se-ia impossivel pensar na propaganda, assim como qualquer
outro tipo discursivo, sem levar em conta o publico leitor/consumidor.
Conforme estudos de Charaudeau (19906), tanto o nivel situacional como o
comunicacional e o discursivo devem ser considerados em todo ato de
linguagem. E a partir do ato de linguagem que o chamado contrato de
comunicag¢ao entre o sujeito comunicante e o sujeito interpretante é efetivado
internamente (nivel textual) e externamente entre o enunciador e enunciatario
(nivel discursivo). Isto quer dizer que existe um “eu” e um “tu” que se
comunicam e interagem numa encenacao (wise en scéne), € ambos sio,
evidentemente, influenciados, entrecortados, por aspectos ideolégicos.
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Por isso, no que corresponde ao discurso publicitirio, apesar dos
efeitos de producido, cada vez mais elaborados e modernos,
tecnologicamente falando, o foco ¢ a interacio, ou seja, tudo que é produzido
nesse tipo de discurso ¢ feito para atingir o interlocutor, para prender a sua
atencdo de tal modo que sua agio é, na realidade, um resultado, na maioria
das vezes, previamente esperado. Entretanto, ndo se pretende, com isso,
dizer que hd ai um sujeito que, num papel de passividade, seja apenas levado
a uma acao. Pelo contrario esse sujeito interlocutor também tem memoéria e,
consequentemente, participa da provoca¢io dos sentidos. Segundo
Maingueneau (1997, p. 49),

... o interlocutor nao ¢é apenas um individuo para quem se propoem
idéias que correspondem aproximadamente a seus interesses; é também
alguém que tem acesso ao dito através de uma maneira de dizer que
esta enraizada em uma maneira de set, o imaginario de um vivido.
Note-se, alids, que esta concepg¢do da eficicia discursiva é
constantemente integrada pelos textos publicitarios, que mostram de
forma paroxistica aquilo que provavelmente constitui a tentativa de
toda formacao discursiva: convencer consiste em atestar o que ¢ dito
na prépria enunciagdo, permitindo a identificagdo com uma certa
determinacido do corpo.

3.2 Ruptura e continuidade: novas leituras, novos sentidos

Conforme ja comentado, tudo é uma questdo de estratégia, de
manipulacdo a fim de conquistar o publico, desde o emprego da parddia,
no género publicitario em questdo e de todos os aspectos nela envolvidos,
até o direcionamento da a¢do do sujeito leitor/consumidor.

No que se refere as pegas publicitarias, sem duvida, a utilizagao do
discurso parodistico s6 tende a contribuir, ja que a parddia é género facilmente
memorizavel, pois muito do que estd nela contido ja é conhecido e, na
maioria das vezes, de dominio popular. Dessa forma, ela ajuda a fixar o
nome do produto por meio do que ja estd na meméria do interlocutor.

O discurso parodistico mobiliza o que é parte da formagio do
individuo, ou seja, por meio desse discurso manifesta-se a cultura, os costumes
e, também, a ideologia de um povo. Ao analisar a presenca da parddia nas
pegas publicitarias, faz-se um trabalho no qual a arte esta presente duplamente.
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Lembrando Sant’anna (1995, p. 7), “... a freqliéncia com que aparecem textos
parodisitcos testemunha que a arte comtemporanea se compraz num exercicio
de linguagem no qual ela se dobra sobre si mesma num jogo de espelhos.”

Atualmente, com o avango tecnolégico e a era digital, as pecas
publicitarias estdo cada vez mais elaboradas e atrativas aos olhos do leitor.
Nesse sentido, assim como a parédia, muitas propagandas podem, também,
ser consideradas arte. Ambos os processos artisticos (parddia e propaganda)
visam a busca de novas leituras, novos sentidos, novas formas de conhecer
e de ser conhecido. Ao se deparar com uma pec¢a publicitaria que utiliza
determinado discurso parodistico, ndo s6 o produto passa a ser conhecido,
mas também a propria ideologia, tanto do publico, como da sociedade, do
veiculo de divulgacio, enfim, dos sujeitos envolvidos na comunicac¢io, bem
como todo o conteudo sécio-historico.

Na propaganda do Jornal do Brasil (Revista Claudia, de julho de
2001), verifica-se o jogo parodistico com a expressao cliché “Doa a quem
doer”.

Falamos a verdade
doa a quem doer.

E damos um DVD
assine a quem assinar.

yJB di DVD. Assine o JB por 12 meses e ganhe 1 DVD.

!%lj DA | —Eoosk

DVD Gradicnte Dz e mais 3 filmes.

JORNAL DO BRASIL

258 SioNuM: Estud. Ling, Londtina, n. 15/3 (esp), p. 247-271, dez. 2012



Nessa pega, além do emprego da expressio popular “Doa a quem
doer” (intertextualidade explicita), o discurso propagandistico é plenamente
reconhecido por meio da continuidade estabelecida com o enunciado
““...assine a quem assinar” (intertextualidade implicita). Ao inscrever a expressao
“Falamos a verdade doa a quem doer.”, o interlocutor aciona seu
conhecimento e, por meio do resgate feito a memoria, consegue identificar
o texto fonte e, a partir da continuidade dada a esse enunciado — “E damos
um DVD assine a quem assinar” — outro sentido é captado e,
consequentemente, mais um saber é agregado a outros ja armazenados.
Charaudeau (2007, p. 43-44), ao comentar a respeito do saber apreendido
por meio do conhecimento, afirma que esse tipo de saber se constrdi a
partir das representacoes do mundo, ou seja,

Trata-se, para o homem, de tentar tornar o mundo inteligivel,
colocando marcas no continuum de sua materialidade, determinando
fronteiras que permitam distinguir o que ¢ semelhante do que ¢
diferente, estabelecendo relagdes de contigiiidade e de substitui¢ao
entre os elementos depreendidos para estabelecer hierarquias, conjuntos
e subconjuntos, isto ¢é, construir taxionomias.

A parédia manifesta-se de varias maneiras, por isso pode haver
algumas incertezas quanto a sua categorizacdo, principalmente, quando a
énfase é no nivel da imagem. Na pe¢a comentada anteriormente, o foco
estava na linguagem verbal, por isso a facilidade de perceber a presenca do
discurso parodistico.

Na peca a seguir, referente a calgados femininos, publicada na Revista
Destile, de abril de 1992, o jogo proposto por meio da presenca da
continuidade do discurso é bem mais dificil de ser captada, pois o texto
fonte apresentado possui seu sentido total calcado no codigo verbal, em
um lado da pagina, e a continuidade desse mesmo discurso ocorre a partir
de uma imagem do calcado na pagina seguinte.
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"Ha mais

coisas

PR
entre o ceu

e a terra
N
do que

sonha

4 nossa

CiliaM sEAReErIARE

va filosofia."

Ao se deparar com o texto-base, poder-se-ia cogitar em um caso de
referéncia apenas, ou seja, a peca publicitaria em questao utiliza-se da citagao
de um classico, no entanto, sob a Otica da textualidade, trata-s e de
intertextualidade explicita, com o propésito de funcionar como um
argumento por autoridade (tom refor¢cado pela presenca das aspas, pois é a
partir delas que se verifica a heterogeneidade mostrada e marcada).

Todavia, deve-se entender que o discurso propagandistico s termina
com a apresenta¢dao do conteudo da pagina seguinte: a imagem do calcado.
Assim sendo, o que se apreende ¢, de fato, a continuacao do pensamento
exposto anteriormente: Uma das coisas que pode existir entre o céu e a
terra é a marca “CZASIINA” de calcados femininos. Hi de se atentar,
também, para o fato de tal intertextualidade revelar a identidade, ndo s6 do
publico-alvo, mas também da prépria revista na qual esta veiculada.
Trata-se de uma revista, cujo préprio nome (“Desfile”) ja faz referéncia a
moda. A utilizagdo de Shakespeare na pe¢a proporciona um tom de elegancia
que, por sua vez, fornece maior credibilidade ao produto e, certamente, visa
a um publico detentor de certo poder aquisitivo e de um nivel cultural, no
minimo, mediano. No entanto, tais exigéncias, por assim dizer, ndo torna tal
publico tio restrito quanto se possa imaginar, afinal, o acesso a escola, ao
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conhecimento formal, na época em que foi produzida (1992), ja era maior
em relacdo as décadas anteriores. Nesse sentido, a citacdo ndo é de todo
estranha, por isso associd-la a marca é muito mais facil e rapido.

Maingueneau (2011), ao comentar a respeito das competéncias que
influenciam, diretamente, no conhecimento do discurso, explica que todo
discurso possui regras, “leis” (“competéncia genérica”) as quais sao essenciais
no processo de leitura, interpretacdo e apreensao dos sentidos dos enunciados
(“competéncia comunicativa”). O autor ainda ressalta que ndo ha uma ordem
sequencial para que estas competéncias ocorram ou possam ser verificadas,
elas interagem para que, de fato, a interpretacio seja possivel.

O dominio da competéncia comunicativa, evidentemente, nio é o
suficiente para se participar de uma atividade verbal. Outras instancias
devem ser mobilizadas para produzir e interpretar um enunciado. E
preciso, naturalmente, uma competéncia lingiiistica, o dominio da
lingua em questio. B preciso, além disso, dispor de um ndimero
consideravel de conhecimento sobre o mundo, uma competéncia
enciclopédica. (MAINGUENEAU, 2011, p. 41 — grifos nossos).

Em 2005, a empresa O Boticario lancou a campanha publicitaria
“Contos de Fadas”, pela agéncia AlmapBBDO. Nas pecas divulgadas na
Revista Veja (ptimeira e segunda peca de 27/07/2005 e 03/08/2005,
respectivamente) e na Revista Claudia (terceira pe¢a de julho de 2005), o
discurso parodistico é estabelecido com as histérias infantis, uma delas,
inclusive, mantém a mesma estrutura inicial do género-base historia infantil:
“Era uma vez...”. Tanto o conteido verbal escrito como o nio verbal
estabelecem, facilmente, a relagio intertextual e interdiscursiva (remetendo a
ideia da sensualidade e do poder de conquista feminino: “... coloca o lobo
mau na coleira.” / ... Mas vatios morenos de 1.80m.”).
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O Boticiirio

“A HISTORIA SEMPRE SE REPETE. TODO CHAPEUZINHO VERMELHO
QUE SE PREZE, UM BELO DIA, COLOCA O LOBO MAU NA COLEIRA.”

ED Boticirio

“ERA UMA VEZ UMA GAROTA BRANCA COMO ANEVE, QUE CAUSAVA
MUTITA INVEJA NAO POR TER CONHECIDO SETE ANOES. MAS VARIOS

MORENOSDE 1,80M.”
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O Boticdrio

“UM BELO DIA, UMA LINDA DONZELA USOU O BOTICARIO. DEPOIS
DISSO, O DRAGAO QUE ELA TANTO TEMIA FICOU MANSINHO,
MANSINHO E NUNCA MAIS SAIU DE PERTO DELA.”

Voltando a ideia do dominio popular ou do senso comum,
comentado anteriormente, essas pecas da empresa de produtos de beleza
optaram por utilizar discursos parodisticos de histérias infantis, o que facilitou,
sobremaneria, a captaciao dos sentidos por parte dos interlocutores. Nesse
aspecto, ressalta-se, mais uma vez, a importincia do reconhecimento da
duplicidade que, de acordo com os comentarios de Kothe (1980, p. 101), é
essencial para o conceito de parddia:

. sob o nivel de superficie precisa estar organizado e precisa ser
reconhecido um outro texto. Este texto estd implicitamente explicito
e explicitamente implicito. A eficicia da parédia (como da piada: nao
por acaso a parddia tende a ser comica) decorre da tensdo que se
estabelece entre os dois niveis do texto, ou melhor, no desnivel entre
os dois textos: nio por eles ‘em si mesmo’ como textos, mas devido
aos grandes valores ideolégicos que eles mobilizam.
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Em meio a essa duplicidade, o jogo de sedugao e persuasio presente
nas trés pecas denotam um misto de humor e leveza, pois a beleza das
modelos, associada a inocéncia das princesas das historias infantis parodiadas
e a polissemia do conteudo verbal, acaba por revelar a polifonia ironica
desses discursos propagandisticos.

Conforme comentado, a parddia vai além da chamada ruptura e
continuidade, ela ¢, também, renovaciao de sentido. No que se refere as
pecas publicitarias, tal renovacdo ocorre de forma ainda mais ampla, isto é,
além de o discurso parodistico ser outro, 0 momento sécio-histérico, os
objetivos e o proprio veiculo também sao diferentes. Pode-se dizer que
outra transformacao estd no uso desse género parddistico, ou seja, toma-se
um género (até entdo restrito ao universo da literatura cldssica),
transforma-o/deforma-o e o coloca dentro de uma outra esfera, a da
publicidade.

Apenas no sentido de reforcar o aspecto da intercomunicagao entre
os géneros, a selecdo a seguir, cuja base (texto-fonte) estd nos titulos de

tilmes, ha uma espécie de configuracdo hibrida que ocorre em meio a nogio
de ruptura e continuidade estabelecida pelo discurso parodistico, dentro do
discurso publicitario, com formulages de propositos, no que tange ao texto-
base, obviamente, diferentes.

PIMEN ﬂi\‘r@.’ & Ele se libertou
VALENTE dos pregos altos.

o
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DE TAO, TAO DISTANTE, PARA A HORTIFRUTI

/4
o ot sl q:@n

__edward
MAOS5 DE CENOURA

Uma historia que vai cortar coragoes e pregos.

4

Aqui o notureza & a esirela @

Mais uma vez, o sujeito leitor/intetlocutor faz um exercicio de
reconhecimento de um determinado género (filme), dentro da propaganda.
Nessa sétie de pecas publicitarias da Hortifruti, retiradas da internet?, além
de divulgar a marca, o discurso parodistico segue com o intuito de enfatizar
o humor, principalmente devido as imagens que, iconicamente, ja remetem
a um ja dito e, consequentemente, facilitam a comunicagio; reforcando,
assim, a ideia de que os discursos nada mais sdo que dizeres ja ditos, que
produgdes baseadas no Outro (Outro que pode ser para quem se fala e, ao
mesmo tempo, por quem se fala). Segundo Authier-Revuz (2004, p. 69 —
grifos do autor),

* Disponivel em: <http://www.hortifruti.com.br/campanhas/campanhas-
hortifruti.http>.
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Todo discurso se mostra constitutivamente atravessado pelos ‘outros
discursos’ e pelo ‘discurso do Outro’. O extro nao é um objeto (extetior,
do qual se fala), mas uma condigio (constitutiva, para que se fale) do
discurso de um sujeito falante que nao é fonte-primeira desse discurso.

Da mesma forma, ocorre com a pega publicitiria da JONTEX, na
qual o sentido ¢é transmitido e captado/interpretado, por meio da relagio
que o interlocutor, ao acionar a sua memoria, consegue estabelecer com a
imagem da estrada, imitando a barriga de uma mulher gravida (quebra de
expectativa) e a expressao “evite acidentes” (retomada do sentido). Tal
relagdo, a0 mesmo tempo em que revela sentido polissémico (o termo
“acidente” relacionado as fatalidades de transito ou a gravidez nio planejada),
também reforca o aspecto comico levando ao riso.

EVITE ACIDENTE

desencannes.com 6

[ |
|
B

Jontex

Em relag¢ido ao comico, Piviani (1983, p.15) comenta que é por meio
do riso que os sentidos também sdo desvelados:

De qualquer forma, o riso é uma prerrogativa do homem: ele é o
sujeito e o objeto do préprio riso. O comico revela tanto a verdadeira
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como a falsa sabedoria humana. Rir é préprio da finitude do homem.
Ha um certo orgulho em quem ri, como também uma certa inocéncia.
Por outro lado o cémico desvela o oculto na evidéncia e a poesia na
indiferenca.

Como se pode notar, a utilizagdo do discurso parodistico publicitario,
além de facilitar a comunicag¢io, fazer a marca fixar na mente do sujeito
interlocutor, aproxima os sujeitos da comunica¢do em questdo, nao s6 por
meio de associagOes rapidas propiciadas ao sujeito interlocutor (possivel
consumidor), mas também pelo aspecto comico fundador desse tipo de
discurso.

Na peca publicitaria da revista Veja, edi¢ao 120, de 23 de dezembro
de 1970, além do discurso parodistico referente aos Dez Mandamentos
(texto-fonte), o humor e a ironia também sio captados, principalmente pela
subversdo instaurada por meio dos provérbios. Esses sdo os atravessamentos,
as vozes entrecortadas que todo discurso carrega em seu processo enunciativo.
Como afirma Authier-Revuz (2004, p. 69 — grifos do autor), em seus estudos
referentes as comunicag¢des linguageiras ou atividades linguisticas, ““Todo
discurso se mostra constitutivamente atravessado pelos ‘outros discursos’ e
pelo ‘discurso do Outro’. O outro ndo é um objeto (extetiot, do qual se fala),
mas uma condigdo (constitutiva, para que se fale) do discurso de um sujeito
falante que nao é fonte-primeira desse discurso.”

1" Ha que ser discretor quem diz o que quer, 56 pega resfriado.

2® Ha que ter persisténcia: 4gua mole em pedra dura tanto bate acé
que a gardea acredita.

0 Bebe Quieto.

3° Hi que ser arrojado: quem ndo arrisca nio helisca.

4° Hi que ter confianga em si mesmo: quem todas quer, todas
pega. Basta uma nio saber sébre as ourras.

s* Hi 3uc saber se conformar quando houver 56 uma
dando sopa: mais vale um passaro na mio do que
a Ursula Andress na parede.

6* Hi quc ser bom amigo: onde bebem 2, bebem 3,
Contanto que os outros 2 tragam as déles.

7° Hd que tentar sempre: segure morreu por engano
(quase sempre o noivo tem ma pontaria).

8° Hai que ser liberal: 1 & pouco, 2 ¢ bom, 3 é melhor.
Desde que, dos 3, 2 sejam mulheres.

9° Hi que scr otimista. Depois de muitos “nao”
sempre se recebe um “sim”,

10° Ha que ser auténtico. E beber 0 Guarani
Antarctica, principalmente quando S
estiver com a turma: tem uma
idade em que vocé sabe, o forte
tem que ser vocé, ndo a bebida. \
‘Se vocé concorda, siga o exemplo
do Bebe Quieto: tome Guarani
Champagne Antarctica e
cabcga erguida. i
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Ao mencionar o primeiro enunciado, no formato de um mandamento
biblico, percebe-se, claramente, o aproveitamento de um ja dado/conhecido
b b b
para significar outro sentido: “... quem diz o que quet, sé pega resfriado”,
“... agua mole em pedra dura, tanto bate até que a garOta acredita”,
“... quem ndo arrisca, nao belisca.”, “... quem todas quer, todas pega. Basta

2 <

uma nao saber sobre as outras.” “...mais vale um passaro na mio, do que a
Utsula Andress na parede.” A partir dos provérbios parodisticos, fica evidente
a imagem invertida que o discurso propicia e, consequentemente, a
ambiguidade do género. Como afirma Monegal (1980, p. 21), a luta contra

o original e a transformagao sdo constantes nesse jogo:

A parddia é a conscientizagdo do ultrapassado, no vigente, ou melhor,
¢ o lugar onde se manifesta a divida sobre os valores tradicionais. O
olhar profundo que a caracteriza aponta para a possibilidade de
transformacao do presente, seja pela critica a sociedade atual, as
tradicOes, seja pela abertura que permite a passagem a novas
possibilidades de ser e de pensar. Ela nos apresenta uma terceira
realidade, que nio é nem a do contexto, nem a do texto literario
original.

No que se refere aos provérbios parodisticos, ha nos discursos por
eles proferidos, o que Maingueneau (2011, p. 174) classificou como
“subversdo do género do discurso”, ou seja, ha uma subversio do género
proverbial, um provérbio que contesta “o proprio género do provérbio”.
A cada dito conhecido ¢ acrescentado um dado novo de forma irdnica’ e,
neste caso, ridicularizadora, pois coloca em situacio de desvalorizacdo a
autoridade da sabedoria popular”, gerando, por sua vez, num tom de humor,
uma ressignificacdo. Assim como as pecas publicitarias do calcado
“CZASIINA” e do Jornal do Brasil, a propaganda do Guarana Antartica,
também, se utiliza da subversio, da quebra e da continuidade préprios do

5 Partindo das ideias de Maingueneau (2011, p. 174-175), ha diferencas entre o provétbio
e aironia; contudo, qualquer enunciagio pode ser ironica, “inclusive a enunciagio de
provérbio”. No caso do provérbio parodistico, pot exemplo, a ironia constitui um
aspecto quase que inequivoco, afinal, assim como aironia (“se mantém na fronteira
entre o que ¢ assumido e o que ¢ rejeitado”), o provérbio parodistico também se
revela ambiguo.
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discurso parodistico como formas de argumentacido e de conquista de
publico.

Consideragdes Finais

Esse trabalho permitiu mostrar, primeiramente, o quanto é impossivel
tratar da questdo discursiva como algo fechado, unico e monolégico. Em
toda composic¢io, analisada discursivamente, ha sempre o atravessamento
de outras vozes e, consequentemente, a producio/captacdo de outros
sentidos. Todo e qualquer discurso é, na realidade, um dito composto de
outros ja ditos. Transmite-se um saber a partir de outros saberes.

No que tange a parddia, especificamente, ela busca a ressignificaciao
(no sentido de significar outro diferente) a partir daquilo que é do dominio
comum, ou seja, ¢ um género que visa a ruptura e a continuidade. A ruptura
refere-se a0 momento em que se faz a identificacdo do texto fonte dentro
do texto em questdo. A continuidade ¢ detectada a partir do segundo texto
(de outro dizer), isto ¢, sao captados novos sentidos e outros saberes a
partir do ja dito/sabido. Relembrando a petspectiva de estudo da Anilise
do Discurso, nenhum discurso é uno, original e, muito menos, solitario. O
discurso parodistico destaca o aspecto do dominio comum, ou seja, refere-
se ao saber que deve ser partilhado pelos individuos implicados na
comunica¢io. O jogo parodistico instala a reapropriacio do que foi dito
em outro dizet, agora irbnico, jocoso e criativo.

Com relagio a intergenericidade detectada no presente estudo, ponto
chave do discurso parodistico, deve-se dizer que foi empregada com o
intuito de, primeiramente, chamar a atencido do publico, uma vez que se
trata de publicidade, e depois, devido ao uso da parddia, convencer o
interlocutor mais facilmente e por meio do humor. A sobreposi¢io textual
verificada, nesse caso, serviu como aliada no processo de elaboragio,
transmissao e captagdao dos efeitos de sentido. O velho foi, ndo somente,
recriado para reforgar a diferenca, mas também para enfatizar a mudanca e
mostrar as possibilidades de uso/divulgacio.
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