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RESUMO

Este trabalho pretende mostrar como se processa a a¢do da linguagem na televisdo, abordando alguns dos elementos
determinantes dessa linguagem televisiva. Detém-se principalmente na questdo dos signos televisuais relacionando-os aos de
outros meios de comunica¢do, em especial o cinema, salientando o complexo signico formado pela imagem cinética, o som
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INTRODUCAO

Os dados referentes a televisdo no
Brasil, citados por MORAN(6), embora
relativos ao ano de 1980, podem de-
monstrar a abrangéncia desse meio de
comunicagdo. Sdo 4,5 milhdes de apa-
rethos de televisdo a cores que se somam
aos 12,3 aparelhos em preto e branco,
espalhados por 14.800.000 domicilios,
que recebem a programagdo de cerca
de 120 emissoras.

Unindo-se a esses dados, a informa-
¢do do curto espago de tempo decorri-
do desde que a televisdo foi implantada
no Brasil, podemos deduzir o alto
grau de influéncia que a televisdo
vem alcangando e, em consequéncia
disso, observamos o grande modifi-
cagdo de habitos ocorrida entre a po-
pulagdo. Se a televisio é boa ou mai
ndo vem ao caso aqui analisar, 0 mais
relevante é que milhdes de pessoas
vém sofrendo a sua influéncia, sendo a
televisdo parte integrante da vida de
todas elas,

E, pois. através da televisio, muito
mais do que por outro meio qualquer,
que as pessoas tém oportunidade
de lazer e se mantém informadas sobre
os acontecimentos de importincia no
,mundo. E esse estado de se manter
em contato com o mundo, esta neces-
sidade de saber e participar de tudo o
que acontece, ¢ uma caracteristica da
“vida moderna, onde a informagdo al-
canga papel de destaque. Num ambito
maior, WIENER(!1) expde a impor-
tancia da informagdo. salientando que

“o pafs que desfrutard de maior segu-
ranga serd aquele cuja situagdo infor-
macional e cientifica se mostrar a altu-
ra das exigéncias que lhe possam ser
feitas — o pals no qual houver plena
consciéncia de que a informagdo ¢ im-
portante como um estigio do processo
continuo pelo qual observamos o mun-
do exterior e agimos de modo efetivo
sobre ele”,

1. A TELEVISAO COMO PRODUTO
SOCIAL

Antes de se passar a analisar os ele-
mentos que determinam a linguagem
da televisdo, é preciso discutir, ainda,
alguns pontos que julgamos de méaxima
importancia, porque envolvem tanto a
produ¢do quanto a recep¢do da mensa-
gem televisiva.

1.1. Controle e 1deologia

Discorrendo sobre a possibilidade de
controle ideolbgico sobre a televisdo,
SANTAELLA(D), rejterando a posi¢ao
de Engensberger, afirma que a dinami-
cidade e transformag¢do constante ine-
rente & produgdo de niveis e classes do
pessoal envolvido na criagdo dos progra-
mas e a descentralizagdo dessa criagdo
em uma série de setores dificultam as
vias de controle absolutamente rigido
sobre sua produg¢do, visto que todo con-
trole, exige, para ser exercido, uma
organizagio fortemente centralizada.
Também a abertura e liberdade de in-
terpretacdo inerentes & linguagem da

imagem impossibilitam um controle
absoluto sobre o processo de recepgdo
e consumo das mensagem televisivas.

Desta forma, € preciso ir além de
uma leitura exclusivamente superficial
e conteudfstica. E preciso ler o modo
como essa linguagem se articula e trans-
forma os mecanismos de opressdo e
reagdo diante da realidade. Isso_signi-
fica, na visio de BUGGALEY(D) que
o conteddo dos programas de televi-
sdo supde um complexo conjunto de
mensagens e é preciso examinar ndo so a
estrutura ¢ o contetdo declarado da
mensagem mas 0s processos subjacentes
a experiéncia de ver.

Se por um lado SANTAELLA(10)
acredita que a televisdo ndo € “‘um mero
instrumento docil a servigo da opressdo,
simples maquina neutra acima das
contradi¢des sociais e manipuldvel a
bel-prazer aos interesses das classes
dominantes”, Anamaria Fadul, citada
por CAPARELLI(z), discute se a ideo-
logia ndo estd presente na propria
construgdo da televisao. Ela justifica
essa posi¢cdo dizendo que “isso significa
constatar que o desenvolvimento tecno-
logico que permite a sua descoberta
se desenvolve em pleno capitalismo e
como resultado de suas conquistas
cientificas e tecnoldgicas. Aceitar essa
hipoétese significa aceitar que ji ndo
existe uma tecnologia neutra, por outro
lado, a televisdo, por sua propria cons-
trugdo, ndo permitiria uma verdadeira
comunicagdo, jd que ela se limitaria a ser
simplesmente um transmissor de mensa-
gens. Ela seria a palavra sem resposta,
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j& que ela ndo supera a dualidade
emissor/receptor”.

Deduz-se dai, que a televisdo é feita
de contradi¢des, fazendo parte integran-
te das tensGes e contradi¢Oes sociais
que atravessam as sociedades. E, embora
ela seja resultante da debilidade de
outras alternativas culturais do publico,
a televisdo vé-se obrigada a encontrar
solugBes de programagdo caracterfstica-
mente suas, tanto em termos de tipos
de programas, como também em termos
de linguagem,

Essa tentativa de encontrar solugGes
leva a televisdo a descobrir a sua lingua-
gem e, através dela, interferir de maneira
profunda na vida do telespectador,
pois tanto a programag¢do quanto a
estrutura do proprio meio sdo deter-
minantes da mensagem.

Ainda de acordo com SANTAEL-
LAUI0), “ngo resta divida de que a
industria cultural busca veicular mensa-
gens que estejam em conformidade com
os valores ideologicos das classes domi-
nantes. O modo, entretanto, pelo qual
essas mensagens se engendram na tele-
visdo, cria modos de recepcdo latente-
mente antagdnicos aqueles valores, ou
seja: prontiddo para a mudanga e para
a agdo, sensibilidade dindmica, neces-
sidade de participa¢do, rapidez na com-
preensdo de relagdes e situagdes comple-
xas. Grandes massas de populagdo
habituadas ao convivio com as mensa-
gens televisivas, tornam-se aptas a rom-
per com os caracteres de submissdo,
passividade e conformismo diante da
realidade”.

Esta afirmagdo coloca-se portanto,
frontalmente contra aquela em que a
televisdo seria “a palavra sem resposta”.
Acreditamos, depois do que aqui foi
exposto, que o comportamento do lei-
tor nfo é passivo como se supunha
e que embora aparentemente ndo exis-
ta o didlogo emissor/receptor, a tele-
visdo induz & agfo e a participagao.

1.2. Pablico e Repertoério

Na tentativa de encontrar sua pro-
pria linguagem, a televisdo pesquisa
alternativas proprias, ndo importadas, O
que parece mais diffcil superar é a ques-
tdgo do publico tdo diferenciado em
termos de Brasil, do diferente poder
aquisitivo da populagd@o e dos valores
culturais tdo diversificados.

Dependendo da faixa de hordrio,
da localizagdo da emissora e das carac-
teristicas do publico, a programagao se
modifica, embora persiga sempre o es-
quema da sua principal geradora. Assim,
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mesmo com a utilizagdo de redes hd
a possibilidade de uma programagdo
regionalizada, que pretende atender aos
interesses da populagdo. Mas esse inte-
resse, que muda segundo a idade, o
sexo, a faixa etdria, o nivel cultural,
etc, é evidenciado através do repert6-
rio de cada grupo.

O repertério ¢ a soma de conheci-
mentos de alguém, de um grupo, vincu-
lada & sua capacidade de manipular
codigos. Com isso queremos dizer
que o repertério é um dos fatores que
fazem com que o pablico aceite ou ndo
uma programagdo, O puablico s6 parti-
cipard ativamente da programag¢do se
entender tudo, ou pelo menos uma
grande parte do que estd ali sendo apre-
sentado. E ndo € s6 em termos de fala,
Também o modo de apresenta¢cdo da
imagem tem que satisfazer a expecta-
tiva desse publico. Como na televisdo
a norma geral ¢ atingir o maior publico
possivel, muitas vezes as mensagens
sdo empobrecidas ou reduzidas a um
denominador comum. Mas esse empo-
brecimento, na maior parte das vezes
decorre mais da incapacidade da emisso-
ra de entender a natureza do vefculo
que de uma necessidade de baixar o
padrao em virtude do repertorio, pois
mesmo utilizando-se de maior redundén-
cia pode-se conseguir programas de
nivel cultural satisfatorio.

2. A SEMIOTICA DA TELEVISAO

Partindo da afirmagdo de McLU-
HANGS) de que “o meio é a mensa-
gem”, procuramos através desse traba-
lho, levantar alguns elementos que sdo
determinantes da mensagem televisiva,
Em alguns aspectos, a linguagem da te-
levisdo assemelha-se a do cinema, como
¢ o caso do complexo signico que é
idéntico nos dois meios de comunica-
¢do. Ambos lidam com a imagem
cinética, o som (musica e ruidos am-
bientais) e a fala. O modo técnico de
produgdo é que comega a diversificar es-
ses meios.

2.1. A producdo da imagem

Um dos elementos que distancia a
televisdo do cinema e faz com que ela
caminhe para a sua propria linguagem
¢ a técnica de produgdo da imagem.
A televisdo ¢é impressa em imagens
eletro-eletronicas, enquanto que o ci-
nema utiliza imagens Oticas, mon-
tadas em cima do fotograma. Na tele-
visdo, a imagem ¢ constiturda, elemento
por elemento, linha por linha, pela

acdo de um feixe eletronico movel,
existente no tubo da camira, Nio sdo
transmitidos todos os elementos da ima-
gem ao mesmo tempo, mas um em
cada momento, sucessivamente. Cada
elemento impressiona a retina durante
um tempo muito curto, da ordem do
milionésimo de segundo. A transmissdo
¢ continua, isto é, cada imagem &
imediatamente seguida pelo primeiro ele-
mento da imagem posterior, sem inter-
rupcdo. O movimento explorador desse
feixe eletrdnico, na transmissdo, € re-
produzido exatamente pelo feixe eletrd-
nico no tubo da imagem do aparelho
receptor.

Portanto, o modo da imagem da
televisdo nada tem em comum com 0O
filme ou a fotografia exceto a disposi-
¢do de formas ou “‘gestalt” nao-verbal,
Segundo McLUHAN(5), “o contorno
plastico resulta da luz que atravessa e
nio da luz que ilumina, formando uma
imagem que tem a qualidade da escul-
tura e do icone, mais do que a da pin-
tura”.

No referente a produgdo da imagem,
temos ainda a -salientar a reticula,
Cabe, aqui a explicagdo do que seria
a reticula, elemento que de certa forma
aproxima a televisdo do jornal e a dis-
tincia cada vez mais do cinema. A re-
ticula é¢ um elemento intermedidrio
que decompde a imagem de tons conti-
nuos em pequenos pontos, conseguin-
do o efeito de tonalidades diferentes.
Estes pequenos pontos aparecem na te-
levisdo, mas como no jornal, ndo sdo
visiveis a olho nu, produzindo simples-
mente a sensagdo de uma imagem
“inteira’’. O cinema, assim como a foto-
grafia, ndo necessita desse recurso,
dai, também uma das distin¢des de alta
ou baixa defini¢do de que falaremos
mais adiante.

PIGNATARI(9) salientando as pecu-
liaridades da televisdo, explica que
“na televisdo ndo se trata do efeito de
lanterna madgica, que é o do cinema;
um facho de luz vazando uma peli-
cula, positivo processado de um nega-
tivo, com diferentes camadas fotoqui-
micas de luz e cor”. Em termos de te-
levisdo, a imagem resulta de um chuvei-
ro de elétrons projetados num ante-
paro ou Oculos do olho, que é o screen
do cinescopio, com a imagem se for-
mando e desaparecendo em micro-
segundos. E a cor-luz, eletricidade colo-
rida, que Pignatari identifica com um
cliché eletronico. Dos trés milhdes de
pontos por segundo que aparecem na
televisdo, o telespectador consegue
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capatar somente algumas dudzias, com
as quais forma a imagem.

A imagem da televisdo é, pois, uma
trama mosaica de pontos de luz e
sombra e, como em qualquer outro
mosaico, a terceira dimensdo é estranha
a televisdo, embora lhe possa ser impos--
ta. A ilusdo da terceira dimensdo é su-
gerida pelo cendrio do estiidio, mas a
sua imagem, propriamente, ¢ um mosai-
co plano, bidimensional,

E é essa forma em mosaico que
exige a participagdo e o envolvimento
em profundidade de todo o ser, como o
faz o sentido do tato, requerendo
respostas criativas e participantes.

2.2. A tatilidade e a participag¢do

“A televisdo ¢ menos um meio
visual do que tatil-auditivo, que envolve
todos os sentidos em profunda inter-
relagdo”. Em virtude dessa sua afir-
mag3o, McLUHAN(S) defende a posi-
¢d0 de que a mudanga de atitude do
telespectador, ao contato com a imagem
em mosaico da televisdo, ocorreria
igualmente, nfo importando a nature-
za do acontecimento. Afirma, portan-
to, que a mudanga de atitude nada
tem a ver com a programagio do vei-
culo,

Embora este ponto de vista possa
ser discutido, ¢ inegavel que o telespec-
tador é envolvido e torna-se ativamente
participante pois a imagem exige que, a
cada instante “fechemos” os espagos
da trama por meio de uma participagio
convulsiva e sensorial que é profunda-
mente cinética e tatil. Isso leva-o a de-
finir a imagem de televisio como sen-
do de “baixa defini¢do”, para signifi-
car que ela oferece poucos detalhes
e um baixo teor de informag¢do. Em vir-
tude da alta ou baixa defini¢do, divide
os meios de comunicagdo em meios
quentes e meios frios.

Os meios quentes seriam aqueles
em que haveria uma alta definicdo,
nio deixando muita coisa a ser preen-
chida pela audiéncia. A fotografia, a
imprensa, o rddio e o cinema sao consi-
derados meios quentes porque prolon-
gam um uUnico dos nossos sentidos,
apresentando alta saturagdo de dados.
Enquanto isso, os meios frios, por for-
necerem pouca informagdo, oportuni-
zam uma maijor participagao. Entre es-
tes estdo o telefone, o desenho e a pré-
pria televisdo,

A baixa definigdo da televisdo
assegura um alto envolvimento da au-
diéncia e, por isso, os programas mais
eficazes sdo aqueles cujas situagdes

consistem de processos que devem ser
completados. E acredita-se que a televi-
sdo, que é considerada a mais recente
extensdo elétrica do nosso sistema
nervoso central, ainda nio se deixa
apreender em toda a sua profundidade
embora afete a totalidade de nossas vi-
das pessoal, social e politica, ao mudar
a nossa vida sensérial e os nossos proces-
sos mentais.

2.3, A instantaneidade da informagdo

Entre as caracterf{sticas que identifi-
cam a televisdo como o meio de comuni-
cagdo de maior relevincia na sociedade
atual estd a instantaneidade que conse-
gue imprimir a informagdo. A tecnolo-
gia moderna oportunizou que a televi-
sd0 transmitisse (ou teipasse e retrans-
mitisse) as imagens praticamente no
mesmo momento em que tém lugar os
acontecimentos. Em relagdo ao cinema,
esta é uma vantagem inigualdvel, pois
este precisa de determinado tempo
para a revelagdo, montagem e outras
fases técnicas até que possa ser levado
ao publico,

O aparecimento do v{deo-tape e as
redes nacionais com transmisses via
satélites conseguem interligar todos os
locais, desde o de onde acontece o fato,
o de transmissdo e o de recepgdo.
Esta instantaneidade, embora oportu-
nize algumas falhas técnicas, acompanha
o ritmo da vida moderna, simultaneiza
o mundo, Depois de uma fase na qual o
rigor da produgdo técnica era requer-
do, entramos novamente numa fase
em que o improviso volta a se fazer
presente. O putblico exige uma maior
participagdo e isso faz com que des-
considere algumas falhas.

Nio queremos dizer com isso que
se trata de uma volta aos tempos em que
a televisdo era feita amadoristicamente,
a época em que as gravagdes nao tinham
condigdes de serem feitas. Hoje, é a pré-
pria técnica que assim requer, Assim,
este modelo, onde todos s3o protagonis-
tas, deriva diretamente da natureza
do meio.

2.4. A estrutura da imagem

Pode-se distinguir trés tipos de mon-
tagem, na estruturagdo da imagem
que sdo a montagem propriamente di-
ta, a colagem e a bricolagem, PIGNATA-
RI(8) explica que na montagem sintati-
ca ou montagem propriamente dita, a
parataxe ou a paramorfismo coordenam
o processo. A montagem semdntica
ou colagem é o normal médio do uni-

verso icOnico, enquanto que a bicolagem
acontece quando o universo da conti-
guidade invade o p6lo da similaridade.
Neste tipo observa-se uma tendéncia
a saturagdo e superagdo do cédigo.

No cinema, a base da signagem ¢ a
montagem mas na televisdo € a colagem-
montagem, chegando'até mesmo ao bri-
colagem. A televisdo tende, portanto,
a estruturar-se por coordenagdo ou
paraaxe, com elementos agrupados por
justaposi¢do, sob o comando da ana-
logica. Todo o programa televisivo
¢ composto por blocos estanques,
separados por comerciais. O salto de
um plano para outro, com o simples
apertar de um botdo na mesa de corte
também favorece uma colagem pois
ndo tem um compromisso estrutural,
ndo necessita de determinada hierar-
quia. Esta propria mesa de controle
oferece oportunidade de compor vdrias
imagens dentro de um mesmo quadro
televisivo. A fusdo de imagens é outro
elemento, com grande forga icdnica,
pois cria relagSes visuais que levam até
mesmo 4 terceiridade. Quanto mais
bricola, mais simbdlico.

E preciso salientar que a televisio
possui recursos técnicos, que favorecem
o aparecimento de uma linguagem,
mas que ainda estd sendo pesquisada.
A utilizagdo de computadores sofisti-
cados, que geram imagens que vao desde
as vinhetas até os mais rebruscados efei-
tos, demonstram a potencialidade técni-
ca que pode ser empregada para que a
televisdo passe a ser ela mesma, passe
a falar por si e, consequentemente
afaste-se da linguagem cinematogréfica
a que esteve t3o ligada até agora.

Um exemplo bem marcante de cola-
gem pdde ser observado no Especial da
Rede Globo, comemorativo ao primeiro
ano de falecimeto de Elis Regina. No
programa, superpunham-se imagens da
propria Elis como que alinhavadas com
a interpretagdo de outros artistas. Sem
necessariamente  obedecer  qualquer
ordem cronolégica, a colagem ia se de-
senvolvendo, chegando em alguns mo-
mentos ao bricolagem, tal a dimensio
iconica alcangada, nestes
momentos, conforme conceitua FER-
RARA(3), “o icone caracteriza a ima-
em projetando-se no futuro em nivel
de primeiridade, e olhando para o pas-
sado em nfvel de terceiridade, através
de representagio pragmitica do inter-
pretante na sua trama relacional gera-
dora de possiveis signos novos”.

2.4. Os planos e o tempo de leitura
A tela também é relevante em ter-
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mos de linguagem televisiva pois exis-
te uma relagdo direta entre o tamanho
do quadro e a duragdo do plano, A tela
pequena de televisdo favorece a agdo,
evitando, portanto, os “tempos mor-
tos”, tdo comuns no cinema. O plano
caracteriza a importincia do tema em
relagdo aos elementos presentes na ima-
gem e determina o tempo de leitura
da imagem e alguns efeitos no obser-
vador. Alguns exemplos:

O Grande Plano Geral (CPG) ou
Grande Plano de Conjunto (CPG)
procura o enquadramento geral da pai-
sagem, abrangendo todo o local da agdo.
Nesse caso, nenhum elemento tem
relevo pois ele somente serve para
ambientar o espectador.

”‘w NP PO <P
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No Plano Geral (PG), nfo muito
diferente do anterior, comeca a dis-
tinguir-se um tema, embora o ambien-
te ainda se revista de um carater predo-
minante. Focaliza as personagens dentro
do local de a¢ao, O tempo de duragdo
deve ser um pouco mais longo que o
anterior por o observador precisa ter
tempo suficiente para colher todos os
pormenores,

O individuo se sobrepde ao am-
biente, mas este é ainda bem identifi-
cavel e legivel, no Plano Médio (PM).
Focaliza essencialmente as personagens

de corpo inteiro.

J4 o Plano Americano (PA) apresen-
ta a personagem a meio corpo.
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O Primeiro Plano (PP) ou Close Up
apresenta uma parte essencial do sujei-
to que, por si s é suficiente para recor-
dd-lo completamente. Apresenta maior
facilidade de leitura e possui grande
valor expressivo, valorizando os por-
menores. O tempo de leitura varia de
acordo com a importdncia que se quer
atribuir a imagem,

Plano de Detalhe (PD), Big Close

"Up ou Primeirissimo Plano é aquele

que apresenta um pormenor do sujei-
to que geralmente ndo ¢é suficiente
para nos levar ao proprio sujeito. Tem
forte poder expressivo, leitura fécil.
Podemos identifici-lo como uma meto-
nfmia por ser uma imagem de efeito
que nos conduz a um sistema de refe-

réncia espacial, que ndo nos é habitual.

E a televisdo joga com esses planos
procurando, de maneira consciente
conseguir efeitos especiais, que sdo
sua propria maneira de falar. Vemos,
portanto, que existe uma estreita liga-
¢do entre os planos e o tempo de proje-
¢30. Assim, enquanto o cinema sai-se
bem em todos os planos, a televisao
favorece os mais aproximados. Embora
ambos se utilizem dos mesmos planos,
a forma de utiliza-los é diferente. Em
relagdo ao tempo ou a velocidade da
proje¢do, temos a abordar, ainda, que
no cinema, o movimento muito rapido
de camara chamado ‘“‘chicote”, tende
a “borrar’” a imagem enquanto que a

TV, por ser um continuum imagéti-
co-magnético, sem fotogramas, resiste
aos movimentos os mais diversos. Com
isso, consegue mais efeitos e movimen-
tacao.

2.6. A composi¢ao e posi¢do da
cdmara

A composi¢io visual, seja ela verti-
cal, horizontal, diagonal ou ciclica,
permite que os olhos percorram a ima-
gem segundo determinados esquemas
descobrindo suas partes essenciais e ava-
liando a sua importéincia. A composi¢do
pode nos dar sensagdes de movimento,
de exaltagio ou de opressdo, entre
outras, Tudo funciona de maneira in-
terligada, sendo preciso até certo tipo
de aprendizagem para se entender de-
terminadas transmissdes. A posi¢do da
camara (Plongé ou Contra-plongé) tam-
bém revela certas peculiaridades que
pessoas que ndo estdo acostumadas
com aquela maneira de ver podem nao
perceber inteiramente. Imagem produ-
zida de cima para baixo causa sensa¢do
de aniquilamento, de mal-estar, enquan-
to que, ao contrério, consegue produzir
sensagdo de grandeza, de elevagao,

2.7. Os ruidos e a fala

O cinema passou por uma fase ini-
cial do filme mudo. O som, portanto,
significou uma evolugdo na linguagem
cinematografica, que teve que ser re-
pensada e reelaborada para conviver
com esse novo elemento. Ao contrério,
a televisao ja nasceu sonora. O som faz
parte integrante da linguagem televisi-
va desde a sua criagdo. O que parece
nfo estar totalmente definido é a do-
sagem desse som na produgdo de TV.
Entram, aqui, em confronto, os dois
c6digos o visual e o verbal, cada um
tentando se sobrepor ao outro, Ou pe-
lo menos, se equiparar e conviver har-
monicamente, complementando-se,

Do som fazem parte a voz humana,
a musica e os sons ambientais, O uso
desse recurso estid intimamente ligado
com o tipo de mensagem que se quer
emitir e com o tipo de receptor. Quando
em assuntos jornalisticos, por exemplo,
a voz predomina, porque existe uma
necessidade de complementar a imagem
que estd sendo apresentada, com o
méximo de informagdo. Em outros
tipos de programas, musicais, por exem-
plo, predomina o iconico, ndo precisan-
do de elementos que racionalizam a ima-
gem, chegando, muitas vezes, a repro-
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duzir o som, o rufdo do mundo urbano,
com sobreposi¢do de todos os elementos
sonoros. E um todo que se interelacio-
na ¢ produz um efeito que deve estar
também adequado a imagem.

O que dificulta, algumas vezes, a
integragdo de som e imagem é que a
comunicagdo real atribui tal importin-
cia ao elemento verbal que este termina
impondo-se, na TV, ao visual, embora
a televisdio seja o principal medium
iconico do nosso tempo. Para fazer
esta afirmativa, baseamo-nos em PIG-
NATARIK®) que explica: “Embora
ndo em termos rfgidos e absolutos, o
universo icdnico € o universo do ndo
verbal, j4 o universo simboélico é cons-
tituido, basicamente de corpos verbais”.

O verbal e o visual se repetem exaus-
tivamente no video, perque o compro-
misso com o real historico impele a
TV a uma logica de demonstragdo, de
explicagdo que percorre todas as suas
possibilidades expressivas. Ela pode
mostrar qualquer coisa, mas tem que ex-
plicar. de esclarecer o que mostra, pois
a imagem televisiva ndo conceitualiza,

Além do que estd sendo dito, a forma
de dizé-lo também constitui elemento a
analisar. O timbre de voz, a prontuncia,
o vocabuldrio, tudo faz parte de um
contexto que somado a imagem cinéti-
ca constitui a linguagem da televisdo,

CONCLUSAC

A televisdo, por ser um meio bas-

tante novo, ainda estd & procura de sua
linguagem. Ela ji existe, mas a totali-
dade de sua potencialidade estd longe
de ser alcangada. A televisdo tenta, pois,
chegar a uma categoria estética, em que
as fungdes de entretenimento e informa-
¢30 niao se diferenciem entre si. Mas
enquanto isso nao acontece, ela vai
pesquisando, tanto em termo de técni-
ca quanto de programacgao. E acredita-
se que em virtude disso, a televisdo,
mesmo independente de sua programa-
¢do0, j4 se constitui num meio de influén-
cia e de formagao de opinido, alcangan-
do a mais alta importincia, tanto pela
abrangéncia como pelo grau de per-
suasdo.

ABSTRACT

This paper attempts to show how the act of television language is processed, approaching some of the determining
elements of this television language. The study concentrates principally on the question of televisual signs, relating them to
those of other communication media, especially the movies, emphasizing the sign complex formed by cinematic image,

soud and speech.
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