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RESUMO: O texto é composto por variadas leituras sobre a aplicacdo de referéncias
tedricas dos estudos sobre cultura material nos temas de pesquisa dos membros
do Grupo de Estudos de Cultura Material e Design. Discutindo e problematizando
especificamente o artefato de producdo popular, autenticidade e falsificagdo em objetos,
o fendbmeno da moda e o design de interiores, pretende-se demonstrar como essas
referéncias teérico-metodolégicas podem auxiliar a entender aspectos que caracterizam

cada um desses objetos de estudos das pesquisas em design como cultura material.

Palavras-chave: cultura material; design; moda; artefatos.

ABSTRACT: The text is composed of various discussions concerning the application of
theoretical references from studies on material culture in the research topics of the
members of the Material Culture and Design Studies. By specifically discussing and
problematizing the phenomenon the artifact of popular production, authenticity, and
object counterfeiting, of fashion and interior design, the aim is to demonstrate how these
theoretical and methodological references can contribute to understanding aspects that

characterize each of these research objects in design as material culture.

Keywords: material culture; design; fashion and artifact.

1 INTRODUGAO

A cultura material é definida por Meneses (1984, p. 112), como “aquele segmento
do meio fisico que é socialmente apropriado pelo homem. Por apropriacéo social
convém pressupor que o homem intervém, modela, da forma a elementos do meio
fisico, segundo propdsitos e normas culturais”. Portanto, abrange uma enorme
gama da dimensdo fisica da cultura, incluindo seus aspectos sociais relacionais e

simbdlicos. Por isso, Bucaille e Pesez (1989) alertam que:

O estudo da cultura material tem de saber que o objecto tem
mais que um significado. Um vaso ndo exprime apenas uma
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técnica ou uma fungdo; pela sua forma, pela sua eventual
decoracdo, corresponde igualmente a opg¢des que sdo também
de ordem supra-estrutural; pode, afinal, ter um significado
social, testemunhando simultaneamente um sistema econémico.

(Bucaille; Pesez 1989, p. 40)

Existem, portanto, distintas perspectivas tedéricas sobre as quais se pode
conduzir um estudo dentro do campo da cultura material. Segundo escreve Tilley et
al. (2006), o Marxismo, o estruturalismo e a semiodtica, e a fenomenologia, “podem ser
consideradas perspectivas tedricas ‘fundamentais, na medida em que é impossivel
imaginar a existéncia de uma nog¢do de materialidade ou de um campo que se

autodenomine estudos de cultura material sem a sua existéncia” (Tilley et al., 2006, p. 8).

As diferentes teorias apresentam diferencas a respeito de como se
conceptualiza a cultura material, a qual pode ser entendida, conforme o caso,
como mercadoria, presente, documento, texto, ou recurso (Gerritsen; Riello,
2021); ou bem como agente, mediador ou marcador de identidade (Hoskins,
2006). Assim, ao invés de ser um campo bem delimitado, os estudos da cultura

material sdo heterogéneos e diversos (Miller, 1998).

A perspetiva tedrica e a conceitualizacdo da qual se parte para estudar
algum aspecto da cultura material, significarda o uso de uma abordagem
metodolégicade acordo com osobjetivos da pesquisa, sejam estesareconstrugdo
dos “padrdes de significados, valores e normas compartilhados pelos membros
da sociedade” (Grassby, 2005); entender algum aspecto relacionado ao consumo,
atroca e comercializacdo de artefatos (Bourdieu, 1984; Dannehl, 2009; Kopytoff,

1986), ou sua vida social (Appadurai, 1991).

Resulta igualmente importante considerar ao estudar a cultura material,
que os métodos usados dependerdo de como o artefato é compreendido, seja
como evidéncia ou texto (Grassby, 2005), como instrumento ou signo (Maquet,

1993), como evento histérico ou ficcdo (Prown, 1993).
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Do mesmo modo que Mendes (2012, p. 16), entendemos que o designer é
“um dos principais responsaveis pelo projeto de coisas que povoam o mundo”, ou
seja, € um dos responsaveis pela configuracdo de cultura material, principalmente
na contemporaneidade. Portanto, o design é um produto social e é permeado
pelas condi¢bes de producdo, circulacdo e consumo. O design nas ultimas décadas
se desenvolveu buscando a interdisciplinaridade com outros campos de saber,
objetivando entender seu papel no mundo e sua inser¢ao nas sociedades em que
atua. Acreditamos que os estudos sobre cultura material € um dos mais promissores

entre esses campos de saber que pode contribuir para esse entendimento.

O presente texto é composto por variadas leituras sobre a aplicagdo de
referéncias tedricas dos estudos sobre cultura material nos temas de pesquisa dos
membros deste Grupo de Estudos, nas quais se discute e se problematiza especificamente
o artefato de producdo popular, o fendmeno da moda, autenticidade e falsificagdo em
objetos e o design de interiores cujo objetivo é demonstrar como essas referéncias
tedrico-metodoldgicas podem auxiliar a entender aspectos que caracterizam cada um

desses objetos de estudos das pesquisas em design como cultura material.

OLHAR FICCIONAL SOBRE O ARTEFATO DE PRODUGCAO POPULAR

Para exemplificar possiveis caminhos de pesquisa sobre cultura material,
abordaremos primeiro o acervo de lumindrias populares do Museu do Homem do
Nordeste, localizado em Recife - PE. Neste acervo, existe uma quantidade vasta
de candeeiros’, feitos com materiais reaproveitados como ldmpadas e latas,

produzidos entre os anos 1940 e 1970 por artifices que permanecem no anonimato.

1 Também conhecidos como fif6, lamparina, lanterna, alcoviteiro, coviteiro, carocha, palma,
poronga ou castical, dependendo da regido, sdo lumindrias populares que tém como fungdo
principal a de clarear um ambiente ou um entorno espacial. Foram muito utilizados naqueles

lugares onde as pessoas ndo possuiam acesso a energia elétrica (especialmente nas zonas rurais).
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Digamos que queremos realizar inferéncias sobre estes artefatos de
produgdo popular e interpreta-los considerando aspectos estéticos e poéticos,
assim como suas qualidades de uso e sua relacdo com o entorno no qual foram

produzidos e utilizados.

A perspectiva tedrica proposta para conduzir o estudo estaria posicionada

tanto na teoria marxista, quanto numa perspectiva fenomenolégica-hermenéutica.

Figura 1 - Candeeiro Carocha estoril

Fonte: Fotografia por Ana Sofia Lopez Guerrero, 2022.

Fundamentamos esta escolha no fato de que podemos reconhecer que
esses artefatos surgem como produto de um processo de produg¢do por meio do
qual se busca a satisfacdo de necessidades materiais, reutilizando o descarte de
objetos de fabrica¢do industrial, transformado com técnicas artesanais em novos
artefatos; como na medida em que a busca de significados, considerando seus

aspectos estéticos e poéticos, envolve uma interpretagdo subjetiva.
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O estudo do acervo ja mencionado, implica na impossibilidade de
testemunhar a producdo original desses artefatos ou de conversar com quem os
fez. Poderiamos, entdo, tomar os candeeiros como fontes primarias, e verificar
0 quanto informam sobre eles mesmos, sobre sua matéria, sua constituicdo
fisica, sua forma e sua utilidade. Seria preciso, porém, o uso de outras fontes
para compreender como os artefatos foram produzidos, os contextos nos quais
foram usados e a necessidade que o fez surgir, assim como em algum momento

confrontar as hipoteses colocadas a partir das analises (Prown, 1993).

Diversas manifestacdes poderiam ser tomadas como fontes, das quais o
pesquisador poderia lancar mao para interpretar os artefatos. Considerando que
os candeeiros fazem parte do imaginario cultural da regido semiarida do Brasil-
localizada nos estados de Ceard, Rio Grande do Norte, Paraiba Pernambuco, Piaui,
Alagoas, Sergipe, Bahia e Minas Gerais-, tanto que eles tem sido motivo de diversas
representacdes e manifestagdes culturais como pinturas, fotografias, gravuras e
musica além de aparecem também dentro de romances e filmes como elementos

que ajudam na construgao de um ambiente especifico.

Esta incorporacao de fontes diversas teria sustento nas ideias de Jules
David Prown sobre a interpretacdo dos artefatos mediada pela ficgdo. Prown (1993)
sugere o afastamento da categorizacdo dos artefatos como fatos histéricos e, em
vez disso, propde uma interpretacdo e identificacdo dos significados estruturais

profundos dos artefatos, estudando-os como fic¢des artisticas.

Para o historiador de arte, as perguntas provocadas pela observa¢do do
artefato sdo auténticas na medida em que surgem da compreensdo dele como
prova primaria, como evidéncias que podem ser interpretadas tanto afetiva quanto

subjetivamente.

Entretanto, apesar do contato com o artefato permitir uma conexao afetiva

mediante um encontro fisico e com o reconhecimento de seus materiais e seus
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usos, a andlise do artefato em si, como fonte primaria, fornece uma quantidade
que podemos considerar limitada de dados. Assim, questdes que ndo sdo

intrinsecamente fisicas a ele devem ser incorporadas a dita conexao.

Olhar as diferentes manifestacSes que de alguma maneira retomam ou
representam o candeeiro, tomando emprestadas ferramentas e métodos advindos
de diversas disciplinas como a antropologia, as artes, a arqueologia, a historia, e
a literatura, permite uma ampliagdo das possiveis interpretacdes mediante uma

aproximacao com outras sensibilidades.

Acontece que a obra literaria, embora seja uma fonte histdrica subjetiva,
como diz Maria Luisa Lanzuela (1998, p. 259): “ndo é um evento isolado, é um
reflexo, consciente ou inconsciente, da situacao social, econdmica e politica em um
determinado momento histérico”, e é valida ao estudar temas sociais, os detalhes
da vida cotidiana e as mentalidades coletivas como representacées do anedético
e do coletivo. Pinturas e gravuras também fazem parte da bagagem imaginaria e
sensivel. E os filmes resultam importantes no exercicio de sensibilizagdo, enquanto
espectadores da vida de certos personagens, desenvolvemos sentimentos
como empatia, comiseragdo ou aversdo, e nos submergem em um contexto nos
transportando para outros lugares. A fotografia funciona como uma extensado do
olhar e da memdria, operando como registro de um passado que se preserva, ao
mesmo tempo fragmentado e condicionado pelo olhar de quem o testemunhou. A
musica, seus ritmos e letras também nos transportam para outros lugares; ritmo,
que define a cadéncia com que o corpo se move, nos conecta com outras partes de
nossa sensibilidade. Os instrumentos criam uma atmosfera e as letras que ouvimos
nos fazem mergulhar na nostalgia do que o compositor sentiu, liricas que cantam
aos objetos com carinho, onde os artefatos fazem parte da vida das pessoas e sao

objeto de saudade.

Na incorporacdo e uso destas outras fontes, o carater subjetivo e a

sensibilidade pessoal do pesquisador teriam de ser assumidos e utilizados de

Projética, Londrina, v. 14, n. 2, setembro. 2023

VNI¥ANO1 3d 1vNnavlis3 3avaisyaAINn | 13n



PROJETICA

REVISTA

8 APROXIMA(;()ES A CULTURA MATERIAL: artefatos, moda e interiores

maneira consciente abrindo um campo de possibilidades que expande o olhar que
se tem sobre a cultura material onde o uso da imaginacgao e fabulagdo, permitem
a construcao de ficgGes em torno dos artefatos assim como a formulacdo de novos

significados.

PATINA: MARCA INVISIVEL PARA AUTENTICIDADE

O historiador Marcelo Rede (1996) apresenta os conceitos fundamentais de
estudiosos da cultura material e analisa a diferenga entre cultura e cultura material.
Para tanto, Rede (1996, p. 267) examina as conceituag¢des de Jules D. Prown (1993),
o qual define cultura por meio de atributos ideacionais de grupos sociais, baseados
em suas crengas, valores, dogmas; e a cultura material como sendo a representacdo

material de seus pensamentos e necessidades.

A despeito das criticas apresentadas por Rede sobre as reflexdes dos
estudiosos, ele observa que a cultura material é fonte de pesquisa, mesmo quando
ndo ha fontes escritas que subsidiem essas leituras. Rede (1996, p. 268-269) cita,
dentre outros, que R. P Wright (1993) propde que a cultura material na arqueologia
é, majoritariamente, a Unica fonte de estudos para a compreensdo de determinadas
sociedades, visto que por meio da transformacdo de objetos naturais em cultura
material pode-se ter o indicio de que grupos tinham conhecimento de producdo de

fogo e uso da lenha para formacao de fogueiras, por exemplo.

Nesse sentido, apresenta a dicotomia entre o material e o imaterial nos
objetos, ou seja, o que € visivel e invisivel pelo ponto de vista do observador. Pela
perspectiva da cultura, as tradi¢des imateriais sdo reconhecidas como padrdes que
configuram os modos devida de determinados grupos, tais como dancas, manipula¢do
de alimentos e de producdo, crencas etc. Quanto aos objetos, a percepgao do
imaterial encontra-se no reconhecimento de todos os atributos fisicos e simbdlicos

presentes; como também, a leitura desses indicios podem mudar dependendo do
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olhar de uma época. Assim, Rede afirma que a “cultura material é material pela sua
‘fisicidade’ (esta sim imanente)”, porém, seus significados sdo mutaveis. Ademais “[...]
mesmo as caracteristicas fisicas sdo resultado de um processo social que atua desde

a selecao da matéria-prima [...]" (Rede, 1996, p. 273-274).

Desse modo, para Rede (1996, p. 276), todo objeto pode ser transformado
em documento, tanto pela sua constitui¢do fisica, quanto pelas altera¢des provocadas

pelo tempo, como também, pela transformacdo dos seus significados, pois

A trajetéria dos objetos altera-se em fungdo quer das transformacdes
da sua propria natureza fisica quer da sua inser¢do social (processos
de desgaste, manutencdo, reciclagem). Normalmente, as altera¢des
estdo articuladas, envolvendo transformacg8es nas trés dimensdes,
embora possa haver mudanga semantica sem intervencdo na forma,
e assim por diante.

Tais alteragBes das propriedades fisicas dos objetos também sdo
consideradas como documentos para os estudiosos da cultura material. De acordo
com o sociélogo Grant McCracken (2003, p. 54), nas sociedades ocidentais, as
referidas mudancas - intrinsecas e extrinsecas - sao tratadas como simbdlicas, pois
tudo o que se pode agregar na natureza original dos objetos é considerado como
significacdo simbdlica e explorada com propdsitos sociais. Essas transformacdes
impregnadas durante a trajetdria e o tempo dos objetos foram apreendidas a fim
de codificar em forma de uma vital e incomum mensagem de status: a denominada

de patina.

Apéatina-amarcadasedimentacdo da acdo do tempo sobre os objetos - possui
carater simbdlico e sua leitura provoca multiplas interpreta¢des. Para McCracken,
todo objeto da natureza ou artefato produzido pelo homem possui patina, a qual é
visivelmente identificada na superficie dos materiais, seja pela acdo das intempéries,
seja pela agdo do homem, voluntaria ou involuntariamente. Logo, o acimulo de

pequenos signos sobre uma superficie é codificado como uma mensagem em que
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[...] objetos e manufatura humana sofrem um gradual afastamento de
sua condicdo intacta original. Conforme entram em contato com os
elementos e com os outros objetos do mundo, sua superficie original
adquire, ela propria, uma outra superficie. Conforme vdo sendo
continuamente mordidos, lascados, oxidados e usados, esses objetos

comecam a adquirir patina (MCCRACKEN, 2003, p. 54).

Observacdo importante de McCracken (2003, p. 53) diz respeito a apropriacao
das condicdes simbodlicas da patina por intelectuais e artistas romanticos do final do século
XIX como marca subjetiva de status, uma vez que as propriedades tanto fisicas quanto
simbdlicas da patina foi um dos meios de que dispunham os individuos de alta classe para

se distinguirem dos de baixa classe, bem como para policiar e conformar a mobilidade social.

Logo, a patina em forma de “marca invisivel”, é um cddigo secreto
imediatamente inteligivel por aqueles cuja posicdo é genuina e bem dissimulada
para qualquer aspirante, por mais sofisticado que seja. O simbolismo de status da
patina é frequentemente mais bem conhecido e compreendido por aqueles cujo
apelo por status é de longa data. Seguindo a essa proposi¢do, McCracken (2003,
p. 57-58) pondera sobre a tendéncia dos novos ricos em trair suas origens através
de certos estilos de consumo, e cria-se assim uma estratégia de utilizar o consumo
da “marca invisivel” que s6 os detentores daquele status de longa data conseguem
“ver”, no intento de distinguirem-se daqueles outros que ndo transitaram de uma
camada econdmica para outra. Em razdo de o mundo ser constituido por status
poroso - em frequente transformacdo e andnimo - a estratégia da patina continua

a servir a seu propdsito discriminatério, ao salientar um status consolidado.

Quanto a condi¢do da patina ser detentora de legitimidade, McCracken
(2003, p. 55) adverte que ha a possibilidade de a patina ser utilizada para camuflar
uma falsificacdo, ao justificar que em determinados contextos sociais, quando
alguém decide por adquirir um objeto cuja patina é agregada como valor, tal
propriedade simbdlica é capaz de afirmar (ou trair) a duragdo do status e de

fornecer para isso somente uma evidéncia visual da autenticidade. Todavia,
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nesse caso, ha a necessidade da conferéncia de que se tal reivindicagdo é de
fato obrigatdria para legitimar a peca como muito valiosa no universo simbdlico,
como também de até quando a patina pode atender aos requisitos de valorizagdo

desejado a esse objeto.

Figura 2 - Poltrona Dinamarquesa (1959), de Jorge Zalszupin

Fonte: Fotografia por Ruy Teixeira, 2016. (cortesia)
Nesse sentido, a discreta “marca invisivel” da patina na Poltrona

Dinamarquesa, permite conjecturar que ainda encontra-se em uso ou, entdo, que a

deformagdo no assento reforca a imposi¢do do tempo sobre esse mével.
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Sob o ponto de vista da semidtica, para Rafael Cardoso Denis (1998), nos
artefatos o significante é fixo, como nesse caso em que é evidente de que trata-se de
um mével. Entretanto, seu significado ndo é monolitico, mas fluido, uma vez que os
significados sdo dinamicos e agregam sentidos a medida que os contextos adquirem
novos valores. Nessa circunstancia, pode-se atribuir ao moével outras fungdes além das
tradicionais relativas ao uso e ao mercado, que pode ser por meio do fendbmeno da
transformacao do mével em objeto artistico, como também, em antiguidade. Desse
modo, Denis sugere que “os artefatos, mesmo nao possuindo significados permanentes
ou fixos, sdo capazes de conter significados ligados tdo intimamente a sua natureza

n

fisica e concreta, que estes podem ser considerados mais ou menos ‘inerentes” e ha

[..] pelo menos, dois niveis de significacdo que sdo dificilmente
apagados: primeiramente a sua identificacdo como exemplar de uma
classe especifica de objetos (a sua esséncia ontoldgica) e, em segundo
lugar, o fato de remeter a medicdo da passagem do tempo (a sua
esséncia epistemoldgica). (Denis, 1998, p 31-32).

Assim, a patina incidida sobre os artefatos, é formada por inUmeras marcas,
sendo que cada uma delas possui um motivo por estar 13, e esse contexto de significados
da marca - da sua configuracdo formal; do tempo em que ali se encontra; quem ou
0 que provocou essa deformacdo - relinem dados relevantes para a interpretacdo
dos artefatos. Portanto, o estudo das marcas presentes nos artefatos serve como

parémetro para a pesquisa da biografia dos objetos e a andlise de sua trajetoria.

ANCORAGEM PSICOLOGICA SOBRE ARTEFATOS DE MODA

Quando a discussdo sobre a cultura material se interrelaciona necessariamente
ao campo da moda, e nela pretende-se focar, ha distingdes que sdo importantes
a serem feitas. A priori, ha de considerar moda enquanto fendmeno amplo dos
modos sociais que, a partir da modernidade, sdao conduzidos para as massas sob a
batuta da efemeridade ciclica (Godart, 2010; Svendsen, 2004).
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Neste sentido, é importante estabelecer que ndo estamos lidando
diretamente com o design de moda, mas com um aspecto maior, intrinsecamente
fenomenolégico que interfere diretamente desde os modos e escolha de producdo
aos habitos de consumo. Os artefatos de moda, podem ou ndo serem objetos
do design de moda, nesta esfera os artefatos que tendem a ser considerados

imediatamente sdo quase sempre as vestimentas.

Apesar de evidente que ndo sé estes sdo os artefatos de moda que nos
circundam, sublinha-se que esta é uma associacdo frequente e consolidada
também por uma nogdo clara de proximidade com o eu ou do ego? Isto
porque, dentro de seus seis principios que podem ser considerados [afirmacgao,
convergéncia, autonomia, personaliza¢do, simbolizagdo e imperializacdo], ha uma
relacdo primeira com a corporeidade. Ndo somente, outras fun¢des fundamentais
da indumentaria, antes mesmo de configurar-se enquanto moda, seja como
adorno, pudor e protecdo sempre nos foram primarias (Braga, 2004; Godart,
2010).

Csikszentmihalyi (1993), Csikszentmihalyi e Halton (1981), em uma
reflexdo sobre as relagBes humanas com os artefatos, concebe uma compreensdo
de dependéncia psicolégica do eu em relacdo aos objetos que compdem sua
materialidade circundante. Em seu raciocinio, o autor transmuta os objetos em
receptaculos simbdlicos que tornam-se gatilhos ou tokens de identificacdo e
reiteracdo do ego sobre si mesmo. Isto é, uma ancora material que estabiliza [ou,
objetiva] o eu, ou seja, desenha-se uma relagdo de ancoragem psicolégica entre

este e o artefato.

2 Ha neste sentido, uma proximidade com a acepg¢ao formulada por Sartre, que considera
0 ego enquanto um signo da personalidade, uma construcdo na tentativa de objetivar a
identidade individual (Sartre, 2007). A vestimenta, artefato rente a corporeidade, tende a

expressar essa tentativa de objetivar uma identidade por meio da aparéncia.
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Apesar de Csikszentmihalyi se deter com afinco a objetos que compdem
o ambiente doméstico® [estes também sujeitos a moda, diga-se de passagem],
é possivel transpor a relacdo com base no mesmo argumento do autor de
proximidade dos objetos para com o ego. Além disso, cabe reiterar que esta é uma
aproximacao literal quando estamos lidando com a primeira camada que reveste a
corporeidade do eu, a vestimenta. Para o autor “as coisas desempenham um papel
importante lembrando-nos quem somos e com respeito a que e onde pertencemos”

(Csikszentmihalyi, 1993, p. 28, tradugdo nossa).

Em critica e dissonancia desta autoria ao questionamento proposto por
Rede (1996) a respeito da exposicdo elaborada por Csikszentmihalyi4, acredita-se
que a consciéncia e a relagdo com os artefatos enquanto instrumentos e ndo como
projecdes materiais do eu ndo pretende uma via de erradicagao do simbolismo da
cultura material, muito menos na possibilidade de um universo semanticamente
asséptico, se é que isso é possivel. Do contrario, Csikszentmihalyi tenta prover
uma perspectiva de autoconhecimento do eu como uma via de racionalizagdo
da produgdo e das relagBes que envolvem o consumo da cultura material na

contemporaneidade.

E se h3, de fato, uma esfera em que essa consciéncia e nova perspectiva
de relagdo é particularmente desafiadora, esta é a moda, ou sobre a esfera em que
imperam os artefatos de moda. De volta a vestimenta como centralidade, assim
como a proximidade do corpo, o exercicio simbdlico realizado sobre a apropriacdo
de certa aparéncia sobre si [escolher vestir algo, uma sobre-aparéncia que sublima,
vela, parte da corporeidade] é tdo pujante que é praticamente invidvel que esta ndo

seja uma expressao, ou uma forma de materializagao do ego enquanto imagem.

3 Entende-se aqui como o ambiente residencial e materialidade que o configura.

4 Rede (1996, p. 272) indaga se as elaboragdes de Csikszentmihalyi “ndo seriam uma aposta
numa improvavel erradicagdo do simbolismo da cultura material? Num universo fisico

semanticamente asséptico?”
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Godart (2010) destaca o primeiro principio da moda como o da afirmacgao.
Segundo o autor, é “por meio do qual os individuos e grupos sociais imitam-se e
diferenciam-se utilizando sinais, vestuarios ou elementos compativeis” (Godart,
2010, p. 18). Ainda, considera que a moda é fator vital para a construcdo identitaria
dos individuos e dos grupos sociais, atuando desde um contexto micro a um macro

social de existéncias.

Em consonéncia, ao discorrer sobre os objetos no contexto em que os
explora, Csikszentmihalyi (1993) destaca-os como uma continuidade da expressao
do eu, bem como do seu lugar social e das rela¢es que este constréi. Aqui, mais
do que uma experiéncia e expressdo estética sobre “como parecer”, estamos
lidando com a identidade de um individuo que corresponde a um convivio social
e portanto, um fragmento de identidade dos grupos que comp8em a sociedade

naquele contexto.

Sob a luz da cultura material, em um sentido de estreitamento das reflexdes
exercidas sobre moda e vestimenta, é notéria a aderéncia do fenémeno e seus
artefatos ao campo como um dado consolidado. Isto porque se, a cultura material
é, em si, a manifestacdo da cultura por meio da producdo material, é inerente
a ela, a producdo de vestes ainda nos primérdios da existéncia humana sob a
funcdo essencial e primeira de protecdo (Braga, 2004; Prown, 1993). Evidente que
avancos destas rela¢des iriam possibilitar afirmag¢des no sentido de que “os tecidos
e as vestimentas constituem a maior categoria imaginavel de cultura material”
(Schneider, 2006, p. 203, tradugdo nossa).

Assim como Schneider (2006), que reconhece a biografia do artefato
como mediador e catalisador das relacBes sociais, Mendes (2012) destaca-os
como testemunhas de certa[s] temporalidade[s], e por isso, tornam-se objetos
reveladores de praticas sociais e estilos de vida. Desse modo, o artefato [aqui, a
vestimenta] porta consigo uma série de informacdes de sua biografia intrinsecas

a sua composicdo e recuperagdo dos contextos. Schneider (2006) destaca que os
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aspectos possiveis de observagao ndo tangenciam sé a materialidade, mas também
aspectos simbdlicos que, para Kuchler e Miller (2005), tal qual aspectos fisicos da

matéria quando da produgdo e do consumo, ndo devem ser dissociados.

Miller (2013, p. 21), ainda destaca que “Roupas representam diferencas de
género, mas também de classe, nivel de educacao, cultura de origem, confianga ou
timidez, fun¢do ocupacional em contraste com o lazer noturno. A indumentaria era

uma espécie de pseudo linguagem que podia dizer quem éramos”.

Esta ndo é uma afirmacao revoluciondria quando adentramos o campo
da moda. Do contrario, tem sido reiteradamente fortalecida pela maioria de seus
tedricos. No entanto, a contribui¢do chave que Miller (2013, p. 63) estabelece,
é, ao fazer o excurso de indumentaria a moda em sua acepcao moderna de
fendbmeno, constatar que “o vestuario desempenha papel consideravel e atuante
na constituicdo da experiéncia particular do eu, na determinac¢do do que é o eu”.
Reitera-se entdo a tentativa de objetivar [ou estabilizar] o ego por meio de uma

identidade usando-se da aparéncia.

Isto deixa de ser uma reflexdo abstrata quando por um viés culturalista do
olhar sobre as modas, constatamos a partir da histéria do vestuario manifesta¢des
contundentes que refletem identidades culturais no estudo das subculturas que
permearam o século XX desde meados até o desgaste ciclico [caracteristico e
fundamental a moda] que se perpetua até o novo século. Mods, teddys, skinheads,
punks, hippies, yuppies, clubbers, emos, etc... que materializam a expressao do eu
por meio da vestimenta e comportamentos que, por fim, acabam por identificar

uma tribo, um grupo social de identidade especifica.

Breve e especificamente, a cena clubber paulistana da década de 1990, é um
bom caso pratico a ser observado. Mais que jovens em plena efervescéncia de um
potencial politico contestador além da musica, a principal expressdo ali era a moda, a

forma de parecer e se expressar pelo que se vestia (Guerra; Figueredo, 2020).
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Clubes noturnos pipocam na capital paulista, e neles, jovens que além de
drogas sintéticas e techno® na cabeca, eram verdadeiras alegorias em uma explosdo
de cores neons, estampas psicodélicas e teatralidade. Em um “mais é mais” e plena
“montagao”® que, alids, tornou-se um verbete da moda junto com diversos outros
jargdes que compuseram um dialeto proprio de comunicar. Este precisava ser
traduzido para o publico geral na coluna Noite llustrada no jornal Folha de Sao

Paulo, escrita pela entdo clubber, Erika Palomino.

A montagdo inclui o exagero e o kitsch, na arriscada busca pelo limite
entre o cafona e o permitido, numa fase de retomada dos valores
estéticos da década que - como se diz - 0 bom gosto esqueceu. Entre
os hypes, o lurex e os brilhos, materiais como vinil e o couro sintético
em geral. A maquiagem deve ser sempre intensa- batons vermelhos
ou fucsia, os cilios, as sombras fortes, a purpurina. (Palomino, 1999,

p. 222)

O fervo das club kids’, que, ainda na década de 1990, popularizou o
Baixo Augusta em Sao Paulo e foi pioneiro para a ascensao das raves mais tarde,
explorou um jeito de vestir que se tornou um cédigo social de aparéncia. Mais que
isso, tornou os artefatos de moda usados frequentemente na montag¢do, ancoras
psicolégicas da identidade dos clubbers e da prépria tribo entrando para a histéria

da moda como um estilo especifico de vestir.

Plataformas coloridas, perucas sintéticas de cores vibrantes e neon,

6culos escuros em plena noite paulistana e muitos tic-tacs® coloridos nos cabelos

5 Categorizacdo de diversos ritmos eletrénicos como big beat, deep house, synth-pop,

tech-house, industrial style, etc. sintetizados em uma Unica palavra.

6 Significa se produzir. “Se montar” extravagantemente para a noite, ir “montada”,

geralmente, para festas.

7 Integrantes da subcultura clubber.

8 Um tipo especifico de prendedor de cabelos.
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identificaram e foram icones de expressao, afirmacdo e continuidade do eu, bem
como estabilizacdo do seu lugar social e mediadores das relagdes construidas tal

qual os objetos domésticos e outros pontos observados em estudos supracitados.

Finalmente, se até aqui, argumentamos sobre uma identidade do eu e do ego
por meio da ancoragem psicolégica em artefatos de moda e, portanto, na cultura material
por entremeio de articulagdes tedricas no campo aqui estabelecidas, um exemplo literal
disto da-se na orelha da quarta capa do livro “Babado Forte: Moda, MUsica e Noite Na
Virada Do Século 21" de Erika Palomino (1999), quando é possivel aferir a argumentacdo
formulada na acdo da jornalista que ostenta orgulhosa em um registro fotografico de

sua juventude sua carteirinha de identificacdo enquanto clubber.

ARRANJOS POSSIVEIS: INTERIORES E CULTURA MATERIAL

Além dos artefatos, considera-se igualmente os espagos como parte relevante
da cultura material pois conforme Meneses (1984, p. 107-108), estes fornecem
informacdes sobre a prépria materialidade e “também, em grau sempre
consideravel, informagdes de natureza relacional”. Desta forma, “canalizam e ddo
condicBes a que se produzam e efetivem, em certas condi¢des, as rela¢des sociais”
(Meneses, 1984, p. 113). Meneses define espaco como “um suporte fundamental

para entender atividades, relagdes, organizacdo” (Meneses, 1984, p. 114).

Osinteriores sdo espagos fisicos onde se materializa a construcdo identitaria
dos individuos e dos grupos sociais, quer seja no ambiente doméstico, comercial,
escolar, etc. Tais ambientes e sua decoragdao [componentes estruturais, mobiliario,
objetos e composic¢des visuais] estdo igualmente sujeitos a moda, entendida num
aspecto mais amplo enquanto zeitgeist ou espirito de um tempo especifico. Através
da leitura desses atributos é possivel fazermos analises de contexto politico,
histérico e social; portanto, tempo e espa¢o sdo entidades fundamentais para a

constituicdo da cultura material tendo o ambiente como protagonista.

Projética, Londrina, v. 14, n. 2, setembro. 2023



BRAGA M. da C, ALVES A. K. et al 19

Para Cardoso (2008), moda e decora¢do sao utilizados, desde a
modernidade, como artificios de identificacdo para grupos sociais determinados
e tal fendmeno estaria ligado a no¢do de individualidade e preocupacdo com a

aparéncia de si mesmo (Cardoso, 2008, p. 58).

Para Prown (1993), a manifestacdo fisica da cultura é apresentada como
seu reflexo e o individuo é colocado como foco de observacdo nesse processo.
Na decoragdo, esse fenémeno se apresenta no processo de personalizagdo: cada
ambiente é configurado de acordo com as crengas e referéncias pessoais dos
usuarios. Dessa forma, ainda que a organizagao do espaco e dos objetos adquiridos
dentro dele reflitam mudancas tecnoldgicas e culturais de uma sociedade, também

expressam as crengas dos individuos.

Para Maquet (1993), o sentido atribuido aos objetos passa por um consenso de
grupo fundamentado na experiéncia humana em comum que ndo depende, a priori, do
reconhecimento especifico de signos culturais. Logo, é possivel transmitir ambiéncias e
sensagdes comuns a maior parte dos visitantes de um determinado ambiente, sendo
que quanto maior for o nivel de conhecimento especifico compartilhado sobre os
simbolos de referéncia empregados na linguagem visual deste, mais as mensagens e

inten¢Bes visuais especificas dentro de um projeto de interiores serdo compreendidos.

Portanto, como argumenta, Miller (2013):

Se quisermos considerar questdes de poder numa escala mais
intima, devemos cruzar as soleiras das portas e entrar, olhar além
das fachadas, para os processos de decoragdo interna. Aqui vamos
encontrar outro campo de disputa. Porém, o dentro e o fora da casa
ndo chegam a ser dominios inteiramente separados. Os dois estdo

profundamente entrelacados (Miller, 2013, p. 128).
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Para aprofundar as rela¢Bes entre cultura material e os interiores, cabe
observar as relagdes de género na casa burguesa® que se revelavam através da
triparticdo [divisdo da casa nos setores social, intimo e de servi¢o] dos ambientes.
Conforme Perrot (2005) e Aradjo (2004), os ambientes masculinos preponderavam
em quantidade de tipologias e demarcavam o dominio do homem pela casa. A area
social como o vestibulo, sala de bilhar, sala para fumar, biblioteca, gabinete™ e a
sala de jantar, sdo masculinas e primordialmente do dono da casa. A area de servico
que é onde o trabalho doméstico acontece é a mais escondida na planta da casa e
primordialmente feminina, mas muito mais destinada aos criados domésticos que
a dona de casa em si. O setor intimo é destinado a dona da casa e sua privacidade,

como os quartos de dormir e as salas especificas para as senhoras'".

Na articulacdo que se é possivel fazer de género, enquanto categoria de
analise (Scott, 1989), relacionada a cultura material, concorda-se com Meneses
quando diz, “Nao tenho receio em afirmar que os estudos de cultura material,

quando o historiador é capaz de recusar o viés da fetichizag¢do, constituem caminho

9 Malta (2011) e Carvalho (2008) desenvolvem em seus trabalhos os aspectos dindmicos
das relagdes sociais em cada ambiente da casa burguesa. No Brasil, a habitacdo burguesa
tripartite aos moldes europeus também evoca a discriminagao de raca e classe, além de
género, nos ambientes da casa. O racismo aparece enquanto premissa para a organiza¢ao
da casa burguesa brasileira, ja que a ideia de higiene esta ligada a protecdo contra doencas
e habitos morais advindos das pessoas negras. Os habitos das camadas populares eram
observados pela elite dominante como determinados pela raga e ndo a partir das condi¢des

de marginalidade a que foram expostas as pessoas negras pds-escravatura.

10 Conforme Araujo (2004) o gabinete tem longa histéria sobre sua origem e seu uso e “esté
localizado entre os cdmodos frontais com entrada independente, reforcando, na disposicao,
sua proximidade com o mundo publico e na fungdo, o acesso do homem ao conhecimento”
(Araujo, 2004, p. 113).

11 Entre muitas nomenclaturas o boudoir, gabinete das mocas, sala das senhoras, toilette,

etc.
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estratégico privilegiado para se chegar a desnaturalizacdo dos fendmenos - outra

maneira de se falar de historicidade” (Meneses apud Carvalho, 2008, p. 12).

Concorda-se, portanto, que “O universo material ndo se situa fora do
fendmeno social, emoldurando-o, sustentando-o. Ao contrario, faz parte dele,
como uma de suas dimensdes e compartilhando de sua natureza tal como ideias,

relagdes sociais e instituicdes” (Rede, 1996, p. 274).

Para além da constituicdo arquiteténica do ambiente construido, é possivel
considerar a prépria decoracdo deinteriores [atualmente design de interiores] como
cultura material, pois tanto através dos seus registros em croquis e fotografias'?,
quanto por suas composicoes e objetos, expressam identidade de individuos e de

uma classe [econdmica, social, etc]. Visto que:

Formas materiais sdo essenciais para a auto realizacdo (consciente
ou inconsciente) da identidade dos individuos e grupos porque eles
fornecem uma forma néo verbal fundamental de comunicagdo. Nés
“falamos” e “pensamos” sobre nés mesmos através das coisas: [...]
Cultura material se torna, numa perspectiva estruturalista, uma forma
de texto, algo para ser lido e decodificado, uma gramdtica revelada

(Tilley et al., 2006, p. 8, traducdo nossa).

Se é possivel ler e tragar narrativas nos ambientes projetados através das
ferramentas visuais e técnicas do design, entdo é possivel considera-los enquanto
atividades potencialmente geradoras de cultura material. Dessa maneira, o design
de interiores além de atividade projetual e processual por si mesma, pode ser

relacionada diretamente a producdo de cultura.

12 Farias e Braga (2018, p. 22) consideram artefatos bi ou tridimensionais em seus aspectos
comunicativos ou informacionais e imagens fotograficas como artefatos de memoria

grafica e cultura material.
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Compreende-se que a decoracdo compde e constitui espacos que
expressam e ancoram o self dos individuos pertencentes a eles, estabelecendo uma
dependéncia psiquica de acordo com Csikszentmihalyi (1993) e com os preceitos da
Psicologia Ambiental. Assim como, servem de representacdo simbdlica (Maquet,
1993) e expressdo da identidade de pessoas (Prown, 1993) e grupos sociais. E neste
espaco fisico que se materializam e manifestam diversas rela¢des sociais complexas
(Carvalho, 2008; Meneses, 1984; Ribeiro, 2016).

As relagOes possiveis entre ambientes internos e cultura material, envolvem
e dao subsidios para estudos especificos sobre histéria cultural, histéria social
da casa, modos de habitar/morar, histéria do mobiliario, domesticidade, histdria
habitacional, histéria da vida privada e de forma mais ampla para a histéria do

design e da arquitetura.

CONSIDERAGOES FINAIS

As variadas leituras dos objetos de estudos da pesquisa em design que
apresentamos, fazem manifesto de que, como cultura material, diferentes
referéncias tedrico-metodoldgicas auxiliam o seu entendimento e seus possiveis
significados, de acordo com a cultura em que se inserem. E que como aponta Rede

(1996), a interdisciplinaridade é necessidade no estudo da cultura material.

A pesquisa em design quando recorre as referéncias teéricas dos estudos
da cultura material, proporciona uma compreensado mais profunda dos artefatos,
espacos e suas interacBes com a sociedade, da identidade e relagdes sociais.
Estuda-lo pela lente da cultura material e suas referéncias tedricas, auxilia a
enxergar o design como produto social, pois requer um entendimento da disciplina
como sujeita as condicdes e relag8es socioculturais e econdmicas mais amplas e
complexas que aquelas que em geral sdo consideradas nos requisitos classicos de

projeto.
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Neste artigo, apresentamos algumas perspectivas sobre diferentes objetos
de estudo abordados pela pesquisa em design por meio de referéncias tedricas
da bibliografia dos estudos da cultura material. O que se observa em comum no
conjunto das variadas aproximagdes, é que cada um desses objetos de estudo,
além de se referirem a artefatos do cotidiano, sdo também de uso pessoal. E
em sua dimensdo como fonte material apresentam peculiaridades que lhes sdo
préprias, e que por isso ha a necessidade de se abordar cada caso a partir de sua
especificidade. E o entendimento de tais especificidades, no presente texto, foi

auxiliado pelos referenciais tedricos dos estudos da cultura material.

Algumas perguntas norteadoras das pesquisas nos diferentes objetos de
estudos em pesquisas em design poderiam ser: como a cultura material é criada
e usada; quais as motivacles, necessidades e desejos daqueles que a usam ou
consomem; como se consomem produtos e como isso é influenciado por fatores
culturais e sociais; o que o estilo (no sentido de Prown, 1993) dos artefatos nos
fala sobre as sociedades que os produzem e usam; como as rela¢des de poder
e identidade nas sociedades sdo mediadas pela cultura material; quais as
propriedades fisicas e sensoriais dos materiais que refletem e afetam a cultura;
como as pessoas interagem cognitivamente e emocionalmente com os artefatos

do design.

Corroboramos com a visdo de Rede (1996) que compreende a cultura
material como concepcdo sobre o social a partir de uma nocdo de cultura como
fendmeno e vetor de relagdes com uma extensdo de significados que ocupa um
lugar determinante na estrutura social. Acreditamos que, conforme demonstrado
pelas leituras acima narradas, as referéncias tedricas dos estudos da cultura
material ampliam as possibilidades interpretativas das pesquisas em design sobre

seus objetos de estudos.

Projética, Londrina, v. 14, n. 2, setembro. 2023

VNI¥ANO1 3d 1vNnavlis3 3avaisyaAINn | 13n



/

24 APROXIMAGOES A CULTURA MATERIAL: artefatos, moda e interiores
REFERENCIAS
1. APPADURAI, Arjun. La vida social de las cosas: perspectiva cultural de las
mercancias. México: Grijalbo/Conaculta, 1991.
2. ARAUJO, Anete Regis Castro de. Espaco privado e relacdes sociais de
género em Salvador: 1930-1949. 2004. Tese (Doutorado em Arquitetura e

Urbanismo) - Faculdade de Arquitetura, Universidade Federal da Bahia,
Salvador, 2004.

3. BOURDIEU, Pierre. Distinction: a social critique of the judgment of taste.
Cambridge, MA: Harvard University Press, 1984.

4. BRAGA, Jodo. Histéria da moda: uma narrativa. 4. ed. Sdo Paulo: Editora
Anhembi Morumbi, 2004.

5. BUCAILLE, Richard; PESEZ, Jean-Marie. Cultura material. In: ENCICLOPEDIA
Einaudi. Homo - domesticagdo: cultura material. Lisboa: Imprensa
Nacional/Casa da Moeda, 1989. v. 16, p. 11-47.

6. CARDOSO, Rafael. Uma introducdo a histéria do design. Sdo Paulo: Blucher,
2008.

7. CARVALHO, Vania Carneiro. Género e artefato: o sistema doméstico na
perspectiva da cultura material. Sdo Paulo: EDUSP, 2008.

8. CSIKSZENTMIHALYI, Mihaly. Why do we need things? In: LUBAR, Steven;
KINGERY, David (ed.). History from things: essays on material culture, 1993.
p. 20-29.

9. CSIKSZENTMIHALYI, Mihaly; HALTON, Eugene. The meaning of things:
domestic symbols and the self. Cambridge: Cambridge University Press,
1981.

7
Projética, Londrina, v. 14, n. 2, setembro. 2023



BRAGA M. da C, ALVES A. K. et al 25

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

DANNEHL, Karin. Object biographies: from production to consumption.
In: HARVEY, Karen. History and material culture: a student’s guide to

approaching alternative sources. New York: Routledge, 2009. p. 123-138.

DENIS, Rafael Cardoso. Design, cultura material e o fetichismo dos
objetos. Arcos, Rio de Janeiro, v. 1, p. 15-39, 1998. Disponivel em: https://
almodotblog.files.wordpress.com/2017/04/design-cultura-material-e-

fetichismo-dos-objetos.pdf. Acesso em: 6 maio 2023.

FARIAS, Priscila L.; BRAGA, Marcos da Costa. Dez ensaios para uma

memoéria grafica. Sao Paulo: Editora Blucher, 2018.

GERRITSEN, Anne; RIELLO, Giorgio. Writing material culture history.

London: Bloomsbury Academic, 2021.
GODART, Frédéric. A sociologia da moda. Sao Paulo: Editora Senac, 2010.

GRASSBY, Richard. Material culture and cultural history. The Journal of
Interdisciplinary History, Cambridge, Mass, v. 35, n. 4, p. 591-603, 2005.

GUERRA, Paula; FIGUEREDO, Henrique G. Prosopografias clubbers em Sao
Paulo e Londres: moda, estilo, estética e cenas musicais contemporaneas.
Revista TOMO, Sao Cristovao, SE, n. 37, p. 215-254, 2020.

HOSKINS, J. Agency, Biography and Objects. In: TILLEY, Chris; KEANE, Webb;
KUCHLER, Susanne; ROWLANDS, Mike; SPYER, Patricia (ed.). Handbook of
material culture. London: Sage Publications, 2006. p. 74-84.

KOPYTOFF, Igor. La biografia cultural de las cosas: la mercantilizaci6n como
proceso. In: APPADURAI, Arjun. La vida social de las cosas: perspectiva

cultural de las mercancias. México: Grijalbo/Conaculta, 1986. p. 89-122.

KUCHLER, Susanne; MILLER, Daniel. Clothing as material culture. Oxford:
Berg Publishers, 2005.

Projética, Londrina, v. 14, n. 2, setembro. 2023

\
’



SORFAN

N

26

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

Projética, Londrina, v. 14, n. 2, setembro. 2023

/

APROXIMAGOES A CULTURA MATERIAL: artefatos, moda e interiores

MALTA, Marize. O olhar decorativo: ambientes domésticos em fins do

século XIX no Rio de Janeiro. Rio de Janeiro: Mauad X, 2011.

MAQUET, Jacques. Objects as instruments, objects as signs. In: LUBAR,
Steven; KINGERY, W. David. History from things: essays on material culture.

Washington: Smithsonian Institution Press, 1993. p. 30-40.

MCCRACKEN, Grant. Cultura e consumo: novas abordagens ao carater
simbdlico dos bens e das atividades de consumo. Rio de Janeiro: MAUAD,
2003.

MENDES, Mariuze D. Cultura material e design: trajetérias sociais de
artefatos em contextos materiais e culturais de producao, circulagdo e
consumo. In: QUELUZ, Marilda Lopes P. (org.). Design & cultura material.
Curitiba: UTFPR, 2012. p. 15-33.

MENESES, Ulpiano. A cultura material no estudo das sociedades antigas.
In: SIMPOSIO NACIONAL DE HISTORIA ANTIGA, 1984, Jodo Pessoa, PB. Anais
[...]. Jodo Pessoa: UFP, 1984. p. 34-43.

MILLER, Daniel. Material cultures: why some things matter. Chicago:

University of Chicago Press, 1998.

MILLER, Daniel. Trecos, trocos e coisas: estudos antropolégicos sobre a

cultura material. Rio de Janeiro: Editora Zahar, 2013.

PALOMINO, Erika. Babado forte: moda, musica e noite na virada do século
21. Sdo Paulo: Mandarim, 1999.

PERROT, Michelle. As mulheres ou os siléncios da histéria. Sao Paulo:
EDUSC, 2005.

PROWN, Jules D. The truth of material culture: History or fiction? In: LUBAR,
Steven; KINGERY, W. David. History from things: essays on material culture.

Washington: Smithsonian Institution Press, 1993. p. 1-19.

5
2

N



BRAGA M. da C, ALVES A. K. et al

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

REDE, Marcelo. Histéria a partir das coisas: tendéncias recentes nos
estudos de cultura material. Anais do Museu Paulista: Histéria e Cultura
Material, Sdo Paulo, v. 4, p. 265-282, 1996.

SARTRE, Jean-Paul. O ser e o nada: ensaio de ontologia fenomenolégica.

Traducao de Paulo Perdigdo. Petrépolis: Vozes, 2007.

SCHNEIDER, Jane. Cloth and clothing. In: TILLEY, Chris; KEANE, Webb;
KUCHLER, Susanne; ROWLANDS, Mike; SPYER, Patricia (ed.). Handbook of
material culture. London: Sage Publications, 2006. p. 203-220.

SCOTT, Joan W. Gender: a useful category of historical analyses. In: SCOTT,
Joan W. Gender and the politics of history. New York: Columbia University
Press, 1989. Cap. 2.

SVENDSEN, Lars. Moda: uma filosofia. Sao Paulo: Companhia das Letras,
2010.

TILLEY, Chris; KEANE, Webb; KUCHLER, Susanne; ROWLANDS, Mike; SPYER,
Patricia (ed.). Handbook of material culture. London: Sage Publications,
2006.

WRIGHT, R. P. Technological styles: transforming a natural material into a
cultural object. In: LUBAR, Steven; KINGERY, W. David. History from things:
essays on material culture. Washington: Smithsonian Institution Press,
1993. p. 242-269.

Projética, Londrina, v. 14, n. 2, setembro. 2023

27

\
’



	Botão 2: 


