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O desenvolvimento sustentavel é um grande desafio
para a moda, que vem sendo cada vez mais observado
e debatido no campo. Diante disso, este artigo
tem como objetivo, apresentar e discutir os dados
coletados a partir de depoimentos de participantes
do Fashion Revolution Day Porto Alegre 2017, para
verificar a repercussdo do discurso do movimento
nos participantes do evento. Para realizacdo da
pesquisa foram estabelecidos oito parametros que
nortearam a anélise de contetddo. Por meio deste
estudo, buscou-se compreender o entendimento
do publico participante a respeito do evento e suas
expectativas. Espera-se que a analise contribua para
entender a influéncia do movimento junto ao publico
presente e auxilie no planejamento dos préximos
eventos e novas acdes que atinjam um maior nimero
de pessoas, abrangendo um publico ainda distante
da visdo do movimento. O estudo intenciona, ainda,
promover uma industria de moda que valorize em
um mesmo patamar as pessoas, 0 meio-ambiente, a

criatividade e o lucro.

Palavras Chave: Fashion Revolution. Industria da

moda. Moda ética.

A major challenge for the fashion industry is the
sustainable development, which has been in the center
of current discussions in the field. In this context, this
paper aims to present and discuss data collected from
interviews with participants of Fashion Revolution Day
Porto Alegre 2017, in order to investigate the repercussion
of the sustainable ideas among them. The research and
the content analysis were supported by eight parameters.
Our primary focus was to assess the participants
understanding about the event and their expectations.
Hopefully, data presented in this study will reveal the level
of awareness among the audience and assist the planning
of upcoming events. It might as well encourage new
approaches to reach a larger audience, including the ones
unaware of the sustainable speech. This study intends to
support, at the same level, a fashion industry that values

people, natural environment, creativity and profit.

Keywords: Fashion revolution. Fashion industry. Ethical

fashion.
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1INTRODUCAO

A industria de moda e vestuéario é um setor expressivo para a economia
mundial, estimado em US$ 2,4 trilhdes (MCKINSEY COMPANY, 2017) e com
perspectiva de crescimento de 2,5% na producao de vestuario, 4% na producéo
téxtil e de 5% no varejo de vestudrio. Com isto, prevé um faturamento de R$ 152
bilhdes e investimento de R$ 2,25 milhdes para o ano de 2018 (ASSOCIACAO
BRASILEIRA DA INDUSTRIA TEXTIL E DE CONFECCAO, 2017a). No Brasil, o
setor téxtil € o segundo maior empregador, sendo superado apenas pelo setor
de alimentos e bebidas. Possui 1,7 milhdes de colaboradores diretos, dos quais
75% sdo mao-de-obra feminina. Sendo assim, a indUstria téxtil representa16,4%
dos empregos e 5,5% do faturamento da industria de transformacéo brasileira
(ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA TEXTIL E DE CONFECCAO,
2017b).

Segundo a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccédo
- ABIT, o Brasil é a ultima cadeia téxtil completa do ocidente, apresentando
autossuficiéncia na producdo desde o algoddo até a fibra, passando pelos
processos de fiacdo, tecelagem, beneficiadoras, confeccoes, até alcancar os
desfiles de moda e o varejo. A producao anual de pecas confeccionadas é de 9,4
bilhdes, das quais 5,3 bilhdes séo pecas de vestuario, tendo como referéncia os
mercados de moda praia e jeans (ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA
TEXTIL E DE CONFECCAQ, 2017b). “A industria de confeccio absorve todos
os produtos finais dos elos anteriores para a transformacdo em produtos
confeccionados destinados ao consumidor final” (ALENCAR et al., 2015, p. 3).
Os numeros do mercado brasileiro refletem o poder da industria no pais e a
capacidade que tem de gerar impacto social e ambiental, seja este positivo ou
negativo.

O Fashion Revolution é um dos movimentos que contestam a forma
como sdo produzidos e consumidos os produtos de moda atualmente, buscando
questionar o sistema e conscientizar os consumidores (NUNES; ROCHA, 2015).
Formado por um conselho global de lideres da moda sustentdvel, académicos
ativistas e imprensa, o movimento tem como principal objetivo trazer a tona
os verdadeiros custos da producdo de pecas de vestudrio. Visa, desta forma,
conscientizar o consumidor a ser protagonista em seu processo de consumo
e questionar as marcas que veste em relacdo a responsabilidade social e
ambiental (FASHION REVOLUTION BRASIL, 2017; SILVA; CANDIDO, 2016).

O Fashion Revolution Day é uma acdo para a promocdo da moda
sustentavel, proposta pelo movimento, que surgiu apds o desabamento
do edificio Rana Plaza em Bangladesh no ano de 2013, evento que deixou
1133 mortos e 2.500 feridos. A mobilizacdo surgiu em Londres, tendo por
fundadoras as ativistas e designers, Carry Somers e Orsola de Castro, com o
principal objetivo de aumentar a conscientizacdo sobre o verdadeiro custo da
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moda e seu impacto em todas as fases do processo de producdo e consumo.
PropGe-se, dessa forma, a mostrar ao mundo que a mudanca é possivel por
meio do engajamento dos envolvidos na criacdo de um futuro mais sustentavel,
criando conexdes e exigindo transparéncia na industria da moda (FASHION
REVOLUTION BRASIL, 2017).

O Fashion Revolution Week, evento que abrange o Fashion Revolution
Day, estendendo a uma semana a realizacdo de atividades vinculadas a questao,
envolve acdes de ativistas em diversos paises, expandindo a cada ano a sua
abrangéncia e contando, em 2017, com a participacdo de 92 paises. O evento
ocorre em abril, préximo ao dia 24, data que marca o Fashion Revolution Day,
e contempla acdes que buscam a conscientizacdo das pessoas em relacdo
aos problemas da cadeia da moda. Uma das propostas é o uso da hashtag
#whomademyclothes (#quemfezminhasroupas), que incentiva marcas e
produtores a responderem a questdo, também por meio do uso de hashtags
#imadeyourclothes; (#eufizsuasroupas) e a tornarem seus processos mais
transparentes (FASHION REVOLUTION BRASIL, 2017).

Ao longo do més de abril, diversas instituicdes de ensino e mercado
promoveram eventos com debates, palestras, oficinas e visitas guiadas a
empresas do vestuario. A figura 1 apresenta exemplos dos cards que foram
utilizados na divulgacdo do evento nos anos de 2016 e 2017. Estes cards, que
trazem citacGes, dados e hashtags sobre o tema, foram disponibilizados para que
as pessoas pudessem compartilhar em suas redes sociais, a fim de disseminar
as informacdes sobre o movimento.

Figura 1 - Cards disponibilizados pelo Fashion Revolution Brasil.

FASHION

REVOLUT'ON PERGUNTE AS MARCAS

#QUEMFEZMINHASROUPAS?

D/f!

VIVEMOS EM UM
MOMENTO DE MITOS.

0 MITO DE QUE O ’ \
QUE E SUSTENTAVEL E CARO,
0 MITO DE QUE A MODA
REQUER CONSUMISMO.

D QUE PRECISAMOS E ry
CONSUMIR COM QUALIDADE. quanda pessoas s3o forgadas a exercer uma de tecido aproximadamente.

atividade contra sua vontade, sob a ameaga de 60 bilhdes de m? se tornam retalhos de tecidos
Indigéncia, detengo, chao

- LILYAN BERLIN - SFASHREV HFASHREVTOUR REYDZ0S

RASTREAMENTO & RASTREABILIDADE

Qusls as marcas fornecem informacoes

o
stbre sua cadela de fornesimento dirsto? x

95% das roupas descartadas
poderiam ser recicladas ou
reutilizadas com upcycling.

4

FASHION REVOLUTION BRASIL

HFASHREY

Fonte: Fashion Revolution (2016).
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A relacdo entre a moda e os principios de sustentabilidade se tornou
mais intensa nas ultimas décadas, devido ao grande nimero de acGes com o
objetivo de conciliar os interesses de ambos. Para Fletcher e Grose (2011), a
sustentabilidade talvez seja a maior critica que o setor da moda ja enfrentou,
pois desafia a moda em seus detalhes como, por exemplo, fibras e processos
nao apenas frente a questdes técnicas mas também em relacdo aos varios
aspectos solidarios envolvidos: modelos econémicos, metas, regras, sistemas
e valores.

Segundo Berlim (2012), para um produto ser sustentavel sua matéria-
prima deve ser derivada de recursos renovaveis e deve existir um bom
aproveitamento dos recursos ndo renovaveis. Os residuos gerados devem ser
capazes de se “renaturalizar” e cada comunidade deveria produzi-lo com base
em seu espaco ambiental, sem invadir o local de outras comunidades. Elkington
(1998) pressupde a existéncia de trés dimensdes na sustentabilidade: ambiental,
social e econémica. A partir destas, Sachs (2002) prop&e o desenvolvimento de
oito dimensdes da sustentabilidade sendo elas: ambiental, cultural, ecoldgica,
econbmica, social, territorial, politica nacional e politica internacional.

Sustentabilidade nao estd apenas relacionada a acdes de
filantropia, gestdo de residuos ou plantio de arvores, mas
a uma reorganizacdo de visdo de mundo de cada cidadao.
E algo que requer uma profunda e intima reflexdo sobre
o que é considerado desenvolvimento e para onde este
desenvolvimento estd levando a humanidade, quais séo
suas consequéncias, que preco estamos pagando por ele
e como temos nos relacionado com a natureza, da qual
fazemos parte (BERLIM, 2012, p. 14).

Nesse contexto, o objetivo deste estudo é apresentar e discutir os
dados captados com a realizacdo de uma andlise de contelido do discurso de
participantes do evento Fashion Revolution Day Porto Alegre 2017. A anélise
deve contribuir para compreender a repercussdo do movimento junto ao
plblico participante, a fim de auxiliar o planejamento dos préximos eventos,
e a orientacdo de novas acdes que atinjam um maior nimero de pessoas,
alcancando um publico que se encontra, ainda distante da visdo do movimento.
Da mesma forma, espera-se colaborar para a promocéo de uma industria de
moda que reconheca em um mesmo patamar as pessoas, 0 meio-ambiente,
a criatividade e o lucro. A seguir serdo apresentados os procedimentos
metodolégicos aplicados, os resultados obtidos e discussées a respeito da
andlise realizada.
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2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta é uma pesquisa de cunho qualitativo, elaborada por académicas
do Programa de Pds-Graduacdo em Design da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul - PGDesign/UFRGS, durante o evento Fashion Revolution Day
Porto Alegre 2017, realizado com apoio do Nucleo de Moda Sustentavel -
NDS/UFRGS. Para o seu desenvolvimento, foram coletados depoimentos de
participantes presentes no evento, registrados em formato de dudio e video. Os
dados reunidos foram averiguados por meio de analise de contetdo.

De acordo com Bardin (2016), a anélise de contetdo se configura em
um conjunto de instrumentos e técnicas metodoldgicas que se aperfeicoam
constantemente, podendo ser aplicados a discursos e contelidos bastante
diversificados. A anélise de conteldo enfatiza as mensagens e comunicacoes,
podendo ser definida por uma categoria ou tematica. Tem por objetivo a
manipulacdo das mensagens do discurso para confirmacdo de indicadores que
permitem inferir sobre diferentes realidades (BARDIN, 2016).

A andlise de conteldo se organiza em trés etapas: pré-andlise,
exploracdo do material e tratamento dos resultados (BARDIN, 2016). Na fase
de pré-analise foi realizada uma pesquisa documental, a partir dos materiais
disponibilizados pelo Fashion Revolution, para a compreensdo do contetdo a
respeito do movimento que é proposto pelos préprios ativistas e os pardmetros
de moda sustentavel envolvidos nesta pesquisa. A partir deste estudo inicial,
foram elaboradas as questées que nortearam a elaboracédo dos mecanismos de
coleta e dos testemunhos dos participantes.

Os participantes foram convidados a colaborar com a sua opinido
a partir da proposicdo de duas questdes. Na fase de exploracdo do material,
os depoimentos foram transcritos e os dados analisados com base em oito
parametros de analise pré-definidos, que serdo explicitados no préximo tépico.
Ao longo da ultima etapa, os dados foram tratados e organizados em graficos
e figuras para auxiliar na compreensao dos resultados, visando uma melhor
identificacdo dos parametros mais recorrentes observados nos depoimentos.

2.1 Coleta de Dados

A coleta de dados desta pesquisa foi executada durante o Fashion
Revolution Day POA 2017, evento realizado no Santander Cultural, pela equipe
Fashion Revolution Porto Alegre e com apoio do Nucleo de Moda Sustentavel
da Universidade Federal do Rio Grande do Sul - UFRGS'. A utilizacdo destes

1 http://www.ufrgs.br/lit/?pg=noticias&id=14
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dados na investigacdo é possivel de acordo com a resolucdo 510/2016 do
Conselho Nacional de Saude - CONEP (BRASIL. 2016), que determina que
dados emergentes de situacbes de trabalho podem ser utilizados desde que
nao identifiquem os participantes. Foram coletados depoimentos de 13 pessoas,
que participaram do evento e assinaram o termo de liberacdo de imagem, pois
as falas foram registradas em video e dudio. Os depoimentos foram feitos com
base nas seguintes perguntas:

a. O que vocé entende sobre o Fashion Revolution?
b. O que vocé espera do evento?

Para oportunizar a comparacdo dos dados, também foram utilizadas as
informacdes coletadas via formulario de inscricdo do evento, onde os mesmos
participantes responderam em dois campos separados as questdes c) e d).

C. O que é o Fashion Revolution para vocé?
d. Como vocé faz parte da revolucdo da moda? Como vocé se relaciona
com a moda ética e sustentavel?

Na etapa de anadlise das respostas, constatou-se que as questdes do
formuldrio de inscricdo provocaram resultados mais reflexivos em relacdo
as préprias atitudes e conviccdes dos participantes, enquanto as perguntas
realizadas durante a entrevista ofereceram respostas mais voltadas ao
movimento e seus reflexos na sociedade. Considera-se possivel que o modo
como as perguntas foram apresentadas aos participantes possam ter sido
responsaveis por induzir esta diferenca nos discursos.

2.2 Perfil da Amostra

Participaram da coleta 13 mulheres; inscritas e presentes no dia do
evento; graduadas ou estudantes de nivel superior; com atuacdo nas areas
de: design (de moda, téxtil e generalista), jornalismo e empreendedorismo;
residentes em Porto Alegre e regido metropolitana. Para realizar a anélise de
conteldo, foram estabelecidos dois critérios de selecdo dos depoimentos:
(1) participantes com formulério de inscricdo preenchido corretamente e (2)
qualidade do dudio do depoimento. Com a aplicacdo dos parametros, foram
selecionados 10 depoimentos para a realizacado da analise.

2.3 Parametros Adotados para a Analise

Para realizar a anélise de contetdo foram definidos oito parametros,
estabelecidos por meio de uma anélise preliminar do conteldido dos cards -
materiais de comunicacado disponibilizados pelo Fashion Revolution em seus
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canais online. Nesta analise identificaram-se oito ideias recorrentes no discurso
do movimento. Os parametros de analise foram delimitados da seguinte forma:
[1] ativismo; [2] moda ambientalmente amigavel - dimensdao ambiental; [3]
moda ética - dimensao social; [4] consumo consciente; [5] transparéncia; [6]
importancia do movimento Fashion Revolution; [7] conhecimento de mercado
em moda sustentavel [8] conhecimento académico em moda sustentavel.
A seguir, esses aspectos de analise serdo descritos para o entendimento dos
fatores que foram considerados durante a anélise de contetdo.

O parametro ativismo refere-se a tomada de acbes para catalisar,
encorajar e promover a mudanca, a fim de suscitar transformacdes sociais,
culturais e/ou politicas, envolvendo também, a transformacdo dos ativistas,
de maneira individual (FUAD-LUKE, 2013). De acordo com a pesquisa de
Machado (2007), a maioria destas acdes se relaciona com quatro formas de
ativismo: tensdo politica; protesto e guerra digital; protesto antiglobalizacdo
ou anticapitalismo; e ativismo ecolégico e em prol dos direitos humanos. O
movimento Fashion Revolution perpassa as acdes propostas por Fuad-Luke
(2013), ao promover a mudanca na industria da moda, principalmente por meio
de protesto digital, protesto anticapitalismo e ativismo ambiental e em prol dos
direitos dos trabalhadores do setor.

O quesito moda ambientalmente amigavel - dimensdo ambiental se
relaciona com a busca dos estilistas por inserir a sustentabilidade na moda
de diferentes maneiras. Entre os exemplos estdo aqueles profissionais que
defendem causas sociais e ambientais, investem em pesquisas de novos
materiais naturais e renovaveis para serem utilizados em suas colecées,
aproveitam sobras de tecidos e se recusam a usar couro e pele de animais em
extincdo. Grandes e pequenas empresas reavaliam seus processos e produtos
e, as mais avancadas, ndo apenas realizam essas mudancas de maneira pontual,
em colecdes isoladas, mas as incorporam em suas estratégias de maneira
definitiva.

Algumas marcas de moda, em paralelo, preferem trabalhar com técnicas
tradicionais de confeccdo como, por exemplo, o artesanato, visando beneficiar
comunidades com projetos de geracdo de renda, criar produtos com tecidos e
design inovadores e valorizar a cultura e os materiais locais (UNIETHQOS, 2013).
Esse viés é observado como um modelo de abordagem que busca melhorias no
processo e cadeia envolvida no sistema produtivo, sendo também contemplado
como estratégia para a moda ética.

O pardmetro da moda ética - dimenséo social se concentra na satide dos
consumidores e nas condicdes de trabalho das pessoas envolvidas na industria
da moda. A énfase recai tanto sobre o0 aspecto ambiental como o aspecto social
(SALCEDO, 2014). A moda ética representa uma abordagem de pesquisa,
design e producdo de roupas que aumenta os beneficios para as comunidades
e pessoas de forma a minimizar o impacto no meio ambiente. Representa
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uma busca ativa da reducdo da pobreza e da diminuicdo de impactos sociais
e ambientais, por meio do desenvolvimento sustentavel (ETHICAL FASHION
FORUM, 2017).

O consumo consciente € a transformacao do ato de compra e consumo
em atos de cidadania, que se consolida no momento em que as pessoas passam
a optar preferencialmente por produtos, servicos e empresas que contribuam
para uma condicdo de vida ambientalmente sustentavel e socialmente justa
(INSTITUTO AKATU, 2017). Repensar o consumo de moda é ir além do produto,
sua producado e seu ciclo de vida. Contempla também o gerenciamento da
obsolescéncia, ndo apenas pelo desgaste da peca, mas aquela que é motivada
pela aparéncia e pelos ciclos da moda, condicionando o fim da vida de alguns
produtos enquanto suas funcbes ainda permanecem validas (KAZAZIAN,
2005). O usuaério, tendo cuidado com seu consumo, poderd comunicar que é
um individuo consciente, que tem uma preocupacido com as geracdes futuras
e a preservacao do planeta. Afinal, a moda comunica, o vestuario fala e o
consumidor torna-se o elo de ligacdo que transmite a mensagem.

A transparéncia refere-se ao conhecimento e a disponibilizacdo de
informacdes acerca das etapas que compdem a cadeia produtiva na industria
da moda, possibilitando ao consumidor fazer as suas escolhas de maneira
consciente. Trabalhar de forma transparente implica abertura, comunicacao e
responsabilidade (FASHION REVOLUTION, 2016).

A importancia do movimento Fashion Revolution esta relacionada ao
fato de o evento ser considerado uma campanha global que pede transparéncia,
ética e sustentabilidade na industria da moda. O dia 24 de abril relembra
a tragédia de grande impacto do Rana Plaza e é a data oficial do Fashion
Revolution Day. Durante a semana que contém esta data, varios eventos no
mundo todo sdo realizados, sendo crescente o nimero de cidades participantes
no movimento. No ano de 2017, entre os dias 24 e 30 de abril mais de 90 paises
estiveram fazendo parte das campanhas de divulgacdo do evento (FASHION
REVOLUTION BRASIL, 2017).

O parametro de andlise conhecimento de mercado em moda
sustentavel diz respeito ao interesse do publico em geral em compreender
o mercado de moda sobre o viés da sustentabilidade ampliando assim, a sua
visdo a respeito do assunto. Esse processo resulta em acdes relevantes voltadas
para a sustentabilidade como, por exemplo, investimentos em novos materiais e
fibras, a valorizacdo do design e o incentivo tecnoldgico, desde a engenharia de
producéo e logistica, até o produto final, bem como a identificacdo dos anseios
dos consumidores e das tendéncias (VALENTE, 2012).

O ultimo pardmetro analisado é o conhecimento académico em moda
sustentavel. Este quesito revela-se necessario, visto que o designer geralmente
lidera o desenvolvimento de uma colecéo, sendo responsavel por grande parte
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dasdecisdesaseremtomadas durante todo o processode criacdo. Deste modo, o
designer que deseja projetar guiado pelos principios da sustentabilidade precisa
levar em consideracdo o contexto no qual o projeto estd inserido, conciliando
interesses da sociedade, do meio ambiente e da economia. Gerenciar essas trés
dimensbes de modo responsavel e adotar uma abordagem holistica torna-se
um grande desafio no desenvolvimento de produtos (GWILT, 2014).

Por esse motivo, a academia possui um importante papel enquanto
promotora de uma mudanca de paradigmas na moda, atuando como um
laboratério de experimentos sustentdveis (CAMARGO; RUTHSCHILLING,
2016). A partir do desenvolvimento e cultivo do pensamento reflexivo e critico,
torna-se capaz de estimular os estudantes, ao longo de toda a sua formacéo, e
os profissionais da moda atuantes no mercado a agirem de forma mais ética,
responsavel e sustentavel.

3 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Durante a coleta de dados, foi observado entre o publico participante, o
interesse em compreender melhor, principalmente o parametro conhecimento
de mercado em moda sustentavel, demonstrando isso em seus depoimentos.
A anélise preliminar do conteddo, também identificou o interesse dos
participantes do evento na importancia do movimento Fashion Revolution
para a moda sustentavel, visto que é um movimento global presente em 92
paises. A visibilidade internacional do movimento foi um ponto motivador para
alguns participantes.

O escalonamento dos dados resultante da andlise de contetdo,
conforme visto no Quadro 1, permite a realizacdo de uma observacdo da
percepcao do publico sobre o movimento em dois niveis: individual e coletivo.
Observando os resultados de pontuacdo conferida para cada parédmetro e
considerando o somatdrio destas pontuacdes, entre todos os entrevistados da
amostra, é possivel verificar a relevancia de determinados parametros.

Combaseno grafico 1, é possivel identificar que os parametros de analise
2 e 4 - moda ambientalmente amigavel - dimensdo ambiental e consumo
consciente, respectivamente - foram assuntos mais comentados e destacados.
Somam-se a estes, em sequéncia, os pardmetros de analise 3 e 6 - moda ética -
dimensao social e aimportancia do movimento Fashion Revolution - enquanto
os demais aspectos de analise que obtiveram uma pontuacéo acima da média
(aproximadamente 6) na percepcao geral da amostra.

Osparametros 7 e 8 -conhecimento de mercado em modasustentavel e
conhecimento académico em moda sustentavel obtiveram o mesmo somatério
de maneira coletiva, evidenciando a importancia destes dois quesitos estarem
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Quadro 1 - Escalonamento dos dados da anélise de contetido.

PARAMETROS

ENTREVISTADOS OCUPAGAO

IS0 N TN IO Y O I )
i, 1 1 2 0 0 i 1

_

ENTREVISTADO 01 DESIGNER

ENTREVISTADO 02 DESIGNER 0 1l 2 2 0 il 1 1
ENTREVISTADO 03 ESTUDANTE 0 1 0 2 0 il 0 0
ENTREVISTADO 04 JORNALISTA 0 2 1 i 1 iz 0 0
ENTREVISTADO 05 DOCENTE 1 2 0 0 0 0 0 0
ENTREVISTADO 06 ESTUDANTE 1 2 2 i, 0 il 1 0
ENTREVISTADO 07 DESIGNER/DOCENTE 0 0 0 1l 0 0 0 1
ENTREVISTADO 08 DESIGNER DE MODA 2 1 0 i 0 2 0 0
ENTREVISTADO 09 DESIGNER TEXTIL 1 0 0 2 0 1 1 1
ENTREVISTADO 10 ESTILISTA 0

0 1, 0 1 0 il il
I K N 2 N KN RN

Fonte: elaborado pelas autoras com base na coleta de dados.

Gréfico 1- Percepcao geral dos pardmetros analisados.

1 - Ativismo
8 - Conhecimento
académico em moda )
sustentavel 10 2 - Moda ambientalmente
2 amigavel - dimensdo ambiental
4
2

7 - Conhecimento de
mercado em moda
sustentavel

3 - Moda ética -
dimensao social

\/

6 - Importancia do 4 - Consumo consciente
Movimento

Fashion Revolution

5 - Transparéncia N
Percepgdo geral

— Pontuagdo média

Fonte: elaborado pelas autoras com base na coleta de dados.

alinhados, para fomentar a cultura da sustentabilidade no ambito académico
e possuirem um reflexo significativo no setor mercadolégico, principalmente
na producdo de produtos de moda mais sustentaveis. O pardmetro 5 -
transparéncia na industria da moda foi o menos pontuado, demonstrando

/
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que ainda existe pouco conhecimento e informacdo sendo divulgados sobre as
etapas que integram a cadeia produtiva de moda. Ou seja, a maior parte das
empresas trabalham de forma limitada a sua transparéncia, revelando pouca
comunicacdo e responsabilidade para com a sociedade e o meio ambiente,
ainda tendo o lucro como objetivo principal.

Ao considerar as pontuacdes dos pardmetros de andlise observados,
em cada depoimento de forma individual, é possivel ainda verificar a relevancia
de cada parédmetro na percepcdo particular dos entrevistados. Conforme
demonstrado no grafico 2, foi feita a comparacéo da recorréncia das mencdes
dos assuntos por um mesmo individuo nos diferentes momentos de coleta de
dados.

Nesta anélise, os parametros de andlise 1 - ativismo, 2 - moda
ambientalmenteamigavel -dimensdoambiental, 3-modaética-dimensdosocial,
4 - consumo consciente e 6 - importancia do movimento Fashion Revolution
sobressaem-se aos demais com igual importancia, sendo interessante destacar
como diferencial frente a analise geral, o surgimento do parametro 1 - ativismo,
dentre os mais relevantes na percepcéo individual.

Gréfico 2 - Percepcao e comparacéo individual dos parametros analisados.

1

Il cntrevistado 01
Il cntrevistado 02
Il cntrevistado 03

entrevistado 04
I entrevistado 05
I entrevistado 06
I entrevistado 07
Il cntrevistado 08
Il cntrevistado 09

Il cntrevistado 10

5

Fonte: elaborado pelas autoras com base na coleta de dados.

Entende-se, de forma geral, o sucesso da comunicacdo do Fashion
Revolution no debate com os seus participantes, principalmente, de forma
individual e coletiva, nos seguintes parametros: 2 - moda ambientalmente
amigavel - dimensdo ambiental, 3 - moda ética - dimensao ambiental e 4 -
consumo consciente.

Em ambos os niveis de analise, individual e coletivo, entretanto, o
parametro 5, que questionava a transparéncia das marcas e do mercado -
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obteve uma pontuacdo significativamente baixa em relacdo aos demais. Esse
resultado sugere a existéncia de uma lacuna na comunicacdo do movimento para
com o publico do evento, assim como se distancia da industria da moda, em que
a transparéncia e responsabilidade ainda sdo principios pouco trabalhados.

3.1 Declaracoes Relevantes

No discurso dos respondentes, por diversas vezes foram identificados
mais de um critério de anélise. Nestes casos, foi considerada a ideia mais presente
em cada declaracdo. Na Figura 3, estdo apresentadas as principais declaracdes e
ideias presentes no discurso dos entrevistados, para cada um dos parametros de
analise.

Quadro 2 - Declaracdes relevantes para cada critério de analise.

PARAMETROS DECLARACOES

[ 1]ATIVISMO E6: “Unidos iremos mudar o modo como a moda funciona hoje”.
E8: “Estou envolvida no projeto moda na comunidade”.
E8: “Agregar e passar isso para o consumidor”.

[ 21 MODA E4: “Atuo em minha empresa defendendo, organizando e comunicando os
AMBIENTAL movimentos e designers que trabalham de forma ética e sustentavel no RS”.
AMIGAVEL E5: “Debate aprofundado sobre essa questdo de uma moda bastante poluidora
- DIMENSAO [...] considerando o futuro das préximas geragdes”.

AMBIENTAL E6: “Fazer projetos na faculdade voltados para a sustentabilidade”.

E8: “Produzir uma moda limpa do inicio ao fim”.

[ 3 ] MODA ETICA E1l: “Projetar a partir de preceitos sustentaveis, evitando a agressdo do meio
- DIMENSAO SOCIAL ambiente e das pessoas que dele fazem parte”.
E6: “Como designer pesquiso e volto meu trabalho em busca do produto que
ndo pense s6 no meio ambiente, mas também na sociedade”.
E10: “Utilizar de forma correta todos os materiais [...] modelos executados
manualmente, com ligagdo com os clientes”.

[ 4 ] CONSUMO E1: “E um grande ato de conscientizagdo até mesmo para quem n3o tem
CONSCIENTE interesse por moda”.
E1l: “Boicoto marcas exploradoras”.
E2: “Dou preferéncia para produtos sustentaveis ou com apelo social”.
E3: “Melhorar o préprio consumo ou até diminuir ele parte muito de uma
autoconsciéncia”.
E3: “Eu comecei a avaliar as minhas decisdes de compra”.
E6: “Busco cada dia mais refletir sobre o meu consumo”.
E7: “Sendo uma consumidora mais exigente e investigativa”.
E7: “Comprar de forma inteligente, menos é mais”.
E8: “Fazer com que as pessoas se questionem cada vez mais a procedéncia
do que consomem e apoiam”.

[5] TRANSPARENCIA E4: “Passar a informacdo do que se trata e de como funciona de verdade a
cadeia da moda, que a maioria das pessoas desconhece”.
E10: “Clientes ficam conhecendo todas as etapas do processo de criagdo
das pegas”.

[ 6 1 IMPORTANCIA E2: “Fashion Revolution é um evento produzido por pessoas incriveis que
DO MOVIMENTO querem muito conscientizar a populagdo sobre moda sustentavel”.
FASHION E3: “Que mude um pougquinho a visdo de cada um”.

REVOLUTION E4: “Primeiro movimento a chamar atenc¢io globalmente, e de forma

organizada, para a (in)sustentabilidade da moda”.

E6: “Mostrar pro o mundo os impactos que a moda ta causando no meio
ambiente e socialmente”.

E9: “O Fashion Revolution é um ativismo que pode revolucionar o cendrio
de consumo de moda”.

[ 7] CONHECIMENTO E1: “Conhecer coisas diferentes daqui que eu ndo conhego ainda”.

DO MERCADO E2: “Conhecer outras marcas, outras visdes, ver o que as pessoas estio
EM MODA pensando”.
SUSTENTAVEL E6: “Que o pessoal possa abrir a cabega para novas possibilidades”.

E9: “Conhecer as marcas, como elas estdo inseridas neste movimento,
o que elas produzem, com que objetivo”.

[ 8] CONHECIMENTO E1l: “Conhecer novas pessoas que estdo comegando a trabalhar e pensar nisso”.
ACADEMICO E7: “Abrindo espago para debates e busca de solugSes em sala e aula”.

EM MODA E10: “Agregar cada vez mais conhecimento, porque quanto mais a gente
SUSTENTAVEL pesquisa e se informa sobre o assunto, tem vontade de saber mais”.

Fonte: elaborado pelas autoras com base na coleta de dados.
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As declaracdes destacadas no quadro 2, possibilitaram a constatacédo
da presenca de elementos que remetem ao discurso do movimento
Fashion Revolution, representado pelos cards da Figura 1. Esses se mostram
principalmente relacionados a importancia do movimento, a revolucdo que
ele propde na mudanca de atitude dos consumidores para um consumo mais
consciente. Além disso, questdes como preocupacdes ambientais e sociais sao
identificadas de maneira notavel.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Com a realizacdo da andlise de conteldo foi possivel observar um
padrdo nos interesses e expectativas dos participantes com relacédo ao Fashion
Revolution Day. De maneira geral, percebe-se a existéncia de uma expectativa
positiva de mudanca no consumo por meio das propostas e da influéncia do
movimento. Os participantes, que ja estdo engajados, entendem a necessidade
de assumir a responsabilidade pela mudanca de atitude de consumo e, em
consequéncia, pela producdo mais sustentavel na moda.

Atribuindo a si mesmos a responsabilidade frente a necessidade
de mudancas no cenério, sdo motivados por um forte apelo ao consumo
consciente e uma moda mais ambientalmente amigdvel e ética. Esta percepcéo
é, potencialmente, uma razdo para que o discurso de ativismo tenha sido
constatado de maneira mais consistente de forma individual e com maior
relevancia em comparacdo a abordagem que exige transparéncia na industria
da moda.

Outro pressuposto passivel de hipétese seria a caracteristica comum a
varios participantes em se apresentarem como pessoas e empresas envolvidas
com moda sustentavel, isto é, que ja praticam em certo nivel a transparéncia em
seus processos. Desta forma, o parametro de transparéncia nao foi considerado
uma questao de maior relevancia no discurso dos participantes.

J4 em relacdo a importancia do movimento Fashion Revolution, o
evento demonstrou um crescimento desde a sua edicdo anterior, ocorrida em
Porto Alegre, entre os dias 16 e 24 de abril de 2016, na Universidade Federal
do Rio Grande do Sul - UFRGS. Neste ano, o movimento ocorreu em 80 paises
(FASHION REVOLUTION, 2016). Em 2017, o movimento abrangeu 90 paises,
demonstrando estar mais consolidado, disseminando com suas propostas
os preceitos de uma industria da moda mais sustentdvel e sensibilizar e
conscientizar a sociedade na defesa da causa.

E esperado que os dados gerados na andlise possam auxiliar na
organizacdo dos préximos eventos, com o objetivo de ampliar a repercussao
do discurso do movimento no publico participante. Atendendo, assim, aos seus
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interesses e expectativas, através da adesao de novos participantes ao evento,
sejam consumidores ou empresas, abrangendo principalmente um publico

ainda distante do movimento.
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