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Este artigo resulta de interacdo entre o Design
Gréfico e o Empoderamento Feminino, interpretando
a relacdo do desenho de Comunicacdo Visual com
a mudanca de comportamento, atitudes e valores
humanos. Foi proposto que o Cartaz sirva como
instrumento social, resultando em produto voltado
ao coletivo, através de comunicacdo que promova
a lgualdade de Género e favoreca a promocdo da
afirmacéo feminina. Como delimitacédo, pesquisou-se
temas que relacionam as responsabilidades sociais
do Desenhador e os projetos de Comunicacéo Visual
do Movimento Feminista, evidenciando o Cartaz
como mecanismo de mobilizacdo das mulheres. Foi
criado e aplicado um Questionario Virtual de Criacdo
Coletiva, cujas respostas fundamentaram o desenho
grafico de duas colecBes de cartazes sobre e para
o tema, assim como a apreciacdo (validacdo) das
solucBes desenvolvidas. Acredita-se que o Cartaz foi
mostrado como ferramenta voltada a transformacéo
social ao promover a Igualdade de Género.

Desenho Cartaz.

Palavras-chave: grafico.

Empoderamento feminino.

This paper results from the interaction of Graphic Design
and Women's Empowerment - that is, the relationship
between visual communication and the change in
behavior, attitude and human values. In this context, we
believe that Posters can act as social instrument of change
- products aimed to the collective, which promotes
gender equality and favors women's empowerment
through communication strategies. A literature review
was conducted on the social responsibilities of the
designer and on visual communication products of the
Feminist Movement, especially Posters that help foster
women'’s engagement. By this logic, a questionnaire on
collective creation was designed and applied on-line.
Data collected with the questionnaire supported the
graphic design of two collections of posters about (and
for) women’s empowerment, as well as the assessment
of the pieces. It is concluded that posters serve as tools
for social transformation, with power to promote gender
equality and favor Women's Empowerment.
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1INTRODUCAO

Como apontado por Frascara (2004, 2006), os desenhadores
desempenham papel fundamental na sociedade com relacdo ao crescente fluxo
de informacdes visuais, tendo sobre ele responsabilidades néo sé profissionais
como éticas, sociais e culturais. Frente ao argumento, este artigo apresenta
o Design Grafico com énfase no Desenho de Comunicacéo Visual enquanto
uma ferramenta de mobilizacdo social em movimentos da sociedade civil,
sem vinculos governamentais ou comerciais, ou seja, demonstra um exercicio
do Design Grafico socialmente engajado, contestador, ativista, dedicado a
propaganda de ideologias de responsabilidade social com uma visdo construtiva
do bem-estar coletivo e distante da area de interesse do consumo (NEVES,
2009). Assim, no presente artigo, discutir-se-a o cartaz como um dos modos
de interacdo entre a Comunicacao Visual e o Empoderamento Feminino.

Na sociedade contemporénea, aponta Neves (2009), o cartaz é
reconhecido como um meio de expressao pessoal ou de grupos, sendo usado
como suporte a difusdo de ideologias e objetivos politicos e sociais. Para a
autora, o cartaz assumiu, com mais forca, um engajamento com as questdes
sociais, culturais e politicas na sociedade, sendo uma forma de protesto,
cobranca politica e incentivo para uma mudanca de atitude em beneficio da
sociedade. J& nos anos 1960, os cartazes dardo suporte para o movimento de
libertacdo das mulheres, destaca Neves (2009, p. 73). De acordo com Silva e
Camurca (2010), em sua forma moderna o feminismo constituiu-se como parte
do campo politico dos movimentos sociais de carater democratico e popular,
e luta até hoje por direitos e pelo reconhecimento das mulheres como sujeito
politico. De acordo com Sen (2000, apud MAGESTE; MELO; CKAGNAZAROFF,
2008), o feminismo evoluiu e enfatiza o papel da mulher atualmente também
como agente ativo de transformacao social.

Nessa perspectiva, espera-se legitimar a necessidade deste estudo
ao propor que o Design Grafico sirva como um importante meio voltado aos
problemas sociais, apontando a utilizacdo do cartaz como politica sociocultural,
visando a mobilizacdo do género feminino para a luta feminista e beneficiando
as mulheres como agentes de transformacéo social.

2 OBJETIVOS

O objetivo geral foi o de investigar a relacdo existente entre o Design
Gréfico e o Empoderamento Feminino. Os objetivos especificos foram: (i)
estudar a Comunicacao Visual e suarelacdo com a mudanca de comportamento,
atitudes e valores humanos; (ii) pesquisar aspectos técnicos, estéticos e éticos
da peca gréfica cartaz; e (iii) desenvolver como projeto uma série de cartazes
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sobre e para empoderamento feminino. Neste contexto, foi proposto se que o
cartaz sirva como produto do desenho gréfico voltado aos problemas sociais,
através da comunicacdo que promova a igualdade de género e favoreca o
Empoderamento Feminino.

3 FUNDAMENTACAO TEORICA

Para fundamentar o projeto foram delimitados trés pilares tedricos
(Conceitos Basicos, Principios Universais do Design; e a peca grafica Cartaz)
que sustentardo o eixo central desta investigacao, ou seja, o desenho gréfico
para mudanca social e o empoderamento feminino. O primeiro conceito
basico, refere-se ao Desenho Industrial onde, segundo Lobach (2000, p. 141),
o trabalho do designer industrial consiste em encontrar uma solucdo para um
problema, concretizada em um projeto de produto industrial, incorporando
as caracteristicas que possam satisfazer as necessidades humanas, de forma
duradoura. De acordo com Redig (1983), o produto resultante do projeto de
Desenho Industrial se endereca simultanea e inquestionavelmente, a todos
aqueles que dele necessitam e para os quais o produto tem um determinado
sentido, seja de carater funcional, social ou cultural. A segunda conceituacédo
basica é a compreensdo sobre a relacdo entre o Design Grafico e Desenho
de Comunicacdo Visual. Com base em Coelho (2008), na area do Design,
os conceitos de Design Grafico, Comunicacdo Visual e Programacao Visual
praticamente se mesclam, ou melhor, podem ser apontados como sendo a
mesma coisa. Segundo André Villas-Boas (2003), o Design Gréfico se refere
a area de conhecimento e a pratica profissional relativas ao arranjo estético-
formal de elementos textuais e ndo textuais que integram pecas graficas
destinadas a reproducdo com objetivo terminantemente comunicacional. De
acordo com Frascara (2006), o Desenho de Comunicacao Visual inclui os trés
elementos método (desenho), objetivo (comunicacdo) e meio (visdo), exigidos
para distinguir um campo de atividade. Conforme o autor, o desenhador de
Comunicacdo Visual trabalha na anélise, na composicdo e na apresentacdo
visual de mensagens.

Quanto a terceira conceituacdo bdasica, sobre o Papel Social e
Responsabilidades do Designer, Rodrigues (2009) aponta que é o de sair
do compartimento no qual nasceu e foi socializado; é ir além das aparéncias
culturais na busca do entendimento das esséncias primordiais da ordem social;
é mergulhar no imaginario da sociedade e encontrar as conexdes que unem (ou
desunem) a teia das relacdes humanas; € identificar os simbolos culturais que
tecem a imensa rede de comunicacdo; € desamarrar os nés encontrados no
caminho, como fazem efetivamente os designers sociais. A utilizacdo do Design
Grafico em movimentos de contestacdo social, acrescenta Neves (2009), tira
o Design da atitude indiferente de um simples atendedor de demandas e o
coloca como uma drea de conhecimento influente e com um posicionamento
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proprio na sociedade, ou seja, uma drea com voz influente. Com base em
Frascara (2004), ha quatro areas de responsabilidade do designer: profissional
(do desenhador frente ao cliente e ao publico de criar uma mensagem que é
detectdvel, discriminavel, atraente e convincente); ética (criacdo de mensagens
que apoiem os valores humanos basicos); social (producdo de mensagens
que facam uma contribuicdo positiva para a sociedade ou, ao menos, ndo
importem uma contribuicdo negativa) e cultural (criacdo de objetos visuais
gue contribuem para o desenvolvimento cultural mais além dos objetivos
operacionais do projeto).

Como quarto conceito inicial estdo os Fatores Projetuais a serem
considerados no projeto. No Desenho Industrial, de trés de seus principais
aspectos (funcdo, mercadologia e fabricacdo) decorre um conjunto complexo
de fatores projetuais que estdo sempre competindo e, as vezes, estdo em
conflito direto, mas devem ser planejados até o produto final (MEDEIROS;
GOMES, 2010, p. 113 apud SPERB et al., 2014). Medeiros e Gomes (2010, p. 120
apud SPERB et al., 2014) adaptaram e desdobraram os fatores de Redig (2005)
e os de Archer (1966) resultando em: Filosofia (Estética / Etica), Geometria
(Ordem / Arranjo), Psicologia (Percepcdo / Criacdo), Antropologia (Ideias /
Comportamento), Ecologia (Conservacdo / Preservacdo), Economia (Custo /
Valor), Ergonomia (Conforto / Adequacéo), Mercadologia (Preco / Promocéo)
e Tecnologia (Materiais / Fabricacdo). Esses fatores facilitam a compreensdo
das necessidades e prioridades do projeto, permitindo ao desenhador delimitar
as énfases projetuais para a solucdo do problema. Assim, para este trabalho,
foram enfatizados os fatores Filoséfico, Psicolégico e Antropoldgico.

Quanto a quinta conceituacdo, sobre os tipos de projetos, Frascara
(2006) diz que o campo do desenho de comunicacdo visual engloba quatro
areas ou tipos de projetos da pratica profissional fundamentais: desenho para
informacao; persuasdo; educacdo; e administracdo. O projeto tomou como
argumento a obra de Abraham Antoine Moles (1969), que descreve o principio
da teoria geral da comunicacéo por cartazes, onde se visa primeiro informar,
em seguida, motivar, isto é, efetuar uma operacdo similar a da educacao; que
persegue os objetivos, entre outros, de imprimir no cérebro dos seres humanos
reflexos condicionados. No presente caso, tomou-se como base os estudos de
desenho para Educacéo e Persuasdo, que apontou a peca grafica Cartaz como
o produto a ser planificado. Para o produto a ser projetado foram escolhidos
nove dos Principios Universais do Design, de acordo com a classificacdo de
Lidwell, Holden e Butler (2010), entre aqueles que melhor contribuem para
o aprendizado das pessoas, sendo eles: Efeito de Mera Exposicdo, Piramide
Invertida, Legibilidade, Mnemonica, Efeito da Superioridade da Imagem,
Facilidade de Leitura, Relacdo Sinal/Ruido, Fator de Fixacdo e o Efeito von
Restorff.

Ao indicar o cartaz como suporte da comunicacdo, Szaniecki (2007
apud NEVES, 2009) refere que o cartaz - ou poster, pode ser caracterizado como
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um conjunto de imagens e de palavras, que visa transmitir uma mensagem pré-
determinada em um Unico espaco plano, de maneira rapida e resumida, isto €,
uma imagem fixa apoiada em um suporte e direcionada ao publico. Conforme o
autor, em relacdo ao seu impacto visual, podemos comparar o que o cartaz fez
nas ruas com o que os filmes fizeram nas telas de cinema. Para Moles (1969),
o cartaz € veiculado em vias publicas, € de facil visualizacdo por um ndmero
maior de pessoas e da forma mais instantanea possivel. Moles (1969, p. 21)
destaca que, geralmente, se utilizam as mesmas técnicas: “colar sobre um muro
visto por todo o mundo uma folha de papel impressa, trazendo imagens ou
signos acompanhados de um texto”. O cartaz se tornou, portanto, instrumento
de mecanismo social, sendo um modo de comunicacdo de massa criado para
amparar um sistema institucional qualquer. De acordo com Neves (2009), o
desenvolvimento da linguagem gréafica do cartaz andou junto com as mudancas
e os aperfeicoamentos dos movimentos artisticos e dos meios de comunicacéo,
sendo um resultado da producéo cultural e do desenvolvimento tecnolégico
da sociedade. Hollis (2000) conta que o cartaz moderno surgiu no século
19, a partir da unido da arte com as recentes técnicas de reproducéo daquela
época: a litografia e, posteriormente, a cromolitografia. No final do século 19,
os cartazes tomavam as ruas, se tornando a representacdo da sociedade e
da cultura do seu publico-alvo, especialmente nos assuntos relacionados ao
comércio e ao entretenimento. Durante a Primeira Guerra, o cartaz politico
cresceu e ganhou forca tornando um meio representativo de propaganda
ideoldgica e de persuasdo. Hollis (2000) descreve que, no interior das casas, 0s
cartazes politicos e culturais converteram-se de objetos decorativos a simbolos
de status e idealismo politico de seu proprietério. Esses posteres foram além
dos limites do Design Gréfico, j& que ndo estavam mais associados apenas a
interesses comerciais.

Quanto ao contexto urbano, de acordo com Gonzales (2013),
atualmente, denomina-se midia exterior o conjunto de meios que veiculam
pecas publicitédrias como fachada, totem, front-light, backlight, painel digital,
triedro, cartazes de rua, topo, reldgio/termémetro, letreiro luminoso, placa
de esquina, painel rodoviario e outdoor, entre outros. Entre eles estd o cartaz
de rua, também conhecido como lambe-lambe ou cartazetes, muitas vezes
colocados em segunda opcdo, mas também muito atrativo ao publico. Sua
expansao superou as das midias tradicionais como TV, radio, revistas e jornais,
por esse motivo ganha cada vez mais utilizacdo nas estratégias de produtos,
marcas e servicos. Pode-se afirmar assim, que uma das funcdes importantes
do contexto urbano, é relatar sua histdria a partir da arquitetura, das pracas e
parques, monumentos, comércios, industrias, populacdo, geografia e meios de
comunicacao.

Silva (2015) diz que os lambe-lambes tem efeitos de sentido que séo,
na maioria das vezes, contraposicdes ao discurso dominante.
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[...] os cartazes lambe-lambe sdo modalidades de midia
que, de alguma forma, fogem do discurso globalizado e
globalizante do consumo, originam-se, em grande parte, de
rumores das periferias sociais e culturais. Funcionam como
uma ‘contra voz do discurso emitido pela midia de massa ou
que ndo encontram nela eco ou expressdo’, dessa forma, ‘se
apropriam ilegalmente dos espacos disponiveis na cidade
para ganhar notoriedade’ (SODRE, 2006 apud SILVA, 2015,
p. 74-75).

Para Silva (2015), lambe-lambes constituem um impactante canal, por
onde se expressam as opinides individuais ou coletivas que néo representam o
discurso dominante da sociedade.

Depois de referenciar todos esses conceitos, foi posto em foco o eixo
central do trabalho, ou seja, o assunto que une os trés pilares da pesquisa e
que engloba informacdes pertinentes para se alcancar o objetivo geral. No
caso, o eixo central do trabalho evidencia a interacédo entre Empoderamento e a
Comunicacdo Visual no feminismo.

Como conceito, “o feminismo é um movimento que confronta o sistema
de dominacao e propde a transformacao social, pois quer transformar a vida
das mulheres e toda a sociedade” (SILVA; CAMURCA, 2010, p. 12). Para as
autoras, o feminismo é simultaneamente uma teoria que analisa criticamente
o mundo e a situacdo das mulheres, e um movimento social que luta por
transformacao e uma atitude pessoal diante da vida (SILVA; CAMURCA, 2010).
Assim, elas deixam de ser apenas receptoras passivas de auxilio para favorecer
seu bem-estar e sua visualizacdo como agentes ativos de transformacao social
que podem mudar a vida de mulheres e homens (SEN, 2000 apud MAGESTE;
MELO; CKAGNAZAROFF, 2008).

Nos anos 1970, a expressdao empoderamento iniciou a ser utilizada pelo
Movimento Feminista, percebido como “a alteracdo dos processos e estruturas
que reduzem as mulheres a posicdo de subordinada aos homens” (2002 apud
MAGESTE; MELO; CKAGNAZAROFF, 2008, p. 1). Como desdobramento,
entender “os avancos e retrocessos vivenciados pelas mulheres na sociedade
é importante para a proposta de construcado de uma sociedade mais igualitaria,
constituida de seres humanos individualizados e auténomos” (BAHIA; FERRAZ,
1999 apud MAGESTE; MELO; CKAGNAZAROFF, 2008, p. 11).

Conforme Martins (2003, apud MAGESTE; MELO; CKAGNAZAROFF,
2008, p. 1) pelo seu prefixo, empoderar que dizer acéo, sendo que, no sentido
atual, o “empoderamento quer dizer a transformacéo de um sujeito em agente
ativo, por meio de processos que variam de acordo com a situacdo e o contexto”.
Segundo Gita Sen (1994 apud MONTEIRO, 2008), o empoderamento é
delimitado como uma mudanca nas relacdes de poder. Paulo Freire afirma que:
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[...] o empoderamento, como processo e resultado, pode
ser concebido como emergindo de um processo de acao
social no qual os individuos tomam posse de suas préprias
vidas pela interacdo com outros individuos, gerando
pensamento critico em relacéo a realidade, favorecendo a
construcdo da capacidade pessoal e social e possibilitando
a transformacdo de relacdes sociais de poder. [...]. Uma
educacdo paraaemancipacéo, concebidacomoacao cultural
para a libertacdo, pode se constituir em instrumento valioso
em projetos e acdes direcionados ao empoderamento dos
sujeitos (FREIRE, 1979 apud BAQUERO, 2012, p. 34).

Sobre tipos de poder e niveis de empoderamento, Friedmann (1996 apud
MONTEIRO, 2008) relaciona o empoderamento com o acesso e controle de trés
tipos de poderes: social, politico e psicolégico. Mageste, Melo e Ckagnazaroff
(2008) propdem refletir o processo do empoderamento em trés niveis: o
individual, o relacional, e o contextual. Para Martins (2003 apud MAGESTE;
MELO; CKAGNAZAROFF, 2008) no nivel de anélise individual o ponto de
partida é a tomada de consciéncia pela mulher de que |he falta instrumentos
para expandir seu potencial por completo e o desejo de mudanca. Mageste,
Melo e Ckagnazaroff (2008) ressaltam que é importante se destacar no nivel
relacional a participacdo em grupos sociais que apoiam e incentivam o potencial
feminino. Conforme os autores (2008), no nivel contextual estdo inseridas as
questbes de alcance de bem-estar, seguranca econdmica, reconhecimento
social, individual e coletivo. Mundialmente, as mulheres sofrem riscos a vida,
a saude e ao seu bem-estar em funcdo de sua sobrecarga de trabalho e pelo
poder e influéncia insuficientes. Nesta fundamentacdo tedrica também se
somam elementos sobre os movimentos e iniciativas da Comunicacao Visual
no feminismo. Segundo Kirkham (2001, p. 342-373, traduc&o nossa).

[...] o sufragio foi a questdo central para o feminismo no
inicio do século XX. [...] o cartaz de desenho simétrico de
1913 por Bertha M. Boyé, “Votes for Women”, reforca o senso
de estabilidade serena que emana da estatua como figura
em seu centro; o orbe que se levanta atras de sua cabeca
é um sol e uma auréola, sugere ambiguamente, calidez e
virtude. O slogan do cartaz ndo aparece como um argumento
ou um grito de batalha, mas como uma verdade inatacavel,

Iu

um “direito inalienavel” cujo tempo tinha chegado.
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Figura 1 - Cartaz de Bertha Boyé, “Votes for Women", 1913. \\\

VOTES /- WoMEN

e

N

Fonte: Pat Kirkham (2001, p. 372).

Modernamente, destacam-se os grupos graficos internacionais
Chicago Women's Graphics Collective (1970 - 1983), See Red Women'’s Workshop
(1974 - 1990), Guerrilla Girls (1985 - atualmente) e Barbara Kruger (1989
- atualmente). No ambito nacional, destacam-se as atuacbes do Coletivo
Amélia, Feminicidade, Lambe-buceta, Frida Feminista, Onde Jazz Meu Coracéo,
Encontrarte, Manifesto das Mina, Empodere Duas Mulheres, Campanha Chega
de Fiu-Fiu, Movimento Vamos Juntas?, Denisenhando e Carol Rossetti, dentre
muitos outros.

7
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4 O PROJETO E O PROCESSO CRIATIVO

Depois da sua fundamentacdo tedrica, o projeto do produto segue
agora para sua etapa pratica. O projeto utilizou o Método Especialista de
Projeto de Produto de Servico (BROD JUNIOR, 2004, 2009). A macroestrutura
deste método baseou-se no Planejamento de Produto Industrial (PPI), proposto
por Medeiros e Gomes (2003); a microestrutura foi estabelecida pelo Processo
Criativo (GOMES, 2011): Identificacdo, Preparacdo, Incubacdo, Esquentacéo,
lluminacao, Elaboracdo e Verificacdo.

4.1 Identificacdo

A etapa da Identificacdo serviu para a definicio do produto,
textualizando-o com base nos fatores projetuais. Nesta etapa, entendeu-se o
processo de funcionamento e atuacdo de trés campanhas da ONU (Eles por
Elas; Una-se pelo Fim a Violéncia contra as Mulheres; e Livres & Iguais), através
da Lista de Verificacdo, definindo os atores principais (Desenhador, Usuario
e Fabricador) por meio da Leitura de Fatores, equacionando-se com os nove
fatores projetuais. A partir disto, mostrou que os servicos apresentados apoiam
os valores humanos basicos e compreendem os aspectos de responsabilidades
de todo o projeto. Estes se utilizam de midias externas em conjunto com
a internet e midias sociais, como meio para ampliar a distribuicdo destas
comunicacbes. Desta forma, os cartazes deste projeto também utilizardo a
internet como apoio para distribuicdo de sua comunicacao.

4.2 Preparacao

Para Brod Junior (2004), a etapa de Preparacédo permite a construcéo
e a organizacao de conhecimentos, através das Técnicas Analiticas Linguisticas
e Desenhisticas, que sdo adequadas para a ampliacdo do vocabuldrio e da
fluéncia projetual dos desenhadores. Nesta fase foram utilizadas técnicas
analiticas para ampliar o vocabulario verbal e visual. Apds todas as analises,
observaram-se os elementos e as formas como os projetos com o mesmo
objetivo, sdo feitos e apresentados. Verificou-se que os contetidos auxiliam no
processo de empoderamento feminino, porém, nem todos possuem um projeto
grafico. Portanto, pretende-se gerar alternativas propondo uma forma mais
adequada e atraente para a transmissdo das mensagens, procurando explorar
recursos, temas e elementos pertinentes para o empoderamento feminino.
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4.3 Incubacao

Apés a fase de andlise veio a fase de incubac&o, em que as informacdes
obtidas durante as andlises sdo armazenadas no inconsciente para, entdo,
comecar a fase de geracdo de alternativas do projeto. Para esse fim, com base
nas pesquisas e analises feitas até este ponto, constatou-se a necessidade
de encontrar e coletar informacBes pertinentes para os cartazes para
Empoderamento Feminino. Portanto, foi planejado um Questionario Virtual de
Criacédo Coletiva para cumprir este papel, o qual serd apresentado na primeira
fase do Processo Criativo a seguir, relacionado aos resultados da configuracédo
final do projeto: Esquentacéo, lluminacéo, Elaboracéo e Verificacao.

4.4 Esquentacdo

Para dar inicio ao processo de criacao, criou-se um Questiondrio Virtual
de Criacdo Coletiva, utilizando-se da ferramenta virtual Typeform.com, com o
propdsito de reunir opinides e informacdes em conjunto para ajudar na escolha
dos argumentos, temas, elementos e, ainda, recolher sugestdes para o titulo
(nome) do projeto de cartazes sobre Empoderamento Feminino. O conteldo
para as perguntas foi coletado no decorrer deste estudo. O Questionario
correspondeu aos parametros da pesquisa qualitativa, quantitativa, aplicada,
descritiva e experimental, utilizando-se do Método Dialético, aplicado no
universo das mulheres, com amostra acidental entre 15 e 70 anos, onde se
consideraram os conceitos de pesquisa segundo Anténio Carlos Gil (1994).
Disponibilizado para preenchimento na Internet e divulgado nas redes sociais
Facebook e Instagram, o Questionéario Virtual de Criacdo Coletiva também foi
enviado para contatos via e-mail. Sua composicao redacional incluiu perguntas
abertas (qual é a sua opinido?), fechadas (duas escolhas: sim ou nao), de
multiplas escolhas (fechadas com uma série de respostas possiveis), uma
questdo para compartilhamento de contetido sobre Empoderamento Feminino,
uma para a criacdo de hashtags e outra para sugerir o nome do projeto. O
contetido foi dividido em trés blocos tematicos: 1. Dados sociais e culturais;
2. Contetdo grafico-verbal; 3. Contetdo grafico-visual. Os participantes nao
eram obrigados a responder a todas as questdes apresentadas. O Questionario
Virtual de Criacdo Coletiva recebeu um total de 407 visitas e obteve um total de
19% de participacdes, ou seja, 77 respostas, em um periodo de 15 dias (05/05
a 20/05/2017), com uma média de 5,13 respostas didrias, levando em média
18m19seg para seu preenchimento individual.

Concluido o Questionario de Criacdo Coletiva e feita a tabulacdo das
respostas obtidas, iniciou-se a Lista de Requisitos (l6gico informacionais,
técnico funcionais, e estéticos formais) aos quais o projeto deve atender.
Posteriormente, iniciou-se o estudo de alternativas para os cartazes e para o
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nome do projeto, baseadas nas respostas obtidas no Questionario de Criacao
Coletiva e na Lista de Requisitos. Dentre as técnicas utilizadas nesta etapa
destacaram-se o briefing e brainstorming, processos que foram relacionados as
esséncias do desenho (malhas gréficas, ilustracdo, tipografia e cores) com o
desenho de Comunicacao Visual e com os Principios Universais do Design.

4.5 lluminacao

Apds o estudo de alternativas, iniciou-se a fase de producéo visual
da identidade das colecdes de cartazes. Para a assinatura visual (nome), foi
estudadaalista de sugestdes obtida na pesquisa de campo, onde se constataram
diferentes criacdes, pontos de vista e pensamentos correspondentes aos temas
da investigacao. A opcdo mais abrangente foi buscar um acrénimo, flexionando
as palavras mais citadas nas respostas (mulher e empoderamento). Da
criatividade, resultou a opcdo pelas respectivas versdes em francés femme e em
inglés empowerment, para favorecer a instantaneidade cultural, tendo em conta
a universalizacado dos temas. Delas, foram extraidos o prefixo “fem” e o sufixo
“power” que, conjugados, originam o titulo final: FemPower (Figura 2). O titulo
mantém correspondéncia também com a expressdo “Girl Power”, utilizada
na Internet; ainda estd relacionado ao principio da Mnemoénica, conforme
Lidwell, Holden e Butler (2010). FemPower significaria, assim, cartazes sobre
o empoderamento e a defesa da condicdo feminina, de qualquer pessoa que
possa se julgar mulher.

Figura 2 - Assinatura Visual FemPower.
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Fonte: Elaborado pelos autores (2017).

1 Segundo o site Wikipedia (2016), Girl Power é um termo para poder feminino,
independéncia e autossuficiéncia. Expressa um fenémeno cultural da década de 1990 e do inicio

dos anos 2000, estando também ligada a Terceira Onda do Feminismo.
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Para o conceito visual, o padrdo de pontos foi adotado na totalidade do
projeto, equivalendo subjetivamente as mulheres em todo o planeta que lutam
por igualdade. J& as cores preta e branca foram escolhidas pelo alto contraste
nas composicdes, além de ser a forma mais econdmica para impressao em papel,
possibilitando a reproducdo por fotocopiadoras, sem perder a qualidade de
informacdes. Também remete a expressdo “preto no branco”, isto é, “deixar claro”.
Ja para a tipografia, a escolha foi baseada no conceito de diversidade de formas,
buscando chamar e prender a atencéo dos espectadores. Em relacdo aos cartazes,
duas colecdes, em tamanho A3 e A4, foram criadas:

(1) Colecdo Empoderamento:

1. Violéncia Contra a Mulher: Esta série (Figura 3) utiliza dados da ONU Mulheres
e da Lei Maria da Penha (Lei n 11340, de 07/08/2006), do Brasil. O enfoque € a
realidade da violéncia de género no Brasil, os tipos de violéncia e como reconhecer
situacdes.

Figura 3 - Série Violéncia Contra a Mulher.
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Fonte: Elaborado pelos autores (2017).

2. Desigualdade de Género e Raca: Os textos (Figura 4) sdo baseados nas
publicacdes e dados oficiais distribuidos pela ONU Mulheres.

Figura 4 - Série Desigualdade de Género e Raca.
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Fonte: Elaborado pelos autores (2017).

3. Direitos da Mulher: Esta série (Figura 5) mostra cada um dos Doze Direitos da
Mulher, conforme a ONU.
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Figura 5 - Série Direitos da Mulher.

Fonte: Elaborado pelos autores (2017).

4, ODS-5: Esta série (Figura 6) ocupa-se das nove metas do Objetivo de
Desenvolvimento Sustentdvel N2 5 (ODS-5), da ONU, para o alcance da
igualdade de género e empoderamento das mulheres.

Figura 6 - Série ODS 5.

Para alcancar a igualdade de Para alcangar a igualdade de
género o empoderar todas género ¢ emy
«as mulheres e menin.

poderar todas
as & preciso: as mulheres e meninas & preciso:

Fara alcangar a igualdade de Para alcangar a igualdade de Fara alcangar a igualdade de
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reciso:

Fonte: Elaborado pelos autores (2017).

(I Colecéo FemPower

5. Perfis: As mulheres retratadas nesta série (Figura 7) foram sugeridas pelos
participantes do Questionario Virtual de Criacdo Coletiva, apontadas como
personalidades inspiradoras.
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Figura 7 - Série Perfis.
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Fonte: Elaborado pelos autores (2017).

6. Feminismo, Una-se a Luta!: Nestes cartazes (Figura 8) foram usados textos
do livro Feminismo e Movimento de Mulheres, de Carmen Silva e Silvia Camurca
(2010), do Instituto Feminista para a Democracia - SOS Corpo.

Figura 8 - Série Feminismo, Una-se a Luta!

eININISTIE)

E uma postura cotidiana
assumida por cada
mulher diante da sua

feminismo

E uma teoria que analisa
criticamente o mundo

e asituagio das mulheres,
um movimento social que

> . R E um movimento que
£ a movimentagdo das confronta o sistema de
@ mulheres na sociedade dominagdo e propde a

propria vida a0 ¢ para fazer a luta por transformagdo social,

luta por transfor néo aceitar ser @ ‘tipo de direitos, por mudangas, pois quer
e uma atitude pessoal mulher’ que a sociedade por igualdade, por justica. avida das mulheres
diante da vida. impGe que ela seja. e toda a sociedade.

UNA-SE NA"SE

UNA-SE
x» ZuTA! 2§ | 2 ZuTAl @

UNA-SE
x» ZUTAl @

A ZUTA!®

eminisImo;

£ um movimento que inclui
na sua pauta de objetivos
a transformagdo pessoal
de suas militantes, com

a busca constante

da autoconfianca,

da autonomia e

da liberdade.

UNA-SE
x» ZUTA! @

£ um movimento que
tem por prioridade a
auto-organizagdo das

: £ orientado pelo DfIﬂCiD\D
. da autonomia e o principio
lidade.

abusca do engajamento
onsciente das mulheres
& nos processos de luta
e nas agdes do movimento,
de modo que

todas sejom sujeitos.

UN.A"SE
A ZuTAl ®

mulheres para lutar contra
sua propria opressio em
nome préprio e sob sua

prépria diregdo, ou seja,
como movimento autonomo.

UNA-SE
» ZUTAl @

Fonte: Elaborado pelos autores (2017).

7. Mural Livre: A ideia central nesta série (Figura 9) é exatamente a do Mural
Livre, sem julgamentos de coisas escritas em muros, em pichacdes, em musicas,
em algum pedaco de papel preso no mural do corredor.
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Figura 9 - Série Mural Livre.

- { Porum mundo

: Mulhel", L uulher' 'EA{QIOQSI(J) l}l\ NTO onde sejomos sou poetu
.| suavoz pode | | protagonize OUVRA MULBER i .
‘_ P | FOR RISIONEIRA, nanamsie sou mulher

| DIFERENTES
;] € TOTALMENTE
LIVRES

mudar a sua

| sua propria
REALIDADE. j

| HISTGRIA.

SEJAM DI
DAS MINHAS.

| Feminismo é
.| uma forma de viver |
.| individualmente
| coletivamente.

Nem & preciao sigo graadiase
para fazer a diferena

Fonte: Elaborado pelos autores (2017).

feminino

Com base na categorizacdo de Moles (1969), as sete séries de cartazes

deste projeto se caracterizam como cartazes desenhados, em preto e branco,

argumentadores, de estilo moderno e simbdlicos.

4.6 Elaboracido

Nesta fase, foram feitos mockups digitais (Figura 10) com a ferramenta

Photoshop para a aplicacdo de cartazes no ambiente urbano. Também foram

criadas paginas virtuais em midias sociais (Figura 11) para divulgar o Projeto

FemPower.

Figura 10 - Simulacéo de colagem dos cartazes.
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Fonte: Elaborado pelos autores (2017).
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Figura 11 - Simulacéo do Projeto nas Midias Sociais..
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Fonte: Elaborado pelos autores (2017).
4.7 Verificacao

Para esta fase foi criado um segundo formulédrio na ferramenta
Typeforms.com, denominado Questionario Virtual de Verificacdo de Alternativas,
enviado aos participantes da pesquisa de campo para avaliar as solucdes
desenvolvidas e basear novos ajustes, além de validar o seu objetivo de mostrar
o Design Gréfico Social e verificar a utilizacdo do cartaz como instrumento
para o empoderamento feminino. O Questionario de Verificacdo apresentou as
duas colecbes de cartazes criados, cada uma delas acompanhada de quatro
blocos de perguntas sobre linguagem, compreensibilidade, sobre o tema do
empoderamento, e ainda sobre compartilhamento dos cartazes. Antes de
avaliar, os participantes observaram visualmente as colecdes, com exemplos
de aplicacdo urbana, e acessaram as imagens com alta qualidade, através
de redirecionamento para a pagina do projeto na rede social Facebook. As
perguntas eram de preenchimento obrigatério. O Questionario recebeu 89
visitas e obteve um total de 24% de participacdes, ou seja, 21 respostas, em um
periodo de 15 dias (15/06 a 24/06,/2017), levando em média 11mO5seg para o
seu preenchimento e envio.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao atentar para a invisibilidade das mulheres, dentre outros aspectos
dessa realidade ainda presente na sociedade, constata-se que a Comunicacéo
Visual oferece uma das ferramentas sociais mais importantes para colaborar
na diminuicdo dessa condicdo, podendo ser apenas o inicio de um longo
caminho em busca da equidade social entre mulheres e homens. O Cartaz, ao
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servir como instrumento voltado ao coletivo ajuda a promover a lgualdade de
Género e favorece o empoderamento feminino. O designer social tem, desta
forma, muito a contribuir em favor da mudanca de comportamento dessa
sociedade. Acredita-se que tal objetivo foi atingido de forma satisfatéria, visto
que o produto final foi avaliado pelos participantes através de um segundo
questionario virtual, destinado a apreciacado da solucao desenvolvida, no qual
as respostas vdo basear novos ajustes do produto, além de terem validado
o objetivo da pesquisa. A avaliacdo teve um resultado positivo, desta forma,
este trabalho finaliza-se cumprindo o seu propdsito de colaborar na promocéo

_

da igualdade de género e mostrar o cartaz como instrumento social de
empoderamento feminino, de carater popular e democratico, tornando-se um
motivador a continuidade e avanco de pesquisas na area, contribuindo para
futuros projetos sociais relacionados a este tema. Ndo pode ser encarado como
um trabalho conclusivo, mas como uma base de organizacdo de informacdes
sobre o desenho gréfico de cartazes como instrumento social, preparada com
o propdsito de subsidiar novas reflexdes, além de ser uma proposicdo para
trabalhos futuros.
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