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Este trabalho tem como objetivo analisar o
comportamento de consumo de moda na
Revista Tpm. A metodologia aplicada foi a
analise iconografica e interpretacéo iconoldgica,
proposta por Boris Kossoy. Considerando o
referencial tedrico e a anélise final, conclui-se
que o comportamento de consumo de moda da
Tpm é diferenciado, pois a revista apresenta a

diversidade e ressalta a liberdade da mulher.
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1INTRODUCAO

A moda se constitui como sendo um dos alicerces da cultura,
das praticas simbdlicas e da representacdo das subjetividades. Mesmo
contestada como verdade, na emblematica passagem da “queima dos
sutias” na Europa do final do século XIX, pelas mulheres ja havia uma
relacdo cultural entre género, moda e politica. A peca de vestimenta
tipicamente usada por mulheres deixa o arquétipo feminino e se torna
uma simbologia da ideologia e também das identidades.

Pensando em simbologia e identidade, Calclini (1995, p. 14)
ressalta em sua andlise sobre consumo que, as mercadorias servem para
pensar, pois elas contribuem para a estruturacdo da identidade humana e
sdo também, uma forma de comunica-la socialmente.

Ja aimprensa feminina, é um meio de difusdo da moda, pois na sociedade
da midiatizacdo, a cultura midiadtica afeta diretamente a sociedade (BRAGA,
2012, p. 36), agindo também no comportamento de consumo dessa sociedade,
pois “com a consolidacdo do campo midiatico, a midia passa a ser um agente
fundamental na configuracdo e difusdo do sistema de moda tal como hoje é
praticado” (SCHMITZ, 2007, p. 19).

Pensando na forte influéncia da imprensa destinada a mulher, a autora
escolheu analisar a Revista Tpm, em razédo de sua ideologia forte e irreverente.
De acordo com Hollenbach (2003, p. 252), enquanto as demais revistas propoe
um modelo padrdo a ser seguido, ditado pela midia e pela sociedade, a Tpm
sugere que cada mulher aja a sua maneira, se posicionando contra padrdes
impostos e a favor da diversidade.

Nesse sentido, sera possivel que a Revista Tpm transmita sua ideologia
por meio de seus editoriais de moda também? Afinal, como é o comportamento
de consumo de moda na Revista Tpm? Essas respostas virdo a tona com a
analise proposta por Boris Kossoy (2014), que para delimitacdo do corpus sera
aplicada em quatro editoriais de moda do ano de 2015.

A relevancia deste trabalho se dé pela perspectiva de que a moda
contribuiu para redefinir identidades sociais e “desfigurou algumas das
fronteiras simbdlicas entre o masculino e o feminino, sendo motor e reflexo das
mudancas da condicéo feminina” (JOAQUIM; MESQUITA, 2011). Dessa forma,
considera-se que a importancia de analisar o comportamento de consumo de
moda na revista proposta da-se também, pela necessidade de compreender a
influéncia da imprensa feminina no comportamento de consumo de moda e de
sua interferéncia na construcdo e no desenvolvimento da identidade da mulher.
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2 COMPORTAMENTO DE CONSUMO DE MODA

Por meio deste capitulo pretende-se abordar o comportamento de
consumo de moda, com o intuito de entender como ele funciona e qual é a sua
intervencao social. De acordo com Canclini (1995, p. 65), o ato de consumir é
um ato de pensar.

Consumir é tornar mais inteligivel um mundo onde o sélido
se evapora. Por isso, além de serem Uteis para a expansao
do mercado e a reproducdo da forca de trabalho, para
nos distinguirmos dos demais e nos comunicarmos com
eles, como afirmam Douglas e Ishewood (2004)""as

mercadorias servem para pensar”

Nesse sentido, Schmitz (2007, p. 13) afirma que na obra Consumidores
e Cidaddos, Canclini (1995, p. 14) “ndo desconsidera a competicdo de classes
em sua analise do consumo, mas propde um deslocamento do olhar sobre o
mercado, colocando sua importancia e poder na estruturacdo e constituicdo
das identidades”. Sendo assim, entende-se que o ser humano usa o consumo
como forma de construir uma identidade prépria e comunica-la a sociedade.
Abordando o consumo como forma de comunicacdo, Miranda (2014, p.
14), explica que a troca entre as pessoas vai além das mercadorias, “o que é
compartilhado séo valores, ideais, estilos... Ou seja, existe uma filosofia de vida
gue direciona os atos de consumo”.

Se tratando de moda, é importante salientar que no vestuario isso se
torna ainda mais forte, pois ele é publico e privado ao mesmo tempo, “a moda
possui, entre outras, duas facetas singulares: a busca pela individualidade
e a necessidade de integracdo social”, ou seja, é um “ato de narcisismo e de
generosidade, porque € para si e também para o outro”, (MIRANDA et al., 1999,
p. 3). A moda é considerada uma forma de expressdo simbdlica, porque “até
guando ndo seguem a moda as pessoas estdo comunicando algo de si, é sinal
de idade ou de possuir opiniGes e crencas envelhecidas ou ainda de nao aceitar
padrdes estabelecidos” (LURIE, 1997 apud MIRANDA, 1998, p. 36), ou seja,
por meio do vestuario é possivel constatar opinido, atitude e até mesmo alguns
valores.

Apesar desse processo de comunicacdo ser explorado por toda a
sociedade, as mulheres sdo mais envolvidas com a moda do que os homens,
pois como afirma Thompson (1997 apud MIRANDA, 2014, p. 76), existe uma
associacdo histérica entre moda e feminilidade, “a relacdo entre auto percepcéo
publicae adimensao relativa ao vestuario sdo muito fortes para o sexo feminino”,
(SOMOLON, 1992 apud MIRANDA, 2014, p. 76).

1 DOUGLAS, M.; ISHERWOOD, B. El mundo de los bienes. Hacia una antropologia del
consumo. México: Grijalbo-CNCA, 1990. [ed. bras.: O mundo dos bens. Rio de Janeiro: Editora
UFRJ, 20041].
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Além disso, Simmel (1904 apud MIRANDA et al., 1999, p. 3), afirma que
o ser humano tem uma tendéncia psicolégica a imitacao, isso acontece porque
"ao imitar ndo sé transfere a atividade criativa, mas também a responsabilidade
sobre a acdo dele para o outro”, pensando nisso o autor conclui que a “moda
é a imitacdo de modelo estabelecido que satisfaca a demanda por adaptacéo
social, diferenciacéo e desejo de mudar, sendo baseada pela adocao por grupo
social”, (SIMMEL, 1904 apud MIRANDA et al., 1999, p. 3).

Assim, entende-se que a identificacdo da mulher com a ideologia de uma
revista feminina pode tornar esta publicacdo uma espécie de grupo social a ser
adotado. Pensando nisso, o préximo capitulo pretende abordar moda, imprensa
feminina e a influéncia de ambas na vida da mulher.

3 AIMPRENSA FEMININA BRASILEIRA E A MODA

Para o consumo de moda ser concretizado, ele deve ser comunicado
socialmente, portanto, acredita-se que a imprensa feminina seja um forte meio
de comunicacdo da moda. “O processo de classificacdo e da comunicacéo
simbdlica passa pelo reconhecimento social: o significado associado ao produto
deve ser claramente estabelecido e entendido por segmento da sociedade para
que possa se construir enquanto simbolo”, (GRUBB; GRATHWOL, 1967 apud
MIRANDA, 1998).

Dessa forma, entende-se que a mulher pode ter esse reconhecimento
social com as publicacbes femininas e através delas entender os significados
da moda. Esse reconhecimento se da pela forte influéncia da imprensa feminina
em relacdo a sociedade, especialmente a mulher - seu publico alvo.

O poder da imprensa destinada a mulher pode ser atribuido aos seus
conteudos, que como explica Buitoni (2009), a primeira vista, parecem neutros
e até mesmo fracos, mas se olharmos mais a fundo, podemos observar que
sdo mais “ideologizados” do que aos destinados ao publico geral. “A relacédo
entre a imprensa feminina e a mulher implica questdes mais abrangentes, como
o papel social da mulher ou sua participacdo politica. E ai entra a ideologia”,
(BUITONI, 2009, p.21).

Sendo assim, entende-se que a imprensa feminina busca ser um meio de
representacdo da mulher, a fim de conquistar a identificacdo de seu publico
com o seu contetdo. No entanto, observa-se que, muitas vezes, a imprensa
feminina ndo consegue acompanhar de forma efetiva as mudancas da mulher
na sociedade:

[...] continuo a procurar mulheres de verdade nas revistas
femininas, embora saiba que a publicidade e consumo lidam
principalmente com mitologias. Também entendo que ha

um paradoxo implicito no discurso dessas publicacées:
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tentar abrir brechas para a transformacéo de padrdes e
publicar paginas de anuncios de cosméticos e artigos de
luxo, aconselhar dietas, apontar celebridades comoimagem
ideal e modelo de comportamento. (BUITONI, 2009, p.14).

Dessa forma, Buitoni (2009, p. 14), questiona como fazer uma revista
vendavel sendo “femininamente” correta, e em seguida responde “algumas
tentativas como aamericana Ms. e a brasileira TPM s&do a prova de que é possivel
trilhar outros caminhos”. O préximo capitulo terd o objetivo de apresentar a
revista Tpm, todavia, no capitulo presente, a apresentacao daimprensa feminina
como um meio de representacdo da mulher, se deu pela necessidade da autora
em mostrar que, tanto a imprensa feminina quanto a moda sdo capazes de
contar a histéria da mulher.

Enquanto a moda atua como um reflexo da sociedade, “através da analise
do vestudrio e outros itens passiveis de moda pode-se definir o momento
histdrico, os valores, o comportamento daquela sociedade.” (LAVER, 1995
apud MIRANDA, 1998, p. 29), a imprensa feminina “foi instrumento de
democratizacdo da moda, trouxe informacdes sobre sexo, contribuiu para a
revolucdo sexual e, todavia sugere a colocacdo de préteses como uma grande
conquista de beleza e identidade”, (BUITONI, 2009, p. 15). Questionando os
padrdes estéticos apresentados nos periddicos femininos, a autora, ainda
compara: “Se antes se achava que o espartilho restringia a liberdade, hoje é
fortissima a inducao para colocar silicone nos seios. Passou-se para a invasao
corporal, que é aceita como natural e se transformou em objeto de desejo de
milhares de adolescentes brasileiras”.

Dessa forma, Buitoni (2009, p. 15), sugere que a moda pode ser uma forma
de libertar a mulher desses padrdes impostos socialmente, pois “a moda do
vestiario propoe linhas e tendéncias e também abre espaco para cada uma usar
a roupa que quiser no horario e ocasido que desejar”. Segundo Buitoni (2009,
p. 12), moda e imprensa feminina sempre caminharam lado a lado, “desde o
século XIX, as publicacbes femininas brasileiras traziam elementos da moda,
auxiliando no processo de democratizacdo do gosto”.

O préximo capitulo pretende apresentar o objeto de estudo deste
trabalho, a Revista Tpm e abordar as suas diferencas em relacdo as demais
publicacdes femininas do Pais.

4 REVISTA TPM: UMA NOVA PROPOSTA EDITORIAL NA IMPRENSA
FEMININA

A revista Tpm tem uma histéria atipica, pois ela nasceu a partir de
um periddico masculino - a revista Trip, que foi criada em 1986, junto com
sua editora homénima. De acordo com o site da editora?, a revista Trip é uma

2 Site da Editora Trip em <http://www.tripeditora.com.br/marcas-trip/>.
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publicacdo que tem uma incessante busca pelo novo. Segundo Costa (2007,
p.11), ela se diferencia entre as demais revistas masculinas, a Trip “ganhou o
rétulo de revista do homem moderno e tornou-se também palco de discussdes
sobre a nova masculinidade.”.

A originalidade do periédico acabou chamando a atencéo ndo apenas dos
"homens modernos”, mas também das mulheres, o que fez a editora constatar
que 25% dos leitores da Trip era composto pelo publico feminino e foi assim
que, em maio de 2001, foi lancada a primeira edicdo da versdo feminina da
revista, a Trip Para Mulheres (TPM).

Segundo Euzébio (2010 apud SALTARELLI, 2012, p. 2), a proposta de Lima,
fundador e editor da Trip, era romper com os modelos editoriais do segmento
feminino, que, na sua concepcdo, menosprezavam a inteligéncia da mulher.
Essaintencdo pode ser observada desde o titulo da revista, ja que a sigla “TPM"
sugere interpretacdes interessantes:

A sigla TPM, Trip Para Mulher, refere-se também a tenséao
pré-menstrual, indicando o tipo de publico que a revista
pretende atingir: mulheres ousadas, fortes, que se permitem
ter variacées de humor - como acontece com a maioria
das mulheres durante a TPM -, que ndo se encaixam nos
esteredtipos femininos tradicionais, nem naqueles que as
outras revistas femininas propéem, (HOLLENBACH, 2003,
p. 249).

Entende-se, entdo, que a preocupacdo da revista em buscar a
identificacdo do publico esté presente desde o seu nome. Além disso, no Midia
Kit da Editora Trip3, a Tpm se apresenta como uma alternativa as mulheres que
nao se sentem representadas pelas revistas femininas disponiveis no mercado
editorial e propde novas maneiras de falar de mulher e com a mulher. De
acordo com Buitoni (2009, p. 207), o periddico realmente se sobressai. “A Tpm
apresenta matérias inteligentes e aprofundadas, ao lado de secdes de roteiro
cultural e comentarios humoristicos - coisa rara em imprensa feminina
e propde outras visdes de consumo, embora dentro de uma economia
capitalista.”

A Tpm, assim como as demais revistas destinadas a mulher, veicula
reportagens sobre assuntos que fazem parte do universo feminino, mas faz
isso de modo diferente das demais, que apontam um manual de “como fazer”
que, segundo Buitoni (2009, p. 192), na maioria das vezes se assemelham a
receita de um bolo, “dando as diretrizes para ser bonita, bem-vestida e morar
bem. Tudo vira receita de como se deve fazer para ser o modelo de mulher
apresentado”.

3 Midia Kit da Revista Tpm. Disponivel em: <http://www.tripeditora.com.br/wp-
content/uploads/2015/04/Trip-Tpm-Mi%CC%81dia-Kit-2015.pdf>.
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Com essa ideologia original e inovadora, atualmente a Tpm tem
periodicidade mensal e a tiragem média de 35 mil exemplares. De acordo com
o Midia Kit da editora, o publico que acessa o site da Tpm é formado por 92%
de mulheres e 8% de homens, sendo 69% acessado por pessoas de 26 a 45
anos, 18% de 46 anos ou mais, 12% de 19 a 25 anos e 1% de até 18 anos.

Sendo assim, pretende-se verificar se a ideologia da revista também
abrange os seus editoriais de moda. Para isso, a metodologia aplicada sera a
“anélise iconografica e interpretacéo iconolégica” - proposta por Boris Kossoy
em seu livro “Fotografia & Histéria”, que seré apresentada no préximo capitulo.

5 METODOLOGIA: ANALISE ICONOGRAFICA E INTEPRETACAO
ICONOLOGICA

Considerando que este artigo pretende analisar os editoriais de moda da
revista Tpm, entende-se a relevancia de optar por uma metodologia especifica
para fotografias. Segundo Kossoy (2014, p. 54), autor da metodologia utilizada,
"assim como a palavra é a expressdao de uma ideia, de um pensamento, a
fotografia - embora se trate de uma imagem técnica produzida por meio de um
sistema de representacdo visual - é também a expressao de um ponto de vista".
Entdo, acredita-se que as fotografias dos editoriais de moda da Tpm sejam um
meio de expressao do ponto de vista da revista.

No entanto, Kossoy (2014, p.43) defende que fotografias representam
um momento histérico especifico “o processo que deu origem a uma
representacdo fotografica tem seu desenrolar em um momento histérico
especifico (caracterizado por um determinado contexto econdémico, social,
politico e cultural”, o que permite que a analise dos editoriais de moda darevista,
também considere esses fatores histéricos apresentados no discurso da Tpm,
pois é necessario compreender esses aspectos, para entender o contetido dos
editoriais, afinal, como afirma Barnard (2003, p. 120), o significados das roupas
nao sdo tdo dbvios quanto parecem.

Pode ser facil dizer o que significariam se usados na nossa
propria cultura, mas a possibilidade de que o significado
sé seria disponivel numa, e ndo noutra cultura, é suficiente
para que se tenha dlvida sobre ser o significado uma
propriedade da peca de roupa. Afinal de contas, se o
significado estivesse simplesmente no traje, como a cor
vermelha, entdo a leitura poderia ser feita por pessoas

provenientes de todos os tipos de cultura.

Por tanto, para concluir a andlise de forma eficaz, Kossoy (2014, p.
109) propde duas formas distintas de analise, a iconografica e a iconoldgica.
A iconogréfica tem o objetivo de detalhar o conteido da imagem de forma
literal. Ja a iconolégica, busca o significado interior do contetido da fotografia,
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no plano da interpretacdo. “A comunicacao ndo-verbal ilude e confunde. Deve-
se, no entanto, perceber na imagem o que esta nas entrelinhas, assim como o
fazemos em relacdo aos textos”, (KOSSQY, 2014, p. 130). Além disso, ressalta
que é necessario considerar manipulacdes e diferentes interpretacdes de uma
imagem.

Tais manipulacbes/interpretacées, que muitas vezes se
confundem em uma sé atitude, envolvem: o fotégrafo que
registra - e cria - o tema; o cliente ou contratante, que lhe
confiaamissaoderetrataroudocumentar,acasapublicadora
[...] que a utiliza segundo determinada orientacdo editorial;
os diferentes receptores (contemporaneos a sua producao
ou que tomarem contato com ela posteriormente a sua
realizacdo), que a veem - seja em sua forma original, seja
impressa - e reagem de formas totalmente diversas [...]
(KOSSQY, 2014, p. 120).

Portanto, éimportante lembrar que no caso,a Tpmé o cliente contratante
e a casa publicadora ao mesmo tempo, enquanto os receptores geralmente sdo
leitores da revista e, por isso, provavelmente se identificam com a sua ideologia
e assim, possivelmente, tém repertdrios culturais semelhantes aos da Tpm.

Dessa forma, entende-se a necessidade de considerar todos esses
fatores para a analise dos editoriais de moda, pois é importante entender as
fotografias como imagens que carregam significados e ideologias.

Sendo assim, o proximo capitulo pretende analisar por meio da metodologia
apresentada, os editoriais de moda da Tpm, a fim de verificar se, de fato, eles
representam a ideologia da revista.

6 ANALISE: RESULTADOS E DISCUSSAO

6.1 Editorial de Moda: a Hora Que Estoy Aqui - edicao n® 149 dez.,2014/
jan.,2015.
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Figura 1- imagem do editorial de moda
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Fonte: Alex Batista (Revista Tpm, n2 149, p. 83)

Conforme sugere a metodologia aplicada, a anélise deve comecar pela
iconografia, descrevendo o editorial. Esta edicdo marca a ultima revista do ano
de 2014 e também a primeira de 2015. Quem fotografou o editorial foi Alex
Batista - que tem sua trajetdria profissional marcada entre a moda e as ruas,
pois imagens urbanas sdo muito presentes em seu portfélio*.

O titulo “A hora que estoy aqui”, ja sugere do que se trata o editorial de
moda, que segue com a linha fina “uma paraguaia e uma boliviana, que vivem no
Brasil, exibem conforto e estilo com sotaque castelhano”. A primeira “modelo”
apresentada ¢ a Shirley Lujan, uma estudante, de 16 anos - conforme conta a
descricdo da revista:

Shisley chegou a Sao Paulo ha dez anos. Tinha apenas 5,
mas diz que se lembra de cada detalhe da mudanca. Junto
com ela vieram a mée, o padrasto e duas irmas mais velhas.
A familia vive dos ganhos da mée, que trabalha como
costureiraem confeccdes do Bras e do Bom Retiro. Asirmas
mais velhas seguiram caminhos diferentes, se casaram e
voltaram para o Paraguai. Mas Shirley nédo pretende fazer

0 mesmo, hd muito tempo se acostumou com o portugués,

4 Portfélio do fotdgrafo Alex Batista, disponivel em seu site. Disponivel em: <http://alex-
batista.com/>.
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seu “idioma preferido”. Por aqui, ela espera todo ano
ansiosamente pelo Carnaval [...]. (Revista Tpm, ed. 149, p.
8.

Depois desse texto de apresentacao, é possivel perceber a intencéo da
Tpm em transformar o editorial de moda em mais uma matéria na revista.

Nas imagens, Shirley veste roupas casuais, coloridas, estampadas e
soltas no corpo, que sugerem a preocupacdo da revista em vesti-la de forma
excéntrica, com o intuito de valorizar sua cultura diferente. Além disso, nas
duas fotos em que aparece os pés da menina, ela estd usando sapatos baixos;
primeiro um ténis e depois uma rasteirinha, o que demonstra conforto. Quanto
ao cenario, asimagens parecem ter sido tiradas em um colégio, pois tém carteira,
janela, armério e quadro negro, ou seja, o ambiente tipicamente frequentado
por Shirley.

Na segunda parte do editorial, é apresentada a segunda “modelo”,
Virginia Marques de Quispe, uma costureira de 30 anos de idade.

Virginia deixou a cidade de La Paz, na Bolivia, aos 22 anos.
Veio sozinha para o Brasil em busca de melhores condicoes
de vida. Chegou ao bairro do Bras, em S&o Paulo, para
trabalhar como costureira. Levou uma vida dificil como
funcionaria de uma confeccao gerida por bolivianos, largou
0 emprego e passou a fazer consertos e pequenas reformas
em roupas na casa onde moda, no bairro de Jaragua. “A
vida na confeccdo é muito dura. Hoje, trabalho em casa,
mas estou atras de um novo emprego”, diz. Com a ajuda do
Cami (Centro de Apoio e Pastoral do Imigrante), Virginia
busca uma nova funcdo, mas garante ndo pretende voltar
a Bolivia. "Sé a passeio, para visitar minha mae e meus

irmaos.”

Na primeira foto, Virginia aparece de macacdo e ténis, na segunda de
blusa listrada e na terceira e Ultima, vestindo um conjunto de calca com regata
e ténis nos pés. Em relacdo ao cendrio, ndo da para ter certeza de onde ela est3,
mas em razao da segunda fotografia - com as cadeiras de plastico atras da
personagem, tem-se a impressao de que ela estd no Centro de Apoio e Pastoral
do Imigrante, citado na descricdo do editorial.
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Figura 2- Imagem do editorial de moda

Fonte: Alex Batista (Revista Tpm, n2 149, p. 86)

Partindo para a andlise iconoldgica, por meio dessa sessdo de fotos, foi
possivel perceber que a Tpm se preocupa mais em “contar histérias” e mostrar
diferentes estilos, do que passar tendéncias de moda as suas leitoras, pois
apesar das roupas usadas serem de marcas de moda conhecidas, como Adidas,
Ellus, Keds, Vans, entre outras, o foco principal das fotos sdo as personagens.

A escolha da revista por uma Paraguaia e uma Boliviana, demonstra o
desejo da Tpm em contar as histérias particulares das imigrantes, de idades
diferentes, com sonhos diferentes, mas dificuldades em comum. Além disso,
demonstra a intencdo da revista em apresentar diferentes culturas e estilos
de moda no editorial, e também, quebrar padrdes estéticos - um assunto
frequentemente abordado na Tpm.

Observa-se, também, a preocupacdo da revista com questbes sociais,
no sentido de apresentar a leitora a realidade de pessoas de diferentes classes
sociais e mais, a escolha de uma costureira pode significar uma tentativa da
Tpm de apresentar a realidade “por tras” da moda e as diversas dificuldades de
quem trabalha nesse setor aparentemente glamouroso.

Por fim, é importante salientar o fato de a revista optar por usar mulheres
comuns como modelos, algo atipico nos editoriais de moda das demais revistas
femininas do Brasil.
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6.2 Editorial De Moda: Na Cidade - edicdao n2 150 fev./ 2015.

Figura 3- Imagem do editorial de moda
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Fonte: Pablo Saborido (Revista Tpm, n2 150, p. 74)

O fotdgrafo deste editorial é o mesmo dos préximos dois que serdo
apresentados neste trabalho, o argentino Pablo Saborido®, radicado em S&o
Paulo. Ele ficou conhecido por sua série fotogréfica “Paisagens proximas do
fim do mundo”, em que retrata a cidade de Comodoro Rivadavia, popularmente
conhecida como a capital argentina do petréleo na regido de Patagobnia.

As imagens foram feitas em 2009, mas estiveram em exposicdo em
fevereiro de 2014, na cidade de Sao Paulo. Elas mostram locais bucélicos que
sofreram intervencdes de anos da exploracdo do petréleo. Em uma entrevista
concedida ao G1°, o fotégrafo demonstra sua preocupacao social e politica
dizendo que se ocupa atualmente registrando espacos inutilizados da cidade
- 0 que também sugere uma preocupacdo por parte da Tpm, em escolher um
fotégrafo que ndo seja exclusivamente do meio da moda e que tenha um senso
critico politico e social.

5 Portfolio do fotdgrafo Pablo Saborido. Disponivel em: <http://pablosaborido.com/>.

6 Entrevista do fotdgrafo Pablo Sadorido, para o G1, disponivel em: <http:/gl.globo.
com/pop-arte/noticia/ 2014/02/fotografo-registra-tranformacao-em-regiao-de-petroleo-na-

argentina.html>.
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Como a maioria dos editoriais da Tpm, esse também vém acompanhado
de uma descricdo: “As ruas aproximam, combinam, afastam. Variacdes sobre
encontros e desencontros pontuados por algum vermelho.” Nas duas imagens
da primeira pagina, a jovem modelo aparece sozinha, na rua, com camisa e saia
rodada, marcada na cintura - indumentaria tipicamente feminina, porém, nos
pés ela revela um ténis - o vermelho citado na descricdo da imagem. Virando
a pagina é revelado o “encontro”, também citado na descricdo, pois a jovem
aparece acompanhada de um modelo masculino. As cores continuam nos
tons pélidos de amarelo e azul, mas a presenca do vermelho torna-se mais
marcante. Além disso, as vestimentas da modelo s&do soltas, nada muito justo é
apresentado, e nos pés, um outro ténis vermelho ganha destaque.

Figura 4- Imagem do editorial de moda

Mathalie:
it Cropped Peg up Sasne RS
Fulueiran Sau Sew ki 179 cada
ok Laiesh preqo vl oo
Fén Anbes para Cartel a33 0%

el
©amineti Jukil by g RE
Walfu Richardy RS 55§
Bermista B Shows RS 3
TEniy Supespa A 115

_.--.\!‘*‘*' S i : g
e . L '.Fﬁ-'l'ﬂ-" S =

Fonte: Pablo Saborido (Revista Tpm, n2 150, p. 76)

Na pagina seguinte, os modelos aparecem de costas um para o outro,
como um “desencontro” e ela veste um shorts jeans justo, junto a uma blusa
solta em tons de banco e vermelho, nos pés, novamente ténis. Na Gltima pagina,
ela aparece com trés roupas diferentes, primeiro com shorts e blusa em preto e
branco, depois com um vestido vermelho e por Ultimo, com um vestido branco
fluido, com detalhes em preto e cintura marcada. Em todos os momentos a
modelo usa ténis nos pés.

De modo iconolégico, sabendo que a Tpm manifesta-se em prol da
igualdade entre homens e mulheres, podemos observar a presenca constante do
ténis como uma forma da revista pregar essa igualdade entre os géneros, ja que
ambos o estdo usando em todas as imagens. Além de assegurar comodidade
a mulher, mas sem perder a feminilidade apresentada nas roupas da modelo,
também podemos observar, que ela estd sempre em movimento nas imagens,
transmitindo leveza ao receptor.
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Por outro lado, sabe-se que a Tpm traz em suas paginas reflexdes sobre
o padrdo estético imposto pela midia, para as mulheres, mas a modelo escolhida
para o editorial esta exatamente dentro desses padrdes. Ela é alta, magra, loira
de cabelos compridos e olhos claros - o perfil tipicamente apresentado em todas
as outras revistas femininas, ou seja, nesse ponto, no presente editorial, a Tpm
ndo se diferenciou das demais. No entanto, o0 modelo que acompanha a jovem
é negro, o que mostra uma preocupacao da revista em contrapor um “padrdo”
com algo que possa ser alvo de preconceito; e a Tpm procura se posicionar
contra todos os tipos de preconceitos.

6.3 Editorial De Moda: Tem Mas Acabou - edicdo n? 151 mar./ 2015.

Este editorial também foi fotografado pelo argentino Pablo Saborido, e a
frase que acompanha as imagens é: “"No vazio deixado pela dgua em Atibainha,
que faz parte do sistema Cantareira, em Sao Paulo, roupas para o fim do mundo.
Porque se é pra acabar, que seja com estilo, porra!”. Assim, a revista ja sugere
gue a sessdo de fotos trate da escassez de dgua que dominou a metrdpole,
além de mostrar a irreveréncia e a jovialidade pretendida pala Tpm. O cenério
do editorial é cadtico e demonstra a preocupacéo politica por parte da revista
e, também, do fotdégrafo. A primeira imagem é marcada por um carro velho
e despedacado, meio ao rio Atibainha, onde a modelo parece representar as
pessoas que sofrem com os danos de situacdes como essas na cidade de Séo
Paulo. A roupa é simples e preta.

Figura 5- Imagem do editorial de moda
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Fonte: Pablo Saborido (Revista Tpm, n2 151, p. 74)
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Nas préximas paginas, a modelo aparece de mai6, ténis, vestidos leves
- diversos tipos de vestimenta, como se estivesse pronta para “encarar o fim
do mundo”, como diz a revista. No meio do editorial, é apresentado um modelo
homem em segundo plano, para acompanhar a modelo - como se fosse mais
um “personagem” sofrendo pelos danos da cidade.

Iconoldgicamente, as roupas soltas da modelo sugerem liberdade - aquela
valorizada e apresentada em 1970. Os sapatos baixos e até masculinizados,
além de adequados para o cenério das fotografias, retrata a mulher Tpm, livre,
em busca de conforto e assidua da moda unissex.

Figura 6- Imagem do editorial de moda

Fonte: Pablo Saborido (Revista Tpm, n2 151, p. 83)

Analisando o tipo fisico magro da modelo e sabendo que essa edicédo da
revista foi um “especial da bunda: o lado B do Brasil”, em que ela fez criticas ao
padrdo brasileiro, em que nddegas avantajadas sdo tao valorizadas e mulheres
gue ndo atendem a esse padrdo sofrem em razdo disso, entende-se que a
escolha da modelo magra, sem muitas curvas, também ocorreu para ir contra
o padréo Nacional.

Além de que o cenario é o oposto do que geralmente é apresentado
pelas revistas femininas nos editoriais de moda, que costumam ser luxuosos e
ostentadores.

6.4 Editorial De Moda: Altos e Baixos - edicdao n2 152 abr./ 2015.

Este é mais um editorial fotografado pelo Pablo Saborido, e comeca
apresentando o seguinte texto: “Da galera da moto a turma da ginastica olimpica.
Os gostos sdo diferentes, assim como os sonhos e também os tamanhos. Do
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manequim 34 ao 42 o que importa é estar confortavel em seu estilo”.

Figura 7 e 8- Imagens do editorial de moda
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Fonte: Pablo Saborido (Revista Tpm, n2 152, p. 76, 81)

As duas primeiras paginas ja mostram a diversidade proposta pela
revista, trés estilos diferentes sdo apresentados - um atleta saltando, uma moca

Projética, Londrina, v.8, n.1, p. 09-28, Jan/Jun. 2017



Comportamento de consumo de moda na Revista Tpm:... e a liberdade da mulherada

com roupa casual, mas elegante e, aparentemente, dois motoqueiros. Depois,
virando a péagina, as duas mulheres sdo fotografadas - uma em cada pagina.
As duas usam shorts da Levi's, a mais jovem aparece de camiseta estampada
e jagueta preta por cima e a mais velha camisa branca e, também, jaqueta
preta por cima. Na proxima pagina, a moca esta plantando bananeira com uma
roupa causal e a mulher mais velha aparece de vestido, com ténis e diversas
tatuagens. Para finalizar, a mesma jovem que apareceu plantando bananeira, é
fotografada em pé, com um vestido casual, uma jaqueta larga e ténis. Ao lado,
mais um texto, com o titulo “tamanho Unico: cada um tem o seu”.

Julia Simone Pasquini tem 1,56 metro, calca 36 e treinou
ginastica olimpica por dez anos - abriu mao da vida de
atleta para se dedicar a faculdade de psicologia, que logo
termina. Renata Aimée, 1,76 metro, calca 39, adora andar
de skate com o filho, é formada em gastronomia e trabalha
com administradora de um restaurante. Julia tem 20 anos
e Renata 36. Julia veste 34, Renata, 42. Cada uma tem sua
paixdo, suas crencas e também seu tamanho. Vestir sé
é Unico quando pensamos que cada um traja o que bem
entender. Vestir sé é Unico quando cada um expressa a
si mesmo com liberdade, exibindo ou cobrindo. Hudson
Miguel é atleta, estd focado na Olimpiada do Rio e calca 38.
Henrique Fogaca é chefe de cozinha, jurado do Masterchef,
pilota uma Harley Davidson e calca 43. (Revista Tpm,
edicdo 152, p. 82).

Considerando este texto, as imagens e a proposta dessa edicdo, que na
capa ja diz "especial peso”, fica clara a intencdo da Tpm em usar o editorial de
moda como mais uma reportagem da revista, para mostrar pessoas diferentes,
com gostos e tamanhos diferentes - pois lutar contra os padrbes estéticos
impostos socialmente faz parte da ideologia da publicacdo, que além do peso,
trouxe uma mulher mais velha e tatuada, outra tentativa de quebrar os padrdes
e mostrar a liberdade de cada um em todos os sentidos. Também é importante
ressaltar a atitude da revista em usar pessoas comuns, e ndo modelos, para
protagonizar o editorial de moda, o que reforca ainda mais a irreveréncia da
Tpm.

7 CONSIDERACOES FINAIS

Considerando a ideologia da revista apresentada, o referencial teérico
deste trabalho e a metodologia aplicada - que considera o contexto histéricos
das imagens, é possivel constatar que os editoriais de moda da Tpm trazem
uma proposta diferente. O comportamento de consumo de moda da revista,
ndo trata de tendéncias de moda, ele traz diversas possibilidades de moda, de
acordo com o tema escolhido para o editorial, o que sugere que cada mulher, ou
seja, cada leitora faca as suas escolhas de acordo com a sua personalidade.
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E possivel observar também que, a diversidade esta inserida nos
editoriais, pois nas quatro edicdes analisadas, foram veiculadas fotos de
mulheres e homens com perfis completamente distintos em relacéo a idade,
tipo fisico, classe social e estilo. No entanto, em uma revista que frequentemente
critica os padrdes estéticos impostos pela midia, especialmente em relacdo ao
peso, esperava-se encontrar ao menos uma mulher fora do padrado estético da
magreza, tdo presente em nossa sociedade e especialmente na moda. Por outro
lado, foi possivel encontrar diversas roupas que contemplam outras formas de
silhueta, que ndo tem como objetivo principal evidenciar as curvas femininas.
Essas novas formas de silhuetas apresentadas, funcionam como uma declaracéo
de poder da mulher sob seu préprio corpo.

Além disso, sentiu-se a preocupacao da revista em trabalhar o editorial
de moda como mais uma matéria da edicdo, trazendo mais conteddo para a
revista - o que reforca sua intencdo em explorar a inteligéncia e o senso critico
da mulher.

E interessante observar, também, que entre tantas pecas de roupas
apresentadas nos editoriais, uma delas se fez mais presente: os sapatos baixos.
Nenhum sapato de salto-alto foi abordado e o calcado mais utilizado em todas
as edicdes foi o ténis. A forte presenca desse calcado mostra o desejo da Tpm
em propor que as mulheres se libertem dos saltos-altos que limitam seus passos
e abram espaco para o conforto, conforto este, muito importante atualmente,
guando geralmente as mulheres tém rotinas tumultuadas.

De maneira geral, conclui-se que, existe uma tentativa de ruptura
por parte dos editoriais de moda da Revista Tpm, em relacdo aos editorais
tradicionais. A revista apresenta um comportamento de consumo de moda
mais flexivel, que acompanha a ideologia de pluralidade proposta pelo periddico.
Sendo assim, acredita-se que, por meio de seus editoriais, a Tpm apresenta a
moda de forma mais leve e, ao mesmo tempo, mais critica; o que pode levar a
mulher a usar a moda como uma aliada neste processo atual de ressignificacdo
cultural e social da identidade feminina.
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