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O objetivo deste artigo é apresentar o processo
de desenvolvimento de estampas em produtos
de moda, executado em um Trabalho de
Conclusdo de Curso, que teve como tema
o resgate das raizes culturais do Parana.
Sendo voltado ao publico feminino de 20 a
25 anos, estes artigos de vestuario possuiram
uma linguagem estética propria do Estado.
Para tanto, foram realizados levantamentos
bibliograficos e pesquisas descritivas, por meio
de questionarios e entrevistas com o publico,

resultando na criacdo de quatro estampas.
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The objective of this paper is to present the print
development process for fashion products conducted
in a graduation final project, which had the revival
of the cultural roots of Parand as main topic. The
apparels were made for women between 20 and
25 years old, and the visual identity was based
on specific elements of Parand culture. Therefore,
bibliographic and descriptive researches were
made, through questionnaires and interviews with
customers, resulting in the development of four print

patterns.
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INTRODUCAO

Os elementos da cultura do Parana sdo responsaveis pela formacao de uma
identidade multipla, influenciada por diversas etnias. Diante destas referéncias
culturais, que formam um vasto repertério de fontes de ideias, é necessario
estudar a relacdo entre cultura e identidade — uma vez que cada cultura possui
uma originalidade que a diferencia das demais, suas caracteristicas auténticas
podem ser resgatadas e descobertas (VILLAS-BOAS, 2002, p.56).

A partir deste panorama, foram realizadas pesquisas para identificar
o perfil de publico-alvo e, por conseguinte, confirmar a possibilidade de uma
oferta de artigos de vestuario que explore a identidade cultural do Parana.
Um questionario virtual, divulgado na rede social Facebook, com perguntas de
multipla escolha, foi respondido por 60 mulheres residentes no Estado, sendo
que 55% delas possuem de 20 a 25 anos. Neste questionario foram aplicadas
sete perguntas, que indagavam: a idade destas mulheres; a sua renda mensal;
a frequéncia com que compram roupas; os locais onde as adquirem; o estilo
dos artigos que vestem; o interesse em conhecer a cultura paranaense, ou
desejo de aumentar seu conhecimento a respeito dela; a identificacdo de alguns
elementos culturais apresentados.

Posteriormente, foi empregada uma coleta de dados mais detalhada,
obtida por meio de entrevistas individuais, com seis mulheres que responderam
previamente ao questionario virtual, pertencentes a faixa etaria dos 20 aos
25 anos. As entrevistas realizadas foram fundamentadas pela observacéo
participante, que de acordo com Gil (2008), consiste em uma técnica pela qual
o conhecimento da vida de um grupo € adquirido no interior dele mesmo, onde
o observador assume o papel de membro. Esta observacéo ocorreu de forma
natural, uma vez que a investigadora pertence ao mesmo grupo que analisou.
Assim, foi adotada a chamada amostragem por tipicidade, ou intencional, na
qual um subgrupo ¢é selecionado como representativo de toda a populacéo, o
gue requer um conhecimento consideravel de ambos.

Nestas entrevistas, foram feitos questionamentos acerca das atividades
praticadas no tempo livre destas consumidoras, dos estilos musicais que tém
costume de ouvir, dos lugares onde frequentam, do que sentem falta na cidade
de Londrina, e do modo como costumam se vestir. No decorrer do didlogo,
foi possivel concluir que estas mulheres sdo estudantes ou recém-formadas,
e demonstraram interesse pelas diversas areas da cultura, como literatura,
cinema, musica, fotografia e artes, que figuram como seus hobbies. Escutam
MPB e rock and roll, frequentam bares do circuito alternativo e eventos culturais
ao ar livre. Gostam de viajar e de conhecer novas culturas. Gostariam de uma
maior rotatividade cultural na cidade de Londrina, com uma oferta frequente de
atividades diferenciadas, como o Festival Internacional de Londrina (FILO). No
dia a dia, possuem um estilo bésico, mas também demonstram interesse por
produtos diferenciados — acessam sites de compartilhamento de fotos, como o
Pinterest, para inspirar a composicado de seus looks, valorizando a criatividade no
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momento de se vestir, e criando um estilo préprio.

Assim, estas consumidoras pertencem ao nlcleo geracional dos Linker
People que, segundo Morace (2009), compreende a faixa etaria dos 20 aos 35
anos, e é composto por sujeitos criadores de tendéncias no comportamento
de consumo, estando abertos a novas experimentacbes e sempre conectados
a internet. Além do mais, o perfil desses jovens oportuniza uma aposta em um
mercado de consumo cultural, a partir da unido do aspecto estético a um tema
de interesse deles, como conector relacional e agente de socializacéo.

O nitido interesse cultural exposto pelo publico-alvo, seja pela escolha de
seus hobbies, ou pelos lugares onde frequenta, possibilita, entdo, a oferta de
artigosde moda comraizes culturais paranaenses. A identificacdo do consumidor
com o vestuario esta relacionada com a expressdo de sua personalidade, pois
além do aspecto funcional, a escolha baseia-se em um forte componente
simbdlico, e “[...] proporciona aos produtos identidade que vai ser avaliada pelo
consumidor como congruente, ou ndo, com a sua prépria” (GARCIA, 2007,
p.33). Entdo, € necessario estudar como este reconhecimento pessoal
pode se transformar em um estimulo de compra, causado por uma relagao
afetiva estabelecida por meio do design emocional.

Além desta parcela do publico jovem feminino que se mostra aberta a
um consumo que encontra na cultura, reflexo de seu estilo de vida e de suas
preferéncias pessoais — circunstancia que propicia o investimento em uma
linguagem estética diferenciada, fugindo ao lugar-comum e aos padrdes
impostos, o que é condizente com a personalidade destas jovens — aimporténcia
de se realizar a promocéo da identidade paranaense, como um diferencial no
desenvolvimento de produtos de moda reside também em outros argumentos.
Um deles é a inexisténcia de uma marca comercial que valorize os aspectos
econdémicos, culturais e sociais do Estado, e evidencie seu repertério cultural.

Complementando este cenario favoravel estd o miscigenado patriménio
cultural do Estado, que resultou em um forte potencial pictérico. Esta
caracteristica pode nortear projetos de design que valorizem as raizes locais,
e que se utilizem delas para criar produtos auténticos, verdadeiramente
paranaenses. Isto vai ao encontro com o enunciado pelo Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequena Empresas (SEBRAE/PR, 2004): O Parana esta em
busca pela consolidacdo no mercado nacional e internacional, com produtos que
incorporem a beleza e se destaquem pelas peculiaridades de sua identidade.

Diante destes fatores, o objetivo deste artigo é mostrar como foi realizado
0 processo criativo no desenvolvimento de estampas, na colecédo de produtos
de moda apresentada em um Trabalho de Conclusdo de Curso. O método
de estamparia utilizado foi o digital a jato de tinta no qual, de acordo com a
Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccdo (ABIT) (2011, apud
TRONCOSO; RUTHSCHILLING, 2014), o desenho é impresso diretamente
sobre o tecido, através das plotters de impresséo, ou impressora de tecidos.
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CULTURAE IDENTIDADE

Muitas séo as definicdes que explicam o significado da palavra “cultura”.
Diante dessa variedade de ideias, foram selecionadas as que se relacionam com
esta pesquisa. Para Ono (2006, p.3), a cultura

encontra-se essencialmente vinculada ao processo de
formacao das sociedades humanas, numa relacao de simbiose,
interdependente e dinamicaque acompanha o desenvolvimento
dos individuos e grupos sociais, expressando sua linguagem,

seus valores, gestos e comportamentos, enfim, sua identidade.

Portanto, desde os primdrdios, o processo de interferéncia humana no
espaco natural interage na constituicdo da prépria personalidade, através da
criacdo de artefatos. Dessa forma, sdo principios inseparaveis a natureza, o
desenvolvimento e a cultura do ser humano — sendo que desta relacéo, "emergem
a construcdo de simbolos, a linguagem, a comunicacéo, as relacdes e as praticas
dos individuos e sociedades” (ONQO, 2006, p.3).

As consideracdes sobre cultura levam a abordagem da identidade dos
grupos sociais. Para Villas-Boas (2002), considerando os fatores espaciais e
temporais, cada cultura possui uma singularidade intrinseca, uma autenticidade
gque a distingue e a legitima, ja que é impossivel haver outra nessas mesmas
coordenadas de espaco e tempo. A cultura estd, portanto, diretamente ligada ao
conceito de identidade, ja que identifica e singulariza o auténtico e interno, e o
distingue do que é externo.

A unicidade de uma cultura, porém, ndo provém de um isolamento, ja que,
segundo Mendes e Queluz (2008), as identidades envolvem dimensdes multiplas,
por meio de aproximacdes, conflitos, hibridacées e transformacdes, numa relacéo
viva, na qual interagem diversas areas de conhecimento para seu estudo. Definem
os estilos de vida, que sdo decorrentes de afinidades ou distanciamentos — as
identidades podem estar ligadas aos fatores de pertencimento a uma cultura,
classe ou nacdo, ou a um sentimento de individualizacdo e distincdo, em um
impulso contraditério e dinamico, como uma forma de se diferenciar.

Diante destes argumentos, é possivel inferir que a identidade de uma cultura
necessita ser entendida de forma ampla, para que suas caracteristicas sejam
concretizadas e representadas de forma material. Esta percepcao pode facilitar e
tornar mais precisa a escolha dos elementos regionais que causariam a sensacao
de envolvimento e diferenciacao.

O MOVIMENTO PARANISTA

Nas décadas de 1920 e 1930 surge um movimento de construcdo identitaria
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do Parana, o chamado Movimento Paranista ou Paranismo, a partir de um
grupo de pessoas que pretendia materializar seu sentimento de regionalismo.
De acordo com Peters (2005), o Paranismo foi uma ideia que se manifestou
na atmosfera caracteristica da Primeira Republica, imbuida pela crenca no
progresso e no desenvolvimento social — momento em que se tornou necessario
superar a Monarquia através da nocdo de modernidade e da construcdo de
herdis regionais. O movimento chamou-se “Paranista” para abranger todas as
culturas presentes no territdrio, sem se apegar ao termo nativista, uma vez que
o Parana é formado por varias etnias. Com a adesédo de intelectuais, artistas e
literatos, que divulgavam a histdria e as tradicdes paranaenses, a fim de criar
uma sensacdo de pertencimento a terra, o Paranismo tentou forjar um Estado
que ndo passava de uma terra sem fronteiras definidas e com uma populacéo
heterogénea.

Segundooautor, aexpressao do Movimento Paranista se concretizou nas
obras de arte, na arquitetura, nas composicées musicais, com representacdes
étnicas dos indios e imigrantes, e o pinheiro, a pinha, o mate e a paisagem
como tematicas recorrentes, através de um estilo préprio que se tornou marca.
Nas artes plasticas, Jodo Ghelfi foi o inspirador legitimo, utilizando motivos
como araucarias, pinhdo, rostos de caboclos e a paisagem paranaense. Jodo
Turin propds uma Moda Paranista, com projetos de um guarda-chuva em
forma de pinheiro, bolsas com pinhas e pinhdes estilizados e outros objetos
que pretendiam aproximar a populacédo das construcdes paranistas. Lange de
Morretes propiciou uma maior divulgacdo do pinhdo e, portanto, dos ideais
paranistas, através de suas estilizacoes do fruto.

Conforme Schlichting (2012, p.217), a partir do final da década de 1940, as
artes paranaenses comecam a aderir as linguagens modernas e de vanguarda,
rompendo com as linguagens artisticas utilizadas pelo Movimento Paranista.
Apesar deste fato, “a tematica da natureza como expressdo da identidade
regional ainda persistia. Ela continuaria sendo revivida em varios momentos”.
Séo exemplos os painéis de Poty Lazzarotto dos anos 90, que representam os
simbolos paranaenses, como o pinheiro, o pinhdo e a gralha-azul, a despeito
de apresentarem uma linguagem diferente da época do Paranismo. O artista
plastico possui em torno de sessenta painéis firmados em Curitiba — em grande
dimensao, encontram-se espalhados por toda a cidade.

Assim, o objetivo do Movimento Paranista pode ser claramente relacionado
ao Trabalho de Conclusdo de Curso no qual este artigo se baseia, uma vez que
ambos compartilham da pretensdo de valorizar a cultura do Estado. Ainda,
é interessante observar a frequente presenca da pinha e do pinhdo como
elementos representantes do Parana.

DESIGN EMOCIONAL

A investigacdo do que leva o consumidor a adquirir determinado
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produto é de grande importancia, visto que se pretendeu resgatar e projetar
uma autenticidade cultural paranaense, proporcionando uma identificacdo e
um envolvimento pessoal do usuério, que por fim resulte em um estimulo de
compra.

Sheth, Mittal e Newman (2001) estudam a motivacdo de compra
do cliente, sentimento que estd intimamente ligado a uma necessidade e
impulsiona o consumidor a um objeto-alvo relevante. Assim, no ato de comprar,
as emocOes possuem papel fundamental — sdo consequéncias de alguma
excitacao fisiolégica, causadas por um estimulo e seguidas de uma resposta
comportamental. O desenvolvimento de produtos ou servicos pode se adaptar
a essas emocdes, criando, por exemplo, um estimulo visual que esteja vinculado
a determinado simbolismo. Isso pode resultar em um consumo hedonista,
onde prazeres sensoriais e estéticos resultam em um envolvimento profundo
do consumidor, que faz uso de um produto para derivar dele satisfacoes e, até
mesmo, definir suaidentidade. Por estarem intensamente envolvidos, conhecem
bem aquilo que estdo consumindo e podem se transformar em fontes de ideias
para novos produtos.

Para Donald A. Norman (2008), existem trés niveis de design pelos
quais se estabelece a relacdo afetiva entre o usuério e o produto. Esses niveis
sdo o visceral, o comportamental e o reflexivo — sdo dotados de importancia
equivalente, porém sua abordagem deve ser feita de forma distinta por parte do
designer:

* design visceral: esta intimamente ligado a natureza humana e sua
disposicdo biolégica para considerar algo atraente, onde aspectos
fisicos, como a aparéncia, o toque e a cor dominam; diz respeito as
reacOes iniciais e pode ser estudado de forma simples, a partir da
analise das reacdes de uma pessoa diante de um design. Os principios
subjacentes do nivel visceral sdo predeterminados pela cultura, ja que
nela costuma haver uma concordancia sobre o que é ou ndo atraente.
Assim, o design visceral trabalha com o impacto emocional imediato,
precisa causar uma sensacao agradavel e ter uma boa aparéncia.

* design comportamental: faz referéncia ao uso. Busca compreender
as verdadeiras necessidades do usuario e satisfazé-las de maneira
compreensivel, ou seja, a funcdo do produto precisa ser entendida
claramente, através de um bom desempenho.

* design reflexivo: diz respeito ao significado de um produto e a
mensagem que ele transmite aos outros, portanto, esta relacionado
as lembrancas pessoais que evoca e a autoimagem. Seu valor real
pode ser a satisfacdo das necessidades emocionais, juntamente com
0 servico, a possibilidade de um toque pessoal e a interacéo prazerosa.
Nesse nivel, muitas vezes o valor reflexivo supera as dificuldades
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comportamentais.

Nesta pesquisa, o nivel mais interessante a ser alcancado e trabalhado, e
também o de maior coeréncia com seu objetivo, foi o nivel de design reflexivo
— este compreende os aspectos relacionados a sensacdo de pertencimento
e diferenciacdo, concretizada de forma material através da representacéo
dos elementos da cultura paranaense no produto de moda, resultando na
autenticidade dos mesmos.

REFERENCIAS ESTETICAS E RESPECTIVAS SINTETIZACOES

Para o desenvolvimento das estampas, a escolha do pinhdo e da
pinha como referéncias estéticas foi realizada devido a facil identificagao
destes elementos pelas pessoas aqui residentes, o que pode causar
um envolvimento do consumidor, a partir da nogcdo de pertencimento.
De acordo com Barroso (2012, apud MORAES; CAVALCANTE, 2012), o ato
de reconhecer a identidade de um local esta relacionado a utilizacao da forca
expressiva de elementos cotidianos, que apesar de terem se tornado banais,
fazem parte de uma memodria coletiva e do conceito de pertinéncia cultural.

O pinhdo e a pinha, respectivamente, semente e fruto, foram
representados por meio da estilizacdo de suas formas orgénicas, como ja se
fazia na época do Movimento Paranista. A escolha deste elemento da natureza
também se baseou no fato do mesmo pertencer a iconografia do Estado, que “é
o conjunto de signos e cédigos pictéricos encontrados nas artes, na arquitetura,
nos artefatos, na fauna, flora e na paisagem, no folclore e nas tradicdes
populares” (SEBRAE/PR, 2004, p.9).

Tendo como base os pinhdes estilizados por Lange de Morretes (Figura
1), as formas basicas da semente foram vetorizadas no software grafico
lllustrator (Figura 2). O formato da pinha foi sintetizado por meio da observacéo
da vista superior do fruto cortado (Figura 3), com a consequente repeticdo e
agrupamento da figura vetorizada anteriormente (Figura 4).
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Figura 1 - Pinhdes estilizados por Lange de Morretes

_

Fonte: Peters (2005)

Figura 2 - Formas do pinh&o sintetizadas no lllustrator

Fonte: Elaboracdo dos autores (2015)
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Figura 3 - Vista superior da pinha cortada

Fonte: Site Portal Brasil

Figura 4 - Formas da pinha sintetizadas no Illustrator

Fonte: Elaboracdo dos autores (2015)

Os grafismos da cestaria indigena também foram escolhidos como uma
das referéncias estéticas deste trabalho. Segundo os estudos do SEBRAE/
PR (2004), assim como o pinhao, este artesanato pertence a iconografia do
Parana, pois é por meio dele que sobrevivem alguns tracos da cultura tupi-
guarani e kaingang. Os padrdes geométricos destes grafismos sdo reproduzidos
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com os trancados dos cestos, de forma simétrica, com repeticdes sucessivas de \\
um padrao.
Esta cestaria dos indios guaranis e kaingangs ainda consegue manter viva a
diversidade cultural, uma vez que a intensa producdo ceramica foi interrompida
no século XIX — eram vasos decorados com pinturas geométricas, vermelhas
e pretas sobre engobo branco, e também com marcacées e incisGes feitas com
a unha ou polpa dos dedos. Hoje, no litoral norte do Estado, esses padrdes

geométricos sdo reproduzidos com as trancas e os trancados dos cestos de
taquara e cipd, com tramas e padrbes geométricos, que remetem a ceradmica
de seus ancestrais e também servem de matéria-prima para a confeccéo
de colares, anéis e pulseiras. Ha ainda as miniaturas feitas em madeira, que
marcadas a brasa, representam os animais tipicos da fauna paranaense e os
seres fantadsticos de suas crencas, simbolizando seus valores tradicionais
(PARELLADA et al., 2006).

O processo de sintetizacdo dos padrées geométricos dos grafismos
foi realizado a partir da observacao das fotografias de dois cestos indigenas
(Figura 5 e Figura 7). As repeticdes dos padrdes da cestaria foram estilizadas
no software lllustrator (Figura 06 e Figura 8), do mesmo modo como foi feita a
vetorizacdo do pinh&o e da pinha.

Figura 5 - Padrao geométrico da cestaria indigena

i
L] - = .
Fonte: Parellada et al. (2006 \\
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Figura 6 - Padrao geométrico sintetizado no lllustrator

Fonte: Elaboracédo dos autores (2015)

Figura 7 - Padrao geométrico da cestaria indigena

Fonte: Parellada et al. (2006)
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Figura 8 - Padrao geométrico sintetizado no lllustrator

Fonte: Elaboracdo dos autores (2015)

DESENVOLVIMENTO DAS ESTAMPAS

Segundo o resultado do processo de sintetizacdo das referéncias
estéticas, foi realizado um painel semantico (Figura 9), também desenvolvido
no software lllustrator. Baxter (1998) denomina esta ferramenta de design como
painel de expressdo do produto, uma vez que representa a emocdo que o
mesmo deve transmitir.

Os padrdes geométricos sintetizados foram inseridos nas formas
estilizadas dos pinhdes, tornando possivel a unido visual das duas referéncias
estéticas escolhidas. Este painel seméantico norteou o desenvolvimento das
estampas corridas que compdem os produtos de moda confeccionados para o
Trabalho de Conclusdo de Curso, do qual o presente artigo é derivado.

Figura 9 - Painel semantico
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Do painel semantico, foi extraida uma cartela de cores (Figura 10) e um
conjunto de formas graficas (Figura 11) que, combinadas de diferentes maneiras,
dao origem as estampas.

Figura 10 - Cartela de cores

WAL

Fonte: Elaboracédo dos autores (2015)

Figura 11 - Formas gréficas

ki3

Fonte: Elaboracédo dos autores (2015)

Enfim, com base em todo o processo de sintetizacdo exposto, foram
desenvolvidas quatro estampas corridas, por meio do método de estamparia
digital, sendo aplicado em tecidos compostos por fibras de algod&o, conforme
mostram as figuras 12, 13, 14 e 15, a seguir.

Figura 12 - Estampa desenvolvida
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Fonte: Elaboracédo dos autores (2015)
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Figura 13 - Arte estampada em sarja 100% algodéo

Fonte: Elaboracdo dos autores (2015). Fotografia: Fer Stein

Projética, Londrina, v.8, n.1, p. 97-114, Jan/Jun. 2017



Ivimento de estampas

o design de moda: o processo ¢

is paranaenses n

ultura

A A & A
ahe | abe she whe

o
uT

. r 2y . r A Al A

da em um top de malha 100% algod

& & A
- Togal gga ! #ga ) £ga

m.:«.ﬂ . wig | wig | wig

()
©

mp

t

d

€ @ |as a»]ds o
?.0:& .?.0’ . %0«0 %0«0
: ’ %y | el | e | Wy
||| | <
: | Fgd | FEd | £ ?0&

14 - Arte de model

Figu

\\\\\\

utores (2015). Fotografia: Fer Stein

cdodosa

Fonte: Elabora

a, v.8,n.l, p. 97-114, Jan/Jun. 2017

Projética, Londrin




HATADANI, Paula da Silva, REZENDE, Isabela Yankous Vale Santos

Figura 15 - Estampa desenvolvida

Fonte: Elaboracéo dos autores (2015).

CONSIDERACOES FINAIS

Apartirdarealizacdo desta pesquisa, foi possivel comprovaraoportunidade
de valorizar os elementos da cultura do Parand no desenvolvimento de
estampas, com o propdsito de identificar e divulgar as caracteristicas locais,
tornando-as um diferencial entre os outros estados brasileiros. O repertério
cultural paranaense garante uma fonte de referéncias visuais a ser transposta
para o vestuario, o que pode resultar em uma releitura na vestimenta.

Os simbolos consagrados como iconografia do Estado podem ser
reproduzidos por meio das estampas, a partir da estilizacdo de suas formas. Esta
simplificacdo imagética ocorreu de forma semelhante no Movimento Paranista,
cujo objetivo pode ser claramente relacionado ao Trabalho de Concluséo de
Curso do qual este artigo se deriva, uma vez que ambos compartilham da
pretensdo de valorizar a cultura do Estado.

Esta valorizacdo da cultura, porém, ndo se deu apenas de forma
estética, mediante a utilizacdo de referéncias iconogréficas. Na colecdo de
moda apresentada no citado Trabalho de Conclusdo de Concurso, foram
utilizados tecidos produzidos no Parana, técnicas artesanais caracteristicas e
o tingimento natural, a partir de vegetais encontrados na regido. Assim, dentre
estes aspectos que procuram valorizar a economia e a histéria do Estado, a ndo
literalidade dos padrdes das estampas desenvolvidas ndo causaria uma
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descaracterizacdo da cultura paranaense, pois além de ser resultado da
intencdo de mesclar seus diversos elementos, este tipo de abstracéo visual é
muito comum na esfera do Design de Moda.

A proposta de um design por meio de raizes culturais paranaenses é
também justificada pela identificacdo do publico-alvo, que mostra-se aberto a
um consumo cultural, refletindo seus gostos pessoais e seu estilo de vida. Esta
necessidade pode ser expressa pelo produto de moda, através da representacéo
de aspectos da sua histéria, quando o designer projeta uma identidade a essas
pessoas — que € capaz de suscitar uma sensacdo de pertencimento, emocéo
que envolve e causa um estimulo de compra.

Assim, investigar os motivos emocionais que resultam na aquisicdo
de um artigo do vestuario foi relevante neste trabalho, a fim de que uma
identificacdo e um envolvimento pessoal do individuo sejam proporcionados
pela originalidade paranaense, resgatada e, entdo, projetada pelo designer.
Alcancar e trabalhar o nivel de design reflexivo é coerente com o objetivo de
desenvolver estampas que possuam uma estética prépria do Estado, pois este
nivel faz referéncia a sensacdo de pertencimento e diferenciacdo, que pode
ser materializada genuinamente, por meio da representacéo dos elementos da
cultura paranaense no produto de moda.
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