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RESUMO

Em nossa relagdo com os objetos em uma
cultura de consumo, nao consumimos objetos
mas sim a propria relagdo. A marca, enquanto
representacao da ideia desta relagao, que de fato
é consumida e renovada na materialidade que os
objetos Ihe ofertam. Além de um discurso sobre o
objeto, as marcas tornam-se elas proprias objeto
de consumo. No contexto do design de marcas
graficas, a diversificagdo de estilos e tendéncias
na criagdo de identidades visuais reflete a
variedade de posicionamentos que nossa cultura
de diferenciacdo simbodlica produz. Cada um
destes estilos produz cddigos visuais que buscam
representar um discurso, ou mensagem a ser
comunicada a um determinado publico. Com base
em um relatério da andlise de mais de 24.000
identidades visuais, o0 site Logo Lounge
categorizou 14 estilos que foram tendéncia no
ano de 2014. Dentre eles esta o estilo Mono
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Crest. O objetivo deste artigo é identificar nas
caracteristicas visuais deste estilo gréfico a légica
do seu cddigo visual, para em seguida explanar
sobre sua utilizagdo na identidade visual de uma
marca.

INTRODUCAO

A comunicagao visual é uma forma primordial
de interagcdo social que evoluiu com a espécie
humana ao longo da histéria como parte de sua
cultura. De acordo com Canevacci [1], a cultura
da comunicagcao visual cumpre a fungao de
diferenciar e hierarquizar gostos e identidades. O
que para Nogueira [2] ocorre através do uso de
simbolos. [3] “Normalmente considerados como
uma expressdo tipica da sociedade de consumo,
os simbolos, como usamos hoje, nasceram com
as primeiras trocas comerciais e, desde entdo,
estiveram sempre presentes nas sociedades|...]

Strunk [3] aponta que a incorporagdao de
simbolos na pratica do comércio veio da
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necessidade de diferenciar os produtos e assim
indicar procedéncia e qualidade, onde surgiram
0s ancestrais das identidades visuais
contemporaneas. No século XIX, devido a
revolugdo industrial, a utilizacdo de simbolos em
produtos se formalizou como identidades visuais
e passou a ser amplamente adotado [2]. Nesse
contexto industrial surgiu a produgdo em massa,
em resposta a um maior poder aquisitivo
adquirido pela populagao. Com isso, de acordo
com Lobach [4], a partir do século XX a indUstria
de bens de consumo se estabelece e os produtos
passam a ser indicativos de status social. Com o
transcorrer do tempo, o valor simbdlico dos
produtos transpassou o seu valor pratico
conferindo ao uso uma funcdo secundaria [1],
[5], o que vai de encontro com Baudrillard [6],
ao inferir que o consumido é a relagdo e ndo os
objetos em si. O consumo "[...] ndo se define
nem pelo alimento que se digere, nem pelo
vestudrio que se veste, nem pelo carro que se
usa, nem pela substancia oral e visual das
imagens e mensagens, mas pela organizagao de
tudo isto em substéncia significante [...]"[6]. Ou
seja, a mediacdo simbolica proporcionada pelos
objetos é o objetivo do consumo e essa
caracteristica, segundo Gomes Filho, Silva e
Sousa [5] determina a funcdo semidtica do
produto como fendmeno cultural e de moda.
Isso, possivelmente, decorre da 'indUstria
cultural', que é encarregada de produzir bens
simbolico-culturais, intangiveis, que sao
expressos em produtos e servigos.

Semelhante ao papel que Baudrillard [6]
atribui a publicidade em sua analise dos sistemas
dos objetos, a marca, enquanto discurso sobre o
objeto (imagem discurso), se torna consumivel
como objeto cultural. E a cultura da marca que
melhor nos dird o que consumimos através dos
objetos. “A funcdo do objeto pode em ultimo caso
ndo passar de um alibi para as significacdes
latentes que [a marca] impde” [6].

A marca sendo uma entidade abstrata
permeia algumas areas do conhecimento como
objeto de estudo. O campo do Design focaliza nas
formas expressivas da organizagdo, do produto
ou do servigo para o qual a marca pertence, com
o estudo da realidade fisica e simbdlica da marca.
O designer atua na relagdo entre os “processos
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tecnolodgicos” aplicados e as percepgoes e usos do
publico consumidor, clientes ou usuarios [5].

Este artigo objetiva analisar o estilo grafico
Mono Crest dentro do contexto do design de
identidade visual e gestao de marcas, buscando a
compreensao da significacdo que este estilo
busca codificar. Para tanto adota-se uma
abordagem qualitativa, onde através de
procedimento de revisdao bibliografica busca-se
fundamentar o estudo para entdao proceder com a
andlise.

O DESIGN GRAFICO NA CONSTRUCAO DE
IDENTIDADE VISUAL

O design modela a materialidade das
coisas. Através do estudo da forma, objetiva
expressar informacdo em diversos tipos de midia.
Neste sentido, cabe apresentar o que se entende
por forma, informacdo e midia neste estudo.

E tido como forma um conjunto de
sensagoes e/ou ideias que distinguem uma coisa
de outra. Quanto a informacdo, trata-se da forma
expressa em substdncia ou matéria. E o que
possibilita a expressao da informacdo é tratado
por midia. A midia é a parte fisica da informacao,
atua como um sistema que sustenta, molda e
divulga a informagdo, ou seja, cumpre a tripla
funcdo de suporte, veiculo e canal na mediagao
entre emissor e receptor; 0 que sugere a
informagdo como uma mensagem em uma agao
comunicacional.

“A sociedade informacional parte da
premissa de que todo o produto possui
informacdo. Para o designer, a informacao do
produto é principalmente exteriorizada na forma”
[7].

A comunicacdo é uma das principais
atividades humanas, possuindo diferentes
perspectivas a serem analisadas, como a
comunicacao oral e a visual [2]. Ao design grafico
- neste caso em especifico no desenvolvimento
de identidades visuais - interessa especialmente
a area visual da comunicagao, que “[...] envolve
o uso de imagens, signos, simbolos e cddigos
iconograficos [...]" [2] na composicdo de uma
estrutura visual consistente que identifique e
represente uma entidade, podendo ser uma
pessoa, uma organizagdo, produto, servigo, etc.
Para Strunk [3], a identidade visual ¢é a
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formalizagao de uma personalidade Vvisual,
semelhante a fungdo do vestuario e
comportamento das pessoas. Seu objetivo é
distingdo e pregnancia para seu reconhecimento.

Estrutura de assinatura visual de marca. No
cerne de uma identidade visual estd a assinatura
visual da marca. Esta assinatura que se
apresenta de forma grafica sintetiza e representa
um universo de marca, onde cada elemento que
a compode forma, ao total, uma 'imagem, que ira
gerar, junto ao publico alvo, uma gama de
significados e possiveis associagdes [8]. Fazendo
uma analogia com os conceitos apresentados
anteriormente, a marca em si é intangivel, um
forma abstrata, um conjunto de ideias que se
manifesta de maneira fisica através midias
visuais, representada por wuma assinatura
formada por elementos graficos descritos por
Wheeler [9] e Nogueira [2] como logotipo,
simbolo e tagline, conforme exemplificado na
figura 1

--/NO REGRETS

TATTOO STUDIO ------ Tagline

Figura 1: Estrutura de assinatura visual de marca
Fonte: Elaborado pelos autores a partir de imagem disponivel

em http://logopond.com/.

O logotipo se apresenta como elemento
nominativo, tipografico, o "nome da marca". O
simbolo é formado por estruturas abstratas,
podendo "[...] ser analisado como exteriorizagao
de um pensamento ou de uma ideia[...]" [2].
Trata de um signo que evoca valores e
sentimentos de forma metaférica ou alegdrica e
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convencionada [2]. Existem assinaturas visuais
de marca que ndo se utilizam de simbolo,
fazendo uso apenas do logotipo, no entanto,
Strunk [3] e Wheeler [9] corroboram sobre a
efetividade dos simbolos afirmando que estes
conferem a assinatura de marca diferenciacdo e
com a repeticdo da exposicdao, tornam-se
facilmente reconheciveis. Finalmente, o tagline
citado por Wheeler [9], comumente conhecido
por assinatura de marca, é um elemento
tipografico que complementa o logotipo, com
informagdes adicionais concretas como por
exemplo a d&rea de atuacdo ou informacdes
abstratas e simbdlicas.

Strunk [3] levanta a relevancia da
identidade visual no atual contexto de mercado
global e complexo. O autor infere que através da
identidade visual a marca se distingue, é
identificada e reconhecida. "Uma marca
conhecida garante que determinado produto ou
servigo é igual ao consumido anteriormente" [3].
Desse modo, "[...] a marca credencia
simbolicamente aquilo que a expressa, sendo
também  credenciada pelas caracteristicas
percebidas nos seus produtos e servigos [3].

TENDENCIA MONO CREST EM IDENTIDADE
DE MARCA

As marcas, com suas expressoes,
produtos e servigos, buscam antecipar,
incorporar e expressar as tendéncias propostas
para 0 momento, apresentando-se como
elementos significantes ou simbolos que também
expressam e representam os valores de seu
tempo [5]. Através de repositérios online de
identidade de marca é possivel analisar milhares
de identidades e identificar similaridades entre as
composicdes, que constituem padrdes de estilo.
O site Logo Lounge ' é um destes repositérios e
conta com mais de 212.000 identidades
disponibilizadas. Este site publicou um relatério
sobre os estilos que foram tendéncia no ano de
2014, a pesquisa se baseou em 24.500
identidades analisadas por um corpo de
especialistas. Ao todo o estudo categorizou 14
estilos e dentre eles o Mono Crest, conforme
Gardner [10], o mais prolifico. Este estilo tem

! Disponivel em:
https://logolounge.com/article/2014logotrends.
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como caracteristica a utilizagdo de uma Uunica cor,
composto por uma linha Unica sem variagcdo de
espessura. Sao identidades que apresentam
simbolo e logotipo, sendo o simbolo com
inspiragdo em brasdes conforme apresentado em
exemplos na figura 2.

e oD COTERIE

20 @& (e ]=0) —29 4
FANEE o MARKE T ==

MoBrr.E CAFE ﬁsi’é?

/)

\\\ /
NN Z
N0\ /7,
N/
N / /7
NN N v/ "
NN WEA A4

Figura 2: Exemplos do estilo grafico Mono Crest

Fonte: https://logolounge.com/article/2014logotrends

O estilo Mono Crest responde a demandas
técnicas relacionadas ao novos dispositivos de
comunicacao e apresenta, devido as suas
caracteristicas formais e expressivas, aspectos
perceptivos e significados que emergem pelo
sentido  historico-cultural de seu uso e
influéncias. O objetivo desta analise é decodificar
o estilo grafico Mono Crest. A partir da leitura da
linguagem visual empregada, busca-se revelar
aspectos significativos do seu conteldo
simbolico, com intuito de fornecer bases para
estabelecimento da coeréncia entre o estilo
grafico da representacdo visual da marca e a
estratégia de imagem para a mesma.

N
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Analise da linguagem visual do estilo
grafico Mono Crest. Por meio de uma
linguagem visual, a representacdao grafica
expressa ideias, sentimentos e conceitos. Em
uma representacdo bidimensional encontram-se
quatro elementos basicos de composicdao: o
ponto, a linha, o plano e a mancha, "[...] cuja
reunido e ordenagao propiciam a representagao
de todas as coisas visualmente percebidas e
imaginadas" [11].

Sousa [11] apresenta dois modos basicos
de representacao grafica bidimensional, definidos
pelo uso de mancha ou linha. O denominado
"pictérico-naturalista", faz uso da mancha,
caracterizado por pinturas naturalistas e
fotografias; o segundo modo, "grafico-idealista",
se utiliza da linha e é determinado pelo seu
fechamento, representando composicdes
abstratas. Para Sousa [11], a linha é o elemento
mais caracteristico da linguagem gréfica
moderna, pois simplifica o processo de
representacdo, construindo os elementos visuais
apenas pelo contorno ou formato.

Entre os dois modos basicos de
representacdo, o estilo grafico Mono Crest esta
claramente ligado ao modo grafico-idealista. Sua
simplicidade visual é alcangada principalmente ao
fazer uso somente da linha como elemento de
representacao, sem se utilizar de tonalidades,
texturas ou volumes; recursos visuais
amplamente utilizados para empregar realismo,
ou expressividade. Seu minimalismo é reforcado
pelo cardter monocromatico, ou mesmo,
acromatico. Ao abrir mdo da expressividade dos
recursos visuais citados este estilo enseja uma
leitura mais rapida da forma e,
consequentemente, do conteddo, que serd
analisado no préximo item.

Aspectos simbédlicos do estilo Mono
Crest. A marca como simbolo instituido envolve
um conjunto de expressdes sintetizadas na
identidade visual e um outro conjunto de
percepcbes, sensacles, afetos e conceitos,
denominado como imagem de marca. Neste
contexto, o conceito de simbolo é elemento
integrador entre a materialidade fisica e
expressiva da organizacdo e o imaginario do
publico que, atualmente, comanda a cultura de
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consumo. Neste sentido, hd que se pensar sobre
a ‘postura estratégica da empresa’ diante destas
duas realidades, da identidade visual e da
imagem da marca, de acordo com os valores da
cultura de consumo e da cultura em geral que
sdo associados a marca [5].

O estilo grafico Mono Crest busca
constituir um discurso simbdlico que reforga a
tradicdo, busca revelar uma valorizagdo das
origens, da histéria e da esséncia. Sua principal
inspiragdo sdao os brasdes, que da origem ao
proprio nome do estilo “Mono Brasdo” (do inglés
Crest). O brasao ¢é "[...] um desenho
especificamente criado, com a utilizagao de
simbolos e de cores, com a finalidade de
identificar individuos, familias, clas, cidades,
regides e nagOes" [2]. Trata-se de um elemento
forte que nao apenas indica tradicdo e origem,
como também nobreza e poder.

Uma das origens para o que hoje
entendemos por marca, estd na expressao
inglesa branding que decorre da atividade marcar
a ferro em brasa no couro do gado, com a marca
ou brand do proprietario. Atualmente, nas
empresas, esses termos fazem referéncia a
composicdo e gestao da imagem de marca no
mercado [5]. O estilo grafico destas primeiras
brands também se apresenta como influéncia
grafica do estilo Mono Crest, podendo ser
conferido na estrutura dos elementos e nas linhas
que nao apresentam variacao de espessura.

]
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Figura 3: Referéncias do estilo Mono Crest
Fonte: Elaborado pelos autores.

Esta significacdo de algo ligado as raizes
historicas, a esséncia, também pode ser inferida
sob a otica do design grafico e da ldgica
industrial, pelo uso de instrumentos de impressao
rudimentares que ja previam a reproducdo em
escala. A figura 3 ilustra as referéncias (da
esquerda para a direita) de brasdao e do ferro
utilizado no brand utilizados como inspiragao
para o estilo Mono Crest, exemplificado em duas
assinaturas de marca.

O simbolismo relativo a tradigdo trazido
pela presenca de brasGes e referéncias as antigas
brands suscita a um imaginario de marca sdlida,
de confianga; em contraponto, o uso de uma
estética minimalista confere a marca um tom
moderno e rompe com a robustez do simbolo,
transmitindo uma mensagem de marca acessivel.

CONSIDERAGOES FINAIS

No desenvolvimento de identidades
visuais o designer grafico codifica a mensagem
da marca em um sistema expressivo e simbdlico
gue estabelece comunicacdo com o publico alvo.
Para tanto é preciso que o profissional leve em
conta aspectos estéticos, semanticos, materiais e
culturais para cumprir sua fungao. Nesse sentido,
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a analise do estilo grafico Mono Crest traz uma
reflexdo sobre sua efetividade.

Quanto a aspectos fisicos, o minimalismo,
a auséncia de cores e efeitos resulta em impactos
técnicos positivos tanto em midias digitais como
em midias impressas. Além disso, por ser uma
representagdo acromatica, o estilo pode
apresentar uma apreensao visual mais veloz;
contudo, ao passar da forma diretamente para o
conteldo, abre-se mdo de uma relacdo mais
emocional proporcionada pelo uso da cor.

Em um cenario competitivo, a identidade
de marca busca sobretudo por identificagdo e
diferenciagdo para a entidade que representa, e
nesse sentido, o estilo grafico analisado
apresenta uma estética padronizada e um
simbolismo similar aplicados nas identidades
visuais  analisadas, 0O que contraria a
diferenciagdo requerida.

Um ultimo ponto referente a efetividade
trata do contexto da entidade a qual a marca
pertence. Conforme Gardner [10], este estilo foi
incorporado largamente por diversos setores
empresariais, contudo, levanta-se a questdo de
posicionamento de marca e adequagdo ao
mercado; serda que esta estética e simbolismo
comunicam de forma efetiva em qualquer tipo de
mercado?

Ao reinterpretar a célebre frase de
McLuhan “o meio é a mensagem” para o design
grafico, podemos entdo reedita-la como ‘a forma
€ a mensagem’. A escolha e aplicacdo do estilo
grafico (forma) adequado a identidade da
organizacao (mensagem) para compor simbolos
visuais € um dos fundamentos para acdo do
design de identidade visual de marca, dessa
forma, ao adotar um estilo "pré-fabricado",
advindo de uma tendéncia, deve-se priorizar a
mensagem e se fazer valer dos conceitos da
organizacdo para a formulacdo da estética e
simbolismo, utilizando a tendéncia com um norte
do estado da arte.

CONCLUSAO

A identidade da marca é uma ferramenta
estratégica e um ativo que aproveita todas as
oportunidades para construir  consciéncia,
aumentar o} reconhecimento, comunicar
qualidade e exclusividade e expressar diferengas

-/ IDEMi 2015
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competitivas [9]. Nesse sentido, este artigo
objetivou analisar o estilo grafico Mono Crest
dentro do contexto do design de identidade visual
e gestao de marcas, buscando a compreensao da
significacao que este estilo busca codificar, o que
possibilitou uma reflexao sobre a efetividade do
estilo.

Com o desenvolvimento do estudo foi
possivel constatar que o estilo grafico Mono Crest
possui caracteristicas formais de simplicidade que
privilegiam sua aplicacdo técnica em novos
dispositivos digitais e também em meios
tradicionais de impressao. Na composicao da
imagem da marca, sua aplicagdo como cédigo
visual e figurativo (brasdes) se mostra adequada
as organizacdes que compartilham dos mesmos
atributos essenciais, como primazia pela tradicao
e referéncia as origens historicas. Desse modo, o
estudo forneceu bases para aplicagdo coerente do
estilo Mono Crest em identidades visuais e
contribuiu para explicitar relacbes entre
linguagem visual e conteldo simbdlico das
marcas, sendo ambos aspectos de interesse do
designer grafico.
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