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RESUMO

O presente artigo traz discussdes acerca da fotografia como forma de linguagem. Esta tem sido
largamente utilizada como meio de comunicagdo visual de grande apelo popular, é bastante conhecida
e, relativamente, de facil acesso na sociedade contemporanea. Em decorréncia do desenvolvimento
tecnoldgico, as camaras digitais fotograficas e os processos de producdo de fotografias tornaram-se
cada vez mais dinamicos e, de certa forma, facilitados. Tal facilidade contribuiu imensamente para a
disseminagdo da fotografia como meio de comunicagdo visual. Com base em referenciais tedricos que
versam sobre a fotografia e em uma pesquisa de campo, que abrangeu leigos e profissionais da drea da
fotografia, desenvolveu-se discussdes acerca da popularizagdao da imagem na sociedade contemporanea,
e, conseqiientemente, sobre o papel do fotdgrafo neste contexto, com o objetivo de se analisar e refletir
sobre o papel do produtor e sua produgdo fotografica neste cendrio de constantes transformagoes.

Palavras Chaves: fotografia, fotégrafo, evolugdo tecnoldgica, linguagem visual.

ABSTRACT

This article discusses about photography as a form of language. Photography is used as a way to
communicate visually due to its popularity and, relatively easy access to the contemporary society. Because
of the evolution of technology, the photographic cameras and processes that generate photography
are becoming increasingly dynamic and facilitated. This facility contributes to the dissemination of
photography as a way of visual communication. Based on theoretical references about photography
and field research with laymen and professional photographers, it was developed a discussion over the
image’s popularization and the purpose of the photographers and their productions in this context. It is
in this context of constant changes that it is raised the discussion about the value of photography and
photographers on the contemporary society.

Keyword: Photography, photographer, evolution of technology, visual language.

Introdugao
O desenvolvimento das midias e a acelerada modernizacdo dos processos de producdo da
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imagem tornam cada vez mais abundante o acervo de informacdes visuais presentes no cotidiano,
porém, a sociedade mostra-se pouco apta para acompanhar tais avangos.

Essa enorme produgdo de informagGes visuais exige do receptor um grau de percepgao e
absorc¢do cada vez mais apurado, entretanto, o que se encontra é um publico receptor, por vezes,
desavisado quanto ao potencial da linguagem visual, e que, por este motivo, ndo a trata com a devida
atencao.

A fotografia € um dos meios de comunicacdo visual que alcanca boa parcela da sociedade
e que possui uma grande credibilidade junto a mesma, devido ao seu contexto histdrico social. Em
decorréncia do forte desenvolvimento tecnolégico alcancado pelas industrias, a maquina fotografica
tornou-se um bem de consumo de relativa acessibilidade a populagdo. Com custos reduzidos e com
uma forma cada vez mais compacta, a cdmera fotografica é um objeto presente no cotidiano da
sociedade, tendo deixado, ha tempos, de ser item exclusivo de profissionais da area.

Se fotografias estdo sendo produzidas a todo momento, por pessoas de diferentes areas
de atuacdo, o que define, atualmente, um fotdgrafo profissional? Quais os efeitos trazidos pela
popularizacdo da imagem fotografica aos profissionais da drea e suas produgbes? Qual a visdo da
sociedade sobre tal popularizacdo? E em torno dessas questdes que se desenvolveu a discussio do
presente artigo, que objetiva produzir reflexdes acerca da evolucdo da fotografia e seus efeitos.

Tem-se por objetivo com este estudo Refletir sobre os efeitos da democratizacdo/popularizagio
da fotografia sobre os fotdgrafos e para a sociedade como um todo; Analisar as consequéncias que a
democratizacdo/popularizagdo da fotografia trouxe em relagdo a qualidade técnica e a estética da
imagem fotografica; Verificar o quanto o avancgo tecnoldgico contribuiu para as transformagdes na vida
profissional do fotdgrafo e, consequentemente, para a sua producgao;

Para alcancar os objetivos propostos foi necessario tracar um levantamento bibliografico sobre
o tema, assim como, realizar uma pesquisa de campo por meio da aplicacdo de dois questionarios.

Foi realizado um levantamento bibliografico objetivando relacionar os principais autores que
contribuiram para o desenvolvimento da pesquisa na abordagem sobre os efeitos da democratizacdo/
popularizacdo da fotografia sobre os fotdgrafos; as consequéncias que a democratizagdo/popularizacdo
da fotografia trouxe para a qualidade técnica e estética da imagem fotografica; e o quanto o avango
tecnoldgico contribuiu para as transformacgdes na vida profissional do fotdgrafo e, consequentemente,
para a sua producdo. Esse embasamento tedrico foi desenvolvido de forma a explanar a evolucdo da
fotografia e assuntos correlatos.

Para complementar o levantamento bibliografico, foram realizadas pesquisas de campo, sendo
utilizados dois questionarios como instrumentos de pesquisa.

O primeiro questionario, de ordem qualitativa, é constituido por perguntas subjetivas e tem
como publico alvo aqueles que vivem da fotografia, conhecidos como fotdgrafos profissionais. O
segundo questionario é objetivo e busca atingir a sociedade como um todo, sem restricdes de nivel
social ou académico.

Os profissionais entrevistados correspondem as mais variadas areas da fotografia, abrangendo
os géneros artistico, fotojornalismo, documental, social, ambiental e comercial. As questGes presentes
nesse instrumento de pesquisa objetivaram analisar a opinido dos profissionais da area quanto
as mudangas trazidas ao campo profissional em decorréncia do avango tecnolégico. Buscou-se,
também, compreender como os entrevistados encaram a crescente popularizagdao do equipamento
fotografico e, consequentemente, da propria fotografia. Além disso, procurou-se analisar como é
encarada pelos fotégrafos a disseminacdo da imagem fotografica na sociedade contemporanea. O
guestionario foi encaminhado para 30 profissionais da drea e obteve-se resposta de 15 deles. Nas
citagOes das entrevistas, para que a privacidade dos entrevistados fosse mantida, os entrevistados
foram enumerados, aleatoriamente, de 1 a 15.

Quanto ao questionario de multipla escolha, de ordem quantitativa, o mesmo é voltado ao
publico geral (sem restri¢cdo de faixa etaria, género, classe social ou escolaridade), esse foi desenvolvido
de forma a buscar compreender a maneira como é vista a fotografia pela sociedade como um todo.
Procurou-se, também, entender a fun¢do do fotégrafo de acordo com a opinido da sociedade, além
de se investigar o grau de acessibilidade da fotografia no cenario contemporaneo. Para isso, foram
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entrevistadas 100 pessoas.

Sobre a forma como é tratada a linguagem visual

Parte da humanidade tem demonstrado, ao longo da histdria, certa preferéncia pela
comunicagdo verbal, sendo esta relacionada, diretamente, a orienta¢do de informacdes e ensino. Essa
supervalorizacdo da linguagem verbal em detrimento da linguagem visual é, no minimo, curiosa, como
afirma Moreiro (2003), pois a imagem se faz presente e é fundamental ao meio cultural, cientifico (no
gue se diz respeito aos processos educacionais e modos de producdo) e pessoal.

Alinguagem visual apresenta crescente significancia enquanto meio de expressdo na sociedade
contemporanea, e estando tdo presente, presume-se que o estudo da mesma seja de grande relevancia.

Com o desenvolvimento de midias e a acelerada modernizacdo dos processos de producdo da
imagem, torna-se cada vez mais abundante o acervo de informacdes visuais presentes no cotidiano da
sociedade, porém, a sociedade tem se mostrado pouco apta a acompanhar tais avangos.

A producdo desenfreada de informacdes visuais exige do receptor um grau de percepgdo e
absorc¢do cada vez mais apurado. Porém, o que se observa sdo receptores despreparados e, por vezes,
alienados quanto ao poder da linguagem visual, que ndo tratam as imagens com a devida atencao,
deixando de analisa-las aprofundadamente, ao permanecerem na superficialidade de informacgdes
“pré-digeridas”.

E curioso observar a falta de atengdo com que, muitas vezes, as informac&es visuais sdo tratadas
no mundo contemporaneo, uma vez que as imagens nunca se fizeram tdo presentes e imperativas.

Quanto a onipresenca da linguagem visual, Abbott (1980 apud FABRIS, [ca. 2007], p. 1) observa
que:

O mundo hoje esta condicionado, irresistivelmente, a visualizar. A imagem quase
substituiu a palavra como meio de comunicag¢do. Tabldides, filmes educativos e
documentais, peliculas de massa, revistas e televisdo rodeiam-nos.

Assim como a linguagem verbal, a linguagem visual é riquissima e igualmente permeada por
obstaculos, porém, esta ultima tem sido tratada com certo descaso. Como afirma Donis (2007), a
linguagem visual acaba, por vezes, sendo submetida apenas a critérios de analise, frequentemente,
guestionaveis, determinados pelo gosto pessoal.

Sobre a forma como é encarada a linguagem visual, Donis coloca que,

Uma das tragédias do avassalador potencial do alfabetismo visual em todos os niveis
da educacdo é a funcgdo irracional, de depdsitaria da recreagdo, que as artes visuais
desempenham nos curriculos escolares, e a situacdo parecida que se verifica no
uso dos meios de comunicagdo, cameras, cinema, televisdo. Por que herdamos, nas
artes visuais, uma devocgdo tdcita ao ndo-intelectualismo? [...] (DONIS, 2007, p.17)

O poder informativo latente nas imagens, por vezes, é desperdicado em decorréncia do
desconhecimento por parte dos leitores visuais. E comum a rotulacdo, mesmo que inconsciente, dos
meios de comunicagdo visual: as pinturas sdo consideradas “obras de arte” a serem admiradas, o
cinema é diretamente relacionado as produc¢des comerciais de Hollywood, e a fotografia incumbe-se
das tarefas de documentacdo e registro. Essa categorizacdo de “fungdes” é, no minimo, questionavel.

Ao se encarar um meio de comunicagdo visual como passivel de apenas um nivel de leitura,
seja ela documental, socioldgica, poética, entre outras, inevitavelmente, acaba-se por empobrecer sua
interpretacdo e subestimar as informacdes ali presentes.

Fotografia como linguagem visual
Afotografia pode ser encarada como uma forma de linguagem visual, pois “é uma manifestacado
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imagética e, portanto, capaz de gerar multiplas leituras; conseqiientemente, multiplos sentidos [...]”
(CAMARGO; COSTA in BONI, 2008, p. 83). Portanto, atribui-se a fotografia o potencial da comunicagao
e desenvolvimento de discurso, mesmo que em um nivel diferente da linguagem verbal.

A imagem fotografica foi, desde que surgiu, o ponto para onde convergiram
multiplos discursos: discurso técnico, estético, literario, filosdfico, psicanalitico,
semidtico, sociolégico e antropoldgico, discursos sobre seus estilos, seus géneros,
seus possiveis usos; discursos daqueles que a faziam e debates que essa imagem
suscitava nos meios artisticos. (SAMAIN, 2005, p. 14)

Alinguagem fotografica, como foi citado anteriormente, é capaz de comportar os mais variados
discursos, no entanto, a mesma tem sido encarada, em muitos momentos da histdria e por grande parte
da sociedade, como depositaria apenas da fungdo de registro ou documento. Tal fato é, no minimo
incomodo, pois a fotografia tem capacidade para transmitir muito mais do que o senso comum lhe
atribui. Certamente, a rotulacdo da imagem fotografica como forma de registro fidedigno da realidade
deve-se a uma série de fatores, no entanto, esse é um assunto que serd discutido posteriormente.

Assim como o texto, a fotografia também é passivel de leitura. Apesar desta ndo ter a mesma
énfase que a linguagem verbal nas grades académicas, a interpretacdo de “textos visuais” mostra-se
largamente presente no cotidiano da sociedade. A interpretacdo dalinguagem fotografica esta presente
mesmo quando ndo notamos, pois ela é feita quase que automaticamente, afinal “quando vemos uma
imagem fotogrdfica e lhe atribuimos um sentido estamos lendo aquela imagem.” (CAMARGO, 1999,
p.149).

Benjamin (1985, p.107) refor¢a a ideia da fotografia como forma de linguagem ao colocar
gue ja “se disse que o “analfabeto do futuro ndo serd quem ndo sabe escrever, e sim quem ndo sabe
fotografar”. Mas um fotdgrafo que ndo sabe ler suas proprias imagens néo é pior que um analfabeto?”.

O questionamento levantado por Benjamin (1985), apesar de ter sido feito ha algumas décadas,
mostra-se bastante relevante no cenario contemporaneo, principalmente porque, anteriormente,
dificilmente se fizeram tdo presentes as imagens fotograficas e a facilidade com que elas sdo produzidas
por, praticamente, qualquer individuo. Dessa forma, levanta-se o questionamento acerca da real
compreensdo que se tem sobre a fotografia.

Sobre a fotografia

“Toda mdquina comega pela imitacdo de uma capacidade humana que ela se torna, entdo,
capaz de amplificar [...]” (SANTAELLA in org. DOMINGUES, 1997, p.35). Com a maquina fotografica ndo
foi diferente, pois esta, nada mais é que uma simulagdo do funcionamento do préprio aparelho éptico
humano.

De acordo com Samain (2005), a matéria-prima da fotografia é a prépria luz, pois a sua
incidéncia sobre as mais diversas superficies é refratada ou refletida, produzindo assim a imagem. O
fotdgrafo, apesar de seus artificios e esfor¢os, ndo consegue manipular a luz com a mesma facilidade
com que o pintor maneja as tintas, sendo assim, torna-se compreensivel a tendéncia de interpretar a
fotografia como uma imagem que se prende ao registro, limitando-se a um reflexo do real.

Essa ligacdo entre a fotografia e a especularizacdo do mundo em que vivemos é explicada por
Machado (1984), que considera que o advento da fotografia ndo pode ser confundido com o desvendar
das placas sensiveis a luz, pois, antes disso, contextualizada no Renascimento, proliferou-se a camera
fotografica em sua face mais “primaria”, a cdmera escura. Tal aparelho era utilizado frequentemente
por pintores renascentistas como um meio para alcancar producées mais “realistas”.

Sendo assim, a génese da fotografia tem como fundamento a satisfacdo de uma necessidade
humana, ou seja, a especularizacdo da realidade.

A capacidade de representar o mundo real de maneira (aparentemente) fidedigna é o que
torna a fotografia tdo poderosa. Camargo (1999) observa que
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“As fotografias tém o poder da presentacgao, tornar presente algo ausente [...] este
poder que faz da fotografia um referente tdo forte e tdo eficaz que nos faz dispensar
as tradugdes ou interpretagGes, medidas por outras linguagens, que ndo a da prépria
fotografia. A fotografia é autosignificante.” (CAMARGO, 1999, p.195)

Ao longo do desenvolvimento da fotografia pode-se observar grandes mudancgas no modo
pelo qual a mesma foi tratada.

Sobre a fotografia contemporanea

Em decorréncia do forte desenvolvimento tecnoldgico, a maquina fotogréafica vem se tornando
um bem de consumo de relativa acessibilidade a populagdo. Com custos reduzidos e cada vez mais
compacta, a camera fotografica é um objeto presente no cotidiano da sociedade, tendo deixado, ha
tempos, de ser item exclusivo de profissionais da area.

Segundo Camargo (1999), a relativa facilidade com que sdo produzidas as fotografias, no que
se refere a “rapidez” com que elas podem ser “geradas” (tracando-se um paralelo com a produgdo de
uma pintura, por exemplo), fez com que fosse incutido na sociedade o preceito de que, para fotografar,
nao é necessario haver qualquer tipo de habilidade artistica ou conhecimento estético. Tal preceito
foi fator fundamental na disseminacdo da fotografia, porém, trouxe também certos efeitos negativos.

Afabricacdo desenfreada de fotografias, ao produzir um contingente gigantesco deinformagoes,
acabou por “saturar” o leitor visual, levando-o, ndo raro, a optar, em suas leituras, por informacgdes
mais primarias e menos analiticas.

Sendo assim, de certa forma, pode-se dizer que a produgdo exacerbada de fotografias fez
com que a mesma acabasse por ser banalizada. Pode parecer extremo, no entanto, para muitos, as
fotografias sdo vistas como veiculos visuais que podem ser produzidos por qualquer um que saiba
disparar o botdo da maquina fotogréafica.

No que se refere a presenga de imagens fotograficas na sociedade, Barthes afirma:

Vejo fotos por toda parte, como todo mundo hoje em dia; elas vém do mundo para
mim, sem que eu peca; ndo passam de “imagens”, seu modo de apari¢do é o tudo-
o-que-vier (ou tudo-o-que-for) [...]. (BARTHES, 1984, p. 31)

Ainda sobre a forte presenca da fotografia no cotidiano da sociedade, Flusser ressalta que:

Fotografias sdo onipresentes: coladas em albuns, reproduzidas em jornais, expostas
em vitrines, paredes de escritdrios, afixadas contra muros sob formas de cartazes,
impressas em livros, latas de conservas, camisetas. Que significam tais fotografias?
(FLUSSER, 1985, p.22)

Apesar de ter sido levantada, ha tempos, por Flusser (1985), a questdao em torno do significado
das fotografias que nos cercam mostra-se extremamente compativel com o cendrio contemporaneo.
Dificilmente, um individuo inserido no contexto urbano conseguira passar um dia sem deparar-se,
ao menos, com uma fotografia. Essas imagens fotograficas, tdo presentes na vida da sociedade,
normalmente sdo tidas como forma de registro/documentagdo de fatos ou cenas. Ao se falar em
fotografia, imediatamente, vém a mente imagens empregadas em jornais, revistas ou dlbuns de familia.
Raramente ela é vista sob outras interpretacées, porém, atualmente, sabe-se que existem também
fotdgrafos que fazem de seus trabalhos uma forma de arte, um exemplo disso é a crescente presenca
de exposicdes de fotografias em bienais.

Referindo-se ao papel de expressdo individual que pode ser assumido pela fotografia, Kossoy
afirma que:

A fotografia pode ser um meio de expressdo individual, sempre se prestou a
incursGes puramente estéticas; a imaginacdo criadora é pois inerente a essa
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forma de expressdo; ndo pode ser entendida apenas como registro da realidade
dita factual. A deformacgdo intencional dos assuntos através das possibilidades de
efeitos dpticos e quimicos, assim como a abstragdo, montagem e algeracdo visual da
ordem natural das coisas, a criagdo enfim de novas realidades tem sido exploradas
constantemente por fotografos. (KOSSQY, 2003, p.49)

Com o advento da fotografia, houve grandes mudancas em relacdo ao modo como sao,
hoje, tratadas as artes, como foi observado por Moreiro (2003), pois a fotografia “tomou” a fungao
das pinturas de registro do real. Os artistas tiveram como primeira rea¢do tentar “competir” com a
fotografia, no entanto, com o passar do tempo, a fotografia passou a ser encarada ndo mais como um
concorrente, e sim como um instrumento do qual os artistas podiam se utilizar para produzir arte. Em
suma, anteriormente a fotografia, deu-se o advento da pintura e, posteriormente, o advento do video,
do cinema e dos televisores.

A discussdo em torno da possibilidade de a fotografia tornar-se ultrapassada é
largamente explorada por estudiosos. Alguns autores afirmam que a fotografia esta se tornando
obsoleta, como pondera Machado:

J4 é um lugar-comum dizer que entramos no universo das imagens pods-fotograficas.
A cada novo dia, multiplicam-se em progressdo geométrica as telas de video ao nosso
redor [...] Novas paisagens comegam a acumular-se, novas escrituras se insinuam,
outros cadigos de representagdo nos tomam de salto. (MACHADO in DOMINGUES,
2001, p.45)

No entanto, ha aqueles que se opGem a esse conceito de “processo de extingdo” da fotografia,
defendendo a idéia de que “Basta vocé ver quanto ela é utilizada e das mais variadas maneiras. Ela é
uma linguagem que estd longe de ter chegado a exaustdo.” (BENEDICTO in PERSCHIETTI, 2000, p. 60).

Porém, mais do que a possibilidade do desuso da fotografia, discute-se o dominio da fotografia
digital em detrimento da analdgica. H4, na atualidade, certo dominio da fotografia digital, pois se pode
dizer que seu custo de produgdo é mais baixo em relagdo ao da imagem originada em equipamentos
analdgicos, sem mencionar a inegdvel rapidez com que ela é produzida. No entanto deve-se notar a
“sobrevivéncia” da imagem analégica, Martinelli observa que nao se pode “achar que a fotografia
digital vai derrubar a tradicional. Vocé néo pode dizer: a partir de agora acabaram os filmes, acabou o
papel. [...] Uma coisa ajuda a outra [...]” (in PERSICHIETTI, 2000, p.48).

E natural o advento de novos meios de comunicagao visual, pois a prépria sociedade, o préprio
ser humano e sua forma de pensar se modificam, “assim sendo, a fun¢Go que uma imagem cumpria na
pré-historia nGo é a mesma que cumpre na sociedade contempordnea.” (CAMARGO; COSTA in BONI,
2008, p. 84), logo, as fotos geradas por processos analégicos assumirdo um novo papel, porém, nao
deixardo de ter o seu valor e continuarado sendo produzidas, mesmo que em menor escala.

Juntamente com o avango tecnolédgico e com o desenvolvimento de novos e modernizados
aparelhos fotograficos, foram evoluindo, também, as formas como sdo dispostas as imagens produzidas
por tais equipamentos.

Com o avanco da tecnologia, os processos digitais tornam-se cada vez mais significativos no
contexto da comunicagdo. A internet impera como veiculo de transmissdo de informacgdes por sua
onipresenca, pois uma pessoa, no Brasil, pode ter acesso as mesmas informagcdes no mesmo instante em
gue as tem uma pessoa na China ou em qualquer outra parte do mundo. Isso dificilmente aconteceria
com tamanha facilidade antes do advento da internet. Essa agilidade e dinamismo trazidos pela internet
conferiram grandes mudangas ao cenario da fotografia, pois, da mesma forma que noticias e e-mails
sdo trocados, quase que instantaneamente, as fotografias também passaram a dispor dessa rapidez.

Ao desenvolver esses modernos aparatos tecnoldgicos, talvez o homem ndo tenha se dado
conta das mudancas que seriam trazidas em decorréncia de tais inventos. Nesse sentido, Frdes ressalta
que:

[...] damesma forma como a criatividade inventiva do homem gera novas ferramentas
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tecnoldgicas, e modifica constantemente os instrumentos que inventa, existe um
efeito inverso: a tecnologia modifica a expressdo criativa do homem [...]. (FROES,
2008, p. 2)

O pensamento de Frées traduz, de maneira surpreendentemente objetiva, o que ocorreu com
a fotografia nas uUltimas décadas. A invencao de novos equipamentos e recursos que, de certa forma,
facilitaram o processo de produgdo e disseminac¢do das fotografias, produziu uma série de “efeitos
colaterais”.

Anteriormente, os fotdgrafos dependiam quase que exclusivamente de aprova¢des em galerias
para que pudessem exibir suas imagens, porém, atualmente, embora ainda seja necessario submeter-
se a tal crivo, existem também outras op¢des. Em decorréncia do advento da internet, tornou-se muito
mais facil a exposicdo de fotografias por meio de fotologs, blogs, sites de bancos de imagens (como o
flickr) etc. Qualquer um pode expor suas fotografias por meio da internet, independente da qualidade
técnica, da conceituacdo ou do assunto nelas abordado, e isso conferiu ao produtor das imagens maior
liberdade.

Sobre o fotégrafo

Para que haja fotografia, é necessario que haja o fotdgrafo, afinal, “as imagens ndo falam por
si s6, nds é que nos falamos através delas [...]” (CAMARGO, 1999, p.110).

Para se entender quais os papéis desempenhados pela fotografia na sociedade, é necessario
compreender, também, o papel e a importancia do autor de tais imagens, ou seja, o fotdgrafo, pois
“a fotografia incorpora a assinatura do fotdgrafo que retrata o que acredita ser importante, seja pela
beleza, seja pelo significado atribuido a cena” (PACOLA; LAHAN in BONI, 2008, p.182).

Ao procurar pelo termo fotdgrafo em diciondrios, ndo raro, encontra-se somente a definicdo
da palavra fotografia ou do verbo fotografar. Exemplo disso é a forma como é tratado tal assunto por
Ferreira (2008, p. 416): “fo.to.gra.fia sf. 1. Processo de registrar imagens mediante a agcdo da luz sobre
o filme (1) 2. imagem assim obtida; foto. § fo.to.gra.fi.co adj; fo.té.gra.fo sm.” Mas essa defini¢cdo pode
ser um tanto quanto vaga e evasiva, pois ndo se aprofunda em conhecimentos acerca do assunto.

Muito se discursa e estuda acerca da fotografia, de suas origens, do processo evolutivo por
gue passou e suas fun¢des, porém, como ja foi afirmado, faz-se igualmente necessdrio compreender
o autor de tais imagens, o fotdgrafo. E interessante observar que, em seus estudos, Barthes (1984)
trata do fotdgrafo por meio do termo “Operador”. Tal denominagao pode parecer reduzir o fotégrafo a
um mero operante do aparelho fotografico, bastando apenas que este tenha conhecimentos técnicos
em torno do assunto. No entanto, o termo “Operador” revela-se com um significado completamente
diferente, pois, ao tecer estudos acerca da “Fotografia-segundo-o-fotdgrafo”, o autor o interpretou
como o responsdvel pela esséncia da fotografia, sendo assim, este deixa de ser reduzido a um individuo
cujas maos sdo responsaveis apenas pelo disparador da camera fotogréfica.

O que define, entdo, um fotégrafo, além de suas habilidades técnicas? E muito comum a
expressao “fotégrafo amador” e “fotdgrafo profissional”, mas o que significam, realmente, tais termos?
Kossoy (2003) traz certo esclarecimento sobre esse assunto ao observar que ha fotégrafos que produzem
fotografias atemporais, que serdo tidas como significativas e importantes, independentemente da
época em que sdo analisadas, e ha fotdgrafos que produzem, simplesmente, uma imagem sem maiores
valores.

A partir disso, é possivel analisar o quanto a sensibilidade, o poder criativo e a experiéncia
cultural do autor da foto influenciam no resultado atingido.

Camargo (1999) fazuma analise interessante, ao levantar a questao de que, como qualquer outro
instrumento tecnoldgico, a cdmera fotografica opera de acordo com certos limites e determinacgdes
definidas por seus fabricantes, e tais limitagdes sdo interpretadas/tratadas de diferentes formas, de
acordo com cada fotdégrafo. O autor coloca ainda que,

Para o fotdgrafo incidental, estes limites soam como orientagdo para a busca da foto
ideal: focada, iluminada e congelada. Mas para aqueles que operam no do campo
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das imagens expressivas ou experimentais, o trabalho é justamente o de readequar
as imposicoes dos aparelhos, subverter a prescricdo técnica oriunda das cameras,
de seus ajustes (subverter o software) e dos materiais de tal modo que a expressao
e a identidade fluam libertas e constituam em estilos. (CAMARGO, 1999, p. 222)

O envolvimento do fotégrafo com o assunto fotografado é de grande relevancia, pois, “se
fotografar é conferirimporténcia a algo que atrai nosso interesse, entdo o respeito pelo que fotografamos
é compreensivel e indispensdvel” (FELIZARDO in PERSCHIETTI, 2000, p.144), sendo assim, além de
fotdgrafo, deve-se ser, também, um eterno estudioso acerca dos assuntos abordados nas produgdes
fotograficas. Pode-se, entdo, cogitar que uma das diferengas entre o amador e o profissional reside em
seu grau de consciéncia sobre o seu préprio trabalho.

O que difere um do outro, de qualquer forma, ndo exclui nenhuma das partes, seja amador ou
profissional, o fotégrafo deve

[...] testemunhar, assistir, enxergar, divisar, distinguir, perceber, percorrer, encontrar,
observar, deduzir, construir, imaginar, fantasiar, examinar, investigar, calcular,
prever, ponderar, considerar, julgar, reconhecer, contemplar, mirar... (FIRMO in
PERSCHIETTI, 2000, p.106).

Resultados e Discussoes

A fotografia possui um longo histdrico, pois a camara obscura foi evoluindo até chegar aos hoje
tdo comuns, aparatos tecnolégicos digitais. Concomitante a evolugdo do equipamento fotografico,
houve um desenvolvimento e uma modificacdo do proéprio fotégrafo e de suas produgdes.

Para se investigar o cenario evolutivo da fotografia contemporanea, foram utilizados, como
instrumento de pesquisa, dois questionarios, um (quantitativo) direcionado a sociedade geral, e outro
(qualitativo), direcionado apenas aos fotdgrafos profissionais. A utilizacdo desses dois instrumentos
de pesquisa objetivou evitar obter-se uma visdo unilateral, seja apenas por parte de leigos, ou apenas
por profissionais. Buscou-se entrelacar os resultados dos dois questiondrios no desenvolvimento da
presente discussao.

O questionario subjetivo foi encaminhado, via e-mail, para 30 profissionais da area, obtendo-
se resposta de 15 pessoas, todos atuantes no mercado de trabalho como fotégrafos profissionais
nas areas social, comercial, artistica, ambiental e jornalistica. Os respondentes residem nas cidades
de Londrina, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Salvador. Buscou-se entrevistar fotdgrafos que produziram/
produzem tanto no formato analdgico quanto digital, j4 que o presente estudo objetiva, sobretudo,
analisar os efeitos da evolug¢do tecnoldgica junto aos fotégrafos e as suas produgbes. O tempo de
profissdo dos entrevistados varia de 6 a 40 anos de experiéncia, sendo a média de 19 anos de atuacgao.
Nas cita¢Oes das entrevistas, para que a privacidade dos entrevistados fosse mantida, os entrevistados
foram enumerados aleatoriamente de 1 a 15.

Ja o questionario de multipla escolha abrangeu, aleatoriamente, a populagdo, ndo havendo
restricGes de idade, género ou grau de escolaridade. O questionario foi distribuido de duas formas, via
e-mail ou entregue e recolhido pessoalmente. Nesse caso o total de entrevistados foi de 100 pessoas.

Tendo em mente que o foco dessa pesquisa é analisar os efeitos da popularizacdo da
fotografia, procurou-se descobrir qual o seu grau de acessibilidade na sociedade contemporanea. Para
isso, buscou-se analisar, por meio do questiondario objetivo, quantos entre os entrevistados possuem
camera fotografica.
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Como se pode observar, 94% dos entrevistados possue camera fotografica, o que sustenta
a teoria de que esta ocorrendo certa popularizagdo da fotografia. Uma vez analisado tal assunto,
procurou-se compreender o quanto a evolugdo tecnoldgica contribuiu para que ocorresse tal
popularizagdo. Para isso, buscou-se saber quantos dos respondentes possuem camera digital.

80 75
70 | Digital
60 -
50 - B Analdgica
40 -
O Digital e

30 1 Analogica
20 1 O Nenhuma
10 - 6

0 -

Nota-se que a maior parte dos respondentes (74%) possui cameras digitais. Dessa forma,
observa-se certa “hegemonia” dos equipamentos digitais em relacdo aos analégicos, podendo-se,
assim, afirmar que o advento do equipamento digital teve grande peso na populariza¢ao da fotografia.
No entanto, deve-se notar, ainda, que ha aqueles que possuem tanto o equipamento analégico quanto
o digital, ou até mesmo, apenas o analégico. Sendo assim, pode-se cogitar que, da mesma forma como
a pintura ndo se extinguiu com o advento da fotografia, é possivel que a fotografia analdgica coexista
com os processos digitais.

Depois de observado que grande parte dos entrevistados tem acesso ao aparelho fotografico,
procurou-se compreender a visdo dos respondentes quanto ao papel desempenhado pela fotografia
na sociedade. As opiniGes quanto ao assunto mostraram-se bastante divergentes.
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Nota-se que grande parte das respostas voltou-se ao carater de registro ou recordagdo/
memoria, contrapondo-se a uma minoria que relaciona a fotografia a um meio de expressdo de
pensamentos. Tal fato traz a luz a questdo de que a fotografia é ainda encarada, pela maior parte da
sociedade, como depositaria da funcdo |Ihe foi concedida em seus primérdios, ou seja, a de retratacdo
fidedigna do “mundo rea

Também se buscou descobrir qual a opinido dos leigos entrevistados em relacdo a possibilidade

19

21

15

16

|II

O uma forma de recordagao

B uma forma de registrar
cenas importantes

O um meio de se expressar
pensamentos

O recordacgéo e registro de
cenas importantes

B recordacao e meio de
expresséo

da fotografia tornar-se obsoleta e, consequentemente, de ser substituida por outras midias.

Nesse caso, a maioria, ou seja, 80% considera que a fotografia ndo vira a ser substituida por

90
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20
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futuro

outras midias, o que contrasta com a opinido de alguns autores citados anteriormente.

Sabendo-se que a sociedade acredita ser a fotografia uma forma de comunica¢do visual
relevante, que ndo vai ser extinta, buscou-se entdo compreender a visdo que esta tem em relagdo a

funcdo do préprio fotégrafo.
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Ao contrario do que se esperava no inicio da presente pesquisa, grande parte dos leigos
entrevistados (83%) considera o papel do fotdgrafo de significativa importancia, atribuindo-lhe a tarefa
de informar, testemunhar, registrar e provocar, na sociedade, reflexdes sobre o assunto fotografado.
Essa atribuicdo confere ao autor das fotografias grande valor perante a sociedade, pois esse deixa de
ser apenas alguém responsavel por registros, para tornar-se influenciador de opinides. O fotdgrafo ndo
é considerado, assim, apenas como o responsavel pelo disparo do botdao de uma camera fotografica.

Como foi mencionado anteriormente, este estudo buscou ndo restringir-se apenas a opinido
da populacdo leiga quanto ao processo evolutivo da fotografia, mas procurou refletir também sobre a
visdo dos profissionais da darea.

Levando em conta o atual “facil” acesso aos equipamentos fotograficos na sociedade,
primeiramente, questionou-se a opinido dos fotdgrafos acerca das diferencas entre os profissionais e
os amadores em relacdo a fotografia. Constatou-se que, para eles, o maior fator de distin¢cdo entre o
amador e o profissional é a exclusividade em relacdo a atividade fotografica.

8 @ O profissional vive da

7 fotografia, enquanto
7 para o amador € apenas
6 1 um hobby

B A remuneracao é a
5 17 diferenca entre o
4 profissional e o amador
3 17 B A experiéncia é o que
2 2 . .

2 diferencia o amador do
. 1 profissional
0 i O outros

Sobre esse assunto, o entrevistado nimero 1 considera que fotdgrafo profissional é aquele
que sobrevive da atividade fotogrdfica. O entrevistado nimero 2 compartilha da mesma linha de
pensamento, ao afirmar que o profissional vive da fotografia, e o amador fotografa simplesmente por
prazer.

Em resposta ao questiondrio, contrariando o senso comum, o entrevistado numero 3 defende
que, por vezes, a producdo fotografica do amador pode superar a do profissional, em certos aspectos
ao afirmar que a unica diferenca entre eles é que um vive, profissionalmente, da fotografia e o outro
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ndo [...] Muitas vezes, por ndo ter o compromisso de ter que vender a foto, o fotégrafo amador da
mais espago para a experimentagdo, para ouvir suas convicgdes e pode desenvolver trabalhos mais
conscientes, sem as “ditaduras do mercado profissional [...]”. O entrevistado numero 10 segue um
raciocinio diferente do defendido pelos demais entrevistados, ao afirmar que [...] ndo é a “quantidade
de fotos” ou “quantos anos”, muito menos o “equipamento” que definem o profissional. [...] Existem
alguns detalhes que ndo se aprende em livros, quanto menos sozinho. E a troca de informagdes que
pode acelerar a evolugdo da técnica e qualidade [...]

Os equipamentos fotograficos vém evoluindo espantosamente nas Ultimas décadas. As
cameras digitais mostram-se cada vez mais compactas e com custos de producdo reduzidos. Como
conseqliéncia desse fenbmeno, pode-se observar certa popularizacdo da prépria fotografia. Tendo
isso em mente, objetivou-se considerar também o olhar do profissional quanto a esse fenémeno de
popularizagdo, cogitando-se a existéncia de certa banaliza¢do da fotografia. Os entrevistados mostram-
se divididos, havendo grande controvérsia em relagdo ao assunto.

8,2
8
8
7,8
7,6 O Sim, ha uma
banalizagao
74 da fotografia
7,2 O Nao, ndo ha
7 banalizagao
7 da fotografia
6,8
6,6
6,4 T

Ao contrario do que se pré-supunha, a forte popularizagdo da fotografia e o seu acelerado nivel
de produgdo nao sdo interpretados, pela maior parte dos profissionais entrevistados, como fatores
gue trouxeram a banaliza¢do da fotografia.

O entrevistado numero 7 vé o fendmeno da popularizagdo da fotografia como positivo: Quanto
mais se popularizar, melhor, hoje se fotografa com cdmeras compactas, celulares, webcams. Alimentar
a prdtica da fotografia é criar motivag¢do, cabe aos profissionais criar produtos e servigos para seduzir
os anseios dos clientes. [...]. O entrevistado nimero 8 corrobora ao afirmar: [...] Quanto mais pessoas
fotografarem melhor, afinal é um modo de expressdo [...]. Em resposta ao questiondrio, o entrevistado
ndmero 6 afirmou que [...] jamais a imagem serd banalizada, popularizada sim. O entrevistado nimero
8 também considera a popularizagdo da fotografia como um fenémeno positivo, chegando até a
observar que com isso [...] democratiza-se o discurso visual [...].

Ja o entrevistado nimero 9 expressa uma visao diferente: Sim, ocorre uma banalizagdo. O Orkut
é um exemplo. Fotos péssimas e fora de foco. Este ultimo é o principio bdsico, informado em qualquer
manual. [...]. O respondente entrevistado nimero 4 também acredita que haja certa banalizacdo da
imagem fotografica. Em relagdo a esse assunto, ele relata que [...] a banalizagdo estd ai, hoje mesmo
recebi uma resposta de uma agéncia dizendo que ndo fariamos mais o trabalho, pois o proprio cliente
fez as fotos (que acredita serem boas) e assim desenvolverd as pegas da campanha [...]. Ainda sobre a
banalizagao das fotografias, o entrevistado nimero 5 afirma: Acho sim que a imagem estd banalizada.
Mas acredito que a saturagdo vai atingir um teto e vai cansar. Hoje, o que se vé é um excesso de
fotografias tratadas e manipuladas ao extremo. E um deslumbramento da tecnologia. Daqui a pouco,
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perde a gra¢a, como brinquedo de crianga.

Como questdo final a ser analisada, levando-se em conta o contexto atual da “era da internet”,
buscou-se analisar o posicionamento dos fotdgrafos em relagdo aos inUmeros meios de veiculacdo
da imagem presentes na midia (fotologs, blogs, sites de banco de imagens etc.) e a facilidade de
exposicdo das fotografias trazidas por esses meios de comunicagdo. Verificou-se que a maior parte dos
entrevistados encara essa facilidade de exposicdo como uma mudanca positiva.

10 9

E Positiva

H Negativa

O E relativo

Sobre esse assunto o entrevistado nimero 3 mostra-se otimista e afirma que: [...] Muita gente
expOe, publica e mostra seus pensamentos, possibilitando uma troca de cultura e conhecimentos cada
vez maior [...].

O entrevistado nimero 4 mostra que ha tanto efeitos positivos quanto negativos em relagao
aos novos meios de exposicdo da fotografia. Para ele, o ponto positivo é visibilidade, estar disponivel
em todos os lugares, para todos. Porém existe a banalizagcdo. Estar em todos os lugares é relativo, pois
que lugares s@o esses? Muitas vezes, é melhor estar em poucos, porém bons enderegos. O entrevistado
ndmero 2 tece um comentario bastante interessante ao afirmar: Acho que é positiva pelo avango
técnico e pela praticidade em termos de criacdo e divulgagdo. Entretanto, fico imaginando como
vamos, eventualmente, separar a boa fotografia da “ordindria” com uma produgéo tdo grande e tdo
descartdvel, na maioria das vezes.

Por fim, em resposta a indaga¢do em relagdo aos efeitos positivos ou negativos trazidos pela
evolugdo tecnoldgica e popularizagdo da imagem, o entrevistado niumero 6 responde a pergunta por

meio de outra indagacdo: daqui a cingliienta anos, como serd a fotografia?

Consideragoes Finais

A evolucdao dos processos de producdo da imagem fotogrédfica, principalmente apds o
advento da tecnologia digital, potencializou/catalisou a populariza¢do da fotografia. Tal popularizagao,
inevitavelmente, trouxe mudangas para os fotégrafos profissionais e suas produgdes, pois, em
tempos em que praticamente todos tém acesso ao equipamento fotografico, e, consequentemente,
produzem fotografias, os profissionais tiveram que passar por certas adaptagdes. Porém, é igualmente
importante pontuar que mudangas ocorrem também sobre o modo como a fotografia é vista e tratada
pela sociedade.

Do ponto de vista daqueles que tém como oficio a fotografia, os assim “intitulados” fotégrafos
profissionais, sdo divergentes as opinides acerca dos efeitos trazidos pela popularizacdo da mesma.
Existe o pensamento de que a popularizagao trouxe fatores negativos, como a desvalorizacdo do oficio
e até mesmo da prépria fotografia. No entanto, hd também os que defendem a ideia de que essa
popularizacdo resultou numa crescente diversificagdo e na troca de informagdes no ambito fotografico,
chegando até mesmo ser possivel falar em democratizagao dessa linguagem visual. De qualquer forma,
0 que se observou ser largamente defendido é o fato de que, devido ao alargamento da producdo
da fotografia, seja por amadores ou profissionais, os fotdgrafos devem elevar a qualidade de suas
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produgdes, ndo sé no aspecto técnico, mas também no estético e conceitual, de modo que possam
criar diferenciais e expressarem o real valor de suas imagens.

Por meio da pesquisa de campo realizada, foi possivel observar que os leigos também tém
conhecimento sobre a importancia da fotografia, pois notou-se uma certa evolugdo sobre o modo
como a sociedade a vé.

Acredita-se que a popularizacdo dos aparatos fotograficos iniciou um novo processo que se
traduz pela democratiza¢do da fotografia. Todos passam a ter a possibilidade e o direito de produzir
imagens fotograficas, o que contribui para a diversificacdo das informacdes e dos discursos visuais,
no entanto, é necessario ndo perder de vista o senso critico e o apreco pelo desenvolvimento de
producbes inovadoras e relevantes, neste cenario de constantes transformacbes no ambito da
atividade fotogréfica.
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