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Resumo

O texto que segue ¢ a exposi¢do de uma proposta de aula introdutdria
a Sociologia de Max Weber (1864-1920), voltada ao aluno do ensino
médio. Por meio do exemplo, indica-se uma possibilidade de exercicio
a ser desenvolvido pelo professor responsavel pela disciplina neste
nivel de ensino. E uma tentativa de auxilid-lo na tarefa de levar aos
alunos a riqueza das contribui¢des weberianas, neste caso, algumas
premissas e conceitos cujos contetidos tém sido, muitas vezes, nega-
dos aos jovens pelo fato de o professor considerar sua explicagdo
muito trabalhosa. S4o utilizados varios exemplos (através de charge,
artigos de jornal e revista) da vida cotidiana que ilustram algumas
daquelas premissas e conceitos.

Palavras-Chave: ensino médio; sociologia; Max Weber.

metodologia weberiana e suas aplicagdes sdo um grande esti-
mulo ao desenvolvimento no aluno daquilo que Wright Mills
chamou de a “imaginago socioldgica”, quer dizer, a capacidade de
compreender como sua vida cotidiana esté ligada a outros niveis mais

! Comunicagdo apresentada em 2002 ao grupo de professores do ensino médio que
ministram aulas de Sociologia e que participam das atividades de capacitagdo
promovidas pelo Laboratério de Ensino de Sociologia, vinculado ao Departamento
de Ciéncias Sociais da Universidade Estadual de Londrina.
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elevados da organizacéo social e aos processos mais globais de toda a
sociedade. O desenvolvimento desta forma de imaginago, permite ao
individuo perceber que os problemas pessoais que tem com o que 0
rodeia estdo ligados a questdes gerais da estrutura social; que a sua
histéria pessoal (biografia) é moldada pelo que acontece a sua socie-
dade (histéria); que, para compreender o que lhe estd acontecendo, os
homens tém de se considerar como simples pontos de intercepgéo da
biografia e da histéria dentro da sociedade (WORSLEY, 1983, p.69-70)
(grifado no original).

As analises de Weber permitem vislumbrar como boa parte das
acdes dos individuos sdo realizadas mirando os outros individuos,
como ha entre eles grande reciprocidade de intengdes e expectativas,
revelando a dimens@o social do comportamento humano. Quer dizer
que podemos compreender as a¢des de outros homens, que elas po-
dem ser desveladas. Parte da metodologia weberiana demonstra que
para conhecer o comportamento coletivo ndo basta considerar a legis-
lagdo que o enquadra, o tipo de Estado que o conforma, tampouco
basta verificar como se da a divis@o entre as classes e quais 0s interes-
ses de classe que as mobilizam. Weber néo ignora que ha forcas exter-
nas, objetivas, que participam da modula¢éo do comportamento huma-
no, como, por exemplo, quando reflete sobre o poder e diz que: “poder
significa a probabilidade de impor a prdpria vontade, dentro de uma
relacdo social, mesmo contra toda resisténcia e seja qual for o funda-
mento dessa probabilidade [...]” (WEBER apud CASTRO, 1997, p.31)
(grifo nosso)

Na sua obra 4 Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo
encontram-se reflexdes que insinuam um Weber que considera funda-
mental a forca de coerg@o das estruturas sociais, bem menos préximo
do método “individualista”, como supdem certas interpretagdes sobre
sua teoria. Escreve, por exemplo, que a “[...] moderna ordem econdmica
e técnica ligada a produgo em série através da maquina, [...] atualmente
determina de maneira violenta o estilo de vida de todo o individuo
nascido sob esse sistema [...]” (WEBER, 1999, p.130-131) (grifo nosso).

Mas observagdes desse calibre n3o seriam sua maior contribui-
¢do a Sociologia. Ao contrario, € aquela parte de sua metodologia que
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atenta mais para a conduta humana concreta e para a participagdo do
individuo na construgdo do comportamento coletivo, ou seja, das rela-
¢Oes sociais, diria ele, que oferece uma riquissima contribuigo ao de-
senvolvimento da “imaginagéo sociolégica”. Weber propde que a So-
ciologia seja capaz de revelar as infengdes que estdo por tras dos
comportamentos dos individuos. E este viés de seu método que mere-
cera aqui algumas anotagdes que intentam explica-lo didaticamente.

Sobre o objeto especial de analise
das Ciéncias Sociais:
o significado da a¢ao humana

De acordo com Weber “[...] o conhecimento dos fendmenos
culturais € inconcebivel, exceto sobre a base da significacfio que as
constela¢des concretas da realidade tém para nds em certas situa-
¢des particulares concretas” (WEBER apud ZEITLIN, 1973, p.132-
133) (grifado no original/tradug@o nossa). Ou seja, o pesquisador das
Ciéncias Sociais se concentra na particularidade caracteristica da re-
alidade em estudo. Mesmo que sejam necessarias proposigdes teori-
cas gerais, pressupostos (por exemplo, “tipos ideais”) sobre os fend-
menos, o que sem divida tem grande valor heuristico, a compreenso
da realidade exige que sua “particularidade” seja revelada. E, quem a
dé ¢ o conjunto de significados que tecem o conteido do fendmeno
em foco. Por exemplo: podemos ter uma teoria geral (uma tipologia,
diria um weberiano) sobre o voto nas sociedades capitalistas, que
pressupde relagdes plausiveis entre posi¢do de classe e voto, sexo e
voto, idade e voto, etc. Apesar de ser indispensavel a uma investiga-
¢do a existéncia desses pressupostos gerais (teoria geral prévia), eles
ndo garantem a compreensdo da realizagdo concreta de uma dada
situagdo eleitoral. Sera preciso ir além do entendimento permitido
pelas formulagdes teodricas gerais iniciais e investigar os significados
concretos e localizados dos votos previstos e/ou dados, conferindo
até onde se aproximam ou se distanciam dos pressupostos gerais, da
tipologia inicial.
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Esse procedimento revela uma valorizag@o dos aspectos quali-
tativos dos fendmenos sociais em relagfo aos quantitativos. Ndo que
Weber ignore a forga das estruturas sociais sobre a acdo dos individu-~
os, ele sabe que um fendmeno social determinado para ser compreendi-
do na sua especificidade exige que sejam revelados os “sentidos”, os
“significados” das a¢des sociais e das relagdes sociais que o estruturam.
Ou seja, o que os individuos “querem”, “almejam”, “desejam”, “vi-
sam”, e quais valores expressam, exatamente, quando direcionam sua
acdo de votar num determinado partido ou personalidade?

Nio bastaria supor, por exemplo, que € bem provavel que o
trabalhador vota no partido dos trabalhadores, que os catdlicos vo-
tem no PHS ou na Social Democracia Crist3, etc. Essa seria uma pro-
babilidade tedrica e até mesmo uma agdo baseada na racionalidade.
Mas s6 a analise individualizada das “inten¢fes” de voto € que po-
deria permitir a verifica¢@o da concretizagcdo dessa probabilidade e
dos possiveis “desvios” em relagdo a ela.

E comum ouvirmos afirmacdes “categéricas” e cheias de cer-
tezas como: “trabalhador vota em trabalhador” ou, “Fulano € o candi-
dato dos evangélicos, o que lhe garante n % de votos”. H4 “forgas
objetivas” (semelhangas de condicdes de vida, de interesses materi-
ais, politicos; afinidade de crengas, influéncia corporativa, entre ou-
tras) que estimulam de fato essas possiveis relagdes. No entanto, ndo
ha garantias de que se realizem absolutamente, porque haveria tam-
bém a presenga de outras incontiveis influéncias e circunstincias
que concorrem para o desenho da direcdo que tomardo os individuos
na escolha de seus atos de votar. Eventos conjunturais podem alterar
aquelas “tendéncias objetivas”; também podem concorrer para isso
alguma circunstincia de comogio geral: uma catastrofe qualquer, a
morte de uma personagem “de expressdo” na conjuntura; uma cam-
panha de marketing eficaz pode, por sua vez, embaralhar aquelas
“tendéncias objetivas”, etc. Quem nfo se lembra do espanto que
tomou a esquerda brasileira em 1989, quando boa parte dos pobres e
miserdveis do pais, os famosos ‘descamisados’, deu preferéncia de
voto para o candidato das classes dominantes, o Sr. Collor de Melo?
Observe o artigo de jornal que segue:

218 Revista MediagGes, Londrina, v.8, n.2, p.215-234, jul /dez. 2003



Nas rodadas de entrevistas,
além do aspecto social, os elei-
tores falaram na necessidade
de uma policia mais bem pa-
ga e preparada. Mas nada é
mais criticado do que a presen-
¢a de Marco Vinicio Petrellu-
7zi na Secretaria de Seguran-
ca. “Ele ¢ a pessoa mais criti-
cada de Sao Paulo,de Aa 7",
diz a socidloga.

Do candidato do PT a go-
vernador, José Genoino, a
maior parte dos eleitores ouvi-
dos o considerou muito ligado
ao Legislativo, sem experién-
cia administrativa. Os entre-
vistados reconhecem, porém,
o esfor¢o do petista para apre-
sentar-se como candidato, ca-
racteristica que nao véem em
outro possivel concorrente, o
também deputado e presiden-

das as classes. Também ¢é co-
mum aos eleitores a idéia au-
mentar o nimero de vagas
nas escolas e de hospitais ¢
postos de saude.

Outra queixa das classes C
e D que passa longe das rodas
deconversa A e B é sobre a ha-
bitacao. Os pobres, em resu-
mo, comentam que tém duas
opeoes: Ou vivemn “amontoa-
dos” em uma tnica casa ou
improvisam barracos para
acomedar apenas a familia.
Ja nas classes de alta renda,
0s assuntos giram ¢m torno
da necessidade de reducao de
impostos, para motivar em-
presdrios e criar emprego.
Boa parte dos entrevistados
defendeu incentivos fiscais do
Estado para atrair novos em-
preendimentos.

LEAL, Luciana Nunes. Pesquisa indica perfil do candidato ideal em SP.
O Estado de S. Paulo, Sao Paulo, 31 dez. 2001.

Ele mostra, através de uma investigagdo de tipo socioldgica,
como aparecem nas expectativas dos entrevistados, tanto a forga das
“condigdes objetivas” (posi¢do de classe, por exemplo), como
possibilidades de associagdes ‘irracionais’ entre “condi¢Ges objetivas”
e expectativas subjetivas, individuais, dos sujeitos. O artigo serve muito
bem para demonstrar a realizagdo, quer dizer, o “funcionamento” da
premissa weberiana quanto a relevancia da “inten¢@o”, do “significado”
dos valores na orientagéo da a¢do humana.

Por outro lado, Weber ndo ignora a necessidade de, apds
“descortinadas as constela¢des concretas de significados-de
determinado evento social”, situa-las dentro de grandes correntes de
tendéncias sociais. Por exemplo, quando pensa a relagdo de influéncia
geral entre a ética protestante e o capitalismo, ele o faz ao mesmo tempo
que tenta compreender como, concretamente e com particularidades,
essa relagdo se deu nos E.U.A, na Inglaterra e especialmente na
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Alemanha, onde teve de conviver, por um tempo mais longo que nos
dois outros paises, com o dominio politico dos latifundiarios e seus
interesses materiais imediatos contrarios aquela ética e as relagdes de
producdo de tipo capitalista.

Acéo social: definicao e exemplo

De acordo com Weber, a Sociologia pode ajudar a compreender
a vida social esclarecendo como os homens organizam suas agdes
sociais. Por “acéo social”, Weber compreende “qualquer agdo que o
individuo faz orientando-se pela acfio dos outros sendo dotada e
associada a um sentido”. Para ele, a “ag8o social”, seria aquela marcada
pelo seu “carater subjetivo”. Dai que interessaria a Sociologia
“compreender a conduta social humana”, revelando explicacdes das
“causas” e “conseqiiéncias” de sua origem. Quer dizer que seriam as
“atitudes” que explicariam a “conduta social” dos individuos. Para
compreendé-la seria preciso descobrir seus “sentidos”, seus “motivos”,
suas inspira¢des e razdes.

O termo “agdo social” refere-se aquele comportamento humano
que revela que o agente o carregou de significados, de sentidos
culturais, como: ressentimento, aspiragdes, esperangas, decepgdes,
sonhos, utopias, repulsas, 6dios, etc. Enfim, tal “ag¢fo social” revela
que os homens, ao contrario das rochas, das plantas ou das maquinas,
pensam, valorizam e sentem. Sdo portadores de “consciéncia”. Quer
dizer que o comportamento humano contém, na maioria das vezes, um
elemento intencional. Assim, o trabalho de observar uma rocha, para a
investigagdo que faz um gedlogo, ¢ bem diferente do trabalho de
observar as agdes humanas realizado por um cientista social. Nesse
caso, ¢ diverso porque os objetos tém diferengas acentuadas. E claro
que o homem também tem comportamentos que exprimem mais
puramente sua condi¢@o de animal, como, por exemplo, aqueles ligados
as reagdes instintivas e aos estimulos fisicos.

Portanto, a a¢fo social,
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[...] ¢ uma agdo que leva em conta, ou € afetada, pela existéncia
dos outros. Envolve a compreenséo ou a interpreta¢o do signi-
ficado do seu comportamento — calculando o que os outros
pensam, sentem ou tentam fazer: projectamo-nos nas mentes
das outras pessoas. E, certamente, eles fazem exatamente o
mesmo em relagdo ao nosso comportamento. Tem-se designado
este processo reciproco por “dupla contingéncia”. De maneira
ainda mais complexa, prevemos o que os outros pensam de nos,
etc. Isto nfio é uma complicagio académica e abstrata. E uma
parte perfeitamente normal da vida quotidiana [...] (WORSLEY,
1983, p.58) (grifado no original).

Os quadrinhos abaixo (Lucy e Charlie Brown) ilustram com
humor e clareza o fendmeno da “reciprocidade de significados” no
comportamento humano.
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WERSEY, Peter. Introdugédo a Sociologia. Lisboa, Dom.Quixote, 1983.

Considerar a importancia do “sentido” na agdo humana implica
em observa-lo nfo sé na iniciativa do homem, na iniciativa de sua a¢éo
individual, mas também consider4-lo como sentido ja objetivado em
institui¢des, na tradi¢do e no costume, capazes de orientar numa mes-
ma diregdo as agdes dos individuos de um grupo. Dai, a religifio e seus
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valores, sua ética, como objeto de estudo para Weber. Ele viu no pro-
testantismo uma “fonte” de valores orientadores do comportamento,
bastante adequada as necessidades da economia capitalista que se
firmava na Europa nos séculos X VIII e XIX.

Acdo social: relevancia pratica

Saber sobre as caracteristicas da “acdo social” torna possivel
desenvolver mecanismos de investigag&o que permitem apreciar a pro-
babilidade do comportamento de uma pessoa ou de um grupo de pes-
soas. Isto €, podemos levantar os “significados”, os “sentidos”, as
motivagdes que parecem inspirar num dado momento e lugar, determi-
nados comportamentos das pessoas e/ou dos grupos. Tais levanta-
mentos podem revelar as tendéncias do comportamento dos individu-
0s e garantir, assim, certo controle e previsdo, servindo tanto para
antecipar situacdes (como a que revela a reportagem da revista Veja
sobre tendéncias do voto, que segue abaixo), bem como para verificar
os “sentidos” que as pessoas ddo a comportamentos que comprome-
tem a “ordem coletiva”. Dessa maneira, torna-se possivel a elaboragéo
de medidas para a alterag@o desses comportamentos (como, por exem-
plo, o caso de pesquisas que buscam revelar “quais os motivos” que
levam alguns jovens a se aproximarem do mundo das drogas).

A matéria ao lado (A carta do eleitor da revista Veja), trata dos
resultados de pesquisas eleitorais que sdo montadas considerando,
também, os pressupostos da teoria weberiana sobre o comportamento
social do homem. Vé-se, entdo, como sio uteis suas teses quando se
pretende conhecer as tendéncias do comportamento do “homem-elei-
tor”. O pressuposto bésico que orienta essas pesquisas € o de que o
“homem d& sentido & sua acfo social: estabelece a conex&o entre o
motivo da agdo, a agfo propriamente dita e seus efeitos” (COSTA,
1987, p.63) Acrescente-se que o “motivo” (o objetivo) que esta por tras
da ag@o social revela o “sentido” dessa ag#o, e esse se revela, por sua
vez, na sua génese social, sempre que o agir de cada individuo leva em
conta a resposta ou reagdo de outros individuos.
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A carta do

eleitor

As pesquisas mostram que pobres,
ricos e classe média gostam mesmo de
obras — por motivos diversos

Hd uma precisio matemdti-
ca na briga dos candidatos
pela preferéncia do eleitora-
do. A um més das eleigdes, os

concorrentes debrugam-se so-
bre grdficos, planilhas e tabelas de
intengdes de volos. Perscrutam os dese-
Jos do eleitorado, escondidos atrds de
vidros espethados. de onde acompa-
nham as conversas de grupos de pes-
S0QS COMUNS que comentam d campd-
rha municipal em troca de um sandui-
che e um refrigerante. E ali, nas pesqui-
sas gualitativas, que se descobre mais
do que a preferéncia do eleitor. E possi-
vel Fﬂﬂnr as_motivagies de seu voto,
avaliar guais _razdes poderiam fazé:lo
mudar _de opinido, descobrir_como
GIQUMENIA € COMO OUVE ATZUMENIOS.
No caso de Sdo Paulo e Rio de Janeiro,
onde hi uma transfusio de votos dos
prefeitos para seus afithados, as pesqui-

28

A Cartado Leitor. Veja, p. 23-30, set. 1996.

sas também tentam mapear guais os pon-
tos dos trabalhos de Paulo Maluf e César
Maia capazes de influenciar o eleitora-
do. A sitagdo, evidememente, interes-
sam os acertos. A oposigdo, oS érros.
VEJA consuftou essas pesquisas e entre-
vistou seus organizadores para explicar
de onde vem a enorme cesta de votos que
os atuais prefeitos estdo legando a Celso
Pina e Luiz Paulo Conde.

Ocfeitotapume .

Paulo Maluf ¢ César Maia espalharam
canteiros de obras pela cidade e acerta~
ram. De acordo com as pesquisas, @ visio
da cidade cheia de tapumes é o tnico
espetéculo eleitoral que provoca alegria
nos eleitores de todas as faixas salaniais.
“O Maluf & obreiro mesmo”, exclamou
um eleitor, de classe média baixa, ouvido
na Zona Leste, em Sio Paulo, hd um
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Adeus, favela

0 Corrego Agua Espraiada, na Zona

Sul de S&o Paulo, tinha suas margens
crivadas de barracos da favela do
Buraco Quente. Na foto aérea &

Maluf ofereceu as familias que
moravam no local abrigos provisérios
ou indenizagbes de até 1 SO0 reais

© caminhfio de para
qualquer fugar do Brasil. Depois de

poucos protestos, 3 000 familias
sairam de S0 Paulo. As demais
foram distribufdas pela cidade

més. “Essa histéria de fazer coisa em
educagdo e em favela é s6 para eleitor
ver: voio nele por causa das obras.” Con-
forme se apura nesses grupos, a obra,

comegar, mostra que a prefeitura
estd trabalhando. Faz bem & imagem do
prefeito, que, gragas a cla, passa a ser
visto como uma autoridade dindmica,
que quer o desenvolvimento da cidade.
Outra vantagem € que o eleitor pode até
perceber que com o dinheiro de um tine}
o prefeito poderia ter feito virios quild-
metros de metrd, mas dificilmente con-
cluird que o tinel € indil, pois ele perce-
be que ajuda a melhorar o trinsito, Isso
faz com que o eleitor da periferia, que s6
anda de Gnibus ¢ apenas conhece um
tdnel iiltimo tipo de fotografia — pois ali
56 se entra de automével —, possa até
gostar da obra. No Rio, 0 efeito tapume
foi enorme. Luiz Paulo Conde subiu para
© topo das pesquisas quando seu padri-
nho César Maia abriu as cortinas de
cbras como o projeto Rio Cidade, com
cartdes-postais instalados em Copacaba-
na, Ipanema e Leblon. Nas pesquisas.
outro trunfo do prefeito César Maia foi a
construgdo da Ligha Amarela, via
expressa de 25 quildmelros que ligard a
Barra da Tijuca, na Zona Oeste, a lha do
Funddo, na Zona Norte, a um custo de
270 milhdes de reais. A Linha Amarela
nem estd pronta, mas o balango das pes-
quisas qualitativas mostra que o simples
fato de ser uma obrm de grandes propor-
goes enche os olhos do eleitorado, que
percebe que ali estd sendo realizado um
investimento importante, ¢apaz de mudar
4 vida de muitas pessoas.

VEJA, 4 DE SETEMBRO, 1996
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Vinculado ao conceito de “ag@o social” estd o de “relagdo
social”. No limite € esta ultima, como objeto, que interessa a socio-
logia compreensiva weberiana, que assim é chamada porque se
preocupa com o “como” acontece a “a¢io social” e ndo com o “por

A2

que” acontece.

A relagdo social diz respeito a conduta de multiplos agentes que
se orientam reciprocamente em conformidade com um conteu-
do especifico do proprio sentido das suas agdes. Na agdo social,
a conduta do agente esta orientada significativamente pela con-
duta de outro ou outros, ao passo que na relagdo social a condu-
ta de cada qual entre multiplos agentes envolvidos (que tanto
podem ser apenas dois e em presenga direta quanto um grande
numero e sem contato direto entre si no momento da agio)
orienta-se por um contetdo de sentido reciprocamente compar-
tilhado (COHN, 1997, p.30).

As “relagdes” sociais sdo a estruturagdo de varias a¢des soci-
ais que se motivam por um mesmo conjunto de significados. Podem
estruturar comportamentos regulares e que se generalizam — por exem-
plo, procedimentos em relagdo a vida conjugal, ou 4 relagio de namoro
— ou conformar-se numa “estrutura particular de relagdes sociais”,
materializando-se em institui¢des particulares — como, por exemplo, a
familia patriarcal, o codigo civil.

A influéncia externa na produgdo dos sentidos da agéo

Na anélise dos significados da a¢@o é importante lembrar as
influéncias exteriores que pesam sobre a a¢do, sobre o comporta-
mento do homem. E preciso perscrutar a “origem”, as fontes dos
significados que orientam, que ddo sentido as a¢des. Ou seja, ndo
basta revelar o contetido dos sentidos das a¢des que organizam
certos comportamentos em relagdo ao consumo ou ao lazer. Seria
preciso também buscar revelar como se originam, como se constréem
esses “sentidos”, esses “desejos”. Atente-se para os dois artigos
que seguem.
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Finan-
cial Ti-
mes, de

Londres, noti-
ciou que a
Young & Rubi-
cam, uma das
maiores agén-

FREI BETTO
Religiao do consumo

que as pessoas
ndo querem ape-
nas o necessario.
Se dispdem de
poder aquisiti-
vo, adoram os-
tentar o supér-
fluo. A publici-

Com olhar devoto, o consu-
midor contempla as capelas
que ostentam, em ricos ni-
chos, os i objctos

fracas a ¢le, temos mais va~
lor aos olhos alheios. O con-
sumismo ¢ a doenga da bai-
xa tima. Um Séao

de

Francisco de Assis ou Gan-

belas sacerdotisas. Quem po-
dc pagar a vista se sentc no
céu-ql em recorre ao cheque

Benz, Adidas, Rolls-Royce,
Calvin Klein ¢ Rolex.

“As marcas constituem a
nova religido. As pessoas se
voltam para clas em busca
de sentido™, declarou um di-
retor da Young & Rubicam.
Disse ainda que essas grifcs

“possuem paixao ¢ dinamis-
MO necessirios para trans-
formar o mundo ¢ converter
as pessoas em sua maneira
de pensar”,

drina de design, no ano pas-
sado realgou o cardter “divi-
no” dessas marcas famosas,
asxlnalando que. aos domin-

A Fitch, consultoria lon-

dhi nio necessitava de ne-
nhum artificio para centrar-
se em si ¢ descentrar-se nos
outros ¢ em Deus.

O pecado original dessa
nova “rcligidio” é que, ao
contrdrio das tradicionais,
ela ndo ¢ altruista, ¢ cgofs-
1a; nio favorece a solidarie-
dade, e sim a competitivida-
de; ndo faz da vida dom,
mas posse. E o que ¢ pior:
acena com o paraiso na Ter-
ra ¢ manda o consumldor

de dnibus, meu valor ¢ infe-
rior ao de quem chega de
BMW. Isso vale para a cami-
sa que visto ou para o relGgio
que trago no pulso. Ndo sou
cu, pessoa humana. que fago
uso do objeto. £ o produto,
revestide de fetiche, que me
imprime valor, aumentando
a minha cotagdo no mercado
das relagdes sociais. O que fa-
ria um Descartes neoliberal
proclamar: “Consumo, loj
existo.” Fora do mercado
ndo hé salvagio, alertam os
novos sacerdotes da idola-
tria consumista.

Essa apropnaqao religio-
sa do

Epm(g A mlw ou ao cul-
to. avor de sua tese, a
empresa evocou dois exem-
lzos. iiesde 1991, cerca de
mil

nos shopping ccnlcrs. tio
bem criticados por José Sa-
ramago em A Caverna. Qua-
se todos possuem Ilnhas av-

mipaas nos parques da Dis-
neyWorld, ¢ estdo virando
moda os féretros da marca
Halley, nos quais sio enter-
rados os motoqueiros fissu-
rados em produtos Halley-
Davidson.

A tese nio carece de 16gi-
ca. Marx j4 havia denuncia-
do o fetiche da mercadoria.
Ainda engatinhando, a Revo-
lugdo Industrial descobriu

tilizadas. Sio os templos do
deus mercado. Neles nio se
entra com qualquer traje, ¢
sim com roupa de missa de
domingo. Percorrem-se os
seus claustros marmoriza-
dos ao som do gregoriano
pés-moderno, aquela musi-
quinha dc csperar dentista.
Ali dentro tudo evoca o pa-
raiso: ndo ha mendigos nem
pivetes, pobreza ou miséria.

cias de publici- dade veio al ou ao credidrio, no
dade do mun- dar o supé purgméno. quem ndo dis-
do, divulgou a a impor-se¢ como de recurso, no inferno.
lista das dez gri- necessério. a safda, entretanto, todos
fes mais reco- A mercadoria, s¢ irmanam na mesa “cuca-
nhecidas por intermedidria ristica” do McDonald's.
45.444 jovens ¢ na relagdo entre A Young & Rubicam com-
adultos de 19 seres h as ias de publici-
paises. Siio clas: dﬂ |d°'°'ﬂ° (pessoa-merca-  dade aos missiondrios que
Coca-Cola (35 oria-p ) pelo mundo reli-
milhdes de uni- passou a ocupar glécs €omo o crisnanL\mo c
dades vendidas 0s polos (merca- “As

a cada hora), Disncy, Nike, doria-p doria). cram das em idéias po-
BMW, Porsche, Mercedes-  Se chego 3 casa de um ami; derosas que conferiam signi-

ficado ¢ objetivo A vida™, de-
clarou o diretor da agéncia
inglesa.

A {é imprime sentido sub-
jetivo a vida, objetivando-a
na prética do amor, enquan-
to um produto cria apenas a
iluséria sensagdo de que,

TR Tr

TN T W

paraa idad,

mente desprovido de todos
03 bens que acumulou deste
lado da vida.

A critica do fetiche da
mercadoria data de oito sé-
culos antes de Cristo, con-
forme este texto do profeta
Isafas: “O carpinteiro mede
a madcira, desenha a lapis
uma figura, trabalha-a com
o forméo ¢ aplica-lhe o com-
passo. Faz a escultura com
medidas do corpo humano e
com rosto de homem, para
que essa imagem es-
tar num templo de cedro.
(...) O préprio escultor usa
parte dessa madeira para es-
quentar ¢ assar seu pao; ¢
também fabrica um deus e
diante dele se ajoclha (...) €
faz uma oragdo, dizendo:
‘Salva-me, porque tu és o
meu deus!™ (44, 13-17).

Da religido do consumo
n#o escapa nem 0O CONSUMO
da uligl-’m apresentada co-
mo um remeédio miraculo-
so, capaz de aliviar dores e
angiistias, garantir prospe-
ridade ¢ alegria, Enquanto
isso, “Ele tem fome ¢ nio
Ihe dio de comer” (Mateus
25, 31-40).

@ Feei Betto, escritor, ¢ aumr do ro-
mance Hotel Bravd (Atica), entre ou-
tros livros

BETTO, Frei. Religi&o do Consumo. O Estado de S. Paulo, Sao Paulo, 21 mar. 2001.
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Cloaca do penta

EUGENIO BUCCH

ONFESS 0 que bebo Coca-Cole. Ao longo da mi-
nha existéncia, devo ter lido a3 entranhas lavadas por
uma Bafa da Guanabara de Coca-Cola. Um oceanode
wmmawmodemu
Ia. Eu obed ‘Beba Coca-Cola™. Bu
bcbo(bu-ﬁoln!émdmmndmdeummdq\n
bebeCoa cdaeq;epdnCou-cdlébeb;doqumpm

4 superi

hadade nos ofe

3 Qmmmeu?l\ms,cum

feccionadas na superindisiria.
um brasileiro, um f2 do Pelé, um cristdo que gostava de rezar

© “Pai Nosso”. Hoje, eu sou um bebedor de Coca-Cola, como
um ralo, como um bueiro, como o Pelé. Por isso a marca da
(‘Ael-Cohmumovnlar porque ela se infiltra nos nossos

erdo ds ecomo

emptcl
do Brasil (e JIA.I"I.L L Jy

mercial em que Pelé aparece
suado, pingando, com 0 uni-
forme do Santos ¢, claro, be-
bendo Coca-Cola. O Pelé be-
be Coca-Cole.

O leitor, telespectador que
& hd de ter visto a peqa em
questdo, A cimers, no come-
o, mostra dois pés calgados

idade, cujo autor eu d hego, faz um trocaditho de
wwmp&.algomo“p&mmqucmwﬂo‘.odu.
¢ assim segue a propaganda que, mesmo ndo sendo samba,
evolui em feitio de oragdo. Surge o rosto do rei, suor no rosto,
Coca nos ldbios. Perfeigo. A mnymh;de(naCohemn
emcena, entio, ¢, i 20", tem
olimmodcumconmlzllmoslopn que tem algo a
ver com paixdo. £ isso ak: a publicidade sc apropria das cores
da bandeira nacional, do Rei do futebol ¢ do “Pai Nosso” para
construir o valor da marca gue, ndo pur acaso, nada tem de
nacional, mem de esportiva e muito menos de catélica. Eisso
aLeuvmom;o,

TN e

perdio da rima em “30”, ell’.inﬂuvh.d-mdaqnanw-
mos. Assim como a Nike, essa of
que fabrica marca, ¢ 30 ténis,
que é uma superinddistria do
imagindrio, ¢ n2o uma empresa
donmodeulpdos.Emm
cado imagindrio superindustrial

que explica parte do gozo experi-
mentado pelo sujeito diante da
“TV: ele v ali 0 sentido (fabrica-
do) do que nio tem sentido, o
sentido de si mesmo. Ele se paci-
fica. O consumo das mercado-
rias comega, portanto, pelo con-
sumo das imagens (das quais o
su}dmpnc'npaﬂnetplhn
si mesmo). E o consumo das
ﬁm@ms.oomosel‘mmbdlw

Aevicdo Gaote Anorass

o o aoe it Mbaitnd v

COMO se ver

nido

marcas,

Voltemos & Coca-Cola, coisa gasosa que eu juro que bebo.
Voltemos no tempo, também. Voltemos a 1957, ano em que
Décio Pignatari, um pioneiro da critica de TV no Brasil, fezo
seu pocma “Cloaca”, superconcretamente subversivo: “beba
‘:mwlalbubemhlbchwwblbeoohmolww
doaca Se adjetis a(fomn dmitid dizer:

i ial, Vol enﬁm,aajnlm que
num(hunoaOunpmﬁvo"BebaCou—Coh entra assim
nos desvios da fé religiosa, do patriotismo, da devocdo a um
rud, nem quie sefa um rei do futebol. B cria seu valor. Como se

bebedores dé Coca-Cola. Bassim e, no entanto, funciona.

§ C ARTAS
n > FElamentivel, maséap lida-  zagdods d babosciratod: ~>  Queria pedir a0 SBT que reprisasse
g debrased sy b . falid, ki anovela“Carrossd”. Acho que ascrian-
¥ destinos. Mas eu gostaria de dizer w.ommd:ﬂcdétahnungmhm ﬁsdzhojcvlososhr'OhBTuGlobo
g queaqui tem gente tio competente Maria Lucia de Souza N tambémp P
5. quantoafnoSul > Anwdmulmleunquesemn- desenhosmatinais.
3 Ademir Lopes, Campina Grande (P8)  tramergulhadaa'TV impede que José Glovana Negrelros, Piracicaba (SP)
A >  Excelente a matéria sobre adiscei-  Pumont, pnndpdmmledcpoxsde ~>  Se, conforme o TV Folha (19/5),
§' min-;lodosnordﬁlin«naTV.liéM “Abril Despedagado”, sejalevadoaele. atéos dublad id: d
5 Fm-lo.mhommuquuumpaﬂn gdes para TV ruins, por g p

et RS 3 R

: TV, &mmpmdtynbahuﬁo.aluah- “Carlos BruniF 820 Paulo(SP)  ael is tempo, ou provid: -

BUCCI, Eugénio. Cloaca do Penta. Folha de S. Paulo, Sao Paulo, 9 ju. 2002.
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Os artigos nas paginas anteriores, do escritor Frei Beto e do
jornalista Eugénio Bucci, tratam de como se poderia perceber a produ-
¢do origindria de certos “gostos”, “desejos” e “significados” para even-
tos e comportamentos dos individuos dos dias de hoje. Para BUCCI ¢
BETTO, a publicidade — item da industria cultural contemporinea — ¢
hoje a principal “fabrica de sentidos e significagdes para a vida” dos
sujeitos, criando e moldando comportamentos. Ou seja, as imagens e
as idéias que ela produz e que s#o assimiladas pelo publico “se conver-
tem em forgas efetivas na histéria”, diria Weber.

0 tipo ideal

Para facilitar a analise de casos concretos de fendmenos sociais e
a possibilidade de compreender suas particularidades a partir da compa-
ragdo com fendmenos parecidos mas situados noutro contexto, ou nou-
tro tempo, Weber propde o recurso de pesquisa reconhecido como “tipo
ideal”. Propde que o investigador social que se dirige a compreensao de
um fenémeno social o faga munido de uma “hipdtese” bem apurada,
“idealmente” apurada, sobre o que seria aquele fendmeno se pudesse
apresentar-se de um modo “puro”, “imaculado” e organizado racional-
mente. Essa hip6tese materializa-se em “quadros iniciais de referéncia”
sobre 0 objeto em estudo, numa “nogéo prévia” que ajudard o investiga-
dor a orientar-se na apreensdo daquilo que realmente “se liga” ao seu
objeto de interesse, evitando que se perca no emaranhado de dados e
varidveis que tocam seu objeto, sem serem, para seu caso, relevantes.

E buscando esse suporte de orientagdo que Weber, quando
visa a entender como o capitalismo moderno se firmou primeiro na
Europa e ndo em outras regides, parte exatamente de uma “defini¢do”
clara do que entende por capitalismo, de uma definigdo que o “tipifica”,
que fornece um “quadro de referéncia” que lhe permite observar a
auséncia daquele tipo de capitalismo na China ou na india, por exem-
plo. E, por outro lado, sua existéncia nos E.U.A e na Inglaterra. Cons-
truiu, desse modo, um “quadro de referéncia” que apresenta o capita-
lismo, na sua forma tipica, como,
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[...] uma organizagdo econdmica racional assentada no trabalho
livre e orientada para um mercado real, ndo para a mera especu-
lagéo ou rapinagem. O capitalismo promove a separagdo entre
empresa e residéncia, a utilizagdo técnica de conhecimentos ci-
entificos, o surgimento do direito e da administragéo racionali-
zados (COSTA, 1987, p.67).

Uma justificativa para o uso do recurso da tipologia da-se, por
exemplo, porque os fatos, os dados, que interessam ao cientista social,
ndo podem ser recolhidos sem a existéncia prévia de uma concepgo com
0 que recebem certa ordem, ganham organizagéo e sentido. Quer dizer, os
fatos ndo se ordenam por si mesmos €, até na mais simples das investiga-
¢Oes, estdo presentes hipdteses tedricas construidas primeiramente no
espirito do investigador. Tais premissas sugerem as espécies de fatos e
dados que o investigador deve procurar e quais delas sdo provavelmente
relevantes ou irrelevantes e podem, por estas razdes, ser aproveitadas ou
desprezadas. Essas mesmas hipdteses teoricas prévias orientam, inicial-
mente, o investigador sobre quais as “causas provaveis” que deve procu-
rar, quais as “conexdes” que valem a pena ser estudadas, etc.

Esse procedimento ¢ bastante evidente nas analises que os
classicos realizaram, como, por exemplo, nas pesquisas feitas por
Durkheim. Este, mesmo quando analisava a tdo conflituosa sociedade
francesa do final do século XIX e inicio do XX, ndo deu importéncia as
contradigdes de classe como uma causa relevante para a gravidade
daqueles conflitos, priorizando, ao contrario, os fatos ligados a pro-
blemas como o do controle social e suas ligacdes com a moral social,
com a solidariedade coletiva, enfim, com a harmonia social. .

Um exemplo mais cotidiano sobre a sele¢do que um olhar munido
de uma preparag@o prévia realiza, € dado pelo policial militar, que na sua
ronda nfo deve olhar a realidade cotidiana como outra pessoa qualquer,
mas sim de forma a procurar indicios que possam denotar a presenca de
delitos. A maioria de nés ndo vé€ o mundo prestando atengfo a presencga de
criminosos potenciais. Mas a fun¢@o do policial o leva a fazer isso mesmo:
procurar elementos “significativos”, como provas, vestigios, sinais, que
revelem delitos ou crimes. Ou seja, nem todos os fatos com os quais se
depara durante sua ronda séo relevantes para o policial, muitas vezes ndo
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sdonem enxergados; importardo, mesmo, aqueles que tenham significado
dentro do “quadro de referéncias” que o move, que o motiva. De certa
forma, o uso do recurso do “tipo ideal” funciona com este objetivo: como
“quadros de referéncia” que iluminam os fatos e dados que s#o relevantes
e os que ndo o sdo, num dado momento, para o investigador social.

Exemplo de “funcionamento”
da agao social e do recurso da tipologia social
na produgao do conhecimento

Podemos, de modo simplificado, pensar no seguinte exemplo:
quando nos preparamos para dar uma aula ou um curso qualquer, lem-
bramos primeiramente do “publico-alvo” ao qual se destina. E muito
provavel que, sabido qual € ele, recorramos as “nog¢des prévias” que
temos sobre esses publicos: sendo alunos do noturno de escola média
da rede publica o grupo, terd determinado perfil, certas caracteristicas
comuns e gerais, que o marcam nas nog¢des do imagindrio mais divulga-
do. Se o publico-alvo é de alunos de colégio privado, cujas mensalida-
des sdo altissimas, também tentamos formular uma “nogao prévia” so-
bre seu perfil de conjunto. Da mesma forma procederemos se o
publico-alvo for composto por professores de Sociologia oriundos do
ensino médio da rede publica, € assim por diante. Essas “nog¢des prévi-
as” acabam por nos fornecer tipologias (“tipos ideais”) sobre esses
publicos. Fornecem-nos “quadros de referéncia” sobre eles, que ser-
vem para orientar a montagem de nossas aulas € cursos.

Porém, normalmente, somos cautelosos quanto a exatiddo destes
“quadros de referéncia” (tipos), sabendo que eles ajudam a conhecer an-
tecipadamente algumas coisas sobre o publico-alvo, mas nem todos os
seus detalhes, as suas particularidades. Por isso, € comum que em seguida
a esse primeiro raciocinio e também a partir dele busquemos informagdes
mais detalhadas, mais minuciosas sobre as pessoas que compdem esse
publico-alvo, tentando levantar (através de uma ou outra conversa infor-
mal, ou mesmo alguns depoimentos) as expectativas de algumas pessoas
desse publico, o que esperam da aula/curso, o que desejam, do que néo
gostam, o que j& sabem sobre o objeto abordado, etc. Procuramos, nesta
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etapa, um refinamento do conhecimento sobre esse publico concreto, o
que exige que caminhemos para além da ‘nogdo prévia’ (da tipologia) que
tinhamos sobre ele, mas que ajudou a posicionarmo-nos e a olharmos
inicialmente, ja com certo cuidado, para nosso publico-alvo.
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Abstract

The following text is the explanation of a suggestion of an introductory
class to Max Weber’s Sociology (1864 — 1920), focused on the Secondary
Education student. TIhrough the example, it is recommended a possibility
of an exercise to be developed by the teacher who is responsible for that
subject matter in this level of education. It is an attempt to help him/her
with the task of introducing the students to the richness of Weber’s
contributions, such as, premises and concepts whose contents have been
constantly denied to these students, due to the fact that the teacher
considers his explanation too laborious. Several examples obtained from
political cartoons, newspaper and magazine articles, based on the daily
routine, are used to illustrate some of those premises and concepts.

Key words: secondary education; sociology; Max Weber.
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Anexo
Para que serve a teoria da a¢ao social ?

Durante uma aula introdutéria a Sociologia de Max Weber, certa
aluna me surpreendeu com uma série de questionamentos a respeito da
capacidade heuristica da teoria da ag#o social, de maneira que me le-
vou a um esfor¢o maior para explica-la através de exemplos. Segue a
transcrigdo do que teria sido, mais ou menos, esse didlogo. Vale a pena
fazé-lo porque € mais uma experiéncia de caminhos possiveis para ini-
ciar uma aula sobre o soci6logo alemao.

Uma aluna, muito arguta, perguntou se a Sociologia podia ‘prever’
como votardo os brasileiros em outubro de 2002.

Respondi que ‘prever’ talvez ndo, mas seria possivel, sim, levantar as
provaveis tendéncias de voto. Principalmente as tendéncias mais
imediatas.

Ela continuou bastante curiosa, e acrescentou que seriam mais
ou menos uns 115 milhdes de votos. Como poderiamos saber o
que se passa na cabeca de cada um? Como saber como cada
brasileiro vai se comportar no cantinho reservado da urna?

Eu disse que ndo precisdvamos questionar cada brasileiro, um por um,
sobre como agiria no dia 3 de outubro e que bastava conhecer a previsao
de comportamento de uma parcela desses 115 milhdes, inclusive apenas
uma pequena parcela. Isso porque a Sociologia sabe que, quando os
individuos agem, eles agem com certo sentido, com certas expectativas,
desejos, utopias, movidos por certos valores, etc. E, o mais instigante é
que determinados grupos de individuos compartilham esses sentidos,
expectativas, desejos e valores, de modo que boa parte de suas agdes, de
seu comportamento, € bem parecida, repete-se.

E ela me questionou novamente: - mas por que comungam as mesmas
expectativas e desejos?

Respondi que a razdo era simples. J4 que vivem em grupos, em
coletividades, torna-se necessdrio que se comportem, que ajam e reajam
de maneira semelhante, garantindo assim a comunicagéo, a troca, o
entendimento, o acerto nas relagdes que mantém. Para os individuos do
grupo saberem como se comportar sem ferir e magoar os demais €
preciso que considerem, quer dizer, que de certo modo prevejam as reagdes
daqueles. Ou, noutros termos, € preciso que ‘vejam a mente’ dos outros
individuos. Para ilustrar essas observagdes mostrei-lhe os quadrinhos do
Charlie Brown (ver texto anterior). Enfim, tém que compartilhar
conteudos parecidos de expectativas, intengdes, motivos e valores. Essa
partilha permite a previsibilidade nas agdes, logo, garantem que se
estruturem relagdes sociais duradouras.
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E o voto do brasileiro? Insistiu a curiosa.

Disse-lhe que no caso do ato de votar revelava-se com toda clareza a
reciprocidade da agdo dos individuos quando estdo em grupos. Na situagdo
de eleigdo, os individuos se baseiam na ag¢do e na opinido de outros
individuos para definir seu voto. Conversa-se com outras pessoas, léem-
se revistas, jornais, vé-se tv, consultam-se pesquisas de opinido, etc. Quer
dizer, o eleitor escolhera como agir na urna tomando como referéncia, e
muito o comportamento ¢ a opinido das outras pessoas. Essa necessidade
de compartilhar opinides cria “correntes de opinido”, “conteudos
compartilhados de opinido” que revelam as dire¢des, os sentidos provaveis
daquelas agdes individuais que se parecerdo bastante nos meios € nos fins.
Dai, munidos de instrumentos de pesquisa, podemos ‘captar’ partes
representativas do conteudo dessas “inten¢des de agdo”, desses “sentidos”
do agir. Por isso ¢ possivel pesquisar as “inten¢des de voto” dos individuos
em dado momento ¢ em determinado lugar.

Sem me dar descanso, desafiou-me a curiosa: - Mas as pessoas
ndo sdo exatamente iguais em muitos aspectos: hd ricos, pobres e
remediados, hd empregados e desempregados, hd homens e mulheres,
letrados e analfabetos, etc. Sendo diferentes, votam do mesmo jeito?
Argumentei que todas as diferengas que ela havia lembrado devem
influenciar também diferentemente nas agdes dos individuos, aproximando
0s que compartilham caracteristicas e distanciando os que n#o as
compartilhasse. Mas que isso também n#o era tendéncia garantida 100%.
Por isso, na tentativa de levantar as “intengGes” de voto, bem como as
tendéncias de qualquer outra situag@o, deveriamos levar em conta essas
‘diferengas’ presentes entre os individuos que queremos conhecer, através
de uma selegdo de amostra que considerasse, por exemplo: renda,
escolaridade, sexo, idade, local de moradia (cidade/campo), religido, etc.
Com esse cuidado poderiamos garantir que o resultado de nossa pesquisa
revelaria ndo sé as tendéncias de voto, mas também como essas tendéncias
variariam de acordo com aquelas diferengas.

Para ilustrar melhor o que eu vinha dizendo, convidei a ‘curiosa’ a leitura
de duas matérias que apresentavam o resultado de pesquisas eleitorais e
que revelavam bem o que discutiamos (1°: Pesquisa indica perfil do
candidato ideal em Sao Paulo ¢ 2°: A carta do eleitor — ver artigo
anterior). A partir dessas duas matérias, mostrei também as possibilidades
de entendimento do comportamento coletivo, levando em conta o
pressuposto da agdo com reciprocidade.

Nio satisfeita, e testando minha resisténcia, a pequena curiosa
avan¢ou em suas diavidas e questionou: - Jd sabemos que dd pra ver
as ‘probabilidades mais proviveis’ das inten¢ées de voto, ou seja, dd
mesmo para prever essas possibilidades mas, falta responder uma divida
importante: quem ou o que fornece essas intencéoes, expectativas, desejos
e valores, para os individuos? E, quem os divulga, distribui, de maneira
que quase todos ficam sabendo mais ou menos como os outros pensam?
Cada um inventa seu conjunto de valores, divulga-o e espera que se
espalhe, sendo assumido pelos outros? Ou seriam as religioes as
produtoras de valores, desejos? Ou a televisido, quem sabe? Ah! Agora
quero saber, como apareceram as primeiras “expectativas”? Como
foram “socializadas”?
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Falei que seria dificil saber sobre a forma das primeiras relagdes sociais
mas que certamente desde esse momento os homens combinaram regras,
fundaram sonhos e desejos, dividiram obrigagdes e compromissos e toda
essa tarefa deve ter-se consolidado como um conjunto de “sentidos” para
a vida que organizavam juntos.

Hoje ndo seria diferente. H4 varias obrigagdes, deveres, compromissos
que os homens formam e mantém durante o tempo e que aparecem, em
boa parte das vezes, materializados nas institui¢des que organizam a
sociedade em que vivem (leis, governo, familia, escola, religifo). Esses
compromissos e obrigagdes sociais giram em torno de “valores” (o que €
certo e errado, bom e ruim) sobre a vida em coletividade e podem
reproduzir-se também por vias n#o institucionalizadas, como os costumes,
a etiqueta, os modos, os habitos,etc.

Quer dizer que, nesta dimensdo da vida, o comportamento do individuo ¢
formalmente previsto, porque ¢ orientado, guiado (o caso do respeito a
lei, € claro, como exemplo). Por certo que ha desvios, mas se os ha ¢
porque ha padrdes de comportamento. Como as instituigdes € os costumes
organizam a vida coletiva dando-lhe direg¢do, uma parte das relagdes
sociais fica institucionalmente orientada, ou seja, uma parte dos
comportamentos estd submetida a esta previsdo.E uma garantia minima
da vida em grupo.

Acontece que, para essas obrigagdes, compromissos e os valores que as
justificam funcionarem, € preciso que os individuos as assimilem, que as
aceitem e as desejem. Isso quer dizer que elas (e ai incluem-se suas
materializagdes: as instituigdes) ndo se mantém se ndo forem ‘realizadas’
pelos individuos. Ao mesmo tempo que se impdem a eles, s6 existem
porque eles as vivenciam individualmente nas relagdes sociais. Se ndo as
desejarem mais, se disserem que ‘ndo véem mais sentido’ nelas, elas se
extinguem. Veja este exemplo: observa-se no Brasil (processo também
comum a alguns outros pafses) que muitos jovens (em algumas regides 4
de cada 10, segundo o IBGE) ja nfo querem viver a vida conjugal como
‘manda’ a santa madre igreja, como reza o modelo social até entdo
vigente (modelo celular burgués), baseado na unido estavel de dois individuos
coabitando o mesmo espago e prometendo-se fidelidade absoluta pelo
resto de suas vidas. Esses jovens tém testado outras formas, outros tipos
de relacionamento que ndo se enquadram neste Gltimo modelito: ter
filhos e crid-los sozinho; “morar” junto mas ndo casar, por exemplo. Vé-
se entdo uma alteragdo na forma e contetido da estrutura familiar que
imperava. Nédo adianta a ‘boa moral e os bons costumes’ espernearem,
ndo adianta a Igreja excomungar, ameagar com a fogueira do inferno.
Neste ponto da mudanga, a coer¢do ja ndo é eficaz, porque os jovens ou
ndo assimilaram a ‘razdo’ para manterem-se naquele modelo anterior ou,
por outras motivagdes, questionam o “sentido” daquela instituicdo e dos
valores e expectativas que a sustentam, pretendendo novos “sentidos”,
novos “desejos”, novos “valores”, logo, novas relagdes sociais. E assim
a dialética instituig@o-individuo/ relagdo social-agdo social.

Impaciente com meus rodeios, ela volta a carga: - Mas e a criagio
de sentidos, hd um momento exato para ela?

Respondi que, como vinha dizendo, talvez ndo dé para achar a hora exata
de nascimento de uma “motivagdo” qualquer para a a¢do humana. Seria
possivel descobrir em que momento exato uma parte dos jovens brasileiros
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resolveu considerar as drogas como um componente importante da sua
experiéncia de juventude? Daria para saber exatamente quando as mulheres
decidiram enfrentar o machismo? Talvez ndo dé. Embora dé para se
aproximar dos inicios dessas novas tendéncias de comportamento, de
suas primeiras manifestagdes, como, por exemplo, é plausivel situar o
marco da explosdo do movimento feminista nos anos 60s, e d4 até para
tentar compreendé-las, tentando desvendar suas provaveis causas, a que
tipo de expectativas responde. Para tanto, teriamos que questionar os
agentes dessas mudangas para percebermos suas intengdes, suas razdes,
seus motivos, como nos propde Weber. E, nesse caso, podemos tentar
vislumbrar se ndo ha causas “externas” as intengdes dos individuos, que
ajudam a explicar o aparecimento e desenvolvimento dessas tendéncias
novas.

Dou mais um exemplo: talvez o movimento feminista ndo tivesse,
inicialmente, a inten¢do de romper, a0 menos, com a estrutura — ja ndo
digo o mesmo quanto ao conteido — do modelo familiar anterior (marido-
mulher-filhos), mas o movimento conseguiu firmar novos espagos sociais
para a mulher ampliando sua autonomia de vida. Esse componente (mais
mulheres no mercado de trabalho; mais mulheres com estudo; mulheres
menos coagidas pelos homens, etc.) pode ter facilitado/estimulado essas
novas experiéncias de vida familiar, nas quais, por exemplo, a mulher
cuida sozinha dos filhos, ‘dispensando’ o homem.

Um mercado de trabalho que abre oportunidades para as mulheres esta, ao
mesmo tempo, favorecendo aquelas novas experiéncias de vida associadas
a maior autonomia sexual. O que quero dizer é que talvez terfamos aqui
uma “variavel causal externa” ao desejo dos agentes das novas
experiéncias familiares. Noutros termos, sem esta variavel poderiam no
ocorrer tais experiéncias na quantidade relevante em que estdo
acontecendo. Nio seria suficiente o desejo, a intengdo, a expectativa das
mulheres por novas formas de organiza¢do familiar se ndo pudessem
dispor, por exemplo, de autonomia financeira, independéncia material
em relagdo a familia e a algum homem.

Ela insistiu, com um ultimo pedido: Mostre-me um exemplo de
produgdo de “sentido” para as ag¢ées, ou de ‘razdes para viver’, que
Sfuncione hoje.

Disse-lhe: vou lhe mostrar uma “fonte de sentidos” para a vida de uma
por¢ao dos individuos que conhecemos. E ¢ uma “fabrica de motivagdes”
bastante poderosa. Pego-lhe licenga para ler dois artigos que apresentam
tal fabrica de valores. Um do Frei Betto e outro do jornalista Eugénio
Bucci (ver no texto anterior).
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