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Resumo

O artigo propde uma reflexao sobre o papel da cultura na reproducao do sistema capitalista, bem como sobre
o processo de mercantilizagdo cultural a partir da revisao bibliografica de importantes expoentes dos
Estudos Culturais e da Escola de Frankfurt. Partindo da problematizagao a respeito do proprio conceito de
cultura, que pode ser compreendido tanto como expressao de um modo de vida construido por um sistema
econdmico, quanto como um elemento constituinte da propria configuracdo da sociedade, este trabalho
propde uma reflexdo processual a respeito de como a cultura tornou-se mercadoria no modo de produgao
capitalista. Sdo apresentadas as mudangas oriundas no campo cultural desde o final do feudalismo até a
emergéncia dos meios de comunicagao de massa, assim como o impacto dessas transformacoes na vida em
sociedade. O resgate dessa trajetéria demonstra, na perspectiva do tedrico Fredric Jameson, que a légica do
capitalismo na atualidade é cultural, uma vez que a mercadoria inundou todos os elementos da vida social,
inclusive a propria cultura.
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Abstract

The article proposes a reflection on the role of culture in the reproduction of the capitalist system, as well as
on the process of cultural commodification based on the bibliographical revision of important exponents of
the Cultural Studies and the Frankfurt School. Starting from the problematization of the very concept of
culture, which can be understood both as an expression of a way of life constructed by an economic system
and as a constituent element of the configuration of society itself, this work proposes a procedural reflection
on how culture became a commodity in the capitalist mode of production. Changes in the cultural field from
the end of feudalism to the emergence of the mass media, as well as the impact of these transformations on
life in society are presented. The recovery of this trajectory demonstrates, in the perspective of the theorist
Fredric Jameson, that logic of capitalism in the present time is cultural, since the merchandise has flooded all
the elements of the social life, including the own culture.
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Introducao

Compreender a maneira como a cultura estd relacionada ao modo de producao
capitalista ¢ uma das chaves para o entendimento do proprio sistema. Tendo em vista essa
perspectiva, este artigo trouxe alguns elementos tedricos, a partir de pensadores dos Estudos
Culturais, da Escola de Frankfurt e de seus estudiosos contemporaneos, para a reflexao acerca
da mercantilizac¢ao cultural.
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O papel da cultura na reproducdo do capitalismo adquire bastante relevancia na
atualidade, uma vez que as mudangas estruturais no sistema capitalista, com destaque para a
reestrutura¢do produtiva e para a implantagdo do neoliberalismo, a partir da década de 1970,
foram acompanhadas por alteragdes significativas na producao cultural. “Dizer produgao de
cultura equivale a dizer produgao da vida cotidiana — e sem isso um sistema econdmico nao
consegue continuar a se implantar e expandir.” (JAMESON, 2001, p. 60). Sendo assim,
compreender a reprodugao cultural significa entender uma das formas de sustentacao do modo
de producao capitalista, uma vez que se trata da reproducao de uma maneira coletiva de viver,
sustentada pelos individuos.

A fim de discorrer sobre a temdtica em questao, este artigo ird abordar inicialmente o
conceito de cultura. Posteriormente, serd feita uma retrospectiva acerca da mercantilizagao
cultural desde o sistema feudal até o capitalismo contemporaneo, enfocando nas instituigdes
culturais e suas transformagoes ao longo do tempo. Por fim, serdao evidenciados os impactos
advindos da transformacao da cultura em mercadoria sobre a vida em sociedade.

A Cultura como elemento material de constituicao da realidade

A caracterizagao do que é cultura, na perspectiva dos Estudos Culturais, em especial de
Raymond Williams (2000), parte da convergéncia de duas concepgdes, a saber: a énfase no espirito
formador de um modo de vida global, que se manifesta em todo ambito das atividades sociais,
mas se evidencia em atividades especificamente culturais, como a linguagem, estilos de arte e
tipos de trabalho intelectual; e a énfase em uma ordem social global no seio de uma cultura
especifica, na qual as manifesta¢des artisticas sao consideradas produto direto ou indireto de uma
ordem primordialmente constituida por outras atividades sociais. Essas concepgdes sao
classificadas como idealista e materialista, respectivamente. Na visao de Williams, existe uma
diferenca de método entre essas duas posicoes, a saber:

[...] (na idealista) ilustragao e elucidagao do “espirito formador”, como nas histdrias
nacionais de estilos de arte e tipos de trabalho intelectual que manifestam, relativamente
a outras instituicOes e atividades, os interesses e valores essenciais de um “povo”; (na
materialista), investigacdo desde o carater conhecido ou verificavel de uma ordem social
geral até as formas especificas assumidas por suas manifestagoes culturais (WILLIAMS,
2000, p. 12).

Ainda que o conceito de cultura compreendido a partir dessas duas concepcoes traga mais
elementos do materialismo, também se agrega a essa concepgao o ponto de vista de que “a “pratica
cultural’ e a ‘produgdo cultural’ ndao procedem apenas de uma ordem social diversamente
constituida, mas sao elementos importantes em sua constitui¢ao.” (WILLIAMS, 2000, p. 12). Dessa
forma, entende-se que as manifestagdes culturais nao podem ser consideradas secundarias num
processo de compreensao da ordem social, mas constitutivas e integrantes da mesma. Para Williams
(2000), a cultura é um sistema de significagdes mediante o qual necessariamente uma dada ordem
social € comunicada, reproduzida, vivenciada e estudada. Nesse sistema, ha uma série completa de
atividades, relagoes e institui¢des, das quais apenas algumas sao manifestamente “culturais”.

A perspectiva de que a cultura nao € apenas um reflexo da ordem social vigente, mas um
elemento constitutivo de sua estrutura € corroborado por Bolivar Echeverria (2010). Ele afirma que a
historia dos sujeitos humanos segue determinado caminho e nao outro como resultado de decisoes
diante de situagOes concretas que sao profundamente determinadas pela dimensao cultural. “La
dimension cultural no sélo es una precondicion que adapta la presencia de una determinada fuerza
historica a la reproduccion de una forma concreta de vida [...], sino un factor que es también capaz
de indudir el acontecimiento de hechos historicos.” (ECHEVERRfA, 2010, p. 23).

Como exemplo da afirmagao anterior, o autor apresenta o caso historico da revolucao
socialista na Russia, em 1917. Esse pais, no inicio no século XX, caracterizava-se pelo atraso
econOmico, social e politico, nao apresentando condi¢des materiais suficientemente desenvolvidas
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para que se pudesse realizar uma revolugao proletdria, a qual foi gestada a partir de outra via. De
acordo com Echeverria (2010), a dimensao cultural da vida social na Russia apresentava um alto
grau de densidade conflitiva — muito maior que em locais da Europa onde as condi¢des materiais
estavam mais desenvolvidas -, e a necessidade da revolugao proletaria foi estabelecida, mesmo
sem o suficiente desenvolvimento das forcas produtivas. Esse fato demonstra que o que somente
poderia ser amadurecido, a principio, a partir de um conflito econdmico e politico proprio de
situagOes capitalistas desenvolvidas, pode ser substituido pelo resultado do amadurecimento de
um conflito cultural em uma situagao subdesenvolvida. Dessa forma,

[...] la dimension cultural de la existencia social no solo esta presente en todo momento
como factor que actia de manera sobredeterminante en los comportamientos colectivos e
individuales del mundo social, sino que también puede intervenir de manera decisiva en
la marcha misma de la historia. La actividad de la sociedad en su dimension cultural, aun
cuando no frene o promueva procesos histdricos, aunque no les imponga una direccion u
outra, es siempre, en todo caso, la que les imprime un sentido (ECHEVERRIA, 2010, p. 24).

O papel da cultura como um dos elementos fundamentais de estimulo ao protagonismo
politico da classe trabalhadora para realizar as transformagdes das relagdes materiais de
producgao também é destacado por Gramsci. De acordo com Simionatto (2009), o pensador
italiano ja apontava, em 1916, no texto Socialismo e cultura, que uma das razdes que possibilitava
as classes dominantes tomar o poder e manté-lo ndo era apenas o uso da forca bruta, mas
também a sua capacidade de difusao de ideias, valores, filosofias e visdes de mundo por toda a
sociedade. Desse modo, a cultura apresentava-se como condi¢do necessaria para um processo
revoluciondrio, pois, entendida de forma critica, pode ser um instrumento de emancipacao
politica das classes subalternas, como afirma Gramsci:

Toda revolugdo foi precedida de um intenso trabalho de critica, de penetracao cultural,
de permeacdo de ideias através de agregados, de homens antes refratarios e preocupados
em resolver dia a dia, hora a hora, os problemas individuais, dissociados dos outros que
se encontravam na mesma situagao. (GRAMSCI, 2004 apud SIMIONATTO, 2009, p. 45)

Tendo em vista a explanacgao a respeito do conceito materialista de cultura, é possivel
afirmar que, além de contribuir para a reproducao da ordem vigente, a cultura também ¢é um
importante elemento de constituigao da realidade.

Com o intuito de aprofundar a maneira como a cultura reproduz o sistema capitalista na
contemporaneidade, sera abordado no proximo item o processo de mercantilizagio dos bens
culturais, principal marca da caracterizagao da cultura na atualidade.

A mercantilizacao cultural no modo de producao capitalista
A transformagdo da producdo cultural autonoma em relagoes mercantis

Para compreender a cultura nos dias atuais e sua estreita relacio com o mercado ¢é
importante resgatar de que maneira as instituicdes culturais foram sendo conformadas
historicamente. De acordo com Williams (2000), em sociedades antigas e estruturadas de modo
aristocratico, o artista era reconhecido oficialmente como parte da propria organizacao social central,
sendo instituido e designado por ela. Como exemplo, pode-se citar a atribuicio que era dada a
determinadas pessoas de serem poetas dos principes ou da nobreza. A fungao especializada de
artista possuia um reconhecimento na propria ordem social.

A partir da modificacdo das condi¢des sociais no periodo feudal, os artistas instituidos
passaram a se tornar ocasionalmente dependentes das familias das cortes, inaugurando a relagao do
patronato, que consistia na sustentacao financeira dos artistas pelas familias nobres. A familia
patrocinadora, no entanto, assumia os custos do artista tanto como uma responsabilidade como
quanto uma honra. “Esse € o comeco de uma transicao das relagdes sociais de uma instituicao
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regular (com seus fatores de troca plenamente integrados e, nesse sentido, coerentes) para as
relagOes sociais de troca deliberada, muito embora nao ainda de troca completa” (WILLIAMS, 2000,
p- 39). Nesse sentido, o artista passou a ser contratado e comissionado individualmente pelas
familias nobres como um trabalhador profissional, o que ¢ um elemento profundamente
diferenciador das etapas anteriores, quando ele constituia, por si s6, uma forma especifica de
organizacao social.

A medida que a sociedade se complexificou, os tipos de patronato direcionavam-se para a
compra direta de obras de arte, conduzindo a produgao artistica para o mercado. Num primeiro
momento, pelas relacdes de patronato, eram oferecidas hospedagem, recompensa e retribuigao
monetdria direta, em alguns casos, para artistas que produziam obras direcionadas para a familia
patrocinadora. Em outros momentos, o patrono oferecia reputagao e protecao social, atuando,
muitas vezes, dentro de condi¢gdes em que a obra era, parcial ou totalmente, oferecida a um publico
pagante, como no caso de teatros publicos. O tipo de patronato que veio a generalizar-se foi o de
oferecimento de apoio inicial, ou estimulo inicial, a artistas que comegavam sua carreira no mercado,
ou que eram incapazes de, dentro dele, sustentar determinado projeto. Essa forma de patronato
pode ser percebida até hoje pelo financiamento de atividades culturais por empresas, que exigem
como contrapartida a divulgacao de sua marca por meio de propaganda nesses eventos ou nos
produtos artisticos.

A caracteristica definidora de todas as relacbes sociais de patronato é a situacao
privilegiada do patrono, ja que ele é quem pode dar ou ndo sua encomenda ou apoio. “As relagdes
sociais especificas desse privilégio provém, naturalmente, da ordem social como um todo; ali é que
os poderes e os recursos do patrono estao arrolados ou protegidos; nos termos crus, ele esta fazendo
o que quer com o que lhe pertence” (Williams, 2000, p. 43). Essa reflexao aponta para a estreita
relagao historica entre a estrutura da sociedade e as manifestagdes de cultura, em especial, da arte, na
medida em que existe uma sustentagdo econdémica e um direcionamento politico e social das
producdes artisticas pela classe detentora dos meios de produgao.

Acompanhando as mudancas na ordem social do modo de produgao feudal para o
capitalista, baseado em relacoes de mercado, as obras de arte passaram a ser concebidas como
mercadorias, ainda que o artista ainda se definisse de outra forma, como um tipo especial de
produtor de mercadorias. A relagao entre o artista e 0 mercado iniciou-se de forma mais simples,
artesanal, em que o produtor independente colocava a propria obra a venda. O produtor era
totalmente dependente do mercado imediato, mas dentro das condicoes deste, sua obra permanecia
sob seu controle em todas as etapas e, nesse sentido, ele podia considerar-se independente.

Em uma fase seguinte da producao de mercadorias, pos-artesanal, o produtor vendia sua
obra nao diretamente, mas a um intermediario distribuidor que se torna, na maioria dos casos, seu
empregador de fato. O produtor também podia vender sua obra a um intermedidrio produtor, o que
caracteriza as relagoes tipicamente capitalistas, pois o intermediario investe na compra de obras
visando ao lucro, tendo relagdes diretas com o mercado. E importante destacar que as reivindicagdes
dos artistas por liberdade na produgao cultural tornou-se mais usual apds a instituicao das relagdes
predominantemente de mercado, uma vez que foi evidenciado que as relagdes sociais do produtor
de arte estavam intimamente relacionadas com os recursos técnicos de produgao.

Ainda que a ordem produtiva geral, no decorrer dos séculos de desenvolvimento do
capitalismo, tenha sido predominantemente definida pelo mercado, e a produgao cultural tenha
sido cada vez mais assimilada as condi¢Oes deste, seria equivocado dizer que a ordem de
mercado generalizada transformou toda a producao cultural em um tipo de produto de
mercado. Houve muitas contestagdes a essa ordem do mercado demonstradas pela produgao
alternativa feita fora dele.

A relacao entre o artista e 0 mercado, no entanto, tornou-se mais critica na ultima fase das
relagdes de mercado, a partir da empresa. “Essa fase esta associada principalmente a avangos muito
importantes nos meios de producdo cultural e, especialmente, no uso dos novos meios de
comunicagao de massa.” (WILLIAMS, 2000, p. 50-51). Na estrutura empresarial, com um mercado
extremamente organizado e plenamente capitalizado, tornou-se normal a encomenda direta de
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produtos venddveis planejados, a qual foi acompanhada pelo crescimento do profissional
assalariado na producao cultural. Dessa forma, ha uma mudanga qualitativa quanto as relagdes
socioculturais mais antigas, conforme explica Williams (2000, p. 52):

A origem efetiva (ainda que por certo nunca absoluta) da producdo cultural esta,
agora, essencialmente situada dentro do mercado empresarial. O volume de capital
envolvido e a dependéncia de meios de producao e distribuigao mais complexos e
especializados impediram, em grande medida, o acesso a esses meios de comunicagao
de massas nas antigas condi¢Oes artesanais, pds-artesanais e, até mesmo, profissionais
de mercado, e impuseram condi¢des predominantes de emprego empresarial.

Dessa forma, as instituigdes culturais passaram a ser parte integrante da organizagao social
geral, ndo sendo mais marginais ou sem importancia como nas fases iniciais de mercado. Por seu
frequente entrelacamento e integracao com outras instituicoes produtivas, sao agora parte da
organiza¢ao social e econdomica global de maneira bastante generalizada e difundida. Para
demonstrar a complexidade das relagdes mercantis e da cultura na atualidade, o préximo item ira
problematizar o desenvolvimento dos meios de producao da cultura, em especial dos meios de
comunicagao de massa, e seu papel na mercantilizagao cultural.

Meios de producio de cultura: da escrita aos meios de comunicagio de massa

Para avangar na compreensao do papel da cultura no modo de produgao capitalista, é
essencial conhecer o desenvolvimento histérico dos meios materiais de produgao cultural.
Independente dos objetivos a que se destina uma pratica cultural, seus meios de producao sao
indiscutivelmente materiais, compreensao essa que evita a polarizacdo equivocada entre o que é
“material” e o que é “cultural”. Trata-se de compreender justamente as relagoes entre esses meios
materiais e as formas sociais dentro das quais sao usados.

As relagdes sociais desenvolvidas a partir de praticas culturais inatas ao ser humano, como
a linguagem oral, a danga e o canto contam com um nivel de complexidade bastante diferente das
relagOes estabelecidas a partir de praticas culturais que exigem o uso ou a transformacao de objetos e
energias materiais nao-humanos. O desenvolvimento de sistemas técnicos complexos de
amplificacao, extensao e reproducao, por exemplo, tornaram possiveis novos modos de relagoes
sociais, entre eles, uma suposta distingao geral entre os que criam e executam e os que sao meros
receptores das praticas culturais, como afirma Williams (2000, p. 91):

A medida que uma cultura se torna mais rica e mais complexa, implicando muito
mais técnicas artisticas desenvolvidas em alto grau de especializagao, a distancia social
de muitas praticas torna-se muito maior, e ha uma série de distingdes, virtualmente
inevitavel ainda que sempre complexa, entre participantes e espectadores nas diversas
artes. Essas importantes distingdes afetam o carater das culturas modernas a ponto de
as relagdes sociais entre artistas e (“seus”) espectadores ou publicos poderem parecer
o tnico tipo a ser considerado.

Compreender a diferenca qualitativa de praticas culturais a partir de determinados meios
materiais ¢ avancar no entendimento de como os modos de vida vao sendo reproduzidos e
alimentados no sistema capitalista. Um exemplo interessante para refletir a respeito dessa questao ¢é
analisar a escrita como um meio material de producao cultural. A escrita, como técnica cultural, é
inteiramente dependente de formas de treinamento especializado, nao apenas para quem a produz,
mas principalmente para seus receptores. Ela ndo parte de uma faculdade inata ou acessivel de
modo geral, pois € uma técnica especializada inteiramente dependente de treinamento especifico.
Conforme Williams (2000), € justamente por esse motivo que, por um periodo muito prolongado, os
problemas mais dificeis nas relagdes sociais da pratica cultural tenham girado em torno do problema
da alfabetizacao. Observa-se que as grandes vantagens da escrita como técnica de expansao de
conhecimentos tiveram como contraponto as desvantagens da especializagao implicita da faculdade
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de recepgao. Apenas nos ultimos 150 anos € que a maioria das pessoas passou a ter um acesso
minimo a técnica da escrita, surgida ha mais de dois milénios, que foi veiculo de referéncia de
perpetuacao da cultura humana. Assim, nota-se que a grande questao é compreender as relagoes
entre a invengao de uma técnica cultural, que pode expandir a cultura restrita a uma minoria para
uma maioria, e suas relagdes sociais reais e possiveis.

Dessa forma, a tecnologia da escrita nao é somente a série de invengdes que dao inicio
ao processo, como um sistema de notagdo grafica, um alfabeto e materiais para sua produgao,
mas o modo de distribui¢ao da obra produzida. “Esse modo de distribui¢ao é por sua vez nao
apenas técnico [...], mas depende de uma tecnologia mais ampla, primordialmente determinada
por relagdes sociais, nas quais se produz a prépria capacidade de ler, que é a verdadeira
substancia da distribui¢ao” (WILLIAMS, 2000, p. 108). Nesse contexto, a imprensa escrita,
embora tenha tornado a distribui¢do técnica mais facil, ndo avangou profundamente na
socializacao do conhecimento ja que as condi¢des de distribuigao social a partir da leitura foram
praticamente inalteradas. A implantagao da cultura letrada, enquanto ainda predominava a
cultura majoritariamente oral, fortaleceu a estratificacao social, indicando que as hierarquias
internas do sistema de imprensa foram amplamente coerentes com as hierarquias sociais mais
gerais, caso contrdrio, nao poderiam ter sido tao eficientes:

As propriedades padronizadoras, regularizadoras e de autoridade tantas vezes
atribuidas a imprensa como um meio [...] s6 poderiam ter efeito social pleno se
tivessem essa ampla coeréncia com os desenvolvimentos gerais nos processos social
e de trabalho, dos quais, contudo, a imprensa ndo era apenas subsidiaria, pois era
uma das formas de tal desenvolvimento (WILLIAMS, 2000, p. 109).

A partir da Revolugao Industrial, no entanto, a alfabetizacdo passou a ser mais
generalizada, sobretudo pela necessidade de conhecimento minimo para a opera¢ao de maquinas e
equipamentos industriais pelos trabalhadores. Dessa forma, as potencialidades da tecnologia nao
puderam ser totalmente controldveis pela classe dominante burguesa, uma vez que a imprensa
escrita também pode ser utilizada para iniciativas de contestagio da ordem por parte dos
movimentos de trabalhadores. Essa questao é fundamental para destacar que, historicamente, as
varias formas de dominagao impostas pela burguesia contaram com intimeras formas de resisténcia
e luta por parte da classe trabalhadora, nao sendo o processo de dominacao burguesa reproduzida
de maneira passiva, ao contrario.

As novas técnicas de reproducdo e circulacdo de imagens e informagOes alteraram
substancialmente as relagoes sociais e as praticas culturais desde os periodos mais remotos até os
dias atuais. Pode-se citar a imagem cunhada em moeda como um exemplo bastante antigo e que foi
um elemento decisivo na expansao das relagoes comerciais e no estabelecimento de novos tipos de
comércio. A reproducao de imagens religiosas e de bustos de reis e imperadores também contribuiu
para o fortalecimento e expansao de determinadas religices e impérios politicos. A partir da
introducao do papel na Europa, no século XIV, as ilustragdes somaram-se a reprodugao de textos, o
que marcou o surgimento da imprensa e da rapida distribuicao grafica. O desenvolvimento, porém,
da reprodugao de imagens a partir da fotografia e, posteriormente, do cinema e da televisao no
século XX, representou uma mudanga profunda no alcance das técnicas de comunicacao. Elas
possuem como caracteristica central sistemas de acesso que sao diretos, pelo menos no sentido de
que sao culturalmente acessiveis dentro do desenvolvimento social normal, sem qualquer forma de
treinamento cultural seletivo. Evidentemente, isso nao significa que essas tecnologias nao estejam
embutidas no sistema econdmico, mas no que se refere ao acesso a partir de uma cultura
predominante oral, a mudanga € bastante significativa, jA que uma parcela muito maior da
sociedade pode ter acesso a essa modalidade de pratica cultural.

Além de expandir a distribui¢do de objetos culturais, as novas técnicas de reproducao de
imagens possibilitaram o estabelecimento de uma mobilidade de bens culturais para relagoes
regulares de mercado. No entanto, ainda que essas novas técnicas exigissem menor especialidade
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para o acesso a elas, as relagdoes de mercado estabeleceram novos tipos de controle de recepgao. Um
deles é a selecdo de bens culturais que serdao produzidos pelo mercado a partir de critérios
lucrativos. Assim, determinados tipos de obras que dao prejuizo serdo, na produgao de mercado,
reduzidas ou nao terdo continuidade, enquanto outros tipos de obra que dao lucro tendem a se
expandir. Na aparéncia, essa seletividade interna do mercado pode ser interpretada apenas como
efeito das escolhas das pessoas no momento do consumo, como se fossem elas que determinassem o
sucesso ou nao de determinados produtos. Entretanto, o que define, em tultima instancia, a
prioridade de determinados produtos é o proprio mercado, que pressiona para reduzir custos, no
momento da producao, ou antes dela.

Outra forma inovada de controle de recepgao é que as modalidades comerciais de selecao
cultural se tornam, de fato, modalidades culturais. Dessa forma, determinadas obras com maior
interesse de mercado sao positivamente promovidas, enquanto outras obras de menor interesse
lucrativo sao abandonadas a propria sorte. Os produtos sao pré-selecionados para reproducao
macica e, embora isso muitas vezes ainda possa falhar, “o efeito geral é um mercado relativamente
organizado, no qual a escolha do comprador foi deslocada para operar, na maioria dos casos, dentro
de uma gama de opgdes ja selecionada” (Williams, 2000, p. 104). E também por isso que, atualmente,
ocorre uma grande rotatividade nos bens culturais que estao em evidéncia, tendo em vista essa
relagio estritamente mercadoldgica. E preciso destacar, no entanto, que os movimentos do mercado
nunca podem ser isolados dos movimentos mais gerais de relagdes sociais e culturais. A entrada, por
exemplo, de novos grupos etdrios, étnicos e de padrdes economicos mais reduzidos na esfera de
consumo implica uma adaptagao do mercado a esses novos segmentos, com o intuito de garantir
sua lucratividade.

A Industria Cultural: o processo mais avan¢ado da mercantiliza¢ao da cultura

As novas tecnologias reprodutivas da cultura também apresentam como nova forma
de controle a propriedade e a geréncia dos meios de comunicagao de massa, que geralmente
nao ¢ exercida por setores ligados diretamente a producao cultural, mas por empresas até
mesmo ligadas a outros ramos da economia. Trata-se do processo mais avangado de
mercantilizacdo cultural na contemporaneidade, que pode ser compreendido a partir do
debate sobre a Industria Cultural.

Para abordar essa questao, ¢ fundamental resgatar uma das principais escolas do
pensamento social que problematizaram e denunciaram a total integracao da produgao
cultural a esfera do mercado. A Escola de Frankfurt, cujos principais expoentes foram Theodor
Adorno e Max Horkheimer, cunhou a expressao Industria Cultural para designar o sistema de
reproducao ideoldgica estabelecido pela ascensao dos meios de comunicacdo de massa em
meados do século XX. A partir da introducao desses instrumentos midiaticos, houve uma
alteracao nas relagdes de dominagao estabelecidas pelo sistema capitalista, uma vez que foi
aprofundada, intensificada e complexificada a maneira como os valores do sistema sao
reproduzidos socialmente. De acordo com os autores, por meio da Induastria Cultural, “a
violéncia da sociedade industrial opera nos homens de uma vez por todas” (ADORNO;
HORKHEIMER, 2007, p. 17).

Uma das principais caracteristicas da Industria Cultural é seu carater de sistema com
grande coesao interna. “Filmes, radio e semandrios constituem um sistema. Cada setor se
harmoniza em si e todos entre si” (ADORNO; HORKHEIMER, 2007, p. 7). Esse sistema
caracteriza-se pela mercantilizacdo de todas as iniciativas culturais, sendo que expressdoes num
primeiro momento artisticas passaram a se autodefinirem como industrias, como o cinema e o
radio. Na opinido dos autores, a racionalidade técnica é a racionalidade da propria dominagao
na sociedade contemporanea, uma vez que a justificativa para a estandartizacao dos produtos
culturais era justamente a inevitavel imposi¢ao de técnicas de reproducdo para atender a
necessidades de um publico de milhares de pessoas. Contudo, é importante observar que a
técnica da Industria Cultural so chegou a estandartizacao e producao em série, nao por uma lei
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do desenvolvimento da técnica enquanto tal, mas devido a sua fungdo na economia
contemporanea. Pela Industria Cultural, os bens culturais passaram a ser mercadorias, mas de
uma maneira diferente do que havia sido desenvolvido até o momento: o lucro passou a ser o
principio exclusivo da produgao cultural, como afirmam Adorno e Horkheimer (2007, p. 61-62):

[...] (a arte) é um tipo de mercadoria, preparado, inserido, assimilado a produgao
industrial, adquirivel e fungivel, mas o género de mercadoria arte, que vivia do fato de
ser vendida, e de, entretanto, ser invendavel, torna-se — hipocritamente- o absolutamente
invendavel quando o lucro nao é mais s6 sua intengao, mas o seu principio exclusivo.

Dessa maneira, a producao dos bens culturais passa a ser norteada essencialmente pelo
lucro. Como exemplo, os autores abordam a classificagao indicativa de filmes para determinados
segmentos sociais. Em sua visao, o fato de a Indutstria Cultural oferecer ao ptiblico uma hierarquia
de qualidades em série serve somente para organizar quantitativamente a categoria de produtos
de massa pelos ramos mais lucrativos. “Distingdes enfaticas, como entre filmes de classe A e B, ou
entre histdrias em revistas de diferentes pregos, nao sao tao fundadas na realidade, quanto, antes,
servem para classificar e organizar os consumidores a fim de padronizad-los.” (ADORNO;
HORKHEIMER, 2007, p. 11). As qualidades e desvantagens dos produtos culturais serviriam
apenas para manifestar uma aparéncia de concorréncia e possibilidade de escolha.

A alteragao profunda no carater da producao de bens culturais pela Indutstria Cultural
também trouxe mudancas significativas no contetido ideoldgico desses produtos. Segundo
Adorno e Horkheimer (2007), a reprodugao exata do mundo tal qual ele se apresenta € um dos
principais critérios ideoldgicos para a producdo cultural. “Quanto mais densa e integral a
duplicacdo dos objetos empiricos por parte de suas técnicas, tanto mais facil fazer crer que o
mundo de fora é o simples prolongamento daquele que se acaba de ver no cinema”
(ADORNO; HORKHEIMER, 2007, p. 15-16). Nessa forma de producao cultural, nao ha
margem para a fantasia e pensamentos do espectador, uma vez que, em se tratando de filmes,
sao feitos de modo que sua apreensao adequada exige, por um lado, rapidez de percepgao e
capacidade de observagao; e por outro lado, é feita de modo a vetar, de fato, a atividade
mental do espectador, se ele ndo quiser perder os fatos que rapidamente se desenrolam a sua
frente. Os momentos de diversao no capitalismo estao separados da percepgao critica da
totalidade social, como demonstra Adorno e Horkheimer (2007, p. 41):

Divertir-se significa estar de acordo. A diversao é possivel apenas enquanto se isola e
se afasta da totalidade do processo social, enquanto se renuncia absurdamente desde o
inicio a pretensao inelutavel de toda obra, mesmo da mais insignificante: a de, em sua
limitagdo, refletir o todo. Divertir-se significa que ndo devemos pensar, que devemos
esquecer a dor, mesmo onde ela se mostra. Na base do divertimento planta-se a
impoténcia. E, de fato, fuga, mas ndo, como pretende, fuga da realidade perversa, mas
sim do ultimo grao de resisténcia que a realidade ainda pode haver deixado.

Outra especificidade da Industria Cultural é que seus produtos podem ser consumidos
mesmo em estado de distragao, nos momentos de lazer e de diversao. De acordo com Adorno e
Horkheimer (2007), a Indtstria Cultural subordina todos os ramos da producao espiritual com o
objetivo de ocupar — “desde a saida da fabrica a noite até sua chegada, na manha seguinte, diante
do relogio de ponto” (ADORNO; HORKHEIMER, 2007, p. 23) - os sentidos dos homens com a
logica da alienacao do espago de trabalho. Ha um aprisionamento do corpo e da alma dos
trabalhadores pelas instituicoes do capital, o que significa que o tempo livre do trabalho esta, na
verdade, acorrentado ao tempo do trabalho, pois “nem em seu trabalho, nem em sua consciéncia (as
pessoas) dispoem de si mesmas com real liberdade” (ADORNO, 2007, p. 103). Da mesma maneira
como a forca de trabalho tornou-se mercadoria e o trabalhou coisificou-se, aquele estado que deveria
ser o contrario da coisificagao — o tempo livre — também foi coisificado. “Neste prolongam-se as
formas de vida social organizada segundo o regime do lucro” (ADORNO, 2007, p. 106).
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Para Adorno e Horkheimer (2007), a ldgica do trabalho é vivenciada pelas pessoas
também no momento da diversao. O espectador nao deve ter autonomia no pensamento, sendo
evitada qualquer conexao légica que exija um esforco intelectual. Um exemplo de produgao
cultural analisada por Adorno e Horkheimer e que confirma a adequagao a légica do trabalho
no capitalismo sao os desenhos animados, em especial, do Pato Donald. Além de habituar os
sentidos a um ritmo frenético de velocidade de acontecimentos — muito semelhante ao ritmo
fordista de trabalho na fabrica -, o desenho repete a mensagem de que os maus tratos e o
esfacelamento da resisténcia individual € a condi¢do da vida nesta sociedade. “Pato Donald
mostra nos desenhos animados como os infelizes sao espancados na realidade, para que os
espectadores se habituem com o procedimento” (ADORNO; HORKHEIMER, 2007, p. 33).

Outra produgao de sentidos com que trabalha a Indtstria Cultural é a frustragdao
permanente. Grande parte das obras culturais mercantilizadas atua com a perspectiva de que
nunca se chegue ao que se deseja. “Oferecer-lhes uma coisa e, a0 mesmo tempo, priva-los dela
¢ processo idéntico e simultaneo. Este € o efeito de todo aparato eroético” (ADORNO;
HORKHEIMER, 2007, p. 37). Conforme os autores, a mistificacdo realizada pela Industria
Cultural nao estd no fato de que ela manipula as distragdes, mas que ela estraga o prazer. No
ambito social, a frustragdo esta subliminarmente relacionada a incapacidade de se promover e
se realizar uma transformagao na estrutura da sociedade, dando a sensagao ao espectador de
que nao € possivel opor resisténcia ao sistema.

Na visao dos autores, a cultura sempre contribuiu para domar instintos revoluciondrios,
bem como os costumes barbaros. No entanto, a cultura industrializada acrescenta algo novo no
papel da cultura: ela ensina e infunde a condi¢ao em que a vida desumana pode ser tolerada. “As
situagOes cronicamente desesperadas que afligem o espectador na vida cotidiana transformam-se
na reproducao, nao se sabe como, na garantia de que se pode continuar a viver.” (ADORNO;
HORKHEIMER, 2007, p. 53).

E importante destacar que o texto do qual se extrairam as principais caracterizagoes
acerca da Industria Cultural — A indiistria cultural: o iluminismo como mistificacio das massas - foi
publicado, em 1949, por Adorno e Horkheimer. Vinte anos apds essa publicagao, Adorno publica
no texto Tempo livre uma ponderacao acerca dos efeitos da Industria Cultural. Ele afirma que “as
pessoas aceitam e consomem o que a industria cultural lhes oferece para o tempo livre, mas com
um tipo de reserva [...] Talvez mais ainda: nao se acredite inteiramente neles” (ADORNO, 2007,
p. 116). O autor pondera que ainda ndo se alcangou inteiramente uma integracao entre
consciéncia e tempo livre, uma vez que uma sociedade cujas contradi¢des fundamentais
permanecem inalteradas também nado poderia ser totalmente integrada pela consciéncia. Porém, a
influéncia da Industria Cultural nao ocorre tao sem dificuldades e resisténcia do publico, como
uma analise ligeira da primeira obra sobre o tema poderia indicar.

Com o intuito de refletir a respeito da atualidade do conceito de Industria Cultural,
Gabriel Cohn (1998), contextualiza o surgimento desse termo. Quando citado pela primeira
vez, na obra Dialética do Esclarecimento, tratava-se de “um aguilhao para ferir o pensamento
convencional mais do que uma lupa para ampliar o que esta a vista” (COHN, 1998, p. 12). O
pensamento da Escola de Frankfurt tinha por objetivo formular uma critica imanente da razao,
questionando o avango linear dos processos histdricos. Esses pensadores avaliavam que a
histéria também contava com momentos de regressao e que as experiéncias nazi-fascistas eram
as formas concretas desse fenOmeno. Diante desse contexto, era necessario desenvolver um
pensamento tedrico que compreendesse a regressao da razao, que se exprimia principalmente
nas formas abertas de barbdrie vivenciadas naquele momento. Para isso, esses teoricos
exercitaram formas mais refinadas de percepgao da dinamica ideologica do que os classicos do
marxismo tinham chegado a fazer, como reitera Cohn (1998, p. 14):

E portanto para as formas aparentemente mais inofensivas de conduta da vida no
mundo contemporaneo que se deveria dirigir a atengao, em busca do que nelas possa
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haver de regressivo — especialmente quando se apresentam como formas progressivas
de satisfagao dos desejos mais espontaneos de homens e mulheres livres para escolher.

Por isso, o foco de pesquisa e andlise dos frankfurtianos foi voltado para a producao
simbdlica, na forma da cultura ou no mero entretenimento. Na critica a sociedade da época,
eles apontam a regressao tanto da industria quanto da cultura, na medida em que “na
industria cultural nem a industria é inteiramente industria (nao se trata simplesmente de
“cultura industrializada”) nem a cultura é inteiramente cultura (porque fica comprometido o
que tem de auténomo na sua produc¢ao” (COHN, 1998, p. 15). Pela indtstria cultural, o que
aparece como cultura circula como mercadoria. Dessa forma, os produtos culturais ndo tém
como ser cultura, uma vez que sao produzidos e difundidos como se fossem mercadorias. Essa
¢ a questao fundamental para a Escola de Frankfurt, nao o fato de que a cultura tenha sido
“amesquinhada”, “pervertida” ou “aviltada” pela Industria Cultural; ndo se trata de uma
questao apenas de “queda de qualidade de contetdo”, mas da forma como é feita a producao
de cultura no capitalismo. E importante registrar a ressalva feita por Cohn (1998) de que seria
precipitado afirmar que, nas condi¢des da Industria Cultural, os produtos culturais se
reduzam puramente a mercadorias, anulando-se a especificidade cultural em proveito da
especificidade industrial. No entanto, hd uma clara tensao entre a autonomia da produgao
cultural e o cardter mercantil dos bens culturais que nao tem como ser solucionada.

O conceito de Industria Cultural chama a atencdo para a condi¢do de produto da
cultura, sendo o modo de producao a questao mais importante. A origem do termo, de acordo
com Cohn (1998), partiu de uma resposta direta ao conceito de cultura de massas, que
pressupunha que o desenvolvimento dos meios de comunicagao significava mais cultura ao
acesso das massas. Os frankfurtianos deslocam sua atencao justamente para o modo como
estavam sendo produzidos esses bens culturais e sustentam que uma relacdo de cultura
verdadeiramente democratica com as massas nao tem a ver com a adulacao de seus gostos e
preferéncias, mas com o desmascaramento “do engodo a que sao submetidas ao serem postas
ideologicamente como sujeitos de um processo que precisamente so se sustenta como tal porque
elas nao tém como contesta-lo e como disputar a condicao de sujeitos de fato” (COHN, 1998, p.
19). Dessa forma, ha uma concepcao democratica intrinseca ao conceito de Industria Cultural na
medida em que ndo sao as massas que devem ser repudiadas pelo engodo ideoldgico, mas as
condigoes que forjaram tal engodo.

Na visao de Cohn (1998), ha duas teses decisivas para a formulagao do conceito de
Industria Cultural que confirmam sua atualidade. A primeira delas é de que a Industria Cultural
constitui-se num sistema, o que significa que nenhum dos seus ramos pode ser considerado
isoladamente, fora da rede de referéncias cruzadas que se constroi entre eles. Por essa
perspectiva, compreende-se que ha uma articulagao crescente entre todos os ramos de um
empreendimento produtor e difusor de mercadorias simbolicas sob o rotulo de cultura, de tal
modo que o consumidor se encontre cercado de maneira cada vez mais cerrada por uma rede
ideoldgica com crescente consisténcia interna.

A outra tese ¢ de que o processo cultural que se da sob a Industria Cultural é
multidimensional, sobretudo no sentido de que atua em multiplos niveis da percepcao e da
consciéncia dos consumidores de seus produtos, ou seja, a partir de relagdes calculdveis entre
determinados estimulos emitidos e as recep¢des ou condutas dos receptores. Conforme Cohn
(1998), nao se trata de mera “manipula¢do”, mas de uma modalidade especifica de entidades
simbdlicas multidimensionais, produzidas e difundidas segundo critérios prioritariamente
administrativos, relativos ao controle sobre os efeitos no receptor e nao segundo critérios
prioritariamente estéticos, relativos as exigéncias formais intrinsecas a obra.

Além dos pontos centrais do conceito de Indtstria Cultural resgatados por Cohn (1998),
esse autor afirma que outras tendéncias foram também confirmadas, como a expansao em escala
da producdo cultural, a concentracio do controle sobre o processo cultural no ambito das
exigéncias da producao rentavel ainda que em nome da suposta soberania do consumidor e a

148 MEDIACOES, LONDRINA, V. 24 N. 3, P. 139-152, SET.-DEZ. 2019



prevaléncia de critérios empresariais e administrativos. Houve, no entanto, uma complexificagao
no que tange a recepcao dos bens culturais por parte dos consumidores. Confirmando as
tendéncias expressas no pensamento mais maduro de Adorno, os consumidores nao reagiriam tao
passivamente ao império das grandes organizagoes da Industria Cultural, podendo efetuar selegdes
no interior da massa de material simbolico oferecido no mercado cultural e submeter o material
selecionado a interpretagdes eventualmente diferentes daquelas esperadas pelos controladores de
sua producao e difusdo. O alcance global das redes de comunica¢ao em grande escala nao elimina
as heterogeneidades locais, mas as refor¢a como segmentos diferenciados do mercado.

Tendo em vista essa nova situagado, é preciso compreender a maneira como a Industria
Cultural age diante desse contexto. De acordo com Cohn (1998), os modos diferenciados de
resposta aos produtos culturais que circulam em grande escala sdao incorporados pela prépria
Indastria Cultural na rodada seguinte do processo de produgdo, sempre que se revelem de
alguma importancia:

[...] a dimensdo essencial aqui nao € a capacidade de homogeneizar ou indiferenciar o
mercado, mas sim a capacidade de manter a iniciativa no processo, planejando cada
etapa com base no que se observou na anterior; coisa que certamente s6 pode ser feita
pelo lado da produgao e do controle sobre a circulacao dos produtos (principalmente
mediante o monitoramento e a segmentacao dos mercados) (COHN, 1998, p. 24).

A vigéncia do pensamento da Escola de Frankfurt também pode ser identificada a partir
de diversos elementos que apontam para a compreensao da degradacao da cultura na atualidade,
na visao de Robert Kurz (1998). De acordo com o autor, a “economia totalitaria” vela para que
nenhum ambito na vida social esteja fora do objetivo da maximizagao dos lucros, inclusive a
cultura, que foi profundamente degrada pelo capitalismo. Uma primeira forma de degradagao
consistiu na desvinculagao da produgao industrial das demais esferas da vida, o que relegou a
cultura a uma atividade supra-econdmica, como se fosse um simples subproduto da vida, banida
para o chamado “tempo livre”. A cultura transformou-se num assunto pouco sério, num mero
“momento de descanso”. Justamente a partir dessa cisao entre tempo para a cultura e tempo para
o trabalho é que o capital submeteu também o primeiro a sua logica empresarial. A segunda
forma de degradagao da cultura ocorreu pela sua industrializagao, pela dominagao do capital
sobre a esfera imaterial da vida, que se intensificou profundamente no decorrer do século XX,
conforme menciona Kurz (1998):

[...] se, num primeiro instante, os bens culturais eram compreendidos apenas
superficialmente e “apres coup” como objetos de compra e venda pela logica do
dinheiro, no decorrer do século 20, a sua prépria produgao passou a depender cada vez
mais, de forma a priori, de critérios capitalistas. O capital ndao queria mais ser apenas o
agente da circulacao de bens culturais, mas dominar todo o processo de reprodugao.
Arte e cultura de massas, ciéncia e esporte, religido e erotismo cresceram de produgao
como carros, geladeiras ou sabdes em po6. Com isso, os produtos culturais também
perderam sua “autonomia relativa”.

A terceira forma de degradacao da cultura relacionou-se ao fato de que a producao
dos bens culturais s6 poderia ocorrer como forma de produgao de capital. O autor afirma que
no periodo do Estado de Bem-Estar Social, em alguns paises, e do socialismo real, em outras
localidades, o financiamento estatal para as iniciativas culturais reduziram a perda relativa de
autonomia na producao de bens de cultura, uma vez que havia subsidios ptiblicos para isso.
Entretanto, com o advento do neoliberalismo, os investimentos privados tomaram lugar dos
incentivos estatais, inaugurando a quarta forma de degradacdao da cultura: as produgoes
culturais passaram a depender, quase que exclusivamente, de financiamentos privados. Dessa
forma, fica a critério do mercado o investimento em determinados ramos em detrimento de
outros, o que pode ser exemplificado pelas distor¢des em termos de financiamento para
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jogadores de futebol e para produtores de critica e reflexdo. Os impactos dessa situagao podem
ser percebidos na baixa qualidade dos produtos culturais. “Miseravelmente pagos,
socialmente degradados e difamados, os trabalhadores da cultura e da midia produzem, é
obvio, bens igualmente miseraveis” (KURZ, 1998).

Os impactos da mercantilizacdo cultural na vida em sociedade

As modificagdes no ambito da cultura a partir de sua mercantilizagao no século XX,
anunciada pelos autores frankfurtianos e reiterada por autores contemporaneos, provocaram
profundas modificagdes na vida em sociedade, o que contribui para a compreensao do atual
momento histérico. O avango na produgao de bens culturais, sobretudo em termos de imagens,
fez com que a sociedade se configurasse como a sociedade do espetaculo, de acordo com Guy
Debord (1997, p. 13), na qual “tudo que era vivido diretamente tornou-se uma representacao.” O
espetaculo ndo seria um conjunto de imagens, mas uma relagao social entre pessoas, que passou a
ser mediada por imagens; “é o capital em tal grau de acumulagdo que se torna imagem”
(DEBORD, 1997, p. 25).

O espetaculo na sociedade contemporanea corresponde a uma fabricagao concreta da
alienagao, uma vez que a mediacao entre os seres humanos tem se dado pelos meios de
comunicacao de massa, de forma unilateral, o que faz com que a administracao do sistema
prossiga da mesma maneira. O principio do fetichismo da mercadoria se realiza completamente
no espetaculo, no qual o mundo sensivel é substituido por uma selegdo de imagens que existe
acima dele. “O espetaculo é o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social.
Nao apenas a relagao com a mercadoria é visivel, mas nao se consegue ver nada além dela: o
mundo que se vé é o seu mundo” (DEBORD, 1997, p. 30).

A sociedade do espetaculo, que se expressa pela informagao, propaganda, publicidade ou
consumo direto de divertimento, constitui o modelo atual da vida dominante na sociedade.
Segundo Debord (1997), a primeira fase da dominagao da economia sobre a vida social acarretou,
no modo de definir toda realizagdo humana, uma evidente degradacao do ser para o ter. A fase
atual, em que a vida social esta totalmente tomada pelos resultados acumulados da economia, leva
a um deslizamento generalizado do ter para o parecer, “do qual todo ‘ter” efetivo deve extrair seu
prestigio imediato e sua fungao ultima” (DEBORD, 1997, p. 18). Os produtos consumiveis na
sociedade do espetaculo, por exemplo, sao colocados no centro da vida social com carater
prestigioso até o momento em que sao adquiridos pelas massas. A partir do momento que entram
na casa das pessoas, tornam-se vulgares, revelando sua pobreza essencial.

Entre os impactos produzidos pelas relagdes sociais contemporaneas esta o isolamento
dos seres humanos, uma vez que esse € o principio fundamental da técnica. “Do automovel a
televisao, todos os bens selecionados pelo sistema espetacular sdo também suas armas para o
reforco constante das condi¢oes de isolamento das ‘multidoes solitarias”” (DEBORD, 1997, p. 23).
Outro impacto € a alienacdo do espectador em favor do objeto contemplado, uma vez que,
quanto mais ele aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos
compreende sua propria existéncia e seu proprio desejo. “Em relagdo ao homem que age, a
exterioridade do espetaculo aparece no fato de seus proprios gestos ja nao serem seus, mas de um
outro que os representa por ele” (DEBORD, 1997, p. 24).

A respeito do panorama da mercantilizacdo apresentado neste item, Jameson (1994),
acredita que a Escola de Frankfurt cumpriu o objetivo de aplicar as teorias marxistas da reificagao
da mercadoria as obras da cultura de massa. Dessa forma, a transformacao das relagcdes sociais
em relagcOes entre coisas passou a ser compreendida no ambito especifico da cultura, o que se
explicita na separacao radical entre produtores e consumidores de cultura. Os tragos da producao
do préprio objeto cultural, que se transforma em coisa, sao apagados, nao tendo “nenhum valor
qualitativo em si, mas apenas até onde possa ser ‘usado” (JAMESON, 1994, p. 3). Para
exemplificar a relagao de reificacdo na cultura, o autor cita o turismo, que ¢ uma atividade que
deixa de representar uma interagao natural e social com o espago visitado para se converter em
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uma série de fotografias a serem colecionadas. “A atividade concreta de olhar uma paisagem é
assim confortavelmente substituida pelo ato de tomar posse dela e converté-la numa forma de
propriedade pessoal” (JAMESON, 1994, p. 3). Dessa forma, reitera-se a perspectiva da sociedade
do espetaculo, pela qual a forma de reificagdo mercantil na sociedade de consumo contemporanea
¢ precisamente a propria imagem. Conforme Jameson (1994), consumimos menos a coisa em si e
muito mais sua ideia abstrata estimulada pela propaganda.

Além disso, Jameson (1994) afirma que a forga da analise a respeito da Industria Cultural
situa-se em sua demonstragdo de que a estrutura mercantil foi introduzida na forma e no
conteudo da obra de arte em si. Porém, o limite da Escola de Frankfurt consiste em acreditar que
haveria uma esfera autonoma da cultura, genuinamente critica e subversiva, que se colocaria em
oposi¢ao aos produtos da Industria Cultural. No atual estdgio do capitalismo, de acordo com
Jameson (1994), nao hd essa esfera de autonomia e é preciso compreender “a alta cultura e a
cultura de massas como fendmenos objetivamente relacionados e dialeticamente
interdependentes, como formas gémeas e inseparaveis da fissao da produgao estética sob o
capitalismo” (JAMESON, 1994, p. 6).

O autor também tece considera¢des fundamentais no que tange a complexidade dos
impactos da mercantilizagao da cultura nas relagdes sociais. Ele afirma que, ao contrario do que
uma ligeira leitura da Escola de Frankfurt pode sugerir, a cultura de massa nao pode ser
compreendida como mera manipulagao, pura lavagem cerebral e distragao vazia efetuada pelas
corporagdes multinacionais, mas como o elemento-chave da prépria sociedade de consumo, uma
vez que nunca existiu uma sociedade tao saturada por signos e mensagens como a atual. “Se
aceitarmos o argumento de Debord sobre a onipresenga e a onipoténcia da imagem no
capitalismo de consumo hoje, entao as prioridades do real tomam-se, no minimo, invertidas, e
tudo é mediado pela cultura” (JAMESON, 1994, p. 14), de modo que os niveis politico e
ideoldgico nao podem ser analisados fora dela. De acordo com o autor, a compreensao da luta de
classes no capitalismo contemporaneo passa pela andlise da imaginacao cultural e coletiva.

Esse panorama da cultura mercantilizada permite apreender que ela realiza um trabalho
transformador sobre angustias e imaginagoes sociais e politicas, que devem ter alguma presenca
efetiva nos produtos da cultura de massa a fim de serem subsequentemente administradas ou
recalcadas. Essa reflexao de Jameson aponta para o fato de que existem elementos concretos de
convencimento das pessoas nos produtos da Industria Cultural, que se baseiam no suprimento de
desejos e necessidades coletivas, bem como no fornecimento de uma utopia para as massas. O
grande problema esta que a construcao narrativa desses bens culturais aponta para solugoes
ilusdrias que colaboram para uma “harmonia” da vida social, como aponta Jameson (1994, p. 20-21):

[...] as obras de cultura de massa nao podem ser ideoldgicas sem serem, em certo
ponto e a0 mesmo tempo, implicita ou explicitamente utdpicas: ndo podem manipular
a menos que oferecam um grao genuino de conteudo [...]. [...] a angustia e a esperanca
sao duas faces da mesma consciéncia coletiva, de tal modo que as obras de cultura de
massa, mesmo que sua fungao se encontre na legitimagao da ordem existente — ou de
outra ainda pior -, ndo podem cumprir sua tarefa sem desviar a favor dessa ultima as
mais profundas e fundamentais esperancas e fantasias da coletividade, as quais
devemos reconhecer que deram voz, nao importa se de forma distorcida.

Consideragoes Finais

A partir do resgate historico do processo de mercantilizagao cultural, pode-se notar que
desde o periodo feudal estabeleceu-se uma relacao direta entre a cultura e o mercado, nao sendo
essa caracteristica a que representa uma grande novidade do atual momento historico, como
ressaltou Williams (2000). A questao inovadora € que, na atualidade, a arte e a cultura nao sao
mais secunddrias na relagio de mercado no capitalismo, mas sao pilares constitutivos da
economia global, negdcios extremamente lucrativos, ao ponto de Fredric Jameson afirmar que a
logica do capitalismo contemporaneo é cultural.
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Resgatando os elementos de Adorno e Horkheimer (2007) acerca da Industria Cultural,
expressao maxima da mercantilizagdo da cultura no capitalismo, eles afirmam que o lucro nao é
apenas a inten¢gdo dos produtos culturais, mas seu principio exclusivo. Dessa forma, o que
aparece como cultura circula como mercadoria e se articula em torno de um sistema, que € a
propria Industria Cultural. Na atualidade, ndo é a homogeneidade dos produtos culturais que
identifica esse sistema e sim a capacidade de assimilacdo de heterogeneidade de grupos para
transformacao em nichos de mercado. Dessa forma, a forma mercadoria inundou a cultura e
também a aliena, uma vez que os produtores sao separados dos consumidores.

Diante da perspectiva de que na ldégica cultural no capitalismo contemporaneo a forma
mercadoria invadiu o ambito cultural, pode-se questionar por que, entdo, a cultura ainda pode
ser considerada um campo aberto de disputas na sociedade, indaga¢dao também formulada e ao
mesmo tempo respondida por Cevasco (2001, p. 13):

Mas se hoje a cultura, como ensina Jameson, esta a servigo do dinheiro, para que entdo
continuar a se preocupar com ela? Mesmo na mais administrada das sociedades, os
produtos culturais ainda sao “atos sociais simbdlicos”, e representam intervengoes, no
melhor dos casos inovadoras e surpreendentes, em situagdes histéricas concretas cujos
conflitos tentam incorporar e resolver de forma imaginaria.

Por considerar que a cultura, a partir de uma perspectiva materialista, se trata de uma
expressao do modo de produgao capitalista, mas também de um elemento fundamental que o
constitui, é que se entende que o ambito cultural é também um campo de disputas politicas e de
construcao de contra-hegemonia, sendo um elemento fundamental para uma transformagao na
vida em sociedade.
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