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RESUMO

0 objetivo do texto € mostrar a importancia dos processos de mediacao cultural
que tornam possiveis os casos atuais de retomada de “tradi¢oes populares” nos
contextos urbanos. Para tanto, sao tomados como exemplo os grupos recriadores
de maracatu na cidade de Sao Paulo e sua busca por tudo o que diz respeito 2
“tradi¢do”. Ao recuperar, ainda que brevemente, alguns aspectos da historia
cultural do maracatu, percebe-se que esta pritica passou por varios processos de
mediagio que o levaram da decadéncia até o sucesso mundial. O que se pretende
elucidar, portanto, é que este fenomeno deve ser compreendido, nio como uma
tradicdo, resgatada, de um momento para o outro, mas como um fluxo cultural
constante, cujos transitos se dao, em varias diregoes, entre o folclérico, o popular,
0 massivo e o erudito.
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METROPOLIS, TRADITION AND CULTURAL MEDIATION:
REFLECTIONS FROM RECREATORS MARACATU GROUPS IN SAO
PAULO EXPERIENCE

ABSTRACT

The purpose of the paper is to show the importance of cultural mediation
processes that make possible the current cases of resumption of "popular
traditions” in urban contexts. There are taken as an examples the recreators
maracatu groups in the city of Sdo Paulo and its quest for what concerns the
“tradition”. By recovering, although briefly, some aspects of the cultural history of
maracatu, it is possible to realize that this practice has undergone various
processes of mediation that led to the decline untill the worldwide success. What
we intend to elucidate, therefore, is that this phenomenon must be understood,
not as a tradition, rescued, from one moment to the next, but as a constant
cultural flux, which transits occur in various directions, among the folk, the
popular, massive and erudite.

Keywords: Mediation. Tradition. Popular culture. Metropolis.

INTRODUGAO

esde a virada do milénio, as grandes metropoles brasileiras assistiram a

um fendmeno inusitado: grupos formados, predominantemente, por

jovens de classe média passaram a se interessar por cultura popular
tradicional.> Em Sao Paulo, foram batizados pelo Forum Pemanente para as
Culturas Populares e Tradicionais de “grupos recriadores”. Mas, também sio
denominados, na literatura académica, por oposicio aos considerados
tradicionais, de grupos “performdticos” (TRAVASSOS, 2004) ou “percussivos”
(LIMA, 2005). Multiplicaram-se, sobretudo, nas capitais e cidades de maior porte
do Nordeste, do Sudeste e Centro-Sul do pais, em particular, naquelas onde ha
universidades. De acordo com pesquisa realizada na PUC/SP, o nivel de

7

escolaridade dos integrantes desses grupos € alto; normalmente, eles sio

2 Opto pelo termo “cultura popular tradicional” empregado, notadamente, por historiadores,
dentre eles, E. P. Thompson (1998) para nao restringir a nogdo de “cultura popular” a sua
dimensio folclorica, como o préprio conceito o faz (BURKE, 1989; ORTIZ, 1992). Adoto, quando é
0 caso, o conceito de “cultura popular de massa”, desenvolvido por autores latinoamericanos,
como Martin-Barbero (1987) e Ortiz (1988) para abarcar outros aspectos da experiéncia cultural
das classes populares.
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estudantes do Ensino Médio ou universitdrios. Com excecao de alguns fundadores
de grupos recriadores de tradicoes maranhenses, o primeiro contato com as
priticas da cultura popular tradicional provem da relagio com os amigos, nao
mais da transmissdo familiar. Isto significa que o fendomeno de interesse por
“culturas tradicionais” observado nos cendrios urbanos, na virada do terceiro
milénio, nio pode ser explicado, como anteriormente, apenas pelas correntes
migratorias (MIRA et al., 2008)°

0 atual interesse por “tradi¢io” ou “cultura popular™ resulta de um
conjunto de fatores. Todos eles se vinculam a caracteristicas da vida moderna que
se acentuam, cada vez mais, dentre as quais, o que Jacques Le Goff (1996, p. 220)
denominou de “a aceleragao da historia”, circunstincia que, segundo o autor
“levou as massas dos paises industrializados a ligarem-se nostalgicamente as suas
raizes: dai a moda retr0, o gosto pela historia e pela arqueologia, o interesse pelo
folclore, o entusiasmo pela fotografia, criadora de memérias e recordagoes, o
prestigio da nogio de patrimdnio”. Entre os novos adeptos da cultura popular é
notdvel também a busca da experiéncia de uma vida comunitéria. Para Zygmunt
Bauman (2003), a forte retomada da ideia de “comunidade” esta relacionada com
“a busca por seguranca no mundo atual”. Em uma sociedade cada vez mais
despersonalizada, cujas relagdes sio mediadas pelo dinheiro e pela tecnologia, é
significativo que cres¢a o ntimero daqueles que procuram a interagdo face a face,
o vinculo construido pelo afeto, as regras ditadas pela autoridade confiante dos
mais velhos. A valorizacdo das tradicoes também estd vinculada a reconstrugao da
memoria e a autoestima de populagdes estigmatizadas, como, por exemplo, 0s
afrodescendentes, os povos indigenas etc. Neste caso, trata-se de questdo de
identidade e de ancestralidade. Outro aspecto importante diz respeito a2 questao

3 0s dados empiricos e depoimentos referentes a Sdo Paulo, citados a0 longo do artigo, foram
coletados na pesquisa quantitativa e qualitativa realizada de 2007 a 2008 na PUC/SP. Foram
aplicados 180 questiondrios entre os lideres e integrantes de 20 grupos recriadores de cultura
popular tradicional. Apés isso, foram feitas 17 entrevistas com os lideres durante o trabalho de
campo em suas apresentagdes, locais de ensaio etc. A pesquisa foi orientada por mim e pela Profa.
Dra. Elisabeth Murilho da Silva, entao membro do Depto. de Antropologia e teve como orientandas
as alunas do curso de Ciéncias Sociais, bolsistas de iniciagdo cientifica, Bruna Attina, Lucia
Udemezue, Luna Vargas e Natilia Ribeiro. O relatério da pesquisa nao foi publicado, mas, alguns
dados podem ser encontrados em artigo publicado por mim. Ver Mira (2009).

“ £ importante notar que, na pritica, ou seja, no senso comum, “cultura popular” e “tradicio” sio
termos praticamente equivalentes. No entanto, existem tradi¢oes de elite, por exemplo, tradi¢des
da nobreza vindas do Antigo Regime que foram assumidas pela burguesia (MAYER, 1987), dentre
outros exemplos possiveis. Como demonstrou Renato Ortiz (1992), foi no decorrer da construgio
dos dois conceitos que “tradi¢ao” e “cultura popular” terminaram por se sobrepor.
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ambiental: 0 modo de vida tradicional € visto hoje, no mundo todo, como o maior
aliado na luta pela preservacao do planeta. Neste sentido, somente a diversidade
cultural poderia salvar a diversidade bioldgica.

E neste cendrio que a cultura popular tradicional volta a ser valorizada pelo
Estado, por indmeras ONGs, pelo mercado, um pouco pela midia, por novas
plateias e novas geracdes. Um pouco por toda parte, no momento em que se
prenunciava o seu desaparecimento, o da “globalizacao”, tem inicio um processo
de retomada das tradicoes locais ou regionais, como contraposi¢ao a uma suposta
homogeneizacdo cultural em curso e, 20 mesmo tempo, como nicho de mercado
gerado por esta circunstancia.

Porém, nao se trata somente de uma fatia de mercado. Como tem
observado Magnani (1999; 2000), a infinidade de atividades culturais que tém
lugar na metrépole pode, a0 menos em parte, ser apreendida por meio do
desenho de uma série de “circuitos”. Eles estruturam conjuntos de priticas de
cultura, lazer e sociabilidade, dotadas de uma légica de funcionamento e de um
discurso de base préprios. E o que acontece com os frequentadores do circuito da
“cultura popular”. Sua ldgica ativa e discursiva se fundamenta na crenga e no
elogio da “tradicao”. A este respeito, os grupos recriadores de maracatu foram,
dentre todas as expressoes populares tradicionais praticadas na cidade de Sao
Paulo, os que criaram a maior polémica.

O CULTO DA “TRADICAO” PELOS GRUPOS RECRIADORES DE
MARACATU EM SAO PAULO

Dentro do quadro geral - nacional e mundial - de valorizagdo de culturas
tradicionais, o caso da recriagio de maracatu em Sao Paulo tem caracteristicas
especificas e gerou entre seus participantes uma grande polémica. Seu estudo
permite perceber como a retomada do interesse e a recriacio de uma
determinada pratica cultural pode ser visto como o resultado de sucessivas
mediagoes, ou seja, do trabalho de sua reinterpretacdo e retransmissao por um
conjunto de agentes sociais a0 longo de um tempo em que, supostamente, ela
havia sido abandonada.

Os lideres e integrantes dos grupos recriadores de maracatu em Sao Paulo
sao undnimes em relacdo a importancia do Movimento Mangue Beat para a
descoberta do maracatu entre os jovens do Centro-Sul do pais. Foi por meio deste
movimento que o maracatu tornou-se conhecido dos jovens urbanos do Centro-
Sul — na verdade, de virias capitais brasileiras e mundiais — em sua propria
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linguagem audiovisual. A partir de entdo, houve uma considerdvel proliferacio de
grupos de jovens interessados em aprender os toques, os cantos e as dancas do
maracatu na metrépole paulistana.’

0 primeiro grupo a surgir foi o Maracatu do Baque Bolado, em 1996, uma
versao nada ortodoxa da expressao pernambucana. Nasceu no ensaio de um grupo
de samba em um dia em que o professor faltou e um dos misicos presentes, o
paraense Leandro Medina, resolveu ensinar uns toques de maracatu. Os
integrantes do grupo gostaram e continuaram ensaiando e se apresentando nas
ruas e feiras da Vila Pompéia e Vila Madalena, bairros de classe média de Sao
Paulo. Leandro Medina e Maurici Brasil, outro fundador do grupo, vinham do Balé
Folclorico Abagai e, nas palavras do segundo deles, criaram o Baque Bolado por
brincadeira, porque o Abagai é uma familia e vocé nio pode fazer em casa o que
faz na rua (BRASIL, 2009). Nos seus primeiros tempos, o Baque Bolado misturava
maracatu com samba, nio s6 porque seus instrumentos eram os deste ritmo
musical, muitas caixas, surdos e agogds, mas, também, por opcdo, por ser uma
releitura paulistana que incluia, ainda, outro cendrio, figurino feito com material
EVA etc.

£ igualmente uninime entre os lideres da movimentagdo em Sdo Paulo
que essa situacao mudou, a partir de 1998, com o inicio das oficinas de maracatu
que passaram a ser oferecidas por artistas pernambucanos, notadamente, por
Eder Rocha’, ex-integrante da Banda Mestre Ambrdsio. Sua atuagdo conduziu os
grupos recriadores a um movimento de “retorno a tradicao”, comecando pelo
Baque Bolado que, além de cursar as oficinas do artista pernambucano, passou a
ser dirigido por ele durante dois anos (MIRA et al., 2008).

Eu vi que eles tocavam muita coisa que tinha o nome de Maracatu
Baque Bolado, que eles ndo tocavam maracatu, tocavam vdrias outras
coisas e um pouquinho ali de maracatu que acabava misturando com

> Antes de se tornar sucesso entre os jovens de classe média, o maracatu ji era praticado pela
artista e folclorista Raquel Trindade, em Embu das Artes, municipio da Grande Sao Paulo, pelas
Irmas Ibeji, no bairro do Imirim, Zona Norte de S20 Paulo e pelo Balé Folclérico de Sao Paulo -
Abagai, dirigido pelo folclorista Antonio Macedo. Sua atuacio nio é abordada aqui uma vez que o
foco deste artigo é iluminar o processo de difusdo do maracatu entre segmentos de jovens
paulistanos de classe média. Em sintese, Antonio Macedo conheceu e pode ter tido influéncia de
Raquel Trindade e das Irmas Ibeji, mas, também, pesquisou o maracatu em Recife, o qual,
ensinou a seus bailarinos que, por sua vez, fundaram o primeiro grupo recriador na cidade de Sao
Paulo, o Maracatu do Baque Bolado.

® Entrevista realizada pela autora com Eder Rocha, em Sdo Paulo nos dias 19/03/09 e 21/03/09.
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aquilo ali. E ai eu critiquei, fui falar com o [André] Bueno, critiquei,
falei, tal e ai ele foi um dos incentivadores pra que eu comecasse a
fazer oficinas e mostrar o meu conhecimento pra essas pessoas que
realmente elas ndo tinham culpa de misturar tudo porque elas nao
tinham conhecimento da separagdo das coisas, do que é samba, do
que é afoxé, do que é maracatu, acabam misturando tudo e a
referéncia que eles tinham era [...] ou de ridio ou de disco de alguém
que gravava alguma coisa, mas ja era distorcido, nao era o tradicional
(ROCHA, 2009).

Em segundo lugar, as oficinas foram ainda mais decisivas para a
proliferacao dos grupos recriadores do que o proprio Movimento Mangue Beat. As
oficinas e os arrastoes de maracatu pelas ruas do bairro da Vila Madalena, nicleo
da movimentag¢ao em torno da cultura popular tradicional na cidade, fizeram o
interesse pela expressao popular pernambucana virar uma febre no segmento.
Além de Sao Paulo, Eder foi para o Rio de Janeiro, Floriandpolis, Brasilia etc. Com
os melhores e mais comprometidos alunos das oficinas, o proprio Eder criou seu
grupo, o Olho da Rua. Além do Baque Bolado, surgiram, s6 no municipio de Sao
Paulo, os grupos Batunta (1999), Ilé Alafia (1999), Viralatisse (2001/2), Caracaxa
(2003), Maracatu 16 Toneladas (2003), mais tarde, Cia. de Maracatu Porto de
Luanda, Bloco de Pedra (2005), entre outros. Para se ter uma ideia do fendmeno,
desde 2003, o Projeto Calo na Mao, implantado no Colégio Alves Cruz, na Vila
Madalena, retine centenas de adolescentes e jovens, nos sibados 2 tarde, para
aprender a tocar maracatu. Os alunos de Eder Rocha criaram grupos na capital
paulistana, no interior de Sao Paulo, em outros estados do pais e até no exterior. A
partir dos anos 2000, o maracatu se mundializou: hd grupos e festivais nos
Estados Unidos, Canada, Franca, Espanha e outros paises da Europa.

A questido € que a proliferacao de grupos, na capital paulistana e em outras
do Centro-Sul preocuparam o proprio percussionista pernambucano que havia
protagonizado sua difusio. Segundo Henrique Barros® (2007), um dos expoentes
da movimentagao paulistana, por volta de 2001/2002 os grupos de Sao Paulo que
trabalhavam com maracatu comecaram a se encontrar e fazer alguns pequenos
arrastoes... de uma forma pouco organizada, outros aprendiam alguns toques de
alfaia e algumas loas e jd se apresentavam como grupos de maracatu. Por este
motivo, Eder Rocha, Henrique Barros e outros lideres desta cena paulistana

7 Eder Rocha faz referéncia a André Bueno, membro muito atuante dos grupos recriadores de Sdo
Paulo.
8 Entrevista realizada pela autora com Henrique Barros em Sdo Paulo no dia 27 set. 2007.
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organizaram, em 2002, um arrastao de maracatu pela Vila Madalena que contou
com o comparecimento de grupos recriadores de virios lugares, como Rio de
Janeiro, Belo Horizonte, Floriandpolis. Neste dia, ainda de acordo com o
depoimento de Henrique Barros (2007), Eder Rocha, teria dito que estava um
pouco preocupado com os grupos que nao eram de Pernambuco, que nao tinham
ligacdo com a origem da coisa; ele estava preocupado com a questdo do
tradicional e do nao tradicional. A partir de entdo, os grupos recriadores de
maracatu de S2o Paulo, com participacao de outros do Centro-Sul, passaram a
realizar reunioes periddicas, os Encontros dos Praticantes da Arte do Maracatu de
Baque Virado, cujo objetivo era aprofundar o conhecimento da “tradicao”,
contando, sempre que possivel, com mestres de maracatu vindos de Recife ou das
cidades adjacentes.

Nao € por acaso que, na moderna metrdpole, esta “chamada 2 tradi¢ao”
tenha sido feita por Eder Rocha, tido pelos jovens paulistanos, naquele momento,
como a autoridade maxima quanto ao maracatu. Mesmo nio sendo mestre, no
sentido da cultura popular tradicional, mas, ao contrdrio, tendo formagao musical
académica, é notdvel como sua origem pernambucana ji lhe conferia autoridade
sobre os paulistanos. Neste universo, do qual fazem parte, por exemplo, os
adeptos da capoeira e de vérias outras praticas consideradas tradicionais, hd uma
enorme reveréncia em relacao a figura do mestre. Também eles passam, a partir
do inicio dos anos 2000, a ministrar oficinas de maracatu na cidade de Sao Paulo
e em vdrias outras do Centro-Sul. Um dos primeiros a fazer este percurso, na
entrada do terceiro milénio, é Walter Franga, do Estrela Brilhante de Recife,
mestre de Eder Rocha, introduzido no circuito por ele proprio (ROCHA, 2009).
Depois dele, vieram outros mestres, com destaque para Chacon Vianna,
introduzido por Henrique Barros (2007).

Também € neste momento, no inicio do terceiro milénio, que os jovens
paulistanos, bem como os de outras capitais do Centro-Sul, praticantes da arte do
maracatu comegaram a viajar a Recife. Esta movimentacao é concomitante 2 ida a
S20 Paulo de mestres, reis e rainhas do maracatu. A ideia que, pouco a pouco,
tomard conta dos praticantes paulistanos serd a de conhecer os fundamentos
dessas expressoes culturais, “beber na fonte”, de preferéncia indo a Pernambuco
ou, para os que nao pudessem arcar com as despesas, participando das oficinas
ministradas pelos mestres da tradicao que os lideres dos grupos passariam a levar
para a capital paulista. No universo da tradi¢ao, o contato com os mestres tem que
ser presencial. O carisma ndo é transmitido por video ou pela internet. E
necessdria a experiéncia corporal, o encontro face a face. Este é um dos seus
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diferenciais mais marcantes e significativos em relacao a outras priticas culturais
contemporaneas.

A partir de 2002, ap6s as oficinas de Eder Rocha e dos mestres de Recife, da
pratica dos encontros de maracatu e das viagens de vivéncia, percebe-se um
recrudescimento da busca pelo que é considerado mais tradicional, um
aprofundamento da necessidade de conhecer mais e mais o verdadeiro maracatu.
Além de ir a Recife, conhecer as na¢oes de maracatu, o Estrela Brilhante de Recife,
o Porto Rico, o Leao Coroado e os demais, de passar pela experiéncia de sair com
eles no Carnaval, de conviver com os mestres, de trazé-los para Sao Paulo,
também se torna importante aprender a cantar e compor as loas (versos), tocar
com alfaias (o instrumento caracteristico) e, mais, aprender a fazé-lo 2 maneira
antiga.

Apds o contato com os mestres, nas oficinas em S2o Paulo, ou em viagem a
Recife, os jovens paulistanos passam por uma espécie de revelagdo, ou de
iniciagdo, demonstrando, a partir dai, um enorme respeito, uma reveréncia

mesmo em relacio a “tradicao”. Mas, é importante perguntar: de que “tradicao”,
estao todos falando?

ALGUNS ASPECTOS SOBRE TRADICAO E MEDIACAO CULTURAL NO
MARACATU DE RECIFE

Desde que Eric Hobsbawm e Terence Ranger (1984) publicaram A
invencdo das tradicoes, ficamos impedidos, no campo académico, de fazer
qualquer andlise ingénua a este respeito. Para além do aspecto seletivo e de
reelaboracio do passado intrinseco 2 memoria coletiva, ji apontado por autores
como Halbwacks (1990); Williams (1979); Zumthor (1997), os estudos reunidos
pelos autores ingleses demonstraram o cardter intencional e, por vezes,
fraudulento de tais invengoes. Estava superada, por assim dizer, uma espécie de
idade da inocéncia na andlise das tradicoes. Teve inicio, entdo, a era das teses
sobre as reinvengoes das tradi¢oes. Inimeras pesquisas foram levadas a cabo com
este ou outros termos equivalentes para outras dreas, como o de ressignificagdo,
mais utilizado pela Antropologia, ou, ainda, reconversao, mais frequente nas
andlises sobre os processos de transformagdo de espagos urbanos. As tradigoes
passavam, entdo, a ser entendidas como priticas reinventadas, ressignificadas,
recontextualizadas, reconvertidas etc. No entanto, de maneira geral, vrias
questoes importantes deixaram de ser formuladas. Por que a “tradi¢do” passou ou
voltou a ter tanta importincia desde o dltimo quarto do século XX? Qual era o
contexto anterior em que as praticas culturais consideradas tradicionais existiam e
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qual o contexto atual? E, sobretudo, qual o caminho que as priticas em questio
percorreram até o momento atual em que estao sendo, como se quer,
reinventadas? Quais tém sido os agentes desse processo de transformagao a longo
prazo?

Ao nos encantarmos com a ideia de invengao das tradicoes de Hobsbawm e
Ranger, a qual, certamente supde atores sociais, talvez tenhamos nos ocupado
deles apenas no momento atual. Esquecemos de que, apesar de consciente ou
inconscientemente inventada, a “tradi¢ao” — e este é outro sentido do termo — é
algo que passa de uma pessoa para outra. Na drea juridica, é a forma de
transmissao dos bens moveis, a fraditio, do Direito Romano. Nas Ciéncias Sociais,
em particular, na Antropologia, é algo que se transmite de uma para outra
geracdo. O fato de ser inventada e reinventada, nao exclui este outro aspecto da
“tradi¢ao” que é a necessidade da transmissao.

De maior ou menor duragdo no tempo historico, a transmissao de um
conjunto de priticas, consideradas tradicionais ou modernas pode ser melhor
compreendida, como veremos, como processos de mediacao. A partir do quadro
conceitual de Raymond Williams (1979, 2007), pode-se definir os mediadores
como aqueles que, num determinado momento historico, conseguem encontrar
uma forma cultural capaz de sintetizar duas ou mais que antes estavam separadas
ou eram tidas como antagonicas, bem como de, no mesmo ato, transmiti-la ou
passi-la adiante. Trata-se de um processo ativo e complexo no sentido de que as
negociagoes que supde transformam o(s) mediador(es) e as formas mediadas.

Pesquisas de natureza académica e informagoes oficiais sobre a historia do
maracatu urbano ou de baque virado, (o que € recriado em Sao Paulo e outras
cidades), ao longo do século XX, em Recife, ajudam a construir outra versao dos
fatos, capaz de desconstruir nogoes idealizadas pelos jovens paulistanos. Pelas
tabelas apresentadas pelo historiador Ivaldo Franga de Lima (2005) deduz-se que
havia, na virada do século XIX para o XX, entre 20 e 30 agremiagoes de maracatu-
nacao apresentando-se de forma intermitente no carnaval de Recife. Pelo menos
uma dezena delas era constante. Até a década de 1980, o maracatu permaneceu
uma prética folclorica, ou, se quisermos, de moldes tradicionais. As novas
geracoes se interessavam cada vez menos pela sua pritica, pouco se identificavam
com a ideia de tradicao ou de afrodescendéncia. No Brasil, e mesmo em Recife,
muita gente nunca tinha visto um maracatu. Por isto mesmo, os grupos vinham
atravessando um periodo de indiscutivel decadéncia, como mostram os nimeros
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coletados pelo mesmo historiador: nos anos 60 do século XX restavam apenas
cinco grupos de maracatu-nag¢ao na cidade.’

No entanto, a partir do final da década de 1980, os grupos de maracatu-
nagao teriam entrado, segundo Lima (2005), em “um momento favoravel”: varios
deles ressurgiram, ou seja, aparecem aqueles em que “os maracatuzeiros recriam
um maracatu ji extinto, e reivindicam uma continuidade com o que deixou de
existir”. Esta onda de ressurgimentos teria animado a criacao de novos grupos na
tltima década do século, com maior intensidade no seu final (LIMA, 2005, p.
125). Em meados dos anos 2000, na contagem do mesmo autor, havia em Recife
aproximadamente 30 maracatus-nagio e uma centena de “grupos percussivos”.
Os maracatus-nagdo seriam aqueles constituidos “majoritariamente por
comunidades de afrodescendentes, que compartilham priticas e costumes, dentre
as quais se destacam as religioes de divindades e entidades” enquanto que os
grupos percussivos seriam os “formados normalmente por jovens brancos de
classe média, interessados, sobretudo, em fazer musica.” (LIMA, 2007, p. 56).

A que se deveria esse reflorescimento (que também ocorreu com o
maracatu rural ou de baque solto) para além das condigoes favoraveis geradas
pela mundializac¢do da cultura? A data mencionada pelo historiador, o final dos
anos 1980, é um indicativo certeiro. O ano de 1988 trouxe grande visibilidade ao
conjunto de associacoes e acoes afirmativas da identidade negra ou
afrodescendente. Percebe-se assim que, antes de tudo, o ressurgimento do
maracatu € um dos muitos exemplos do débito que as atuais recriacoes baseadas
no repertorio da cultura popular tradicional tém para com os seus praticantes e 0s
agentes das diversas vertentes do movimento negro que colocaram a cultura e a
arte afrodescendente em evidéncia no final do século XX. O que pode parecer ter
estado 14, no maracatu, desde sempre, a espera de ser descoberto por jovens de
classe média, é fruto da constante reelaboracao de seus praticantes e de reiteradas
lutas por reconhecimento.

No final dos anos 1980, de acordo com dados oficiais do governo estadual,
a valoriza¢io do maracatu d4 um salto com o sucesso do grupo Maracatu Nagio

7 Apds ponderar que, muitas vezes, uma pratica tradicional é vista por seus estudiosos como
decadentes pelo fato de suas caracteristicas estarem se transformando, o autor conclui que, no
entanto, os niimeros evidenciam o periodo de decadéncia dos maracatus-nagio. Em suas palavras:
“Nesse sentido, parece-nos que de fato houve uma diminui¢ao no nimero de maracatus-na¢ao no
Recife. As observagdes feitas pelos estudiosos que citamos a0 longo destas paginas apontam para
essa decadéncia no momento em que indicam a existéncia de apenas cinco maracatus-na¢io no
final dos anos 60, e que estes vio enfrentar fortes dificuldades para se manterem em
funcionamento durante os anos 1970.” (LIMA, 2005, p. 81-82).
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Pernambuco. Apesar do nome, pois o termo “na¢do” identifica os maracatus
considerados de origem tradicional, o grupo “surgido em 1989 [era] formado, em
sua maioria, por jovens de classe média... e tinha como objetivo difundir o ritmo,
na época em decadéncia, e pouco conhecido fora das comunidades onde era
praticado” (MUSICA..., 2009). O grupo tornou-se célebre por o primeiro de jovens
de classe média, composto por negros e brancos, a estilizar o0 maracatu de baque
virado tradicional e levd-lo para o palco. Apos despertar o interesse de segmentos
de jovens de classe média de Recife e de todo o pais, sobretudo depois sua
apresentacao no Abril Pré Rock de 1993, este grupo que, como nao poderia deixar
de ser, também fez oficinas em Sao Paulo, Rio de Janeiro etc., iniciou carreira
internacional. No ano de 2002, o grupo ja havia feito dez turnés internacionais,
passando pelas principais cidades e festivais da Europa, Estados Unidos e China.
(MARACATU..., 2009). Sua atuagdo chamou a atengao e abriu espago também para
os grupos tradicionais que cresceram e revigoraram suas atividades.

0 grupo Maracatu Nacao Pernambuco, por sua vez, deve sua origem ao
Balé Popular do Recife, pois foi concebido e dirigido por um de seus ex-alunos,
Bernardino José. Criado, em 1977, pelos Irmaos Madureira, André, Antilio, Ana,
Anthero, Anselmo, além de Silvia Franca, Angela Fischer, Walmir Chagas e Lourdes
Madureira (BALE..., 2008), o grupo foi uma das tentativas fracassadas de Ariano
Suassuna de expressar o Movimento Armorial no universo da danga. Porém,
segundo Roberta Marques (2006, p. 168) apesar da insisténcia de Suassuna, os
dangarinos do Balé Popular nio treinavam com base no método classico. Ao invés
disso, “aqueciam e treinavam seus corpos por meio de “gindsticas e das proprias
dancas populares, mais especificamente através do passo do frevo”, inspirando-se
nos artistas de maior renome como Mestre Salustiano, Capitdo Antonio Pereira,
Coruja do Passo, Zezinho Alfaiate, entre tantos outros (A NOVA..., 2008). Em sua
trajetoria, o Balé Popular do Recife catalogou em torno de quatrocentos passos de
dancas tradicionais, entre eles, os de maracatu, com os quais o grupo fez shows
no Brasil e em virios paises da América Latina e da Europa nos anos 1980, tanto
em teatros, como em hotéis e outros espacos frequentados por turistas.

Pode-se dizer, portanto, que o Balé Popular do Recife iniciou a mediagdo
do folclérico para o popular (MARTIN-BARBERO, 1987) ou popular de massa
(ORTIZ, 1988). Em seu nome, o adjetivo “popular” passou a ser relativo, nao
apenas ao cardter folclorico ou tradicional das dangas executadas, mas a
“popularidade” alcancada pela formula por ele criada, 2 sua possibilidade de
atingir um piblico maior. Fazer a mediacao do folclérico para o popular de massa
implica agregar um novo sentido ao termo “popular”; aquele que lhe atribui o
préprio mercado. “Popular” para estes setores significa o que vende mais, o que
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tem mais bilheteria, o que é mais assistido, conforme explicou Renato Ortiz
(1988) interpretando “a moderna tradicdo brasileira”. Desta perspectiva, pode-se
dizer que o Balé Popular do Recife fez esta passagem da antiga para “a moderna
tradicdo pernambucana”. A mediagdo iniciada pelo Balé Popular do Recife se
consolida com a repercussao mundial do Maracatu Nacao Pernambuco.

Dentre os jovens de classe média de Recife que conheceram e passaram a
admirar a arte do maracatu pela mediacio do grupo Nacio Pernambuco estaria o
proprio Chico Science, futuro protagonista do Movimento Mangue Beat que, como
vimos, viria a tornar esta expressao cultural ainda mais famosa no Brasil e no
mundo. De acordo com Eder Rocha (2009), O Chico era um cara assiduo
frequentador do Nacao Pernambuco. Ele ia e ficava vendo Bernardino [criador e
diretor do grupo] tocando 14, pulando, fazendo as coisas dele, aprendeu muita
coisa com ele. Influenciado pelo samba reggae da Bahia, Chico teria pensado em
misturar as sonoridades pernambucanas, como o maracatu, o coco etc. com 0
rap, o rock, o que resultou no mangue beat.

0 papel dos jovens de classe média como mediadores da “tradicao” do
maracatu fica, entdo, mais claro e importante: tanto o do grupo Maracatu Nagdo
Pernambuco, quanto o da Nagio Zumbi de Chico Science. E aqui pode-se pensar
em dupla mediacio: temos, a0 mesmo tempo, a mediagio de classe e de geragio,
pois, até o momento em que estes dois grupos aparecem, o maracatu era
praticado apenas pelas classes populares, moradoras da periferia e da zona rural
de Recife e, dentre elas, pelos mais velhos, uma vez que os mais jovens, no
periodo de decadéncia, tendiam a buscar outros referentes para a construcio de
suas identidades.

Toda esta efervescéncia em torno da recriagdo cénica do maracatu em
Recife contribuiu decisivamente para o seu sucesso 20s olhos de um novo publico,
as classes médias locais. O maracatu enquanto expressao cultural passou a ser
conhecido, reconhecido e bem visto, pelo menos, por parte da sociedade
recifense. O governo estadual, seguindo a tendéncia mais geral das politicas de
cultura do governo federal, criou, ao longo dos anos 1990 e 2000, uma série de
leis e programas de incentivo que, além de valorizar simbolicamente,
recompensaram financeiramente os grupos considerados tradicionais. De uma
pratica ameacada de extingdo até a década de 70 do século XX, o maracatu
transformou-se, na virada do milénio, em simbolo de pernambucanidade. Ao lado
do frevo e dos blocos de rua passou a figurar como uma das atragoes do
autodenominado Carnaval Multicultural de Recife.
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A METROPOLE COMO LUGAR DE CONSUMO DAS TRADICOES

A rdpida “viagem” que acabamos de fazer, retomando alguns instantes da
histéria do maracatu, em Recife, ao longo do século XX, permite perceber que, em
maior ou menor grau, a nocao de “tradicao” como algo intocado é idealizada. Dos
aproximadamente trinta grupos considerados tradicionais nos anos 2000 (LIMA,
2005), a grande maioria é constituida por aqueles que retomaram a pratica do
maracatu apos sucessivas mediacdes, cujos agentes foram individuos ou grupos de
classe média. Embora a nocao de classe média seja muito imprecisa, € suficiente
para expressar o fato de que esses mediadores nao pertenciam as classes
populares como a maioria dos integrantes dos grupos de maracatu considerados
tradicionais. Isto nio quer dizer que os artistas de extracdo de classe média
inventaram o maracatu ou outra expressao de origem popular tradicional.
Todavia, parece indicar fortemente que as classes populares nao tinham forca
para, isoladamente, fazer ascender suas priticas culturais quando elas nio
interessavam 2 indistria do entretenimento.

Dai a historica alianga entre intelectuais e classes populares em prol da
“cultura popular”. Intelectuais e artistas vindos das classes médias tém sido os
mediadores entre a “cultura popular” ou o folclore desde o século XIX (BURKE,
1989, ORTIZ, 1992). Tem sido a camada de artistas e intelectuais, dotados, por
seu capital cultural (BOURDIEU, 1988), de maior legitimidade, a fracao de classe
que empresta sua forca as classes populares, recolhendo, evidentemente, os
lucros simbdlicos dai decorrentes, uma vez que, no campo da “cultura popular”,
como no campo da arte, o lucro econdomico deve ser denegado (BOURDIEU,
2002). Assim fazendo, desencadeiam, como vimos, processos de mediacao, a
partir dos quais interpretam a(s) “tradi¢ao(des)” em fungao de suas concepgoes
estéticas e politicas; em funcdo, portanto, dos seus interesses ou dos grupos aos
quais estao vinculados. Porém, como a mediagao é sempre um processo de mao
dupla, os grupos assim chamados tradicionais, como intimeras pesquisas na drea
de Antropologia tém procurado demonstrar, se apressaram em reinventar ou
ressignificar suas praticas. No final do século XX, quando se descortinou um
periodo bastante favordvel as “culturas tradicionais” surgiram ainda mais
mediadores, uma nova série de agentes implicados na interpretacao do conceito
de “cultura popular” e seus correlatos. Pesquisadores, académicos ou nao, artistas
profissionais ou semiprofissionais com repertério baseado na cultura popular
tradicional, produtores culturais independentes ou nao, agentes e gestores
culturais vinculados a agéncias governamentais e ONGs sdo alguns deles. Estes
trabalhos tendem a ampliar o setor de servicos tanto nas metrépoles como em
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cidades de pequeno porte, onde vale a pena investir na “cultura local”, outro
termo entendido, na pritica, como sindnimo de “cultura popular”.

Nas grandes cidades, desde os anos 1980, vém sendo criados centros
culturais, a0 estilo do Centre Georges Pompidou de Paris, como € o caso do Centro
Cultural S20 Paulo. As empresas, seguindo a tendéncia de privatizacao da cultura,
analisada por Chin-tao Wu (2006) vém criando seus institutos como, em Sao
Paulo, o Instituto Cultural Itat e o Centro Cultural Banco do Brasil, entre outros.
Vale enfatizar que, a bem da verdade, esses centros sdo sustentados, em grande
parte, com recursos publicos vindos de isencao fiscal. Outro fator que mostra a
pungéncia da economia da cultura voltada a praticas populares a partir dos
Gltimos vinte anos do século XX € a criagio de setores, secretarias e
departamentos locais de gerenciamento destas atividades. Se, em meados dos
anos 1980, € criado o Ministério da Cultura, seguido pelas secretarias estaduais de
cultura, no terceiro milénio, muitos municipios, percebendo o aspecto estratégico
da producio cultural para sua economia criaram também suas secretarias ou, a0
menos, um departamento especifico.

Viarios autores (CASTELLS, 2000, LASH; URRY, 1998; ZUKIN, 2000) tém
apontado o quanto a dindmica das cidades tem se transformado a partir das
Gltimas décadas do século XX com a reestruturacio do capitalismo e o
crescimento extraordindrio da esfera da cultura. Para Lash e Urry e também para
Zukin, o fator fundamental que explica as transformacoes é o declinio da
empregabilidade no setor fabril e o consequente crescimento acelerado do setor
de servicos, notadamente, na grande drea de cultura e do entretenimento. Com
isto, nas palavras de Sharon Zukin (2000, p. 2), “a cultura é cada vez mais o
negocio das cidades”.

0Os mesmos autores (LASH; URRY, 1998; ZUKIN, 2000) valem-se da
expressao “economia simbolica” para designar esse novo tipo de negocio tao
intimamente ligado as cidades contempordneas. Para além do que ji fazia a
industria cultural, a economia simbdlica se caracteriza, de acordo com Lash e
Urry (1998, p. 293), pelo cariter “design intensivo” dos produtos, capaz de
configurar uma “imagem do lugar”. No Brasil, Edson Farias (2010) analisou o
quanto essa dinimica de reestruturagio urbana em fung¢do da ampliagao do setor
de servicos culturais, em particular, o de turismo, tem sido importante para
cidades como o Rio de Janeiro, Salvador, Caruaru e Parintins. OQutros exemplos
podem ser encontrados nos estudos académicos sobre os projetos de
“revitalizacao” de centros historicos, como € o caso de Recife (LEITE, 2004), Joao
Pessoa (SCOUGUGLIA, 2004), Fortaleza, Sao Luis e Vitoria (BOTELHO, 2005),
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entre tantos outros. Em todos estes projetos, as priticas e objetos da cultura
popular tradicional ou local sempre tém um lugar de destaque. Seu papel é
justamente o de concretizar para o consumidor ou turista a imagem do lugar.

E a “cultura popular” que confere a “cor local”, a qual contribui
decisivamente para a constru¢do da especificidade do lugar, fornecendo os
espetdculos a serem assistidos, os objetos a serem adquiridos, a comida a ser
apreciada. Isto nao € novo, evidentemente, a nao ser pela ambiéncia elegante e o
design intensivo dos novos projetos que nos processos de “enobrecimento” (como
bem traduziu Silvana Rubino (2003) o termo inglés gentrification) também
enobrecem a “cultura popular”, atualizando e elevando seu status em relacao ao
antigo folclore. Nos espagos “requalificados”, a “cultura popular” aparece
transfigurada pela intervencdo de artistas plasticos, decoradores, designers,
estilistas, expositores, cendgrafos, chefes de cozinha e outros profissionais a
servico do mundo do consumo e do “entretenimento-turismo”, na expressao de
Edson Farias (2010). A partir deste tipo de apropriacdo da cultura popular
tradicional que se agrega a outros elementos do projeto, estes espacos
transformam-se, como observou Rogério Proenca Leite (2004) a respeito do
centro histérico de Recife, em “lugares de consumo”.

Pode-se dizer — agora sim — que determinadas cidades se especializaram
na reinvengao das tradicoes. Com uma diferenca muito importante. Quando
Hobsbawm (1984) falou sobre “a producio em massa de tradigoes”, referia-se a
construcao das culturas nacionais. O que assistimos no momento da
mundializacao da cultura (ORTIZ, 1994) € a invengdo ou reinvengdo em massa de
tradigoes locais ou regionais.

Embora a retomada do interesse pelas praticas culturais tradicionais
populares por parte de segmentos de jovens de classe média tenha acontecido em
varias partes do Brasil, inclusive no Norte/ Nordeste, como € o caso do proprio
maracatu em Recife (LIMA, 2005), pode-se afirmar que no Centro-Sul do pais,
especialmente, nas cidades de Brasilia, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Sao Paulo
(capital e varias cidades do interior), Curitiba e Florianopolis (MARCELINO, 2010;
ROCHA, 2009; TRAVASSOS, 2004) formaram-se polos de consumidores de
tradi¢oes populares na virada do milénio. Isto nio é novidade. O que parece novo
¢ a ampliagio do fenomeno em direcao a individuos e grupos que se dispoem a
ser nao apenas espectadores, mas praticantes, recriadores destas praticas,
sedentos de vivenciar a tradicdo. Para Elder Alves (2011), esses grupos urbanos,
sobretudo, os do Centro-Sul podem ser vistos, seguindo o raciocinio proposto por
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Colin Campbell (2001) como consumidores de emogoes. Porém, de uma emogao
especifica: 0 consumo da autenticidade.

Esse anseio pela autenticidade € recorrente na historia moderna.
Representa a constante recusa do mundo racionalizado, baseado na técnica,
despersonalizado. Como vimos, deve ser um dos motivos da valorizagdo das
culturas consideradas tradicionais em escala mundial. E também uma das razoes
da positivacdo da imagem externa do Brasil, visto, no novo milénio, como um pais
que comporta grande diversidade cultural no seu interior. De acordo com
Stéphane Hugon (2006), essa percepcao teria sido construida pela imprensa de
seu pais, constituindo o que denominou “o Brasil mitico dos franceses”. Se isto
acontece no plano mundial com o Brasil e outros paises, regioes ou localidades,
da mesma maneira, pode se reproduzir no interior da nagao. Tudo se passa como
se houvesse um Nordeste mitico dos paulistas e dos brasileiros em geral.

Como Albuquerque Junior (2009) procurou demonstrar, o Nordeste ndo é
uma regiao geogrifica, mas uma “inven¢ao”, o resultado de longo processo de
construgdo imagético-discursivo, ao final do qual, um vasto e complexo conjunto
iconogrifico e de enunciados entrecruzados sao reduzidos a uma série de
esteredtipos como o sertdo, a seca, o coronel, o cangaco, o folclore etc. Este longo
percurso, do ponto de vista cultural, é tributario da literatura regionalista dos nos
1930, bem como da literatura de cordel, da misica e da figura de Luiz Gonzaga,
das imagens em pintura e xilogravura, bem como das do Cinema Novo, sobretudo
as de Glauber Rocha, do teatro de Ariano Suassuna, e, poderiamos acrescentar, do
material coletado e divulgado pelos folcloristas no decorrer do século XX e, ainda
mais recentemente, das novelas e séries de televisao. De tudo isto resulta que a
regiao Nordeste, tal como foi construida, tornou-se sindonimo de “cultura
sertaneja”, de “cultura popular”, de Brasil profundo. Sobretudo para os habitantes
do Sul do pais, quando se fala em “cultura popular” pensa-se imediatamente na
regido “Nordeste”. Foi por isto que, mesmo sem ser mestre de maracatu, Eder
Rocha teve tanta autoridade sobre os jovens paulistanos. Bastava ser
pernambucano. De seu lado, os grupos paulistanos haviam surgido sem que nem
mesmo seus fundadores tivessem qualquer nogdo anterior de maracatu. Alguns
vieram da experiéncia com danga-afro ou com samba ou, ainda, com danca
folclorica. De certa forma, todos comecaram a aprender maracatu por conta
propria, mergulharam na “tradicio” com Eder Rocha e, mais tarde, com os
mestres de maracatu.
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CONCLUSAO

Ao longo do tempo, sucessivas e diferentes mediacoes podem mudar uma
“tradi¢ao”, uma vez que a media¢io nunca é uma via de mao Gnica. Ao serem
apropriadas por outros grupos sociais, as praticas culturais de um determinado
grupo também sao influenciadas por eles. Hi, no momento da mediagao, um
processo de negociacao, que transforma ambos os lados. Portanto, é possivel
afirmar que a permanéncia das priticas culturais de origem tradicional é o
resultado deste conjunto de transformacoes operadas pelos diversos agentes
envolvidos no processo: evidentemente, os proprios artistas populares; os
intelectuais ou mediadores culturais, responsaveis pela conflituosa transferéncia
cultural de uma classe para outras classes e/ou fracoes de classe, oscilando entre
as apropriagoes mercadologicas mais explicitas e as lutas sociais e politicas mais
determinadas.

A metrdpole — nos termos da Antropologia Urbana — ou a modernidade —
nos da Sociologia da Cultura — € o lugar, por exceléncia, da mediagio entre as
“culturas tradicionais” e a experiéncia contemporanea. Mais ainda, € a metropole-
modernidade que confere novos significados 2 nocao de “tradi¢do”. Pode-se
mesmo afirmar que é a modernidade que inventa a “tradi¢do”. Segundo Giddens
(1997), nas sociedades tradicionais nao existe uma palavra para designar
“tradi¢ao”. Aquilo a que nés, modernos, nos referimos como “tradi¢io” € vivido
pelas sociedades tradicionais como verdade, como realidade. Em termos
socioldgicos, numa metropole como Sao Paulo, as “tradigdes”, inventadas e
multiplicadas, encontraram um nicho, um segmento no mercado de bens
simbolicos. Em termos antropoldgicos, o repertorio das “tradicoes populares”
estrutura, com suas praticas rituais, discursivas, materiais e simbdlicas, a
experiéncia da vida urbana para determinados circuitos de cultura, lazer e
sociabilidade.
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