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RESUMO: O preludio pandémico trouxe afligbes fisicas e mentais para o mundo e, em
especifico, para o nosso pais. A falta de conhecimento acerca do virus, devido as poucas
informagdes académicas sob a acdo da pandemia do coronavirus, propiciou uma situacao
que repercutiu negativamente no més de maio de 2020, quando o mundo ainda estava
buscando por solugdes cientificamente comprovadas. O pastor Valdemiro Santiago, em
posicao de autoridade religiosa, promoveu a venda de feijdes que, potencialmente,
possuiam o poder de proteger os fiéis e seus familiares por meio da pratica da semeadura.
Nesse sentido, temos por objetivo identificar, no discurso proferido pelo pastor, possiveis
efeitos para a captacdo do telespectador, intencionando promover a venda do produto
divulgado, por meio de recursos linguistico-discursivos. Para isso, recorreremos a Teoria
Semiolinguistica do Discurso proposta por Charaudeau (2019, 2018, 2017). Por meio dessa
fundamentacgao tedrica e metodoldgica, é possivel compreender que todo ato de linguagem
produzido por um sujeito social visa a produgédo de efeitos previstos no interlocutor. Esta
pesquisa possui como contribuicdo social realizar uma analise necessaria que almeja
demonstrar como o discurso religioso pode ser utilizado também como uma forma indutiva,
ao transvestir um saber de crenga como um saber de conhecimento.

PALAVRAS-CHAVE: Teoria Semiolinguistica do Discurso; processo de semiotizacao de
mundo; saberes de crenca.
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ABSTRACT: The pandemic prelude caused physical and mental afflictions to the world and,
in particular, to our country. The lack of knowledge about the virus, due to little scientific
information on the action of the coronavirus pandemic, led to a situation that had a negative
repercussion in May 2020, when the world was still looking for scientifically proven solutions.
Pastor Valdemiro Santiago, in a position of religious authority, promoted the sale of beans
that, supposedly, had the potentail power to protect the believers and their families through
the practice of sowing. In this sense, based on the speech given by the pastor, we aim to
identify through linguistic-discursive resources, the possible effects for capturing viewers with
the objective of promoting the sale of the advertised product.. For this, we will resort to the
Semiolinguistic Theory of Discourse proposed by Charaudeau (2019, 2018, 2017). Through
this theoretical and methodological background foundation, it is possible to understand that
every speech act produced by a social subject seeks to produce foreseen effects on the
interlocutor. This research has as a social contribution carrying out a necessary analysis that
aims to demonstrate how the religious discourse can also be used as an inductive way
bytransvesting a knowing of belief as a knowing of knowledge.

KEYWORDS: Semiolinguistic Discursive Theory; world semiotization process; knowing
beliefs.

RESUMEN: EI preludio de la pandemia trajo aflicciones fisicas y psiquicas al mundo y, en
particular, a nuestro pais. El desconocimiento sobre el virus, debido a la poca informacién
académica sobre el accionar de la pandemia del coronavirus, llevé a una situacion que tuvo
un impacto negativo en mayo de 2020, cuando el mundo aln buscaba soluciones
cientificamente comprobadas. El pastor Valdemiro Santiago, en un cargo de autoridad
religiosa, promovié la venta de frijoles que potencialmente tenian el poder de proteger a los
fieles y sus familias a través de la practica de la siembra. Pretendemos identificar, en el
discurso pronunciado por el pastor, posibles efectos de captacion del espectador, con miras
a promover la venta del producto anunciado, a través de recursos lingiistico-discursivos.
Para ello, recurriremos a la Teoria Semiolinguistica del Discurso propuesta por Charaudeau
(2019, 2018, 2017). A través de esta fundamentacion tedrica y metodoldgica, es posible
comprender que todo acto de habla producido por un sujeto social apunta a producir efectos
previstos en el interlocutor. Esta investigacion tiene como aporte social realizar un necesario
analisis que pretende demostrar cémo el discurso religioso puede ser utilizado también de
manera inductiva, al trasvestir un saber de creencia como un saber de conocimiento.
PALABRAS CLAVE: Teoria Semiolinguistica del Discurso; proceso de semiotizacion del
mundo; conocimiento de creencias.

Introducgao

Em percepcao geral, o Brasil, a partir da Constituicdo de 1988, no 2°
paragrafo do art. 11, tem como prerrogativa o fato de que instituicbes estatais devem
se apresentar de maneira isenta e sem principios relacionais a doutrinas e a
dogmas, e que templos de fé devem exercer suas atividades com liberdade
religiosa. Com isso, escolas, universidades e demais reparticdbes publicas nao

devem favorecer qualquer manifestacdo inclinada a principios caracteristicos de
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qualquer religido. Contudo, a ressalva da Lei ndo garante que uma instituicdo
religiosa se sirva de um cenario atipico para realizar a comercializagdo de recursos
materiais, em um momento de vulnerabilidade diante de um quadro pandémico,
objetivando fins lucrativos.

O preludio pandémico trouxe aflicdes fisicas e mentais para o mundo e, em
especifico, para o nosso pais. A falta de conhecimento acerca do virus, devido as
poucas informacgdes académicas sob a acdo da pandemia do coronavirus, propiciou
uma situagdo que repercutiu negativamente no més de maio de 2020, quando o
mundo ainda estava buscando por solugdes cientificamente comprovadas para
combater o micro-organismo. O pastor Valdemiro Santiago, em posicao de
autoridade religiosa na igreja evangelistica e neopentecostal protestante, promoveu
a venda de feijoes que, potencialmente, apresentavam o poder de proteger os fiéis e
seus familiares por intermédio da pratica da semeadura.

Por meio dessa pratica religiosa, que encontra fundamento na escritura da
Biblia Sagrada®*, foram prometidas aos compradores do produto oferecido pelo
pastor Valdemiro Santiago a protecédo e a cura em casos de contagio pela acado do
virus. Comercializava-se, em proposicao € em beneficio da prote¢ao divina, uma
caixa contendo seis sementes milagrosas, no valor estimado em R$1.000,00. Com
isso, esta pesquisa pretende responder a seguinte questao: de que forma o lider
religioso Valdemiro Santiago se apropriou das palavras do texto cristdo para, em
figuragdo do discurso, beneficiar-se da fé de seus seguidores?

A partir dessa problematica, temos por objetivo geral identificar, no discurso
proferido pelo pastor Valdemiro Santiago, possiveis efeitos para a captacdo do
telespectador, objetivando promover a venda do produto divulgado, por meio de
recursos linguistico-discursivos provenientes do processo de semiotizagdo de
mundo, fruto da Teoria Semiolinguistica do Discurso. Além disso, temos como

objetivos especificos: (i) investigar a patemizagdo® realizada pelo lider religioso para

4 “[...] pois aquilo que o homem semear, isso também ceifara. Porque o que semeia para a sua propria
carne da carne colhera corrupgédo; mas o que semeia para o Espirito do Espirito colhera vida eterna”
(Galatas 6:7-8).
® A patemizacio refere-se ao processo de causar, no destinatario, emocgoes, por meio de palavras e
outros signos semioldgicos, para leva-lo a uma agéo, para persuadir seu pensamento ou para seduzir
suas emogoes.
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seduzir os possiveis aquisitores do produto; (ii) analisar os argumentos levantados
para convencer os fiéis a comprarem os feijdes milagrosos; (iii) averiguar o ethos
discursivo que o pastor cria de si ao realizar a proposta de venda da mercadoria.

A presente pesquisa apresenta como hipétese o fato de que o pastor se
beneficiou de um saber de crenga, proveniente do imaginario da tradigdo
(CHARAUDEAU, 2017), sem necessidade prevista de comprovacao cientifica, com o
possivel objetivo de adquirir para si recursos financeiros. O lider religioso articularia,
dessa forma, um discurso crivel, que encontra validagcdo em exames laboratoriais,
em que a pratica de semeadura surtiia um efeito milagroso em pacientes
acometidos pelo virus ou com o propdsito de prevenir sua contaminagao. Tendo isso
em vista, acreditamos que por meio da investigagao da categoria de ethos discursivo
(CHARAUDEAU, 2018), proveniente da Retorica aristotélica, conseguiremos verificar
o imaginario social (CHARAUDEAU, 2017) impresso a percepgao de fé.

A importancia de se investigar o discurso de beneficiagdo do pulpito religioso
para orientar ou condicionar o pensamento dos fiéis, supostamente realizado pelo
pastor Valdemiro Santiago em relagdo ao contagio do virus, expressa-se como
relevante, posto que se apresenta em um local referente ao campo social ao fazer
uso de uma manipulagdo do imaginario para cumprir com seus objetivos. Esta
pesquisa possui como contribuicdo social realizar uma analise necessaria para a
desmistificacdo do pensamento predominantemente hegemonizado, que visa
demonstrar como o discurso religioso pode ser utilizado também como forma

indutiva, ao transvestir um saber de crenga como um saber de conhecimento.
Imaginarios sociais

O conceito de imaginario, a partir do entendimento postulado por Charaudeau
(2017), refere-se a um modo de apreensdao do mundo que se da com base no
desenvolvimento das representagbes sociais, que “[...] constroi a significagdo sobre
0s objetos do mundo, os fendmenos que se produzem, 0s seres humanos e seus
comportamentos, transformando a realidade em real significante.” (CHARAUDEAU,

2017, p. 578). Dessa forma, o imaginario manifesta-se somente a partir de uma
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significacdo da realidade, efetivando-se expressivamente por meio das relagbes
intersubjetivas e da memoaria coletiva partilhada entre os sujeitos interagentes.

Cabe ressaltar que a nogao que orbita em torno do imaginario figura uma
dupla fungcdo na elaboragdo e na instituigdo de valores, de modo que seja uma
percepgao tanto positiva, quanto negativa. Em consideragao a isso, exprime-se que
0 imaginario, em atividade representacional das simbolizagdes que estruturam a
sociedade, demanda de um sistema que produz e reproduz sentidos intrinsecos a
existéncia e a relagdo intersubjetiva entre os interagentes sociais, geralmente
cunhada pelo saber de crenga imperativo ao longo da evolugao civica e societaria.

Diante do exposto, evidencia-se que a estruturagdo do imaginario € originaria
de um duplo sistema de saberes, que organizam e significam o pensamento que se
expressa socialmente: o saber de crengca e o saber de conhecimento. Segundo
Charaudeau (2017, p. 581),

os saberes de conhecimento tendem a estabelecer uma verdade sobre os
fendmenos do mundo. Uma verdade que existe fora da subjetividade do
sujeito, ou que ao menos foi instalada no exterior do homem (off topic). Essa
verdade repousa na existéncia dos fatos do mundo e na explicagao dos
fendmenos que sdo colocados frente ao homem e postos a sua
consideragao, em uma relagao objetivante e enunciados sob a forma de um
“ele-verdadeiro”, da parte de um sujeito da enunciagéo que se quer neutro,
sem julgamento, desprovido de toda subjetividade, um enunciador abstrato,
impessoal, podendo chamar-se “a ciéncia” ou “a ordem das coisas”, cuja
garantia € a possibilidade de verificagdo das proposicdes necessaérias e,
portanto, do saber.

Em oposicao a esse saber, que se figura como de conhecimento, o saber de
crenca nasce de uma posicao contraria, levando em consideracdo uma perspectiva
que nao se impde mediante a ciéncia, verificavel, externa ao homem, sendo,
portanto, uma intervengao pautada nos juizos que se cria sobre o mundo. Pela
percepgao de Charaudeau (2017), os saberes de crenga constituem-se como
mininarrativas conduzidas pelo imaginario sociodiscursivo, em que 0s sujeitos
interagentes de um ato de linguagem realizam julgamentos e avaliagbes, geralmente
subjetivas e pautadas em experiéncias pessoais/comportamentais acerca dos
fendmenos, eventos e seres do mundo.

O imaginario se fundamenta, entdo, nesse duplo sistema de valores,
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produtores de conhecimentos e de percepgdes sobre o mundo, construindo, sob o
seu jugo, representagcdes sobre a realidade, convertendo o real em significagcoes
adequadas a composicdo de pensamento que se exprime como um saber
compartilhado socialmente.

Diante disso, na préxima secdo, investigaremos como os atores sociais,
pautados nesses saberes coletivos, constroem uma imagem positiva de si para

realizar a captagcédo de seu auditorio.

Criacao da imagem de si: ethos discursivo

A criacdo da imagem de si no discurso, também chamada de ethos discursivo,
€ realizada por todos os sujeitos participantes de um ato de linguagem, de modo
consciente ou nao, independentemente ou nado da vontade do orador e dos
interlocutores. Para que seja possivel flagrar a constru¢cdo de uma imagem, t&o
importante para a conquista € manutencao da opinido publica nas instancias politica
e religiosa, torna-se necessaria a diferenciagcdo de seus dois elementos
constitutivos: a identidade social e a identidade discursiva (AMOSSY, 2016).

A identidade, segundo Charaudeau (2009), € a responsavel por oportunizar a
criacdo de uma imagem de si por meio da realizagdo da tomada de consciéncia de
seu corpo (mediante uma delimitagdo espacgo-temporal), de seu saber (mediante
seus conhecimentos sobre 0 mundo), de seus julgamentos (mediante seus saberes
de crenga) e de suas agbes (mediante seu “poder fazer”). Com isso, além da
identidade resultar na tomada de consciéncia de si mesmo, € necessario que o
sujeito se perceba como semelhante e como diferente do outro (principio de
alteridade). Para Charaudeau (2009, p.1), “A percepcao da diferenga do outro
constitui de inicio a prova de sua prépria identidade, que passa entdo a ‘ser o que
néo é o outro™.

De acordo com Charaudeau (2009), a identidade social do sujeito
comunicante ndo é capaz de elucidar a totalidade da significagao discursiva; ela
precisa ser reforcada, recriada, ou, até mesmo, ocultada pelo comportamento

linguageiro do orador/lider religioso. E a identidade discursiva, para ser construida,
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precisa recorrer a uma base da identidade social (CHARAUDEAU, 2009). Dessa
forma, essas duas nogdes identitarias sao interconectadas e dependentes uma da
outra.

Segundo Charaudeau (2009), a identidade social (ou psicossocial) apresenta
uma relagcédo imprescindivel com os tragos psicologicos do falante e necessita de ser
percebida pelos outros. Ela garante ao sujeito comunicante o seu “direito a palavra”,
isto é, o discurso direcionado para o seu publico/auditério por meio de uma
legitimidade. Esta, por sua vez, é dependente de normas institucionais, que
regulamentam cada dominio da pratica social e que predispdéem func¢des, lugares e
papéis aos que sao investidos por intermédio destas normas sociais. A identidade

social, por sua vez, trata-se de um “pré-construido”

em nome de um saber reconhecido institucionalmente, de um saber-fazer
reconhecido pela performance do individuo (experto), de uma posi¢cdo de
poder reconhecida por filiagdo (ser bem nascido) ou por atribuicdo (ser
eleito/ser condecorado), de uma posicao de testemunha por ter vivido o
acontecimento ou ter-se engajado (o militante/ o combatente). A identidade
social € em parte determinada pela situagcdo de comunicagio: ela deve
responder a questdo que o sujeito falante tem em mente quando toma a
palavra: “Estou aqui para dizer o qué, considerando o status e o papel que

me é conferido por esta situagdo?” Entretanto [...] esta identidade social
pode ser reconstruida, mascarada ou deslocada. (CHARAUDEAU, 2009, p.
4).

Tendo em vista a possibilidade de constante reconstrucdo da identidade
social, a depender da situagdo de comunicagdo em que o sujeito se encontra, a
identidade discursiva é performativa, pois permite ao sujeito comunicante vestir uma
mascara social para contribuir com o seu projeto de influéncia e para que sua
intencionalidade e sua expectativa sejam bem-sucedidas. Segundo Charaudeau
(2009), a identidade discursiva, com isso, tem a possibilidade de ser
metamorfoseada pelo orador para responder a seguinte questao: “Estou aqui para
falar como?”. Dessa forma, a nog¢ao identitaria criada em um certo ato de linguagem
€ dependente de uma dupla estratégia discursiva: da credibilidade e da captagéo.

A credibilidade, nogao essencial para qualquer orador, esta pautada na tarefa
desempenhada pelo sujeito comunicante para que o(s) seu(s) interlocutor(es)

acredite(m) nele, tento em vista a veracidade de suas afirmagdes e a sinceridade
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demonstrada pelo sujeito social. Para que essa estratégia seja bem realizada, o
produtor do enunciado deve criar e sustentar um ethos discursivo que |he permita
responder a seguinte questao: “como fazer para ser levado a sério?”. Tendo isso em
vista, o falante pode assumir um posicionamento de neutralidade (em que ha o
apagamento de qualquer juizo de valor no discurso), de distanciamento (em que ha
a adogao de uma atitude fria e calculista sobre o ser do qual se fala) e de
engajamento (em que ha uma postura mais ou menos consciente na tomada de
posicdo meio a escolha de argumentos e de palavras) (CHARAUDEAU, 2009).

Aliado a isso, temos, para Charaudeau (2009), as estratégias de captacéo,
que sao aplicadas quando o orador ndo se encontra, em relagao a seu interagente,
em uma posi¢cdo hierarquica de superioridade ou investido de autoridade. A
captacdo, com isso, visa assegurar, para o produtor do ato de linguagem, que o seu
interlocutor perceba seu projeto de intencionalidade, isto €, compartilhe suas ideias,
seus posicionamentos ou que seja tocado em sua afetividade. Para que esse
processo ocorra de forma satisfatéria, o sujeito comunicante deve responder a
seguinte questao: “como fazer para que o outro possa ‘ser tomado’ pelo que digo?”.
Dessa forma, o falante apresenta como objetivo “fazer crer” para que o outro sujeito
se coloque no lugar de “dever crer”.

Para que a expectativa do sujeito falante seja cumprida, torna-se necessario
tentar persuadir (manipular recorrendo a razdo) ou seduzir (manipular recorrendo a
emogao) o destinatario da comunicagado que, com isso, devera pensar ou sentir o
que foi significado (processo de transformagéo®). Tendo isso em vista, o orador pode
utilizar alguns comportamentos discursivos para atingir o outro, como a atitude de
polémica (em que se busca antecipar as possiveis objecbes que o interlocutor
poderia levantar, para elimina-las, tendo em vista “combater um adversario”), de
sedugdo (em que se busca propor ao interlocutor um imaginario no qual este
desempenharia o papel de herdi beneficiario) e de dramatizagdo (em que se busca
levar o interlocutor a sentir certas emocgbes por meio de descricbes de fatos
dramaticos, recorrendo a analogias, a comparagdes, a metaforas etc.). A influéncia

€, portanto, realizada mediante a reconstrugédo de imagens, por parte do enunciador,

6 Este termo sera abordado a seguir.
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em um ato de linguagem.

A criagdo de uma boa imagem de si, por parte do sujeito falante, objetiva levar
o interlocutor a acreditar em sua sinceridade e em seu conhecimento de causa para
falar sobre determinado assunto. Para Barthes (1970 apud AMOSSY, 2016, p. 10,
grifo do autor), o ethos discursivo pode ser definido como “os tragos de carater que o
orador deve mostrar ao auditério (pouco importando sua sinceridade) para causar
boa impressao: € o seu jeito [...] O orador enuncia uma informagcdo e ao mesmo
tempo diz: sou isto, ndo sou aquilo.” O pastor Valdemiro Santiago, dessa forma, para
ser bem-sucedido em seu ato de linguagem, deve fazer com que a populagao creia
em seu discurso, o qual possui legitimidade por sua atuagdo como lider religioso
nacionalmente conhecido.

Sendo assim, na proxima sec¢ao, discorreremos sobre como a constituicdo de
um ethos discursivo € fortemente pautada em fatores linguisticos e extralinguisticos,

sendo apenas os primeiros contemplados na analise do corpus.
Semiotizagao de mundo

Segundo Charaudeau (2005), a Teoria Semiolinguistica do Discurso € um
aporte tedrico-metodologico que possui um campo disciplinar proprio e um conjunto
de métodos, de técnicas e de instrumentos. Além disso, ela apresenta como objetivo
relacionar os fatos da linguagem a outros fendmenos psicoldégicos e sociais: a agdo
e a influéncia. Com isso, tem-se o0 processo da construgcao psicossociolinguageira,
realizado por um sujeito social, visando agir no mundo e influenciar o outro.

Tendo em vista que a linguagem ¢é multidimensional, devido as suas
concepgdes cognitiva, social/psicossocial e semidtica, para uma determinada
disciplina ser tomada como ciéncia é necessario que as variaveis que delimitam o
objeto empirico sejam discriminadas e selecionadas. Contudo, uma dimensao
cientifica pode comportar diferentes perspectivas tedéricas no ambito de um mesmo
dominio, como acontece com a Sociolinguistica e com a Psicolinguistica. Dessa
forma, é possivel afirmar que diferentes teorias possuem certos postulados e

conceitos afins, o que dificulta uma classificagcao e uma divisdo clara dentro das
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ciéncias da linguagem, inclusive a Analise do Discurso.
De acordo com Charaudeau (1995a, p. 98), o termo “semiolinguistica”, que

possui um carater interacional de comunicagao, tem origem em

Semio -, de “semiosis”, evocando o fato de que a construgdo do sentido e
sua configuragdo se fazem por meio de uma relagao forma-sentido (em
diferentes sistemas semioldgicos), sob a responsabilidade de um sujeito
intencional, com um projeto de influéncia social, num determinado quadro
de acao; linguistica, lembrando que essa forma € principalmente construida
de uma matéria linguageira — aquela das linguas naturais — que, devido ao
fato de sua dupla articulagdo, da particularidade combinatéria de suas
unidades (sintagmaticas, paradigmaticas, em diferentes niveis: palavra,
frase, texto), impde um processo de semiotizagdo do mundo diferente
daquele do de outras linguagens.”

A semiotizagdo de mundo, mencionada na assergdo supracitada, ocorre por
meio de um duplo procedimento caro a Teoria Semiolinguistica do Discurso.
Segundo Charaudeau (2005), o primeiro, designado processo de transformagéo, é
utilizado pelo sujeito comunicante para converter um “mundo a significar” em um
“‘mundo significado”. Com isso, palavras ganham sua importancia comunicacional ao
serem selecionadas para fazerem parte de um contexto linguistico e delimitarem
uma situagdo de comunicagédo, tendo em vista cumprirem com a intencionalidade do
falante/escritor. Ja o segundo, denominado processo de transagéo, caracteriza-se
pelo fato de o emissor servir-se desse “mundo significado” como um “objeto de
troca” com o seu interagente. Faz-se de grande importancia o esclarecimento de que
0 processo de transagéo regula o funcionamento do processo de transformagdo, em
uma relagéo de “liberdade vigiada”.

Para Charaudeau (2005), o processo de transformagdo desdobra-se em
quatro tipos de operagao: a identificacdo, a qualificacdo, a acdo e a causagao. A
identificagdo refere-se aos seres — reais, imaginarios ou inanimados — que s&o

identificados, especificados e nomeados em um ato de linguagem. Esses seres

7 Sémio-, de “sémiosis”, évoquant que la construction du sens et sa configuration se font & travers un
rapport forme-sens (dans différents systémes sémiologiques), sous la responsabilité d’'un sujet
d’intentionalité pris dans un cadre d’action et ayant un projet d’influence sociale; linguistique rappelant
que cette forme est principalement constituée d’'une matiére langagiére — celle des langues naturelles
— qui, par le fait de sa double articulation, de la particularité combinatoire de ses unités
(syntagmatico-paradigmatique, a plusieurs niveaux: mot, phrase, texte), impose une procédure de
sémiotisation du monde différente de celle d’autres langages (CHARAUDEAU, 1995b, p. 2).
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textuais, por sua vez, sdo convertidos em “identidades nominais”. A qualificagdo diz
respeito a atribuicdo de caracteristicas, positivas ou negativas, de maneira explicita
ou implicita, aos seres identificados, por meio do uso de adjetivos, oragdes adjetivas,
oragbes reduzidas, substantivos, advérbios e outras categorias gramaticais que
estabelegam a fungdo de qualificador (CHARAUDEAU, 2015). Esses seres, tendo
isso em vista, sao transformados em “identidades descritivas”. A agdo, manifestada
por intermédio de um verbo, é decorrente de um ato que é ou praticado, ou sofrido
por um sujeito em um ato de linguagem. A partir disso, é conferido ao enunciador a
qualidade de “identidade narrativa”. Por ultimo, a causacgéo, flagrada pelo uso de
conectivos prototipicos — conjungdes, preposicdes e pronomes relativos — e por
outras palavras que revelam o encadeamento argumentativo do sujeito comunicante,
configura-se como a motivagao, de natureza humana ou ndo humana, pela qual os
sujeitos de um ato de linguagem se encontram em uma cadeia de causalidade. Com
isso, essa ultima operagao introduz os interlocutores em relagdes de causa e efeito.
O processo de transacdo, segundo Charaudeau (2005), ocorre por meio dos
seguintes principios: de alteridade, de pertinéncia, de influéncia e de regulagdo. O
primeiro € decorrente do fato de que, em um ato de linguagem, em que ha, no
minimo, dois sujeitos reais em interagdo, deve haver o reconhecimento tanto de
diferengas, quanto de semelhancgas entre si. Enquanto a similaridade é necessaria
para que esses parceiros possuam em comum universos de referéncia (saberes
afins) e finalidades (motivagbes comuns), a alteridade € imprescindivel para que seja
estabelecida a relacdo contratual dos parceiros, por assumirem os papéis de
produtor-interpretante em uma encenagdo, e para que sejam constatadas
dessemelhangas psicoldgicas, sociais, regionais e culturais entre os sujeitos, sendo
este procedimento imprescindivel para a construcéo identitaria de todo ser humano.
O principio de pertinéncia defende que os parceiros em interagdo devam
possuir e reconhecer, no outro, saberes compartilhados sobre 0 mundo — seja de
opinido, seja com embasamento cientifico —, sobre o outro e sobre a comunidade
local que sedia a interagédo, para que cada ato de linguagem esteja adequado a
situagdo de comunicagéo, ao contexto linguistico e a finalidade, e que a mensagem

— materialidade linguistica — seja bem-aceita pelo interagente, o que ratifica o carater
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contratual do dispositivo sociolinguageiro. O principio de influéncia, assim como
sugere seu nome, é decorrente do fato de o sujeito comunicante conduzir/induzir o
seu interlocutor a realizar uma agao, guiar os seus sentimentos ou direcionar os
seus pensamentos para que seja cumprido o objetivo do produtor da mensagem
(CHARAUDEAU, 2005).

Ja o principio de regulagdo, de acordo com Charaudeau (2005), é realizado
de maneira consciente ou nao pelos sujeitos interagentes para que, no embate de
influéncias e contrainfluéncias presente em um ato de linguagem, os sujeitos
possam utilizar estratégias para que a interlocu¢do n&o seja interrompida, ou por
uma ruptura de fala, ou por um confronto fisico, como pode ocorrer em discussdes
polarizadas e sensiveis. Para a comunicacdo acontecer e ter sua conclusao
organica, cumprindo com as expectativas dos interlocutores, tem-se a necessidade
de haver uma compreensio reciproca minima, sem a qual a interacdo néo sera
bem-sucedida.

A analise do discurso, de carater empirico-dedutiva, utiliza a linguagem, ja
configurada em uma certa instancia semioldgica (verbal), e oferece ao analista a
possibilidade de perceber as compatibilidades e incompatibilidades na enunciagao e
0s possiveis interpretativos. Como objetivo para se analisar o discurso, € possivel
assumir duas diferentes perspectivas: uma de base antropolégica social, em que se
procura pormenorizar as caracteristicas gerais do funcionamento do discurso; outra,
de base analitica textual, em que se busca descrever as caracteristicas especificas
de um discurso (CHARAUDEAU, 2005). Para a Semiolinguistica, o “[...] objetivo de
analise do discurso consiste em destacar as caracteristicas dos comportamentos
linguageiros (o ‘como dizer’) em fungcdo das condigbes psicossociais que 0s
restringem segundo os tipos de situagdes de troca (os ‘contratos’)” (CHARAUDEAU,
2005, p. 21, grifos do autor).

Metodologia

O presente trabalho apresenta uma natureza qualitativa, devido a

perscrutacdo do corpus ser proveniente de uma atividade ligada a analise do
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discurso (Cf. PEREIRA et al., 2018). Para que essa tarefa seja realizada,
utilizaremos o método exploratério, tendo em vista sua inclinagdo para que se crie
uma familiaridade com o objeto sob investigagcdo. Selecionamos, do canal do
YouTube SBT News®, um video de reportagem que continha o trecho do discurso
proferido por Valdemiro Santiago em maio de 2020. A escolha por esse veiculo de
comunicagdo deu-se pelo fato de que o Ministério Publico Federal decretou® a
retirada dos videos que veiculassem promessas miraculosas de todas as
plataformas utilizadas pelo pastor na promog¢do das sementes tidas como
milagrosas.

Tendo em vista a proposta do nosso artigo, faremos a investigagéo da técnica
de pesquisa de caso, em pretensdo ao entendimento discursivo erguido pelo pastor
Valdemiro Santiago, em seu pronunciamento realizado no més de maio de 2020,
momento histérico em que o Brasil atravessava um periodo pandémico causado
pela Covid-19. Aliado a isso, realizaremos a exegese do processo de semiotizagéo
de mundo, do ethos discursivo e dos imaginarios sociodiscursivos suscitados pelo
lider religioso.

Para isso, recorreremos a Teoria Semiolinguistica do Discurso proposta por
Charaudeau, em 1983. Por meio dessa fundamentagéo tedrica e metodoldgica, é
possivel compreender que todo afo de linguagem produzido por um sujeito social
visa a produgdao de efeitos previstos no interlocutor e investigar a possivel
intencionalidade do Pastor Valdemiro Santiago ao realizar o pronunciamento aos

seus fiéis em um momento de crise sanitaria.

Analise do corpus

O pronunciamento realizado em maio de 2020, por Valdemiro Santiago,

8 SBTNEWS. MP investiga pastor que prometia cura da Covid-19 através de graos de feijdo | SBT
Brasil (12/06/20). YouTube, 12 jun. 2020. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=_A6m-sMfoSw&ab_channel=SBTNews. Acesso em: 15 nov. 2022.
® MPF. MPF pede que YouTube retire do ar videos em que pastor anuncia sementes de feijdo com
supostos poderes de curar a covid-19. Site MPF Sao Paulo, 11 mai. 2020. Disponivel em:
https://www.mpf.mp.br/sp/sala-de-imprensa/noticias-sp/mpf-pede-que-youtube-retire-do-ar-videos-em-
que-pastor-anuncia-sementes-de-feijao-com-supostos-poderes-de-curar-a-covid-19. Acesso em: 15
nov. 2022.
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ocorreu em sua casa e foi direcionado a igreja e aos fiéis pertencentes a doutrina

neopentecostal:

Vocé vai semear essa semente; ela vai nascer e na planta que nascer vai
estar escrito “Sé tu uma béncao”. “Mas isso € enganar?” “N&o. Vocé é que
td enganado”. Cé viu? Na ultima reunido de bispos e pastores [...] Um laudo
médico... gente curada de coronavirus em... em estado terminal, né?
Podemos dizer assim. Gravissimo. E Deus operou e fez maravilha; e ta ali o
exame para quem quiser [...] O propdsito que eu vou fazer é de R$1.000,00
para cada um. E muitos que estdo me assistindo também vao fazer de
R$1.000,00. E outros vao fazer de R$500,00. E finalmente outros véo fazer
de 200, de 200... E até de R$100,00. (sic)

A semiotizagdo de mundo ocorre por meio dos seguintes processos: o de
transformacdo e o de transacdo. Examinaremos, adiante, como o lider religioso
Valdemiro Santiago realizou o seu pronunciamento.

AN 11}

Considerando a operacao de identificacdo, tem-se as palavras “vocé”, “essa

ki o 7 ““ k) ““ ” 13

semente”, “ela’, “planta”, “Sé tu uma béncgao”, “isso”, “reunido’, “bispos”, “pastores”,

”» “ LE 11 LL 1] ” o« LE 1

“laudo médico”, “gente curada”, “coronavirus”, “estado terminal”, “Deus”, “maravilha”,
“exame”, “quem”, “propédsito”, “eu”, “R$1.000,00”, “cada um’, “muitos”, “me”, “outros”,
“R$500,00", “200", “R$100,00”, “meu nome”, “bispa”. O vocativo “vocé” é utilizado
pelo sujeito enunciador para estabelecer uma relacédo de interlocugdo com o seu
publico. “Essa semente”, “ela” e “planta” fazem referéncia ao produto a ser
comercializado pelo pastor Valdemiro Santiago, o qual, em tese, possuia o poder de
protecdo contra o virus da Covid-19, quando realizada a pratica da semeadura.

Em “sé tu uma béngédo”, famoso provérbio da Biblia Sagrada'®, se houvesse o
plantio do feijao milagroso, por parte dos fiéis da igreja, resultaria na protecao divina
e dos males causados pela Covid-19. Os dizeres que incentivam os devotos a
realizarem essa pratica da liturgia cristd estabelecem uma metafora precisa aos
ensinamentos de Cristo, de que se colhe 0 que se planta, ou seja, se plantarmos um
feijao-miraculoso, colheremos o milagre da salvacao.

O pronome demonstrativo “isso” se refere a uma possivel indagagao dos fiéis
de que a pratica da semeadura realmente surtiria efeito curativo. Os verbetes

” “*

“reuniao”, “bispos” e “pastores” foram empregados para fazer referéncia ao encontro

10 Geénesis, 12:2.
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de lideres religiosos, o que visa a credibilizar e a legitimar o discurso efetuado pelo
pastor em relagéo a eficiéncia do produto. O termo “laudo médico/exame” é utilizado
em uma dupla fungdo, em apelo as emog¢des humanas, neste caso, o0 medo do
contagio do virus. A relagéo estabelecida entre o discurso religioso e a comprovagao
cientifica realiza a remissdao a legitimagcdo do efeito surtido pela pratica da
semeadura e pelos usuarios dos seus frutos.

O verbete “gente curada” faz referéncia a uma estratégia discursiva para
validar a eficacia do produto vendido, contando com uma comprovagao meédica, por
meio do laudo. “Coronavirus” é apresentado como o causador do mal, como uma
praga apocalitica, que aduz a um imaginario pautado em saberes de crencga. “Estado
terminal” refere-se a uma situacdo de passividade quanto a reversdo do quadro
clinico, e “Deus” é invocado como o agente de transformacgao. “Maravilha” é uma
condigdo em que o realizador, o divino, leva o enfermo a um estado de cura,
operando um milagre.

O pronome interrogativo “quem”, de valor indefinido, € utilizado para fazer
referéncia aos sujeitos que possuem interesse na comprovagao. O “propdsito”
realizado pelo “eu”, sujeito enunciador performado pelo Pastor Valdemiro Santiago,
alude ao produto comercializado, configurando em um projeto de intencionalidade.
Os valores “R$1.000,00”, “R$500,00”, “200" e “R$100,00" séo utilizados para
referir-se ao preco a ser cobrado pelos feijdes; o preco do produto, escolhido
aleatoriamente, ndo aduz ao montante de custo da mercadoria, o que pode ser um
indicativo de que as pessoas que possuem fé na pratica da semeadura, e que
possuem a quantia de R$1.000,00, iriam optar por adquirir os feijées milagrosos.

A locugao pronominal “cada um” esta se referindo a caixa que contém o
produto a ser comercializado, e “muitos” e “outros” remetem aos possiveis lideres
que fariam a oferta, expressando que a pratica da semeadura se figura como
legitima no meio religioso, encontrando credibilidade em outros lideres que
compactuam com esse proposito de Valdemiro Santiago (“me”). Por fim, “Meu nome”
e “da bispa” sédo utilizados como uma estratégia de captagcdo da atengcdo dos
telespectadores para adquirirem o produto, tendo em vista que o nome desses

lideres religiosos na semente instituiria autenticidade aos feijoes.
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Na operacao de qualificagdo, os vocabulos “Sé tu uma béngdo'"”, “enganado”,
“dltima reunido de bispos e pastores”, “laudo médico”, “gente curada’, “estado
terminal’, “gravissimo” e “maravilha'®’ sao usados como caracterizadores dos seres
identificados. A palavra “béng¢do” atribui ao “tu” um desejo de ser ungido, tendo em
vista a intervencdo divina para a cura. O termo “enganado” foi possivelmente
selecionado como uma estratégia de preservacdo de fachada (GOFFMAN, 2011),
livrando o sujeito comunicante de uma possivel polémica acerca da veracidade
sobre a pratica da semeadura.

Em “dltima reunido de bispos e pastores”, remete-se a um encontro
emergencial que visa a encontrar uma solugdo para a cura, evidenciando sua
preocupacao, € a de outros lideres religiosos, com a questdo da saude dos seus
fiis. Os vocabulos “laudo médico” e “gente curada” faz referéncia a um discurso que
pretende se legitimar por meio da comprovacgao cientifica, em aproximagao entre o
campo médico e o campo espiritual. “Estado terminal’ e “Gravissimo” aludem a
situacdo em que se encontrava o paciente acometido pelo virus da Covid-19, o qual
provavelmente viria a 6bito, se nao fosse pela intervencgao divina semeada pelo grao
miraculoso para operar “maravilha” e salva-lo da morte.

Na operacdao de acdo, os verbos e locugdes verbais “vai semear’, “vai

” “ 4L 1]

nascer’, “que nascer vai estar escrito”, “é enganar’, “vocé é que ta”, “podemos dizer
assim”, “operou e fez’, “ta ali”, “para quem quiser’, “que eu vou fazer é de”, “muitos
que estdo me assistindo também vao fazer de” e “tem” orientam o sentido textual
produzido pelo lider religioso. As locugdes verbais “vai semear” e “vai nascer’ sao
apresentadas como uma prospecgao de uma agao a se realizar, em um momento
necessario ao plantio, com o potencial de levar o fiel, contaminado pelo virus, a cura.
“Que nascer vai estar escrito” manifesta-se como o resultado terreno da pratica da
semeadura, acarretando uma figura simbdlica para a manifestagao divina.

“E enganar’ e “vocé é que t4” foram provavelmente selecionados pelo Pastor

Valdemiro Santiago em alusdo a um testemunho de uma verdade, em um

" Apesar de a palavra “béngdo”, nesse contexto, ser classificada como um substantivo para a
Gramatica Tradicional, a sua patemizacgao realiza uma caracterizagao.
2 Apesar de a palavra “maravilna”, nesse contexto, ser classificada como um substantivo para a
Gramatica Tradicional, a sua patemizagao realiza uma caracterizagao.
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movimento de pergunta direcionada ao desmonte de possiveis questionamentos da
veracidade da pratica religiosa, em que a resposta remete a uma negacgado do
pensamento critico dos fiéis e de potenciais compradores. Para Charaudeau (2018),
integrante ao ethos de “carater”, temos a figura de moderagdo, que consiste em uma
atitude de intermediacdo entre as partes envolvidas. Ela pode se manifestar por
meio de declaragdes que temperam as agdes ou as que se prestam a polémica, em
uma atitude ou postura de protegcédo da parte dos sujeitos envolvidos, tendo em vista
incitar a insatisfagcao do publico receptor.

A expressao “podemos dizer assim” revela a preocupacdo lexical do Pastor
Valdemiro Santiago para realizar a qualificagdo do estado do paciente acometido
pela doenga (“Gravissimo”), ao utilizar um denotador de retificacdo para captar a
atencao dos telespectadores. “Operou e fez” aduz a uma melhora no quadro clinico
do paciente, expressando uma simbologia que apresenta Deus como uma espécie
de salvador do enfermo. Em “E ta ali o exame para quem quiser’, o verbo “ta”
apresenta um valor de estaticidade do documento, o que pode levar a sua
credibilidade e a veracidade de sua afirmagao. Aliado a isso, “quiser’, conjugado no
Futuro do Subjuntivo, expressa a possibilidade de qualquer individuo verificar as
informagdes contidas no laudo médico.

As locugdes verbais “Que eu vou fazer é de” e “muitos que estdo me
assistindo também véo fazer de” fazem referéncia a proposta que tanto o Pastor
Valdemiro Santiago quanto outros lideres religiosos fardo em relacdo aos feijdes
milagrosos para a pratica da semeadura. Além disso, por meio da construgao textual
“‘muitos que estdo me assistindo também véo fazer de” realiza um convite implicito
para outras autoridades divinas proporem a oferta a seus fiéis tendo em vista
assegurar a legitimidade do processo por meio do endosso de outras potestades.
Por fim, o “tem” é utilizado em pretensao de reafirmar a credibilidade da pratica da
semeadura, visto a presenga do nome do pastor e da bispa no produto.

Na ultima operacgéo, a de causagdo, temos os conectivos™ “mas”, “de”, “em”,

¥ A Gramatica Tradicional concebe como conectivos apenas as classes morfologicas de conjungdes,
de pronomes relativos e de preposigdes. Entretanto, Bechara (1999) classifica como denotadores as
palavras que ndo sdo catalogadas entre as dez classes gramaticais, mas que estabelecem uma
fungéo coesiva, revelando um encadeamento argumentativo.
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‘assim’, “all’, “para’, “também”, “finalmente” e “até”. A conjunc¢ao adversativa “mas”
estabelece uma relagéo logica de restricao (CHARAUDEAU, 1992) que contradiz um
posicionamento que poderia ser assumido pelos sujeitos destinatarios, em um
processo de prevencdo da polémica para promover a mercantilizagdo dos feijdes
milagrosos. A preposig¢ao “de” apresenta um valor de especificagdo ao detalhar os
atores envolvidos na reunido realizada.

A preposicao “em”, de acordo com Cunha e Cintra (2001), indica, nesse
contexto linguistico e nessa encenagao linguageira, uma situagdo (posicdo no
interior de uma ocasido) pautada em uma nog¢do (estado momentaneo ou
permanente de um fendmeno) (Cf. CUNHA; CINTRA, 2001); neste caso, o paciente
curado da enfermidade causada pelo virus da Covid-19. A conjuncao “assim’
exprime uma ideia de conclusédo e, concomitantemente, realiza uma ratificagdo da
assercao anterior, ao afirmar, categoricamente, a gravidade em que se encontrava o
individuo. O advérbio de lugar “al” apresenta uma proximidade ou alcance do
publico-alvo com o documento de comprovagdo da cura, o que pode garantir a
credibilidade a pratica da semeadura.

A preposigao “para” indica uma relacdo de consequéncia, de acordo com
Sacconi (1999), como resultado de uma busca em interesse de uma concepgao
ilustrada por Valdemiro Santiago. “Também’”, de acordo com Bechara (1999), exerce
a funcdo de um denotador de inclusgo, ao realizar um convite implicito para que
outros lideres religiosos convoquem os seus correligionarios a adotarem a pratica da
semeadura. O advérbio de tempo “finalmente” expressa uma progressao na procura
dos feijdes milagrosos pelos fiéis e no valor cobrado pelo produto. O denotador de
inclusao “até” revela a crenga do Pastor Valdemiro Santiago na credibilidade de seu
produto e em sua fé na liturgia crista, ao associar o seu nome e da bispa ao gréo a
ser comercializado.

Quanto ao ethos discursivo produzido pelo Pastor Valdemiro Santiago,
podemos evidenciar o apelo ao ethos de “virtude”, pelo fato de o lider religioso
apresentar, em sua encenacao, sinceridade, fidelidade e honestidade pessoal. Para
Charaudeau (2018), essa constru¢do da imagem de si é uma resposta a uma

expectativa fantasiosa da instancia cidada, na medida em que esta, ao se deixar ser
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representada, atribui ao lider a imagem de um homem ou de uma mulher que seja
modelo de retiddo e de honradez, como se a religido fosse uma garantia de que o(a)
pastor(a) seja necessariamente nobre. Aliado a isso, temos o ethos de “carater”, por
meio da figura de moderagdo, mencionado anteriormente na analise do corpus, 0
qual pode se manifestar por uma estratégia que se previne a polémica.

Em relacdo ao processo de patemizacao do discurso, certas palavras podem
suscitar alguns efeitos possiveis no sujeito destinatario, tais como “gente curada”,
“‘estado terminal’ e “gravissimo”. Além disso, algumas outras palavras que, a
principio, ndo possuem efeito patemizante se encaminham a despertar possiveis
emogdes nos interlocutores, tais como “béngdo”, “enganar’, “enganado”, “bispos”,
“pastores”, “laudo médico”, “coronavirus”, “Deus”, “operou”, “maravilha, “exame” e
“‘meu nome e da bispa’. Com isso, é possivel afirmar que um discurso religioso
encaminhe as emocdes dos fiéis para cumprir com uma possivel intencionalidade do
sujeito enunciador (CHARAUDEAU, 2019).

No que tange a passagem de saberes de crenga para saberes de
conhecimento, o Pastor Valdemiro Santiago, ao propor uma possivel solugao para a
contaminagao causada pela Covid-19, baseia-se nas escrituras biblicas como a area
do conhecimento que possui a verdade e, por meio da pratica da semeadura, busca
convencer os fiéis a comprarem os “feijoes milagrosos” e imunizarem a si e seus
familiares. O saber de crenga, evocado pelo lider religioso — mais especificamente o
saber de revelagdo (CHARAUDEAU, 2017) —, por ser balizado na fé crista, nao
possui argumentos para a sua descredibilidade, fomentando a proposta realizada

pelo pastor como legitima e eficaz.
Consideragoes finais

O presente artigo buscou investigar, na encenagao realizada pelo Pastor
Valdemiro Santiago, quais foram os recursos linguistico-discursivos empregados
para convencer os telespectadores a realizarem a compra dos feijoes milagrosos e
fazerem a pratica da semeadura. Por meio desta investigagdo, pode-se perceber

que houve o uso de palavras com possiveis efeitos patémicos para sensibilizar o
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sujeito destinatario; a criacdo de um ethos discursivo que utiliza da credibilidade e da
legitimidade de lider religioso para realizar a captagdo dos fiéis e a passagem do
saber de crenga como saber de conhecimento para persuadir o publico-alvo.

A analise do processo de semiotizacdo de mundo apresentou indicios que
apontaram para uma construcéo discursiva que leva o interlocutor a aceitar a oferta
dos “feijdes milagrosos” (seis grédos), no valor de R$1.000,00, como legitima, e que
este processo espiritual, apesar de ndo possuir comprovagao cientifica, é balizado
pela fé irrestrita dos fiéis ao cristianismo. Uma das estratégias utilizadas para a
atribuicdo de legitimidade a proposta do lider religioso em investigacdo é a
realizacdo de um convite implicito a outros bispos e pastores para realizarem a
oferta do produto.

Em relagcdo as hipdteses que nortearam esta pesquisa, percebemos como um
possivel efeito para o discurso produzido pelo Pastor Valdemiro Santiago a
manipulacdo dos fiéis com uma visada patemizante, em expressao das comocdes
causadas pelo virus da Covid-19 e pelas afetacées acarretadas por sua infecgao,
tendo em vista realizar a venda dos feijdes milagrosos. Além disso, & possivel
perceber uma validagdo discursiva que se engendra ao imaginario social, em que
predominam o medo da morte e a intervencao divina. O uso da identificacdo e da
qualificagdo, no processo de semiotizagdo de mundo, contribuem para a realizagao
de um discurso patémico e persuasivo.

Esta pesquisa nao pretendeu encerrar todas as discussbes possiveis em
relagdo ao corpus analisado. Uma investigagcdo, com outro arcaboucgo
tedrico-metodologico, resultaria em novas constatagdes, o que poderia levar a novas
perspectivas em relagéo ao discurso produzido pelo lider religioso, em compreensao
da ampla dimensdo de analises provenientes ao objeto empirico. Com isso,
recomenda-se que outros analistas do discurso realizem perscrutagdes e contribuam
para a divulgacdo de novas e proficuas concepgdes acerca do discurso religioso e

sua intervengdo na instancia cidada.
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