Marcas avaliativas em imagens jornalisticas
Appraisal marks in newspaper images

Marcas de evaluacion en imagenes periodisticas

Cristiane Salete Florek?!

RESUMO: Cotidianamente, avaliamos e temos nossos pensamentos, sentimentos,
opinides e atitudes avaliados. Em termos teoricos, o Sistema de Avaliatividade
(MARTIN; WHITE, 2005) nos possibilita investigar os recursos usados para a atribuir
valor a nossa experiéncia social. Objetivando investigar a avaliatividade em imagens,
analisamos cinco imagens jornalisticas quanto: i) ao contexto de publicacdo e de
recontextualizacdo; ii) a estrutura multifuncional; e iii) aos itens avaliativos. Os
resultados demonstram: i) a prevaléncia das marcas avaliativas atitudinais de afeto; ii)
presenca de julgamento explicito (ideacionalmente representado) ou implicito
(atribuido pelo leitor); iii) apreciacdo implicita e atribuida pelo leitor; iv) engajamento
por expansao dialdgica, realizado pelo enquadramento da foto; v) gradacdo como
ponto de entrada para a avaliacdo visual. Esses resultados demonstram a importancia
de sistematizar categorias de andlise e de considerar a avaliatividade como importante
fonte de informagao no estudo de textos multimodais, especialmente os que englobam
linguagem visual estatica.

PALAVRAS-CHAVE: Sistema de  Avaliatividade. Imagens  jornalisticas.
Multimodalidade.

ABSTRACT: Everyday we evaluate and we have our thoughts, feelings, opinions and
attitudes evaluated. In theoretical terms, Appraisal (MARTIN; WHITE, 2005) enables us
to investigate the resources used to attribute value to our social experience. Aiming to
investigate Appraisal in images, we analyzed five journalistic images regarding: i) the
context of publication and recontextualization; ii) the multifunctional structure; and iii)
the evaluative lexical items. The results show: i) prevalence of attitudinal evaluative
marks of affection; ii) the presence of explicit judgment (ideacionalmente shown) or
implicit judgment (assigned by the reader); iii) implicit assessment and assigned
assesment afforded by the reader; iv) engagement by dialogic expansion carried out
by the photo frame; v) gradient as the entry point for visual evaluation. These results
demonstrate the importance of systematizing categories of analysis and of considering

! Possui graduacdo em Letras pela Universidade Federal de Pelotas (2008) e mestrado em Letras pela
Universidade Federal de Santa Maria (2015). Atualmente, é bolsista de doutorado da Universidade Federal
de Santa Maria. Tem experiéncia na area de Linguistica, com énfase em Linguistica Aplicada, atuando
principalmente nos seguintes temas: Andlise Critica de Género, Andlise do Discurso Multimodal,
Multiletramentos.
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appraisal as an important information source in the study of the meanings from
multimodal texts, especially those involving static visual language.

Key Words: Appraisal. Journalistic images. Multimodality.

RESUMEN: Cotidianamente, evaluamos y tenemos nuestros pensamientos,
sentimientos, opiniones y actitudes evaluadas. En términos tedricos, el Sistema de
Evaluacion (MARTIN, WHITE, 2005) nos permite investigar los recursos utilizados para
atribuir valor a nuestra experiencia social. Con el objetivo de investigar la evaluatividad
en imagenes, analizamos cinco imagenes periodisticas en consideracion a: i) el
contexto de publicacién y de recontextualizacidn; ii) la estructura multifuncional; vy iii)
los elementos de evaluacidon. Los resultados demuestran: i) la prevalencia de las
marcas evaluadoras actitudinales de afecto; ii) presencia de juicio explicito (idealmente
representado) o implicito (atribuido por el lector); ii) apreciacion implicita y atribuida
por el lector; iv) compromiso por expansion dialdgica, realizado por el encuadramiento
de la foto; v) gradacién como punto de entrada para la evaluacidon visual. Estos
resultados demuestran la importancia de sistematizar categorias de andlisis y de
considerar la evaluacion como importante fuente de informacion en el estudio de
textos multimodales, especialmente los que engloban lenguaije visual estatico.

Palabras clave: Sistema de Evaluacion. Imagenes periodisticas. Multimodalidad.

Introducao

Contemporaneamente, os avangos da tecnologia vém provocando
mudangas nos mais variados contextos e praticas sociais e, por consequéncia,
nas formas de materializacao da linguagem (COPE; KALANTZIS, 2000; KRESS;
VAN LEEUWEN, 2001; LANKSHEAR; KNOBEL, 2003; KRESS, 2003, p. ex.).
Especialmente no campo da Linguistica Aplicada, cada vez mais as implicagdes
sociais do rapido aumento em sofisticacdo e variedade de praticas linguisticas
que congregam varios modos semioticos (verbal — escrito e oral; visual —
estatico e em movimento; sonoro, p. ex.) estdo sendo investigadas (p. ex.,
imagens: O'TOOLE, 1994; KRESS; VAN LEEUWEN, 2006; musica, som e fala:
VAN LEEUWEN, 1999; cor: KRESS; VAN LEEUWEN, 2002; e combinagoes de
diferentes modos semidticos: ROYCE, 1998; 2002; 2007; 2015; MARTINEC;
SALWAY, 2005; BATEMAN, 2008; MARTINEC, 2013), visando sistematizar,
analisar e teorizar sobre como os diferentes modos semidticos se configuram

isoladamente e consorciados a outros modos semidticos para produzir sentido.
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De modo geral, esses estudos tém como pano de fundo a perspectiva
sociossemiodtica instaurada pela Linguistica Sistémico-Funcional (HALLIDAY;
HASAN, 1985; HALLIDAY, 1994; HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004; 2014). Essa
perspectiva expande o tradicional conceito de semidtica como estudo dos
signos (SAUSSURE, 1975, p. ex.) para uma concepcao de semidtica como
estudo dos sistemas de signos que sao selecionados pelos participantes da
comunicacdo para a producdo de sentidko no ambito do sistema social
(HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004). Além disso, a perspectiva sistémico-
funcional propde que a linguagem realiza, simultaneamente, trés fungdes:
ideacional; interpessoal e textual. A funcao ideacional expressa significados
relativos a representacdo dos participantes, processos e circunstancias
envolvidos na atividade discursiva, a funcao interpessoal concretiza significados
sobre as relagdes entre os envolvidos na atividade discursiva e a funcao textual
revela o papel da linguagem na organizacdao das informacOes ideacionais e
interpessoais (HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004). Essas trés metafungoes,
segundo Halliday e Matthiessen (2004), ocorrem simultaneamente,
perpassando diferentes niveis ou estratos de realizacdo: fonologia e grafologia,
léxico-gramatica, semantica, contexto de situacdo e contexto de cultura.

Martin (2001, p. 311), no entanto, afirma que, embora existam estudos
consistentes sobre a realizagao dos significados ideacionais (p. ex., LEMKE,
1998; O'HALLORAN, 1999) e dos significados textuais (p. ex. KRESS; VAN
LEEUWEN, 1998) em diferentes modos semidticos, a metafuncao interpessoal
carece de estudos mais aprofundados. Martin e White (2005), por exemplo,
detalharam a metafungao interpessoal e propuseram o Sistema de
Avaliatividade para o modo semidtico verbal. Contudo, até o momento, estudos
como o de Economou (2009), sobre a avaliatividade em outros modos
semidticos, sa0 pouco nUMerosos.

Com base na perspectiva sociossemidtica e multifuncional da linguagem,
o modo semidtico visual, especialmente as imagens estaticas, sao entendidas e

estudadas como “textos visuais, que se organizam segundo alguns principios e
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regularidades, conforme os usos que fazemos delas em diferentes situacoes”
(HENDGES; NASCIMENTO; MARQUES, 2013, p. 241). Nesse sentido,
acreditamos ser possivel propor um sistema de avaliatividade (ainda que
parcial) para imagens, com base na proposta de Martin e White (2005) para o
modo semidtico verbal escrito e de Economou (2009) para a avaliatividade no
modo semidtico visual estatico. Para tanto, objetivamos analisar imagens do
campo de conhecimento jornalistico, identificando, sistematizando e analisando
os tracos avaliativos que permeiam tais imagens. Pretendemos, a partir disso,
propor categorias gerais para os itens avaliativos presentes no modo semidtico

visual.

Fundamentacgao Teorica

Este estudo segue os pressupostos tedrico-metodoldgicos do Sistema de
Avaliatividade (MARTIN; WHITE, 2005) e da Gramatica do Design Visual
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), duas teorias cujas categorias de andlise
derivam da sistematizacdao da proposta tedrico-metodologica de Halliday e
Matthiessen (2004, 2014), a qual estuda a linguagem como um modo semidtico
sistematico e multifuncional que produz sentido por meio da ativagdo

simultanea de varios estratos linguisticos.

Lendo Imagens: Gramatica do Design Visual

O construto tedrico-metodoldgico da Gramatica do Design Visual (KRESS;
VAN LEEUWEN, 1990, 1996, 2006) propde que as estruturas visuais se
assemelham as estruturas linguisticas, possibilitando analisar uma imagem a
partir de trés metafuncdes simultaneas: representacional, interativa e
composicional. Tais metafuncdes expressam, respectivamente: i) interpretagoes
particulares da experiéncia; ii) constituem-se como formas de interacdo social;
e iii) organizam as informagoes representadas e os valores interativos em uma
unidade significativa, conforme as concepcoes compartilhadas consensualmente

por um grupo.
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A metafuncdo representacional é realizada por estruturas narrativas ou
conceituais. Os elementos ou categorias que possibilitam a representacao da
realidade por meio do modo semidtico visual, de acordo com Kress e van
Leeuwen (2006), sdo participantes, processos (eventos) e circunstancias.

Quanto aos participantes, existem dois tipos envolvidos nas
representacdes visuais: i) participantes interativos; e i) participantes
representados. Os participantes interativos sao aqueles envolvidos no ato
comunicativo, sao os produtores e os leitores da imagem. Os participantes
representados sao o0 assunto da comunicagao, podem ser pessoas, coisas (reais
ou abstratas) ou lugares representados na imagem.

Quanto aos processos, existem dois tipos de processos: i) narrativos; e
ii) conceituais. Os processos narrativos sao caracterizados pela presenca de um
vetor que conecta os participantes representados, apresentando-os “fazendo
alguma coisa uns para os outros”? (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 59). Os
vetores (formados por corpos, bracos, pernas, ferramentas em acao, flechas,
setas, p. ex.) sao padrdes de recorréncia que caracterizam processos, eventos e
acoes que se desdobram ao longo do tempo. Os vetores em um processo
narrativo podem variar em tipo e os participantes em numero, possibilitando,
assim, distinguir diferentes tipos de processos narrativos (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 63). Existem seis tipos de processos narrativos: i) de acao;
i) de reacao; iii) mentais; iv) verbais; v) de conversao; e vi) de simbolismo

geométrico (Quadro 1).

2 As traducgbes e adaptagGes de textos (verbais e visuais) em outras linguas e, quando for o
caso, em portugués, sdo de responsabilidade da autora.
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Quadro 1 - Processos Narrativos

TIPO PARTICIPANTES CARACTERISTICAS EXEMPLOS

O Ator, de quem parte o vetor ou é ele mesmo o vetor, realiza
Transacionais Ator—Meta | uma agdo em diregdo a Meta.

Acao

N3do-transacionais Ator O Ator realiza uma agdo que ndo é direcionada a alguém ou a
alguma coisa.

O vetor é formado pela diregdo do olhar de um ou de mais de um e
dos participantes representados. O participante (ser um humano | |
ou objeto/animal personificado) que olha é chamado de Reator, o | =
participante (pessoa, objeto) ou proposigdo visual completa (ou
Reagdo uma proposigdo visual completa, p. ex.) que é o foco do olhar é
chamado Fenémeno.

Reator —
Fenémeno

Transacionais

O olhar do participante representado € direcionado para o

Ndo-transacionais Reator - . . N N
participante interativo, criando uma forte empatia entre ambos.

WO wWwmOonOoO>™X™w

Um tipo especial de vetor conecta os participantes representados
Verbais Dizente (pessoas ou seres personificados) aos conteidos de um processo
verbal, representado por um baldo de didlogo.

Um tipo especial de vetor conecta os participantes representados
Mentais Experenciador | (pessoas ou seres personificados) aos conteidos de um processo
mental, representado por um baldo de pensamento.

Os processos de conversdo ocorrem quando 0S Processos
narrativos formam uma cadeia de processos transacionais: a Meta
de um processo se torna o Ator de outro processo encaixado ao
primeiro, realizando uma agdo sobre o préximo participante. O
participante que alterna sua posicdo no processo narrativo é
denominado relay.

Conversao Ator — Meta

WO < —=->» 232 > 2

Existem processos que exploram o valor simbdlico de elementos

Ndo ha como setas, flechas, espirais e hélices. Dependendo de como uma
participantes | flecha ou uma seta é representada em uma imagem narrativa o
significado do processo pode ser afetado.

Simbolismo Geométrico

Fonte: Elaborado pela autora

Imagens narrativas podem conter participantes ditos secundarios,
participantes que mantém relacdo com o(s) participantes(s) principal(is), mas
ndo por meio de vetores. Esses participantes sao chamados de circunsténcias
por Kress e van Leeuwen (2006, p. 72). Existem trés tipos de circunstancias: i)
circunstancias de lugar: conectam outros participantes a um participante que
pode ser chamado de cenario; ii) circunstancias de meio: sdo as ferramentas
gue sdo usadas para realizar a acao; e iii) circunstancias de acompanhamento:
apresentam os participantes distintamente, um em companhia do outro, um
com o outro.

Os processos conceituais “representam os participantes em termos de
sua esséncia mais generalizada, mais ou menos estavel e menos temporal, em
termos de classe, estrutura ou significado” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p.
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79). Esses processos podem ser de trés tipos: i) classificacionais; ii) analiticos;

e iii) simbdlicos (Quadro 2).

Quadro 2 - Processos Conceituais

P TIPO PARTICIPANTES CARACTERISTICAS EXEMPLOS
R Os participantes da imagem sdo classificados em uma relagdo e
o taxonémica (tipo de), sdo representados em uma relagdo de
c Superordenado(s) — Subordinados(s). Nessas imagens, os
E Superordenado N P .
e processos sdo sempre visuais e os participantes podem ser
s Classificacionais - R ) - o
) tanto visuais quanto verbais, ou ambos. Os participantes sdo
s Subordinado L N
mostrados de uma forma objetiva, geralmente simétrica e,
o principalmente, sdo julgados como membros de um grupo
S particular.
Portador Os participantes de um processo sdo representados a partir de
¢ N uma relagdo metonimica (parte-todo). Os participantes
o Analiticos Atributos representados que representam o todo sdao chamados Portador
N . e aqueles que representam as partes sdo os Atributos
c Possessivos R
Possessivos.
E Portador Sdo processos que se referem ao significado atribuido a um
! Atributivos B participante representado. Nesses processos, ha um Portador e
T . outro participante que representa o proprio significado ou
u Atributos . .
L identidade do Portador.
A | Simbdlicos
! Nesses processos, o Portador ja possui um significado
S Sugestivos Portador intrinseco, previamente conhecido pelo expectador da imagem
e, portanto, o Portador tem o carater de signo.

Fonte: Elaborado pela autora

A metafungao interativa, segundo Hendges, Nascimento e Marques
(2013, p. 244), como o proprio nome indica, trata dos significados interativos
da imagem, isto é, “do potencial da imagem para produzir a sensacdao de que
podemos interagir com o que estd representado”. A metafuncdo interativa
possui “recursos de representacao de interacdes e relagdes conceituais entre
pessoas, lugares e coisas representadas em imagens” (KRESS; VAN LEEUWEN,
2006, p. 114) e, além disso, possui potencial para a criacdo e a manutencao
das interacdes entre o produtor e o expectador da imagem. Essa metafuncao,
portanto, refere-se as fungdes interativas que o modo semidtico visual pode
realizar, aquilo que “podemos fazer uns aos outros, ou uns pelos outros, por
meio da comunicacao visual e as relacoes entre os produtores e os
expectadores implicados nos textos visuais” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p.
15).

201

Entretextos, Londrina, v. 17, n. 2, p. 195 - 230, jul./ dez. 2017



Marcas avaliativas em imagens jornalisticas

Segundo Kress e van Leeuwen (2006), os sistemas que possibilitam
realizar as interacdes entre os participantes de uma imagem sao: i) contato; ii)
distancia social; e iii) atitude. O contato é estabelecido imaginariamente com o
expectador da imagem por meio do olhar e pode acontecer como: i) demanda:
“o olhar do participante (e o gesto, se presente) solicita alguma coisa do
expectador, solicita que o expectador estabeleca algum tipo de relacao
imaginaria com ele ou ela” (como, neste artigo, na imagem que exemplifica os
processos narrativos de reacao nao-transacional) (KRESS; VAN LEEUWEN,

AN

2006, p. 118); ou ii) oferta: a imagem ™oferece’ os participantes representados
ao expectador como itens de informagdo, objetos de contemplagao,
impessoalmente, como se fossem amostras de uma vitrine” (como ocorre nas
imagens que, neste artigo, exemplificam os processos narrativos de acao
transacional e nao-transacional e de reacao transacional) (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 119).

O sistema de distancia social, de acordo com Kress e van Leeuwen
(2006), é realizado pelo tamanho do enquadramento, que pode ser: i) intimo
(close-up); ii) médio; ou iii) distante. O sistema de atitude é realizado pela
perspectiva — selecao de um angulo, de um ponto de vista —, que possibilita
expressar atitudes mais ou menos subjetivas em relacdo aos participantes
representados, humanos ou outros (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 129).

Conforme Kress e van Leeuwen (2006), a subjetividade pode indicar
envolvimento ou distanciamento entre os participantes representados e o0s
participantes interativos, bem como as relacdbes de poder entre esses
participantes. O nivel de envolvimento da relacao entre o produtor da imagem,
o participante interativo e o participante representado é dado pelo angulo
horizontal, que pode ser: i) frontal; ou ii) obliquo. O angulo frontal apresenta
envolvimento elevado, pois facilita a identificacao do participante interativo com
os participantes representados. E frequentemente empregado quando os
participantes representados exibem caracteristicas consideradas positivas e que

o produtor da imagem quer dar a ver ao participante interativo. O angulo
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obliquo, em contrapartida, revela o distanciamento do produtor da imagem com
aquilo que apresenta, o plano da imagem e o plano do produtor da imagem
nao sao coincidentes.

As escolhas relativas ao angulo vertical, estabelecido entre participante
representado e participante interativo (produtor e expectador da imagem),
codificam visualmente a sua relacao de poder (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006).
O angulo vertical pode ser: i) alto; ii) ao nivel dos olhos; ou iii) baixo. Se um
participante representado é visto a partir de um angulo alto em relacdo ao
participante interativo, entao a relagao entre os participantes interativos e os
participantes representados é mostrada como uma relagdo na qual produtor e

A\Y

expectador tém poder sobre aquilo ou aquele que é representado — “o
participante representado é visto da perspectiva do poder” (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 140). Se a escolha for de um angulo baixo, os elementos
representados exercem poder sobre o0s espectadores. Se a escolha for
representar uma relacao de igualdade, entdo, os participantes representados
estardo ao nivel do olhar dos participantes interativos.

Imagens objetivas, conforme Kress e van Leeuwen (2006), sao
realizadas de duas maneiras: i) por um angulo frontal; ou ii) por um angulo
perpendicular de cima para baixo. Imagens da ciéncia e imagens técnicas,
normalmente, codificam atitudes objetivas.

A interagdo em imagens, segundo Kress e van Leeuwen (2006), também
pode ocorrer por meio da modalidade, marcadores visuais que possibilitam
interpretar uma imagem como mais ou menos naturalistica ou visivel. Segundo
Hendges, Nascimento e Marques (2013, p. 253), “algumas caracteristicas
visuais nos permitem detectar o grau de veracidade atribuido a uma
representacao e avaliar sua legitimidade de acordo com os objetivos em
diferentes géneros e com as condutas reconhecidas em determinadas esferas
sociais”. A concepcao de natural ou visivel varia de contexto para contexto.
Kress e van Leeuwen (2006, p. 165) adotam o termo de Bernstein (1988)

orientagdo do codigo para demonstrar como os principios de realidade variam
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de acordo com o contexto (tecnoldgico, sensorial, abstrato e naturalistico) em
que a imagem é produzida e consumida. De acordo com Kress e van Leeuwen
(2006), alguns marcadores de modalidade sao: i) saturacao da cor: ii)
diferenciacdo da cor; iii) modulacdo da cor; iv) contextualizacdo; V)
representacao; vi) profundidade; vii) iluminacao; e viii) brilho. Esses
marcadores nao podem ser mensurados quantitativamente, mas analisados
com base em um continuum, que vai da auséncia total a presenca total do
marcador.

A metafungao composicional trata do “potencial das imagens para captar
participantes, processos e circunstancias em composicoes visuais e /ayouts que,
por convencao social, estao atrelados a pesos informativos” (HENGES;
NASCIMENTO; MARQUES, 2013, p. 244). Sendo assim, a maneira como 0S
padrdes de representagao e os padroes de interagao se articulam para formar
um todo significativo, um género visual, um texto multimodal, diz respeito a
metafuncao composicional. De acordo com Kress e van Leeuwen (2006), essa
articulagdo é feita por meio de trés sistemas inter-relacionados: i) disposicao
espacial; ii) saliéncia; e iii) molduragem.

A disposicao espacial dos participantes representados e/ou dos eventos
no espaco da imagem, conforme Kress e van Leeuwen (2006), revela o valor
informativo da imagem. Esse valor esta relacionado as diferentes zonas da
imagem (direita — esquerda; superior — inferior; centro — margem) e com o0s
valores especificos atribuidos a cada uma delas pela sociedade e dentro de
cada cultura. A saliéncia diz respeito aos diferentes recursos, tanto
representacionais quanto interacionais que sao empregados para atrair a
atencao do espectador (lugar dos participantes no primeiro plano ou no plano
de fundo; tamanho relativo; contrastes de tom ou de cor, p. ex.). A
molduragem realiza a conexao ou hao entre os elementos da imagem, por meio
de elementos que criam linhas divisorias ou pelas linhas reais da imagem.

Tendo apresentado brevemente as metafungdes realizadas pelo modo
semidtico visual (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), apresentamos a seguir
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algumas consideracdes sobre o Sistema de Avaliatividade (MARTIN; WHITE,
2005), que explora a metafuncao interpessoal (HALLIDAY; MATTHIESSEN,
2004) do modo semidtico verbal, a fim de investigar a “organizagdo sistémica
do modo como os falantes/escreventes expressam pensamentos, sentimentos,
opinides e atitudes sobre algum objeto, fendmeno, evento, pessoa, etc.” (LIMA;
COROA, 2010, p. 127).

Sistema de Avaliatividade

O estudo da avaliagdo no modo semidtico verbal enfoca a construgao de
textos por comunidades de valores e campos compartilhados de posse de
mecanismos linguisticos capazes de expressar emogdes, tarefas e ordens
(MARTIN; WHITE, 2005). A avaliagdo emana da maneira como o escritor ou
falante se posiciona em relagao ao seu leitor ou interlocutor e da forma como
os fatos e os participantes representados sao julgados. Ela esta, portanto,
diretamente relacionada a metafuncao interpessoal (HALLIDAY; MATTHIESSEN,
2004). Em termos |éxico-gramaticais, a avaliacdo revela os tipos de atitudes
negociadas no texto, bem como a forca dos sentimentos em relacao ao objeto
de avaliagao (VIAN JR., 2009, p. 100). Embora a avaliagao possa ser mais
explicitamente percebida em nivel |éxico-gramatical, sua abrangéncia alcanca,
especialmente, o nivel semantico-discursivo.

Os primeiros estudos sobre avaliacdo no modo semidtico verbal, de
acordo com Orlando Vian Jr. (2009, p. 100-101), datam do final da década de
1970 e inicio da década de 1980. A proposta de Martin e White (2005), que
sera enfocada neste artigo, busca situar a avaliacdo e a avaliatividade® dentro
de um modelo holistico de linguagem e contexto social. Por isso, seu modelo

tedrico baseia-se no sistema geral da Linguistica Sistémico-Funcional

3 Vian Jr. (2009, p. 103) procura distinguir os termos avaliacao e avaliatividade. A partir da
nocao de escala de instanciacdo (Halliday; Matthiessen, 2004), o autor propde que “a avaliacdo
€ apenas a instanciacao das opgles avaliativas de que a lingua dispde como potencial de
significados presentes no texto, ao passo que avaliatividade esta relacionada a todo o potencial
que a lingua oferece para realizarmos significados avaliativos, ou seja, para expressarmos
pontos de vista positivos ou negativos, para graduarmos a forga ou o foco do que expressamos
€ para negociarmos a intersubjetividade e assim por diante”.
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(HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004). Para dar conta da avaliacao e da
avaliatividade no modo semiédtico verbal, Martin e White (2005) focalizam
especialmente os significados interpessoais em textos verbais escritos.

Além da perspectiva metafuncional, outro conceito fundamental para o
Sistema de Avaliatividade, também advindo da Linguistica Sistémico-Funcional
(HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004), é o de realizacdo. Embora a avaliatividade
seja alocada no estrato do discurso e da semantica, os estratos da grafologia e
fonologia e da Iéxico-gramatica sao fundamentais para a tessitura dos sentidos
avaliativos ao longo do processo comunicativo. Por isso, a preocupacao de
Martin e White (2005) em propor um modelo global que leve em consideragao
a linguagem em todos os seus estratos, bem como o contexto social.

Conforme Martin e White (2005, p. 10-11), o estrato do discurso e da
semantica € considerado o estrato da avaliatividade por trés razdes principais:
i) a realizacao de uma atitude tende a estender-se ao longo das fases do
discurso, independentemente das fronteiras gramaticais; ii) uma dada atitude
pode ser realizada por meio de uma gama de categorias gramaticais; e iii) a
metafora gramatical é o processo pelo qual o significado é processado duas
vezes, introduzindo uma tensao entre palavra (léxico-gramatica) e significado
(semantica do discurso).

Juntamente com a concepgao metafuncional da linguagem e com a
concepgao de realizagdo, a nogdo de instanciacdo, também advinda da
perspectiva  sistémico-funcional (HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004), ¢é
fundamental para o Sistema de Avaliatividade. Enquanto a realizacao é uma
escala de abstracao, envolvendo a recodificacao de um padrao de significados
em outro, a instanciagdo é uma escala de generalizacdo envolvendo inércia e
mudanca. Segundo Vian Jr. (2009, p. 109), “a instanciacao é a manifestacao do
sistema linguistico no texto, o que deve da mesma forma, ser interpretado
como um processo dialético, dado ao fato de que a instanciagdo se manifesta,

constroi e reconstroi os potenciais de significado de determinada cultura”.
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Considerando todo o potencial semantico discursivo que envolve a
avaliacdo no modo semidtico verbal e enfocando a realizagdo dos recursos
avaliativos, Martin e White (2005) puderam categorizar as ocorréncias
avaliativas e, assim, propor o Sistema de Avaliatividade. Segundo esse
mapeamento, quando produzimos discursos lancamos mao de trés sistemas
simultaneos principais para expressar a avaliacdo: i) atitude; ii) gradacao; e iii)
engajamento.

Assim, de acordo com o sistema proposto por Martin e White (2005),
dentre os recursos disponiveis no sistema, podemos escolher expressar nossas
atitudes avaliativas por meio das categorias do: i) afeto: expressdao de
sentimentos e emogdes (p. ex.: Ouvir sirenes deixa-0 transtornado); ii)
julgamento: ponderacdes de carater (p. ex.: E teimoso como uma porta); e iii)
apreciacao: atribuicdao de valor as coisas (p. ex.: Este livro é fantdstico).
Podemos também selecionar o recurso da gradacdao para aumentar ou diminuir
0 grau de nossa avaliacdo (p. ex.: Foi o livro mais lindo que li, causou-me
imenso prazer; Os jovens sao desleixados mesmo.) ou, ainda, optar por indicar,
por meio do engajamento, a fonte de nossa avaliacao (p. ex.: NMunca houve
tanta corrupcgao; Acredito que ndao haja problemas em vocé ndo ir a festa).

O Sistema de Avaliatividade, portanto, da conta de questOes linguisticas
de posicionamento interpessoal, ou seja, de como manifestamos nossas
opinides em um texto falado ou escrito. Os trés subsistemas da Avaliatividade —
atitude, engajamento e gradagdo — possuem categorias especificas, permitindo
aumentar o grau de aprofundamento da analise de um texto, caso se faca

necessario (Figura 1).
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Figura 1 — Sistema de Avaliatividade

| SISTEMA DE AVALIATIVIDADE |

| ATITUDE | | ENGAJAMENTO | | GRADAGAO I
i T
| AFETO | JULGAMENTO APRECIAGAO MONOGLOSSICO |HETEROGLOSSICO FOCO
Quantificaga Intensificagdo
——— . I I sio || séo |
Felic/ Seg Sat/
Infelic Inseg Insat Reagio Composigdo Valoragido
| Acentuagao ” Atenuagdo
| |
I Assertivo I | Presumivel I
1 ]
Estima Social Sangéo Social |
|
] I Contragao I | Expansdo I
Normalidad Capacidad Tenacidade
e (+-) e (+/-) (+1-)
I Refutagdo ” Ratificagdo l I Entrenimento ” Atribugdo l
| ——
| Veracidade ” Propriedade I
| Probabilidade ” Evidéncia I
| Negagio ” Contra Expect. I

I Reconhecimento ” Distanciamento

Confirmagio
Expectativa

" Pronunciamento II Endosso

| Afirmagao ” Concessao I

Fonte: Martin e White (2005); Ninin e Barbara (2013, p. 131).

De acordo com Martin e White (2005), o engajamento pode ser: i)
monoglodssico?; ou ii) heteregldssico. A atitude, como ja mencionado, pode ser
de: i) afeto; ii) julgamento; ou iii) apreciacdo. Ja a gradacdo pode ser de: i)
forca (quantificacao ou intensificagao); ou ii) foco (acentuacao ou atenuacao).
Na Figura 1, apresentamos o Sistema de Avaliatividade, seus subsistemas e
suas categorias semanticas especificas.

O subsistema de atitude “abrange trés regides semanticas, envolvendo o
gue ¢é tradicionalmente denominado emocdo, ética e estética” (MARTIN;

WHITE, 2005, p. 42). A emocao, cerne dessas regides semanticas, é

4 Ninin e Babara (2013) apresentam o subsistema de engajamento com base em Martin e White
(2005, p. 122-134) e White (2011, p. 1). White (2011) expande o engajamento monogldssico,
subdividindo-o em assertivo e presumivel.
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denominada afeto e coloca em causa o registro de sentimentos negativos e
positivos. Atitudes que admiramos, condenamos ou criticamos estdao
relacionadas ao comportamento e sao denominadas julgamento. A apreciacao
envolve a valoragao de fendmenos semidticos e naturais.

Quando os recursos linguisticos que permitem adotar uma posicao em
relacdo aquilo que referenciamos pela linguagem ou aqueles para quem
direcionamos nosso discurso sao acionados, estamos dando pistas do nosso
engajamento (MARTIN; WHITE, 2005). O envolvimento do falante/escritor com
suas proposicoes e seu publico € um processo dialdgico perceptivel no conjunto
total do texto. O engajamento é heterogldssico “quando recorre aos recursos
que permitem espaco para alternativas dialdgicas; ou € monogldssico, quando
esses espagos N30 s3o abertos no texto” (NININ; BARBARA, 2013, p. 130).

De acordo com Martin e White (2005, p. 136), a gradacdo é o
subsistema central no Sistema de Avaliatividade, pois atitude e engajamento
seriam dominios da gradacao que variam de acordo com a natureza dos
significados que estdo sendo apresentados. Ha dois eixos de escala que sdo
acionados pela gradacao: i) forca (intensidade e quantidade); e ii) foco
(prototipicidade e precisdo). A categoria semantica da forca, portanto, envolve
declaracdes inerentemente de gradacao (positivo/negativo) e de tamanho,
vigor, proximidade, isto é, de intensidade e quantidade. Jd& a categoria
semantica do foco envolve os fendbmenos prototipicos que normalmente nao
poderiam ser graduados.

Conforme enfatizamos, o Sistema de Avaliatividade proposto por Martin e
White (2005) enfoca o modo semidtico verbal escrito, 0 que ndo significa que
outros modos semidticos nao possuam recursos para a realizacdo da avaliacao.
Economou (2009), por exemplo, demonstrou como as categorias avaliativas

ocorrem em imagens da imprensa.

Avaliatividade em imagens
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Levando em consideracao o Sistema de Avaliatividade estabelecido por
Matin e White (2005) para a linguagem verbal, Economou (2009) propds um
estudo da avaliatividade em imagens de imprensa. Por questdes de objetividade
e de espaco, revisaremos 0s aspectos mais relevantes de seu estudo,
especialmente as proposicoes sobre as categorias que realizam os subsistemas
da avaliatividade em imagens.

Sobre a atitude em imagens da imprensa, Economou (2009) contraria
Kress e van Leeuewen (2006), propondo que, tanto na interagao entre
participante(s) representado(s) e participante(s) interativo(s), quanto na
interacao social representada por meio dos participantes humanos da imagem,
a avaliacdao € um aspecto de significado interpessoal mais relevante do que a
prépria interacdo. Nesse sentido, Economou (2009) sumariza que imagens
jornalisticas apresentam alto perfil representacional e que isso seria o gatilho
para a naturalizacao de uma “posicao de atitude” dos telespectadores.

Segundo Economou (2009), a atitude visual de uma imagem jornalistica
€ complexa e poderosa, podendo apresentar tanto atitude visual explicita
quanto atitude visual implicita. A atitude visual explicita limita-se ao que pode
ser inscrito em ou por um participante representado. A atitude visual implicita
inclui  os valores atribuidos pelos telespectadores aos participantes
representados bem como os valores evocados no espectador pelos itens
descritos.

Quanto aos subsistemas da atitude, Economou (2009) destaca que a
apreciacao visual pode ser evocada pela ideacdo e ser representada pela
imagem jornalistica como um artefato, isto €, uma coisa. O afeto e suas
subcategorias (as mesmas do modo semidtico verbal) sdo facilmente
identificdveis na expressao facial dos participantes, entretanto, algumas
expressoes especificas podem ser ambiguamente identificadas devido a outros
aspectos avaliativos presentes na imagem. O julgamento, quando em atitude
objetiva, € monogldssico e em atitude subjetiva heterogldssico. A heteroglossia

ocorre somente por meio de expansao dialdgica. Assim, a atribuicao se da pela
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incorporacao de elementos verbais ou outros elementos imagéticos (um poster,
cartaz, pano de fundo, efeito, p. ex.) a imagem jornalistica ou pela substituicao
de uma imagem por outra. O entretenimento esta diretamente ligado a atitude
autoral subjetiva, determinada pelo enquadramento da foto.

Em relacao a gradagao, Economou (2009, p. 157) afirma que, além do
potencial de atitude do contetdo representacional de uma imagem, a forma de
composicao/organizacdo desse conteldo pode posicionar o espectador
atitudinalmente. Esses valores de atitude podem ser sinalizados pela maneira
como os significados representacionais sao classificados ou escalonados. Da
mesma forma que os “diferentes tipos de intensificacao na linguagem [verbal],
as escolhas visuais do angulo da camera e posicao podem aumentar ou
diminuir a forca ou impacto de um item de representacao em uma imagem
jornalistica, e também de quaisquer significados interpessoais” (Economou,
2009, p. 160).

Assim, o sistema de gradacao visual escala os significados ideacionais de
duas maneiras: i) pela expressao visual textual: luz, cor e escolhas de foco; e ii)
pela expressao visual espacial: angulos e tamanho do quadro da camera. O
foco (expressao visual textual) tem a ver com a identificagdao visual de uma
forma, vetor ou variacao como uma opcao ideacional especifica. Alto foco pode
criar envolvimento interpessoal em um item, mantendo a atencao do
espectador, isto €, onde um item é altamente especificado ha mais informacao
visual disponivel, permitindo a categorizagdo mais precisa do elemento. Quanto
a forca (expressdo visual espacial), um item ideacional visual pode ser
escalonado para cima ou para baixo por sua quantificacao (p. ex., tornando-se
maior ou menor), e também por sua intensificagdo (p. ex., tornando-se mais
brilhante ou mais magante). A repeticao é um artefato que envolve a presenca
de dois ou varios itens representacionais semelhantes na imagem, aumentando,
assim, a forga.

A respeito do engajamento visual, Economou (2009, p. 197-261) afirma

gue a existéncia de engajamento monogldssico e heterogldssico segue a
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mesma ldgica do modo semidtico verbal. Entretanto, no engajamento
heterogldssico ndo ha contracao dialdgica, apenas expansao, o que resulta na
existéncia de duas categorias semanticas apenas: entretenimento e atribuicao.
Tendo em vista as categorias representacionais, interativas e composicionais do
modo semiotico visual (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006) e as categorias do
Sistema de Avaliatividade propostas por Martin e White (2005) para o modo
semidtico verbal e investigadas por Economou (2009) no modo semidtico
visual, propomos a investigacao de cinco imagens jornalisticas do contexto

brasileiro, conforme detalhamos a seguir.

Metodologia

A coleta das imagens obedeceu a dois critérios: i) proeminéncia das
imagens; e ii) recéncia das imagens. Foram coletadas imagens vencedoras de
concursos jornalisticos importantes no cendrio brasileiro e internacional nos
ultimos 13 anos, até 2013 (Quadro 3). A fim de facilitar a referéncia as imagens
coletadas, criamos cddigos de identificacdo, conforme detalhamos a seguir: i) o
primeiro elemento do cddigo indica, em letra mailscula, a letra inicial do
sobrenome do autor da imagem: T = Tavares; S = Souza; A = Alves; e C =
Corredo; ii) o segundo elemento do cddigo indica os dois ultimos algarismos do
ano de publicagdo da imagem: 13 = 2013; 12 = 2012; e 02 = 2002; iii) o
terceiro elemento do cdédigo é um sinal de sustenido (#), a ser lido como
“nlimero”; e iv) o quarto elemento do cédigo indica, em ordem decrescente, da

mais recente para a mais antiga, o nimero referente a cada uma das imagens.

Quadro 3 — Codificagao das imagens coletadas para a pesquisa

CODIGO CONCURSO AUTOR ANO

T13#1 580 Prémio Esso de 2013 Victor Dragonetti | 2013
Tavares

S13#2 302 Edicdo do Prémio Rei da Espanha de | Wilton Souza Junior 2013

Jornalismo

A13#3 10° Prémio Libero Badard de Jornalismo Lauro Alves 2013
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57° Prémio Esso de Jornalismo
S12#4 290 Prémio Internacional de Jornalismo Rei da | Wilton Souza Junior 2012
Espanha

90 Prémio Libero Badard de Jornalismo
C02#5 | 4° Prémio Imprensa Embratel Wania Corredo 2002

479 Prémio Esso de Jornalismo

Fonte: Elaborado pela autora.

Quanto aos procedimentos e categorias de analise do corpus, os
contextos reais e de recontextualizagao (BERNSTEIN, 1988) das imagens foram
investigados, priorizando o contexto em que as imagens foram publicadas
(recontextualizagdo) para a analise das ocorréncias avaliativas. Em seguida, as
imagens foram analisadas metafuncionalmente, almejando descrever seus
significados representacionais, interativos e composicionais com base na
Gramatica do Design Visual, proposta por Kress e van Leeuwen (2006).
Posteriormente, com base nos dados obtidos na analise preliminar e a partir
das categorias semanticas propostas por Martin e White (2005) para o Sistema
de Avaliatividade em linguagem verbal e com base nos pressupostos de
Economou (2009) para a analise da avaliatividade em imagens jornalisticas,
foram identificadas, analisadas e descritas as categorias avaliativas encontradas

nas imagens do corpus.

Resultados e Discussao

Nesta secdo, apresentamos os resultados da anadlise do corpus
investigado neste estudo e a discussao dos dados obtidos. Expomos cada uma
das imagens selecionadas para esta pesquisa e tratamos, brevemente, do
contexto de publicacao e de execucao de cada imagem, a fim de obtermos uma
visao abrangente sobre as imagens selecionadas, € que possa nos auxiliar a
investigar as realizacOes |éxico-gramaticas e semanticas da avaliacdo em
imagens. Em seguida, exibimos os resultados referentes a analise
metafuncional de cada imagem pela perspectiva da Gramatica do Design Visual
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006). Posteriormente, visto que o intuito deste
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estudo é identificar categorias avaliativas recorrentes em imagens jornalisticas,
apresentamos os resultados encontrados na analise dos subsistemas de atitude,
engajamento e gradacao (MARTIN; WHITE, 2005; ECONOMOU, 2009) de cada
imagem.

As imagens selecionadas para este estudo apresentam uma oposicao
entre “discurso real”, isto &, discurso quando no contexto primario de producao,
e “discurso imaginario” (BERNSTEIN, 1988, p. 63), referente ao texto quando
recontextualizado. Embora o enfoque de nossa anadlise seja a imagem
recontextualizada — discurso imaginario — é imprescindivel conhecermos o
discurso real para a compreensao dos movimentos de recontextualizacao
discursiva, e para a compreensao de como a mediagao que relaciona o texto
original a outras ldgicas e objetivos permite uma intervencao ideoldgica
direcionada para o controle dos novos contextos.

Quanto ao contexto de producao e recontextualizagdo do corpus, a
imagem T13#1 (Figura 2) foi registrada em junho de 2013, em Sao Paulo, pelo
reporter-fotografico Vitor Dragonetti Tavares, do coletivo Se/vaSP, durante as
manifestacdes populares que agitaram o Brasil naquele periodo. A imagem
registrou 0 momento em que um policial, ferido na cabega, imobilizava um
manifestante e apontava a arma para o grupo que havia acabado de agredi-lo.
Essa imagem recebeu o titulo de “PM ferido afasta agressores” e foi publicada
nos jornais Folha de S&o Paulo e Estado de S. Paulo de 13 de junho de 2013.

Figura 2 — Imagem T13#1

Z - HE.
e — o { S -

Fonte: O Governo ... (2013). Foto Vitor Dragonetti Tavares.
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Do ponto de vista representacional, a imagem T13#1 pode ser
classificada como narrativa de reacao nao-transacional, isto €, ha um Reator,
mas nao ha um Fendmeno representado. Nessa imagem, fica claro como, na
recontextualizacao, uma imagem pode ser manipulada, especialmente no que
diz respeito aos significados composicionais, e ser empregada como “gatilho”
para impulsionar a leitura da matéria jornalistica, aumentando, inclusive, a
venda de exemplares do jornal. Nesse caso, por exemplo, o reenquadramento
possibilitou o apagamento do Fenémeno. A relagdo entre participantes
interativos e participantes representados é realizada pela oferta de informacao,
pela atitude subjetiva e pela relagao de igualdade social entre participantes
representados e participantes interativos.

Os resultados da analise da avaliatividade demonstraram que a atitude
visual é explicitamente inscrita na imagem T13#1. Visualmente, a expressao
facial e corporal dos participantes representados revela atitudes de afeto, como
o sentimento de medo e de ameaga que os participantes parecem estar
experimentando. Nessa imagem, ocorre julgamento explicito de sancdo social,
pois um policial ferido é representado imobilizando um homem e ameacando
com uma arma alguém que ndo aparece representado. Esse comportamento
poderia ser compreendido negativamente e gerar atribuicdes de valor a atitude
do policial ou, por outro lado, ser compreendido positivamente, criando
julgamentos negativos sobre o Fenbmeno, que, nessa imagem, embora nao
seja representado, é recuperavel por meio da manchete relacionada a imagem.

A apreciacdo em imagens esta intimamente ligada ao julgamento. Sendo
assim, em T13#1, tanto é possivel emitir um julgamento sobre o
comportamento do policial ou do manifestante imobilizado, que, de certa forma
representa o FenOmeno subentendido, quanto apreciar o produto do
comportamento de um e/ou de outro participante representado. Em grande

medida, o julgamento é direcionado pelo engajamento do fotdgrafo ou do
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editor da imagem no momento de sua recontextualizagao. Por isso, podemos
dizer que o julgamento em T13#1 é heterogldssico.

A imagem S13#2 foi registrada pelo reporter-fotografico Wilton Silva
Junior na Academia Militar das Agulhas Negras, em Resende (RJ), por ocasiao
da participacao da presidente Dilma Rousseff do cerimonial de entrega de
espadins a 411 cadetes. Essa fotografia foi originalmente publicada na edicao
do dia 21 de agosto de 2011 do periddico O Estado de Sdo Paulo, vinculada a
seguinte manchete: “Descontentes com tratamento do PT e receosos sobre
empenho da presidente para manter alianga, dirigentes preparam

candidaturas”.

Figura 3 — Imagem S13#2

Fonte: Domingos (2011). Foto Wilton Silva Junior.

A imagem S13#2 sugere que a presidente Dilma tenha sido atravessada
por uma espada, por isso, do ponto de vista representacional, € denominada
conceitual simbdlica sugestiva. O contato ocorre pela oferta, a atitude é
subjetiva, o enquadramento apresenta somente o Portador, no caso a
presidente, numa relacao de igualdade social com os participantes interativos.

O foco apaga o momento especifico da imagem, criando uma abstracao
(ECONOMOU, 2009), que, na recontextualizagdao, ganha novo sentido. A atitude

visual é implicitamente provocada na imagem, pois ndo podemos identificar os
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sentimentos experimentados pelo participante representado. Imagens
recontextualizadas artisticamente, como é o caso da imagem S13#2,
apresentam um tipo especifico de julgamento. S13#2 captura um momento de
ilusdo de dtica e, além disso, foi manipulada graficamente para criar a sensacao
de que a presidente Dilma esta sendo atravessada por uma espada, portanto,
cria uma metafora visual representacional, que porta em si um juizo de valor
autoral e que provoca no leitor um julgamento, neste caso de estima social,
colocando em duvida as capacidades da presidente Dilma para realizar suas
funcOes. Por conta de todo esse processo de manipulacao da foto e pelos
recursos usados pelo fotégrafo, podemos inferir que o engajamento em S13#2
é heterogldssico.

A imagem A13#3, com o titulo “Santa Maria, 27/01/2013", foi capa do
jornal Zero Hora do dia 28 de janeiro de 2013, um dia apds o incéndio que
vitimou 242 jovens em uma casa noturna de Santa Maria (RS). O
reconhecimento dos corpos e veldrio coletivo das vitimas foi realizado em um
ginasio de esportes da cidade de Santa Maria, onde o fotografo Lauro Alves
registrou 0 momento em que uma jovem, usando o chapéu do namorado morto

na tragédia, chora debrucada sobre o seu caixao.

Figura 4 — Imagem A13#3
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Fonte: Truda e Menezes (2015). Foto Lauro Alves.

A imagem A13#3 pode ser classificada como narrativa de agdao nao-
transacional, representando um processo mental de afeto. A moga que chora a
morte do namorado é o Experenciador da dor, da perda e do luto, sentimentos
que configuram o Fendmeno experenciado. Do ponto de vista da interacdo, a
imagem ¢é de oferta, a atitude subjetiva, sem relacao hierarquica entre
participante representado e interativo, pois a imagem esta ao nivel dos olhos. A
composi¢ao dessa imagem também é importante para a construcdo do sentido.
Podemos observar o uso do recurso de saliéncia nas maos da participante

representada principal, cujas unhas vermelhas sugerem a nocao de festa,
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alegria. O caixao, por outro lado, embora esteja em primeiro plano esta fora de
foco, bem como os demais participantes, dando preméncia para o
Experenciador e para aquilo que ele sente, demonstrado, principalmente, por
seu posicionamento corporal.

Na imagem A13#3, portanto, a atitude visual é implicitamente
provocada. A imagem pode ser entendida como um artefato. Assim, vista
integralmente, provoca uma apreciacao negativa no leitor de cultura ocidental,
gue associa a representacao do caixao e a linguagem corporal da participante
representada a ideia de tristeza, luto, perda de um ente querido. Na imagem,
por conta das escolhas realizadas pelo fotdgrafo e pelos responsaveis por sua
recontextualizagdo, o engajamento pode ser definidko como heterogldssico. A
gradagdo é notavel no foco que se da ao chapéu e as unhas vermelhas da
jovem e na forca dada pelo enquadramento. O chapéu remete ao namorado
morto, as unhas ao momento festivo do qual participavam antes da tragédia e
0 enquadramento busca expressar, por meio dessa cena, a dor de todas os
outros amigos e familiares presentes no local onde estavam sendo velados os
COrpos.

A imagem S12#4, de Wilton Silva Junior, foi publicada em matéria do
Jornal O Estado de Sdo Paulo, de 24 de junho de 2012, vinculada a manchete
“Indios adotaram estratégias diferentes”. A imagem mostra um grupo indigena,
durante a Rio+20, atravessando uma rua do Rio de Janeiro em um ato em
defesa dos interesses de sua comunidade. Essa imagem conferiu ao repérter-
fotografico, pelo segundo ano consecutivo, o Prémio Rei da Espanha de

Jornalismo.

Figura 5 — Imagem S12#4
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Fonte: Leal (2012, p. H6). Foto de Wilton Silva Junior.

No que concerne a representacao, a imagem S12#4 representa um Ator
(grupo indigena empunhando arcos e flechas) e uma Meta (motoristas que
trafegam por uma avenida), portanto € uma imagem narrativa transacional.
Como os motoristas ndo reagem a acao dos indigenas, esta € uma imagem
unidirecional. O enquadramento da imagem é de tomada média, propiciando a
oferta da imagem por meio da atitude subjetiva do fotdgrafo.

Os resultados da analise demonstraram que a atitude visual na imagem
S12#4 é explicitamente inscrita. A expressao facial e corporal dos participantes
representados na imagem revela atitudes de afeto, como raiva e
espanto/indiferenca. Nessa imagem, ocorre julgamento explicito de sangao
social, isto &, representa-se uma atitude de um grupo de participantes
socialmente entendido como negativa, pois eles estdo atacando alguém. Assim,
a imagem pode desencadear julgamento implicito negativo do leitor que,
conforme suas concepcoes ideoldgicas, podera julgar mal o jornal que
representa um grupo indigena atacando transeuntes, os proprios indigenas ou,
ainda, os transeuntes.

Tanto é possivel expor um julgamento sobre o comportamento do grupo
indigena contra o pano de fundo dos valores sociais que possuimos, quanto
apreciar o produto desse comportamento (bom, ruim, aceitavel, inaceitavel). Na
imagem S12#4, o engajamento é heterogldssico, pois foi realizada uma escolha
de enquadramento por parte dos seus produtores, 0 que revela um

posicionamento. Ha presenca de repeticao nessa imagem, artificio de gradacao

221

Entretextos, Londrina, v. 17, n. 2, p. 195 - 230, jul./ dez. 2017



Marcas avaliativas em imagens jornalisticas

bastante recorrente em imagens, segundo Economou (2009). Os indigenas sao
representados como grupo por meio dessa repetigao.

A imagem CO02#5 foi capa do Jornal Extra, do dia 30 de dezembro de
2002, um dia apds a fotdgrafa Wania Corredo ter registrado a execucdo de um
desenhista de mdveis no bairro do Benfica, no Rio de Janeiro. Wania e sua
equipe retornavam da finalizacao de outra reportagem, quando ouviram alguns
disparos oriundos de uma arma portada por um de dois rapazes montados em
uma motocicleta. Imediatamente, Wania apanhou sua camera e registrou os
dois ultimos disparos que mataram o desenhista. Dias depois, a foto auxiliou na
identificacdo e posterior prisdo dos criminosos. Ndo encontramos a matéria

jornalistica juntamente com a qual a imagem foi originalmente publicada.

Figura 6 — Imagem S12#4
e —iind — N

Fonte: O Buteco da Net (2011). Foto: Wania Corredo (2002).

A imagem CO02#5 narra uma agao transacional unidirecional, isto &, os
bandidos que atiram s3o Atores e a vitima, que nao reage a acdo, € a Meta.
Essa imagem tem a particularidade de apresentar atitude objetiva, ou seja, o
cenario é ofertado na integra por meio de longa tomada de cédmera e da

distancia social distante. Todos os elementos representacionais, interacionais e
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composicionais contribuem para o sentido de uma imagem realizada com base
em um flagrante.

Na imagem C02#5, a atitude visual é implicitamente provocada por meio
da criacdo de uma metafora representacional: a representacao de um homem
ajoelhado, paralisado pela acao de outros dois participantes. Essa imagem
revela uma categoria de afeto bastante especifica de imagens, segundo
Economou (2009). Nesse caso, as expressoes faciais dos participantes
representados ndo sao nitidas, entretanto, por meio da composicao imagética,
o participante interativo pode deduzir qual é o afeto representado na imagem e
experimentar esse sentimento. Esse efeito pode ser denominado afeto
compartilhado (ECONOMOU, 2009, p. 116), pois envolve o participante
interativo de forma que a imagem funcione como um “gatilho” imagético que
desencadeara nele reagdes positivas ou negativas.

Em C02#5, o engajamento é monogldssico, visto que a tomada de
camera é objetiva. Por isso, também, a gradagdo é fraca, pois nem o foco nem
a forga forma usados para destacar um elemento em especial.

Em nosso corpus, a predominancia de atitude visual implicita provocada
sugere que, em imagens, a liberdade interpretativa estd vinculada ao
conhecimento compartilhado entre participante(s) representado(s) e
participante(s) interativo(s). Além disso, 0 modo semiético visual pode ser mais
denso do que o modo semidtico verbal, oferecendo, ao mesmo tempo e em um
mesmo ponto de realizagdao, mais de um item atitudinal para interpretagao.

Observamos que as atitudes de afeto podem apresentar categorias
semelhantes as da linguagem verbal (felicidade / infelicidade; seguranca /
inseguranca e satisfacao / insatisfacdo), entretanto, por conta das questOes
proprias as imagens jornalisticas, como recontextualizacdao, abstracdo e
manipulacao da imagem “real”, algumas emogdes podem ser ambiguamente
identificadas. Na imagem T13#1, por exemplo, temos um caso de afeto de
inseguranga no participante representado como policial e de infelicidade no

participante dominado pelo policia,b, mas quando consideramos a
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recontextualizacao da imagem em uma reportagem que trata de abuso policial,
pode-se pensar em uma inversao de tais avaliagoes.

Os resultados revelam que uma imagem pode representar varias atitudes
concomitantes, por isso o julgamento em imagens esta fortemente ligado ao
afeto e a apreciagdo. Quando o julgamento é explicito, esta ligado a
representacao de comportamentos de participantes humanos. Implicitamente, o
julgamento é evocado no participante interativo e depende do conhecimento e
dos valores compartilhados entre ele e o produtor da imagem.

A andlise do corpus demonstrou que a apreciacao € exclusivamente
evocada, pois em imagens nao € possivel, quando envolvendo participantes
representados, determinar se ocorre julgamento de um comportamento ou
apreciacao do produto oriundo dele. Além disso, em imagens, assim como na
linguagem verbal, o alvo da apreciagao pode ser uma coisa ou uma parte do
corpo, uma caracteristica fisica, um cenario, isto €, elementos secundarios que
evocam apreciagao, conjuntamente com julgamento e afeto, em alguns casos.

De acordo com nossos resultados, a apreciacdo esta diretamente ligada
ao leitor e a capacidade que a imagem tem de, como na linguagem verbal,
provocar-lhe uma reacao positiva ou negativa, uma valoragao ou prazer
derivado da composicdo imagética. No entanto, é importante salientar que o
posicionamento ideoldgico do leitor pode interferir decisivamente sobre o polo
da apreciacao, se positivo ou negativo, alterando-o. Observamos que imagens
possibilitam uma visdo segmentada — anadlise dos seus elementos
separadamente — ou uma visdo global quanto a apreciacdo. Quando tomada
globalmente, a imagem torna-se em si um objeto (independentemente de
representar objetos ou pessoas) e esse artefato passa entao a ser apreciado.

Os resultados desta investigagao revelaram que visualmente o
engajamento, assim como em linguagem verbal, pode ser monogldssico ou
heterogldssico. O engajamento visual sera monogléssico quando a imagem
puder substituir o olhar humano, ou seja, quando a representagao fotografica

capturar o mundo real da maneira mais naturalistica ou objetiva possivel
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(C02#5). Sempre que o enquadramento for subjetivo, teremos, nos termos de
Kress e van Leeuwen (2006), heteroglossia — varias possibilidades de
significados. Nesse corpus, como Economou (2009), encontramos que para o
engajamento heterogldssico visual, diferentemente da linguagem verbal, ndo ha
contracao dialdgica, apenas expansao. Assim, imagens como T13#1, S13#2,
Al13#3 e S12#4 apresentam uma atitude autoral subjetiva, que revela o
engajamento do fotdgrafo ou do responsavel pela recontextualizacdo da foto.
Quanto a gradacao em imagens, observamos que o foco e a forca sao
dois subsistemas responsaveis por desencadear, principalmente, avaliagdes
implicitas, como nas imagens T13#1 e S13#2. A gradacdo visual associa-se
diretamente a maneira como os elementos visuais sao representados para o
leitor e, de acordo com nossa investigacdo, é o elemento que desencadeia e,

muitas vezes, possibilita as demais posigoes avaliativas por parte do leitor.

Consideracoes Finais

O Sistema de Avaliatividade Visual para imagens jornalisticas depende de
no minimo trés elementos: i) participante interativo (leitor); ii) participante
executor (fotdgrafo/diagramador); e iii) participante representado. E, portanto,
da mesma forma que no modo semidtico verbal, um sistema principalmente
ligado a metafungdo interpessoal, mas expresso ndo somente por ela.

Em imagens, os “gatilhos” avaliativos perpassam as diferentes
metafungdes de maneira mais saliente do que em relacdo ao modo semidtico
verbal e se expressam na maioria das vezes concomitantemente, podendo
apresentar variagdes conforme o conhecimento compartilhado entre leitor e
executor da imagem, o conhecimento do contexto e o posicionamento
ideoldgico de cada um. Em sintese, de acordo com nossa investigacdo, em
imagens jornalisticas, as marcas avaliativas atitudinais de afeto sdo as mais
explicitas e se realizam pela expressdao facial e corporal dos participantes
representados. O julgamento pode ser explicito, quando ideacionalmente

representado, ou implicito, quando atribuido pelo leitor. A apreciacao esta
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diretamente ligada ao julgamento, podendo ser explicita ou atribuida pelo leitor
ao0s comportamentos, objetos e elementos corporais representados, bem como,
a imagem como artefato.

O engajamento visual relaciona-se diretamente a atitude objetiva ou
subjetiva conferida pelo enquadramento da foto. Assim, a monoglossia se
revela pela atitude autoral objetiva e a heteroglossia pela atitude autoral
subjetiva. Em imagens, ndo ha contracao dialdgica, apenas expansao.

A gradacdo é sempre explicita e pode ocorrer textualmente (foco) ou
espacialmente (forca). Segundo nossa pesquisa, esse subsistema €, em
imagens, o ponto de entrada para a avaliagao visual. Por meio da gradagao, a
atitude e o engajamento implicito e explicito podem ser apreendidos pelo leitor
ou dados a ver pelo fotdgrafo ou diagramador.

Este estudo demonstrou ser possivel identificar, sistematizar, categorizar
e investigar os efeitos de marcas avaliativas em imagens. Além disso,
entendemos que este estudo contribui para a area da andlise do discurso
sistémico-funcional, oferecendo categorias para a investigacdo das marcas
textuais do contexto (crencas, valores, ideologias) de efetivacao do texto e da
pratica discursiva a qual ele esta vinculado (campo, relacao e modo), ao que
parece, especialmente expressas pela avaliatividade. Destacamos, contudo, que
para que se proponha um Sistema de Avaliatividade Visual é necessario o
desenvolvimento de uma investigacao mais abrangente, enfocando imagens de
outros campos de conhecimento como o cientifico, outros codigos imagéticos
como o tecnoldgico, sempre levando em consideracdo as questdes relativas ao
contexto de execugao e recontextualizacao das imagens.

Entendemos, também, que este estudo abre espaco para o
desenvolvimento de estudos futuros, por exemplo, em torno da andlise de
géneros multimodais (que mobilizam mais de um modo semidtico),
possibilitando investigar e comparar os diferentes niveis de realizacao das
linguagens (visual e verbal, p. ex.), levando em consideracao o papel da

avaliatividade para a efetivacao dos significados de tais textos. Além disso, este
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estudo pode auxiliar estudos futuros com interesse na compilacao de
ferramentas didaticas que propiciem maior entendimento do modo semidtico
visual, instigando os leitores a serem mais atentos e criticos aos rastros

avaliativos subjacentes as imagens em geral.
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