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RESUMO: Este artigo pretende tecer algumas consideragdes acerca da construcao do
ethos em blogs, na Internet, tendo como ponto de partida as conclusdes obtidas na
dissertacdo de mestrado intitulada “O ethos e a intimidade regulada: especificidades da
construcao do ethos no processo de revelagao da intimidade em blogs na Internet”.
Para isso, utilizam-se alguns pressupostos tedricos da Analise do Discurso, tendo como
base a concepgao de ethos postulada por Maingueneau (2005). Tomam-se também
emprestadas algumas nocdes postuladas pela Retérica, uma vez que o conceito de
ethos nao pode estar totalmente desvinculado dos estudos retéricos. Obijetiva-se,
portanto estabelecer uma discussao acerca do modo como o ethos é construido num
veiculo publico, (a Internet) dentro de um género discursivo de carater intimista- o
blog, observando suas especificidades e caracteristicas..
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ABSTRACT: This paper aims to discuss about etfos into the blogs. The objective of
this paper is to clarify the essential form, the ethos, which comprises personal blogs,
digital diaries, intimate in character, promulgated over the Internet, in which authors
speak about subjects related to everyday, personal life. Blogs are one type of the
digital media emerging in the Hypertext environment, representing the transmutation
of traditional newspapers. The ethos scheme proposed by Maingueneau (2005) in
addition to the theory about the characteristics of the audience in Perelman and
Olbrechts Tyteca (1996), were employed in order to achieve the objectives proposed
for the study.
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Consideracoes iniciais: O ethos na antiguidade

Todo discurso pressupde a construcao de uma imagem daqueles que
estao envolvidos no processo interativo. Segundo Amossy (2005, p. 9), “todo
ato de tomar a palavra implica a construcao de uma imagem de si”. Para
construir tal imagem, ndo € necessario que o enunciador® fale sobre si ou
apresente para os ouvintes suas caracteristicas, suas qualidades e defeitos, pois
no momento do discurso, lancam-se pistas acerca desta imagem: seu estilo,
sua visao de mundo, seu conhecimento acerca de determinados assuntos,
dentre outros, que permitirdao aos ouvintes realizarem a construgao da imagem
do enunciador.

Acoplada a Andlise do Discurso, a terminologia ethos diz respeito a
textos orais e escritos, nos quais os enunciadores oferecem uma imagem de si
através do discurso. Assim, dizer que os participantes do discurso criam uma
imagem de si através dele, significa também afirmar que o discurso carrega as
marcas do enunciador e do co-enunciador, entendidos aqui como aqueles que
interagem no processo discursivo. As imagens do enunciador e do co-
enunciador agem no campo discursivo, de modo a serem parte constituinte do
processo enunciativo. A construcdo dessa imagem de si no discurso
convencionou-se chamar de ethos.

Para discorrer sobre o ethos é imprescindivel retomar a tradicao antiga,

proveniente da Grécia, focalizando principalmente a teoria de Aristételes, que

2 0 termo enunciado é utilizado por Maingueneau (2001) com o valor de frase inscrita num
contexto particular. Enunciador, na perspectiva do autor, seria aquele a quem se outorga no
discurso uma posicao institucional que marca sua relagdo com o saber. O co-enunciador,
portanto, seria aquele a quem o enunciador dirige o seu discurso, que ndo é entendido como
uma figura dotada de passividade, mas que exerce um papel ativo no processo discursivo. O
termo co-enunciador foi introduzido pela linglistica enunciativa por Culioli, como um termo
correlativo ao de enunciador, acentuando a idéia de que a enunciacdo € um processo no qual
dois participantes desempenham um papel ativo, pois numa enunciagdo ha uma alternancia do
papel de ouvinte e locutor, fazendo com que ambos participem de forma dinamica do processo
enunciativo.Enquanto a Analise do Discurso utiliza as terminologias enunciador e co-enunciador,
a Retorica fala em locutor e receptor. Segundo os estudos retdricos, o locutor designa a pessoa
que fala, aquela que emite uma mensagem no ato da comunicacdo efetiva. Consoante
Charaudeau & Maingueneau (2004, p. 311), o locutor € o sujeito falante responsavel pelo ato
de linguagem e, portanto, exterior a este. Opde-se, nessa mesma relagao de exterioridade, ao
sujeito que acolhe o ato de linguagem que pode ser designado nos termos de interlocutor,
receptor ou alocutario. Portanto, para os estudos retoricos, utiliza-se a terminologia orador
como sindnimo da terminologia locutor, e auditério como sindnimo de receptor.
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foi o responsavel por sistematizar a Retdrica como a arte da persuasao. Foi com
Aristoteles que o conceito de ethos foi colocado como ponto fundamental para
0 exercicio de persuasdo. Segundo ele, ha trés espécies de provas empregadas
pelo orador para persuadir seu auditdrio, quais sejam: o carater do orador (o
que ele chamou de ethos); as paixdes despertadas nos ouvintes (o pdthos), e
o proprio discurso (0 /ogos). Assim, o ouvinte se deixa convencer pelas trés
provas. O pathos é, em Aristoteles, a representacdao dos sentimentos do
proprio auditério. Para convencé-lo é preciso impressionar, seduzir,
fundamentar os argumentos na paixao, para que se possa aumentar o poder de
persuasdo. Dessa forma, o padthos liga-se ao ouvinte, sobre o qual recai a carga
afetiva gerada pelo /dgos do orador. Este Ultimo, por sua vez, como sendo o
discurso, convence, por si mesmo, pelos argumentos utilizados em situagao de
comunicacao concreta. O /ogos pode ser ornamental, literario, argumentativo
etc. O tipo de argumento dependera da situacdo comunicativa concreta na qual

se insere o orador. Consoante Meyer (1994, p. 43):

O orador é simbolizado pelo ethos: a sua credibilidade assenta no seu
carater, na sua honorabilidade, na sua virtude, em suma, na
confianga que nele se deposita. O auditorio € representado pelo
pdthos. para convencé-lo é preciso impressiona-lo (...) Resta enfim, a
terceira componente, sem ddvida, mais objetiva: o /0gos, o discurso.

O ethos, portanto, estaria ligado ao orador, ao seu carater, a sua virtude,
na confianca que ele pode gerar no auditdrio. O carater (ou ethos) do orador
constituird ponto importante na persuasao, pois, segundo Aristoteles (1998, p.
49):

Persuade-se pelo carater quando o discurso € proferido de tal maneira
que deixa a impressdo de o orador ser digno de fé. Pois acreditamos
mais e bem mais depressa em pessoas honestas, em todas as coisas
em geral, mas sobretudo nas de que ndo ha conhecimento exacto e
que deixam margem para duvida.

Dessa forma, Aristoteles argumenta que a confianca do auditdrio no
orador reveste-se de maior importancia “sobre aquelas coisas em que nao ha
possibilidade de se ter certeza e que deixam lugar a duvidas” (ROHDEN, 1997,
p. 90).
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O ethos aristotélico ndo pode ser compreendido isoladamente do padthos
e do /dgos no processo retdrico; no entanto, Aristoteles afirma que o ethos
constitui praticamente a mais importante das provas. Meyer (1994, p. 49-50)

declara:

Pathos, [ogos e ethos encontram-se sem que possamos nunca
delimita-los com precisdo. A autojustificacdo implica argumentos
(/6gos) mas também o ter em conta o outro (pathos) a quem se quer
agradar para ser aceito ou a quem se quer manipular (ethos) .

Assim, na concepcao aristotélica, o ethos serd o carater do orador
representado através do discurso, carater esse que desempenhara um
importante papel na persuasdo. O ethos, para Aristoteles, pode ser
compreendido como a imagem de si que o orador cria através do discurso (o
ethos se faz no ambito do discurso) e ndo equivale necessariamente ao carater

real do orador.

O ethos em Maingueneau

A Analise do Discurso, tendo como principal expoente nos estudos do
ethos Maingueneau (1997, 2001, 2005a, 2005b, 2006), vai retomar o conceito
aristotélico de ethos quando afirma que este é a imagem de si no discurso. No
entanto, a Andlise do Discurso vai além dos estudos elaborados pela Retdrica,
pois pretende analisar as imagens criadas pelos enunciadores no discurso,
baseando-se ndo apenas em situagdes de eloqliéncia judiciaria ou em
enunciados orais, mas se estendendo a todo e qualquer discurso, mesmo
aqueles presentes no texto escrito.

A nocao de ethos permite refletir sobre o processo mais geral da adesao
dos sujeitos a uma certa posicao discursiva. Retomando a idéia aristotélica de
que o ethos é construido na instancia do discurso, Maingueneau (2005, 2005b)
afirma que ndo existe um ethos preestabelecido, mas sim um ethos construido
no ambito da atividade discursiva. Assim, a imagem de si € um fenémeno que

se constrdi dentro da instancia enunciativa, no momento em que o enunciador
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toma a palavra e se mostra através do seu discurso. Barthes apud Maingueneau

(20053, p. 70) define, entao, o ethos, da seguinte maneira:

Sdo os tracos de carater que o orador deve mostrar ao auditério
(pouco importando sua sinceridade) para causar boa impressao: sao
0S ares que assume ao se apresentar (...). O orador enuncia uma
informacao e ao mesmo tempo diz: eu sou isso e ndo aquilo.

Assim, diz-se que o ethos liga-se ao orador, através principalmente das
escolhas linguisticas feitas por ele, escolhas estas que revelam pistas acerca da
imagem do proprio orador, continuamente construida no ambito discursivo.

Ao sistematizar o conceito de ethos para a Analise do Discurso,
Maingueneau (1997, 2001, 2005a, 2005b, 2006) afirma que este se liga
diretamente ao tom que engendra o discurso. Esse tom, por sua vez, estaria
ligado a uma corporalidade e ao carater do enunciador. Segundo Maingueneau
(1997, p. 46), “a Retodrica antiga organizava-se em torno da palavra viva e
integrava, consequentemente, a sua reflexdo, o aspecto fisico do orador, seus
gestos, bem como sua entonagao”. Nos textos escritos ndao ha a representacao
direta dos aspectos fisicos do orador, mas ha pistas que indicam e levam o co-
enunciador a atribuir uma corporalidade e um carater ao enunciador, categorias
essas que interagem no campo discursivo. Para o referido autor, o carater seria
“o conjunto de tracos psicoldgicos que o leitor-ouvinte atribui espontaneamente
a figura do enunciador, em fungao de seu modo de dizer” (MAINGUENEAU,
1997 p. 47), enquanto que a corporalidade remeteria a uma representagao
do corpo do enunciador, construido no processo discursivo.

Assim, pode-se dizer que o ethos relaciona-se com a construcao de uma
corporalidade do enunciador por intermédio de um tom langado por ele no
ambito discursivo. O tom permitird ao leitor construir, no texto escrito, uma
representacao subjetiva do corpo do enunciador, corpo este manifestado nao
fisicamente, mas construido no ambito da representacao subjetiva. A imagem
corporal do enunciador faz emergir a figura do fiador, entendida aqui como
aquela que deriva da representacao do corpo do enunciador efetivo, se
construindo no ambito do discurso. O fiador é aquele que se revela no discurso

e nao corresponde necessariamente ao enunciador efetivo.
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Assim, no ambito discursivo, pode-se criar a imagem de um fiador calmo
e tranquilo, mesmo que o enunciador ndo tenha essas caracteristicas. Essa
construcdo da imagem do fiador se relacionara, portanto, com as escolhas
lexicais feitas pelo enunciador, que conferirao ao enunciado um tom de calma e
tranquilidade, fazendo emergir, portanto, a imagem de um fiador calmo e
tranqgiilo. O fiador, para Maingueneau (2005a; 2005b), € uma imagem
construida pelo co-enunciador com base em indicios textuais de diversas

ordens.

Breve analise de dados

Objetivando exemplificar melhor o0s conceitos utilizados neste artigo
procedeu-se a analise de dados , a partir de dois exemplos centrais extraidos
do corpus de pesquisa. Os trechos aqui colocados pretendem revelar o modo
como o0s elementos constituintes do ethos, conforme postulados por
Maingueneau, estao presentes.

Exemplificando melhor essa questao, toma-se como base o trecho de um

blog de uma adolescente de 16 anos que esta colocado abaixo:

Exemplo 1:
BLOG DA CAMILA:

Meu noMe é Camila nick CaCaZiNha ou cAcA, eU teNho 16
aNoS e apago velLiNhas no dia 21/01, poRtanto soU
AquaRiaNa! teNhu géniO foRTe, soU coMpLicaDa e ChoRoNa!
eU aMo meuS aMigoS, miNha familia, boRboLeTaS, fLoReS,
caRtaS, cHoColLaTe, MeU ceL, fiCaR oLhanDu u maR, peNsaR
coiSaS iNuteiS, RiR, pRaia, SaiR, teLefoNe, neRdiaR, ChoRaR,
RoSa ... eU na0 goSto de faLsiDaDe e s6H! aMiZaDe pRa miM
éH tuDo.. keM nauM teM uM aMigo nauM tem naDa!

Retirado de: http://www.cacazuda.we blogger.terra.com.br/index.htm

No trecho do exemplo (1), aparece a imagem de uma fiadora romantica
e sonhadora, com a qual as leitoras adolescentes podem se identificar. O tom

romantico e sonhador revela-se principalmente pela escolha de determinadas
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expressoes, tais como: “eu amo meus amigos, minha familia, borboletas, ou
ainda, ficar olhando o mar”, entre outras.

Assim, a utilizacao de determinadas palavras em lugar de outras, o uso
de diminutivos, aumentativos etc. ou de certas expressdes, como as
exemplificadas anteriormente, pode indicar determinado tom a depender da
forma como o enunciador se apropria da lingua. No caso do enunciado “eu
amo meus amigos, minha familia, borboletas, ou ainda, ficar olhando o mar”,
fica patente a carga emotiva, fazendo com que o tom da enunciacao seja
concebido como um tom romantico.

No exemplo (1), percebe-se ainda o tom romantico do discurso e
associa-se a imagem da adolescente que escreveu esse blog a de uma
adolescente romantica e sonhadora, revelando-se um ethos doce, ludico. Esta
imagem reveste-se de uma corporalidade na qual uma adolescente doce, fragil,
€ encenada, apoiando-se sobre um conjunto de representagdes sociais que se
constréem sobre a idéia de que as adolescentes de dezesseis anos estdo em
busca do amor, de um “principe encantado”, como num sonho, €, por isso, sao
romanticas e frageis.

Maingueneau (2005b) estabelece uma importante diferenciacao entre o
ethos dito e o mostrado. O ethos dito é aquele através do qual o enunciador
mostra diretamente suas caracteristicas , dizendo ser essa ou aquela pessoa,
a0 passo que o ethos mostrado € aquele que nao é dito diretamente pelo
enunciador, mas € reconstituido através de pistas fornecidas por ele no seu
discurso. Maingueneau (2005b, p.71) ainda observa: “se o ethos esta
crucialmente ligado ao ato de enunciacao, nao se pode negar, no entanto, que
0 publico constréi representacoes do ethos antes mesmo que ele (o
enunciador) fale”. Assim, faz-se uma distincdo entre o ethos pré-discursivo e o
ethos discursivo. O ethos pré- discursivo seria, portanto, a imagem que o co-
enunciador faz do enunciador, antes mesmo que este Ultimo tome a palavra
para si. O esquema de Maingueneau (2005b), colocado a seguir, permite uma

melhor compreensao dessa relacao.
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Segundo o esquema proposto, 0 ethos compde-se de duas partes: o
ethos pré-discursivo e o ethos discursivo. Essas duas categorias relacionam-se
mutuamente a partir do momento em que o ethos pré-discursivo pode ou nao
ser confirmado pelo ethos discursivo, ou ainda quando o ethos discursivo pode
reformular a imagem inicial formada pelo ethos pré-discursivo, confirmado ou
refutado.

O ethos discursivo, por sua vez, engloba as nogdes de ethos dito e
ethos mostrado. O ethos dito seria aquele criado através das referéncias diretas
ao enunciador, enquanto o ethos mostrado estaria no dominio do ndo explicito,
da imagem que ndo esta diretamente representada no texto, mas que pode
ser construida através de pistas seguidas pelo co-enunciador. O ethos dito e o
ethos mostrado, assim como sugerido no esquema, relacionam-se mutuamente,
jd que ndo ha uma linha clara de separacdo entre o explicitado e o ndo
explicitado.

Na base do esquema, estdo os estereotipos, através dos quais o co-
enunciador utiliza-se de representacdes culturais fixas, de modelos pré-
construidos para atribuir algumas caracteristicas e ndo outras ao enunciador.

Para exemplificar melhor as questdes abordadas até aqui, langa-se mao

de um trecho da imagem do b/log da Camila colocada a seguir:

Exemplo 2:
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- ErOCOTE TNEErNer Bt DIOTe ===
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www.fotolog-net/caCa

[

T DeiXa eu apRenDeR o que & o amoR, poR mais dificil quE iISSo sela..1”

Por Camila, &s 19:47:34

Deixe seu comentdrio - [2]

domingo, 18 de janeiro de 2004

#=] Deixa seR tuDo ao natuRal val acoMteceR.. 1! x}~ 4 Internet

<3 <) (G} os:09

No caso do exemplo (2), ilustrado anteriormente, ha o uso das cores
rosa e azul, indicando de antemao uma atmosfera leve e doce, que vem a ser
confirmada pelo discurso da enunciadora. Ao mesmo tempo, a frase de
chamada, “deixa eu aprender o que € o amor, por mais dificil que isso seja”,
presente no blog, fornece pistas acerca da imagem de uma fiadora romantica
que nele se constitui. Essa imagem, por sua vez, baseia-se em nogdes
estereotipadas do romantico. Ser romantico, portanto, € ser sonhador,
fantasioso, devaneador, segundo as caracteristicas  pré-atribuidas
culturalmente. A cor rosa (que se relaciona ao amor) e a cor azul (que se
relaciona com a docura, a tranquilidade) contribuem para a confirmacao do
esteredtipo inicial do ethos romantico e doce. Assim, o ethos pré-discursivo,
construido por meio das pistas citadas anteriormente, coincide com o ethos
discursivo, mostrado no momento do discurso pela escrevente do blog. o de
uma adolescente sonhadora e que busca compreender “o que € o amor”.

E importante ressaltar também que todo discurso pressupde uma cena
enunciativa, cena esta que é a base para que o discurso possa ser enunciado.

Ao observar o blog da Camila pela primeira vez, o co-enunciador sera
levado a construir uma imagem da enunciadora, antes mesmo que ela leia o
que tem escrito no blog e conheca o seu conteldo. Assim, aspectos como a cor
utilizada no blog, as frases de chamada, as imagens presentes no mesmo,
criam uma situacao favoravel a construcao de uma dada imagem pré-discursiva

(ethos pré-discursivo), que podera ou ndo ser confirmada pelo ethos discursivo,
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por aquilo que é mostrado ou dito no ambito do discurso do blog aqui citado. O
ethos pré-discursivo liga-se a esteredtipos estabelecidos pela sociedade, estes
ultimos remetem a nocdes cristalizadas e fixas de algo. Assim, o romantico
carrega um esteredtipo de alguém doce e sensivel, esteredtipo este que é
ativado mentalmente e que exerce influéncia nas concepcdes de ethos dito e
mostrado.

O esteredtipo contribui para a constituicao do ethos nos blogs, uma vez
que a imagem da enunciadora constitui-se ndao apenas pelo que ela diz ou
mostra ser, mas também pelos esteredtipos que circulam socialmente e

direcionam a formagao da imagem da escrevente. O trecho a seguir representa

o trecho do blog da Joannah que sera aqui analisado.

.
Exemplo 3.
2} JoAnNaH - Microsoft Internet Explorer O = |
arquive  Editar  Exibir  Favoritos  Ferrament tas  Auda | &%
=8 - ) = = RN P 3
- IJIQ“/‘)N‘E;ME.» e v o[ JEd 2
Endereso [&] httpijivnmw. joannah.weblogger terra.com.brfindes. htm =1 r | Lnks >
ﬁ
=
‘ B | Di CER S o B Eal 3% | 1| Do spaniveis sm http: (s, joannah, weblogger. terrs, carm.brf )
[ (& itemins)s restantels)) Fazendo o download da imagem http: £ weblagger.com.brfimgfa_adoruz0sair.gif ... ] | Internet
ianiciar| | @ (& S > | ] primeiro capitulio 1... | 1] Primeiro capitulo 1... | e Disco removivel ¢F1 | &7 "4 Felicibabe e ... |[&] JoanNat - Micre... |0 © 2 (DB O oe:es

Patty sim, freska jamais (3s vezes). E com esta chamada que a
escrevente do blog, Joannah, inicia a descricao de si mesma. Ao enunciar-se
através desta frase, a escrevente pretende inicialmente dizer: eu sou isto, nao
aquilo. Porém, por que é necessario e importante para ela fazer essa restrigdo?
Isso ocorre porque 0s seus co-enunciadores, ou nas palavras da nova Retdrica,
seu auditdrio particular, é constituido por adolescentes da mesma faixa etaria
da escrevente (treze e quatorze anos), para os quais ser patty (ser “patricinha”)

é sinbnimo de ser uma pessoa “cheia de nao-me-toques”, ou nas palavras dos
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proprios adolescentes ser uma pessoa “fresca”. No intuito de quebrar essa
imagem negativa que poderia ser atribuida a si prdpria, a escrevente enuncia:
“sou patty, mas ndo sou freska s6 as vezes”. Apenas observando esse trecho,
nota-se a existéncia de um esteredtipo inicial, indicado pela propria escrevente:
o de ser “patricinha”. O que é ser “patricinha”? Quais os esterebtipos pré-
atribuidos a elas?

As “patricinhas” sdo vistas como garotas que sé usam roupas e
acessorios de marca, que estao sempre seguindo as tendéncias ditadas pela
moda televisiva, consideradas consumistas e futeis por pensarem demais em
bens-materiais, etc.

A formagao discursiva da “patricinha” enquanto menina mimada e futil
circula, com certa facilidade, dentro do grupo do qual a adolescente faz parte.
No entanto, ndo se pode concebé-la como uma unidade fechada em si mesma,
mas sim como um fendmeno que representa sempre um embate entre posicoes

ideoldgicas do sujeito social. Consoante Brandao (2004, p. 47):

Constituindo o discurso um dos aspectos materiais de ideologia, pode-
se afirmar que o discursivo é uma espécie pertencente ao género
ideolégico. Em outros termos, a formacdo ideoldgica tem
necessariamente como um de seus componentes uma ou varias
formacdes discursivas.

Enquanto para os adolescentes a representacao da patricinha é vista de
modo negativo e até pejorativo; para o grupo das mulheres que se preocupam
excessivamente com a beleza, com a moda, com os bens materiais, ndo. Ha ai
um embate entre posicOes ideoldgicas diferentes, engendrados por uma mesma
formacao discursiva.

Assim, no momento da identificacdo que Joannah faz de si propria, ao
afirmar que é “patricinha”, sdo mobilizadas pelo interdiscurso todas as
caracteristicas estabelecidas pela formagdo discursiva corrente na sociedade em
relacao a essa representacao. Isso se faz principalmente por meio do processo
de estereotipizacdo que guiara os co-enunciadores de Joannah no momento do

estabelecimento de uma imagem da enunciadora.
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Consoante Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 213) os esteredtipos
constituem-se como uma representacao coletiva que subentende atitudes de
individuos ou de grupos, direcionando o comportamento dos mesmos. Assim,
um estereodtipo pode ser entendido, grosso modo, como um carimbo que é pré-
atribuido a alguém. O esteredtipo revela a forma como se pretende encaixar
pessoas que possuam caracteristicas semelhantes, dentro de um mesmo
esquema comportamental, como se essas pessoas nao possuissem vontade
prépria.

Amossy (2005, p. 126) ao falar sobre a estereotipizacao no processo

retorico, afirma:

O orador adapta sua apresentagao de si aos esquemas coletivos que
ele cré interiorizados e valorizados pelo seu publico-alvo. Ele o faz ndo
somente pelo que diz de sua propria pessoa (frequentemente nao é
de bom tom falar de si), mas também pelas modalidades de sua
enunciacao. E entdo que ele incumbe o receptor de formar uma
impressao do orador relacionando-o a uma categoria conhecida.

O esquema coletivo de representacao da patricinha esta de antemao
interiorizado pelo seu publico-alvo, pelo auditdrio particular da adolescente ou
ainda pelos seus co-enunciadores. Para estes, esta imagem ¢é bastante
conhecida, e as caracteristicas atribuidas a ela sdo comuns para todos, servindo
como uma forma de classificacdo das garotas dentro de determinado esquema.

Desse modo, percebe-se como os esteredtipos colocados por
Maingueneau na base do esquema do ethos, interferem na formagao da
imagem da fiadora e como o auditério ao qual o blog se dirige interfere no
discurso da enunciadora. Assim, o ethos da enunciadora sera construido a partir
da interagao constante entre enunciador e co-enunciador, sendo o discurso da

escrevente constantemente regulado pelas expectativas do auditério particular.

Consideracoes finais
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A concepcao de ethos para a Analise do Discurso, engendrada por
Maingueneau (2005) esta relacionada a diversos elementos discursivos: tom,
carater e corporalidade, elementos constituintes da cenografia do discurso e
também pelos esteredtipos que circundam socialmente como categorias que
influenciam na formagao da imagem do enunciador.

Dessa forma, a categoria ethos nao esta ligada apenas ao enunciador,
a imagem que este reivindica para si préprio, mas se apresenta como uma
categoria interativa, uma vez que a imagem dos enunciadores adequam-se as
expectativas de um auditdrio particular, que direcionam e dirigem o discurso
dos primeiros.

Assim, 0 blog, apesar de ser concebido como um espago intimista, um
diario virtual no qual se escreve sobre si, sobre sua vida pessoal, expectativas e
sonhos, retomando a pratica de escrita dos diarios tradicionais, ndo representa,
0 escancaramento da intimidade num meio publico: a Internet. Nos blogs fala-
se aquilo que pode ser dito, aquilo que atende as expectativas de um auditorio
particular que regula o discurso dos escreventes.

Sendo assim, o0 blog instaura um novo espago discursivo: 0 espago
intimista pautado na relagao direta com o outro do discurso, no qual o “outro”
ocupa na construcao da intimidade do “eu” um lugar de destaque. O ethos vai
carregar também, por sua vez, a dimensao do “outro” discursivo, uma vez que
a imagem do enunciador é criada e recriada pelos co-enunciadores, numa
perspectiva interativa, por intermédio de processos de estereotipizacdo, que

podem ou nao ser confirmados pelo processo discursivo.
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