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RESUMO: Este trabalho realiza um estudo a respeito da hibridizagdo encontrada
quando o género propaganda é revestido no género reportagem. Confirmando o
carater persuasivo-ideoldgico da propaganda, verificamos, nesta linguagem, um vasto
campo de estudo para a argumentacao, primordialmente, quando identificamos a
apropriacao de um género, com sua linguagem especifica, suas caracteristicas, seus
arranjos, em outro. O procedimento metodoldgico incorpora guias de macro e
microanalise enunciadas por Bonini (2003) ao estudo da argumentatividade expressa
pelas palavras, com a qual se veicula a ideologia, responsavel pela propagacao de
valores aceitos por determinada comunidade. Dessa forma, comprovamos a afirmacao
do linguista francés Oswald Ducrot, segundo a qual a argumentatividade esta inscrita
na propria lingua, dependendo, sobretudo, do texto utilizado pelo produtor e com qual
finalidade ele o utiliza, ao priorizar a interagao.
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ABSTRACT: This paper performs a study on the hybridization found when the
gender advertising is coated in the gender reporting. Confirming the
persuasive-ideological character of advertising, we find in this language, a vast field of
study for the argument, primarily when we identify the appropriation of a genre with
its specific language, its characteristics, its arrangements, in another one. The
methodological procedure incorporates macro and microanalysis guidance listed by
Bonini (2003) to the study of argumentativeness expressed by words with which it
conveys the ideology responsible for the spread of values accepted by a given
community. Thus, we have proved the assertion of French linguist Oswald Ducrot,
whereby the argumentativeness is inscribed in its own language, depending mainly on
the text used by the producer and for what purpose he uses it to prioritize interaction.
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Consideracoes Iniciais

Segundo Miller (2012, p. 86),

Durante os Ultimos 20 anos, os termos “hibrido”, “hibridismo” e
“hibridizacdo” parecem ter adquirido quase o mesmo estatuto de
“multi ou intermidialidade”. Este fato pode ser considerado como uma
das muitas reacOes discursivas aos desenvolvimentos midiaticos
(p6s-) modernos da segunda metade do século XX que muitas vezes

I\

foram descritos como “heterogeneidades”, “ecletismos”, “fusdes” ou
“colagens”.

Em nossa pesquisa, trabalhos pioneiros como o de Marcuschi (2010),
que trata da relacao entre géneros como recurso extremamente proveitoso e
criativo no discurso publicitario, deram-nos respaldo tedrico. Para o autor, a
mistura de géneros, ou intertextualidade tipoldgica, designa a hibridizacao, ou
mescla de géneros, isto €, um género assume a fungao de outro.

Em Flores (2009, p. 137), o termo hibridizacao (ou construcao hibrida

ou hibridismo) pressupde

[...] a fusdo de dois enunciados, dois modos de falar, dois estilos,
duas linguagens, duas perspectivas semanticas e axioldgicas em um
s6 enunciado, cujos indices gramaticais e composicionais orientam
para o fato de que o enunciado é de responsabilidade de um Unico
falante.

O trabalho de Koch, Bentes e Cavalcante (2007) apresenta a
intergenericidade como uma categoria intertextual, pois faz uso de outro
género para se constituir em uma relagdo de superposicdo ou cruzamento,
caracterizando, assim, a intertextualidade intergenérica. A leitura desses
trabalhos e a constatacao da escassez de material que descreva a
intergenericidade na composicao do anuncio despertaram nossa atencao para o
fendmeno e nos conduziram a propor uma investigagao sobre o assunto.

Nas referéncias citadas, a intergenericidade ndo foi explorada como
recurso de persuasao, o que, em nosso entendimento, € uma possibilidade de
ampliar os referenciais que ja abordam tanto os mecanismos persuasivos do

género anuncio, quanto o fenémeno da hibridizagdo.
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Ressaltamos também a viabilidade da pesquisa, uma vez que
apresentamos um estudo do género anuncio, com ampla circulagao social, cujo
objetivo é concentrar a atencao do consumidor em um bem especifico, com
intuito de seduzi-lo, manipula-lo e, como resultado, conduzi-lo ao consumo.
Além disso, € um género ao qual a sociedade tem acesso por meio de diversos
suportes midiaticos, revelando sua importancia na atualidade. Podemos dizer
que € um dos géneros mais democraticos em relacdo a acessibilidade, pois
atinge seus receptores, muitas vezes, de forma indiscriminada,
independentemente da raca, crenca, faixa etaria, condiches sociais e
econdmicas.

Por meio do género, o interlocutor antecipa o que sera dito, inclusive,
julga se deve ou nao se apropriar das informacdes veiculadas, isto €, o género
antecipa para o interlocutor a intengao comunicativa do locutor.

Os géneros tém carater flexivel. Marcuschi (2010, p. 19) afirma que

eles

Caracterizam-se como eventos textuais altamente maleaveis,
dinamicos e plasticos. Surgem emparelhados a necessidades e
atividades socioculturais, bem como na relacdo com inovagoes
tecnoldgicas, o que é facilmente perceptivel ao se considerar a
quantidade de géneros textuais hoje existentes em relagdo a
sociedades anteriores a comunicacdo escrita.

E essa maleabilidade que possibilita aos géneros as variagdes, inclusive
com a inovacao e a incorporacao de outros géneros em sua estrutura. Diante
desta nao fixidez dos géneros, apresentar uma especificidade da sua estrutura
parece incoerente. Entretanto, se concebemos que a comunicagao verbal
materializa-se por intermédio dos géneros textuais, que sao produzidos de
acordo com as finalidades exigidas em cada situacao, constatamos que os
géneros terao o formato exigido pela situagao.

Segundo Marcuschi (2010, p. 33),

[...] os géneros sdo modelos comunicativos. Servem, muitas vezes,
para criar uma expectativa no interlocutor e prepara-lo para uma
determinada reagdo. Operam prospectivamente, abrindo o caminho
da compreensao [...].
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Esse modelo comunicativo ndo deve ser associado a ideia de estrutura
rigida, mas ao fato de que os géneros apresentam caracteristicas mais ou
menos convencionais, estaveis (BAKHTIN, 2003), que podem identificar e
distinguir um género de outro. Os géneros textuais realizam-se em instancias
sociais e em cada uma delas sao legitimados e institucionalizados e, portanto,
apresentam uma identidade nao determinada (MARCUSCHI, 2008).

Bakhtin (2003) afirma que a estabilidade do género pode ser verificada
porque o género possui tracos de composicdo, de tematica e de estilo que o
caracterizam como um tipo e nao como outro.

Sao essas particularidades de cada género que servem, de alguma
forma, para caracteriza-lo. Tais caracterizagbes sdo legitimadas socialmente e
resultam do uso social e cotidiano desses géneros, na maioria das vezes, pelo
senso comum e, por serem veiculados e compartilhados na sociedade, sao
facilmente reconhecidos. A escolha de um género em detrimento de outro &,
segundo Bakhtin (2003, p. 261), determinada

[...] em fungdo da especificidade de uma dada esfera da comunicagao
verbal, das necessidades de uma tematica (do objeto do sentido), do
conjunto constituido dos parceiros etc. Depois disso, o intuito
discursivo do locutor, sem que este renuncie a sua individualidade e a
sua subjetividade, adapta-se e ajusta-se ao género escolhido,
compGe-se e desenvolve-se na forma do género determinado.

Sobre isso, Lara (2007) afirma que, socialmente, podemos até nao
saber o que é um género, mas o reconhecemos, em nossas praticas sociais, e
percebemos quando foge aos padrdes ja conhecidos ou quando faz uso de
determinada forma ndo esperada. De acordo a autora, é justamente o fato de
0s géneros possuirem certas regularidades e restricoes que possibilita a
manifestacao da intergenericidade.

O fenbmeno da intergenericidade, transgressio de géneros,
intertextualidade intergenérica ou hibridizacao é visto como intencional e esta
presente nos textos literarios € nos nao literarios, especialmente aqueles que

precisam diversificar seu modo de organizagdo para atrair o publico, como é o
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caso do género anuncio (MARCUSCHI, 2010).

A Hibridizacao na Publicidade

A publicidade explora, explicita ou implicitamente, discursos variados
que objetivam potencializar e racionalizar o consumo e, neste universo, a
persuasao é elemento essencial a ser analisado, porque é considerada a
finalidade elementar do género anuncio. Ela é construida na associacdao de
recursos linguisticos e na exploracao de representacdes legitimadas pela
sociedade.

Concordamos com Lara (2007, p. 15), que afirma ser a publicidade

[...] um dos dominios onde mais se verifica a intertextualidade inter-
géneros: aparecem, com freqliéncia, textos hibridos que, buscando
criar efeitos de sentido de inovagao, surpresa, humor, ‘transformam’ o
anuncio publicitario num outro género, recorrendo, sobretudo, a
alteracao da forma, ja que a funcdo primeira (por exemplo, a de
convencer o outro a consumir um dado produto ou a utilizar um
determinado servigo) tende a se manter — e ser reconhecida pelo
enunciatario.

Essa percepcao também foi observada por Marcuschi (2010), ao afirmar
gque é comum a verificacdo desse recurso em varios géneros, mas na “[...]
publicidade se caracteriza por operar de maneira particularmente produtiva na
subversdo da ordem genérica instituida, chamando atencdo para a venda de
um produto” (p. 34).

Koch e Elias (2009) ponderam que, ao escolhermos um género textual,
devemos levar em conta, em cada caso, os objetivos visados, o lugar social e
0s papéis dos participantes; e o agente devera adaptar “o modelo do género a
seus valores particulares, adotando um estilo préprio, ou mesmo contribuindo
para constante transformacao dos modelos” (p. 61). Para o objetivo da marca
Chevrolet, necessidades e anseios que fossem ao encontro de um publico
feminino foram trabalhados na linguagem desta propaganda voltada a esse
publico especifico.

Portanto, as praticas relativamente estaveis contemplam, nessa

definicdo, um espaco para a instabilidade, a plasticidade, que pode ocorrer
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quando se trata da auséncia de uma das categorias previstas na composicdao do
texto.
Segundo Koch e Elias (2009, p. 120),

Construir um género textual na forma de outro € um fenémeno que
passou a chamar a aten¢do dos estudiosos do texto na esteira das
pesquisas recentemente realizadas sobre géneros textuais. Na
verdade, é um fendmeno muito comum na producdo textual realizada,
em especial, no dominio da publicidade, em que ha espaco
privilegiado para a expressdo da criatividade do produtor em maior
grau. Esse hibridismo costuma causar um efeito muito maior se
comparado ao que causaria 0 convencionalmente aceito ou esperado
em igual situacao, por conter o traco da inventividade, da criatividade,
do ineditismo.

Desse modo, € preciso conhecer as caracteristicas formais dos géneros,
mas, antes de tudo, é necessario entender a sua funcdo e, dessa forma,
interagir adequadamente. Para tanto, devemos ativar nossa competéncia
metagenérica, termo usado por Koch (2004), que significa a capacidade que
um individuo tem de reconhecer que um género textual pode se encontrar na
forma de outro.

Portanto, conhecer um género de texto é conhecer suas condicdes de
uso, sua adequacao ao contexto social e as possibilidades de materializagcao
que requerem operacdes de contextualizacao e de textualizagdo que levam o
locutor a tomar decisGes em relacdo a estrutura e ao estilo composicional do
texto.

Segundo Baumgartner e Costa-Hiibes (2007), a implicacao de um
enunciado com outros enunciados envolve uma relacao com os enunciados que
o precedem e com aqueles que o sucedem. Sua elaboragdo é guiada para ir ao
encontro de uma reacao, de uma resposta, ou seja, a composicdo dos géneros
é determinada em funcao do destinatario.

Assim, é necessario conhecermos como se organiza internamente um
género textual para compreendermos sua composicdo interna, se ha outro
género ou NAo em sua composicao, e reconhecermos, também, as sequéncias
textuais que nele predominam, pois dificilmente encontraremos um texto, seja

de que género for, constituido apenas por um tipo de sequéncia.
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O Género Reportagem

Conforme Marcuschi (2010), distinguir tipo e género textual nem

I\\

sempre € algo claro na literatura pertinente, pois é impossivel “se comunicar
verbalmente a ndo ser por algum género, assim como € impossivel se
comunicar verbalmente a nao ser por algum texto” (p. 22). Para melhor
entendimento, o autor apresenta uma distincao para o trabalho com a
producao e a compreensao textual.

Para o autor, usamos a expressao “género textual” como uma nogao
ampla para citar os “textos materializados” encontrados em nosso cotidiano e
que apresentam caracteristicas sociocomunicativas definidas “por conteldos,
propriedades funcionais, estilo e composicdo caracteristica”. Ele menciona que
ha apenas alguns tipos de texto — narracdao, argumentacdo, exposicao,
descricao, injuncdo -, no entanto, os géneros sao inimeros. Alguns exemplos
de géneros textuais, conforme o autor, sdo: “telefonema, sermdo, carta
comercial, carta pessoal, romance, bilhete, reportagem jornalistica, aula
expositiva, reunido de condominio, noticia jornalistica, hordscopo, receita
culinaria [...]" (p. 23, grifo nosso).

Para Lage (2006), a reportagem ¢é resultado de uma atividade
jornalistica que basicamente consiste em adquirir informagdes sobre
determinado assunto ou acontecimento para transforma-las em texto de carater
informativo, geralmente mais longo do que a noticia, com ingredientes criticos;
é sempre um género informativo acrescido de interpretacdo e opinido. Embora
ela geralmente se inicie como a noticia — com um /ead -, ela amplia o fato
principal, acrescentando opinides e diferentes versoes.

Em seu Dicionario de géneros textuais, Costa (2009, p. 178) define o

género reportagem que, em nossas analises, marcara a hibridizacao:

[...] € um texto jornalistico (escrito, filmado, televisionado), que é
veiculado por o6rgdos da imprensa, resultado de uma atividade
jornalistica (pesquisa, cobertura de eventos, selecdo de dados,
interpretacao e tratamento), que basicamente consiste em adquirir
informacdes sobre determinado assunto ou acontecimento para
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transforma-las em noticiario.

No Manual de redacdo e estilo, de O Estado de S3o Paulo, o verbete
reportagem é definido como a esséncia de um jornal, diferindo da noticia pelo
conteudo, extensdo e profundidade. A noticia descreve o fato e, no maximo,
seus efeitos e consequéncias; a reportagem parte da noticia e desenvolve uma
sequéncia investigativa que nao cabe na noticia, apurando as origens do fato,
razoes e efeitos. A noticia ndo esgota o fato, enquanto a reportagem “[...] abre
o0 debate sobre o acontecimento, desdobra-o em seus aspectos mais
importantes e divide-o, quando se justifica, em retrancas diferentes que
poderdo ser agrupadas em uma ou mais paginas” (Manual de redagdo e estilo —
O Estado de S. Paulo, 1997, p. 254).

A seguir, apresentaremos um exemplo de género anuncio publicitario,
extraido da revista Marie Claire, de fevereiro de 2008, e um exemplo de género
reportagem, extraido da revista Claudia, de dezembro de 2007, a fim

demonstrar a hibridizagao.

Apresentagao do corpus
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Conscientize-se

Divirta-se

ﬂohﬁmﬂimm:qﬂbﬁ«%nmmho n p

mpnonmwmmnmmnuowhmmm

muammmm«ﬂq&éhw%wmoﬁkwmhm
’ mantenha as revisdes em dia. Assim, seu carro serd.

Inicio de ano é tempo de renovar. £ o momento no qual estabelecemos novas metas e planos
para nossas vidas. Mas ndo basta apenas dizer e pronto. E preciso planejamento. Seja para
emagrecer, mudar de casa, fazer um curso, trocar ou adquirir um carro novo. Tudo isso exige
discipling, pesquisa e conhecimento das regras do jogo. Aqui vio algumas dicas de como vocé
pode ao mesmo tempo realizar seus sonhos e monter a qualidade de vida.

Ano Novo, rion
Carro Novo

O sonho do carro novo nio pode ficar pra depols.
A nova geraio do Chevrolet Celta & uma exce-

estilo. Nas versdes 2 ou 4 portas, tem um dos
motores Flexpower mais potentes da categoria. |
Oferece mais seguranca ¢ durabilidade, conforte |
interno e excelente dirigibilidade. £ um dos carros
com menor custo de manutencio do mercado e

vem acompanhado de um design super moderno.
Assim como vocé, a nova geragio do Chevrolet

Celta vai encarar qualquer parada em 2008!

Figura 1: Anuncio publicitario da marca Chevrolet, revista Marie Claire, fevereiro de 2008

Texto Transcrito da Propaganda

01 Ano novo, vida nova
02  Inicio de ano é tempo de renovar. E 0o momento no qual estabelecemos novas metas e
03 planos para nossas vidas. Mas ndo basta apenas dizer e pronto. E preciso

04  planejamento. Seja para emagrecer, mudar de casa, fazer um curso, trocar ou adquirir

05 um carro novo. Tudo isso exige disciplina, pesquisa e conhecimento das regras do
06 Jogo. Aqui vao algumas dicas de como vocé pode ao mesmo tempo realizar seus
07 sonhos e manter a qualidade de vida.

08  Economize

09 Planejamento € palavra de ordem para quem deseja economizar. Coloque na ponta do
10  lapis todos os seus gastos. Isso vai ajudar vocé a se programar para as compras. Além
11  disso, evita os indesejaveis estouros do cartdo de crédito e do cheque especial, que
12 acabam corroendo seus ganhos. As taxas de juros destes produtos giram em torno de
13 absurdos 10% ao més, o que pode significar o fim do sonho de ter um carro de
14  modelo melhor.

15  Veja que se vocé economizar algo como R$ 50,00 por més pode significar a diferenca
16 na parcela de um automével de modelo basico para outro com opcionais que vao

17  proporcionar maior conforto na sua vida que ja anda bem corrida. E possivel, por
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exemplo, adquirir um modelo com itens de conforto e seguranca como diregao
hidraulica ou ar condicionado.

Conscientize-se

Ser uma pessoa melhor é certamente um dos desejos de Ano Novo de todos. Para
tanto, vocé precisa estar atenta aos movimentos sociais e ambientais. S3o pequenas
acoes cotidianas que fazem a diferenca para construir um mundo melhor. Ajudar a
reciclar o lixo, economizar agua e energia estdo entre as tarefas mais corriqueiras que
podem ser aplicadas de imediato.

Sdo cada vez mais intensas as acoes de neutralizacao das emissdes de gas carbonico
(CO2). Através do processo de fotossintese, as arvores seqliestram o CO2 da
atmosfera, devolvem oxigénio (02) e estocam o carbono em seus troncos e folhas.
Varias empresas ja tém projetos de plantio de arvores em proporcdo equivalente ao
que emitem de CO2. E vocé pode fazer sua parte buscando consumir produtos e
servigos que tenham esta preocupagao.

Divirta-se

Nem s6 de contas e economias devem ser feitos os planos para 2008. Momentos de
descontragdo e lazer sdao fundamentais para manter a qualidade de vida e a auto-
estima em dia e devem estar no seu planejamento para o ano novo. Programe viagens
com as amigas, passeios a dois e programas de Ultima hora. Mas, para que essas
ocasioes sejam somente de alegria, é imprescindivel estar com o veiculo em ordem.
Por isso, mantenha as revisdbes em dia. Assim, seu carro sera um excelente
companheiro para essas aventuras.

Ano novo, carro novo

O sonho do carro novo ndo pode ficar pra depois. A nova geragao do Chevrolet Celta é
uma excelente opcdo para vocé comecar o ano em grande estilo. Nas versoes 2 ou 4
portas, tem um dos motores Flexpower mais potentes da categoria. Oferece mais
seguranca e durabilidade, conforto interno e excelente dirigibilidade. E um dos carros
com menor custo de manutencdo do mercado e vem acompanhado de um design
super moderno. Assim como vocé, a nova geracdo Chevrolet Celta vai encarar

qualquer parada em 2008!
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Presentes em todas as religioes,
os rituais de purificacao transcendem
a simples limpeza fisica: eles
preparam a alma e a casa para
inaugurar em paz e com alegria

uma nova etapa da vida

lara Biderman

inco vezes por dia, an-
de s voltar para Meca para orar. o
mugulmano lava mios, pés ¢ rosio, no
ritual da abluco, a purificagio por meio
da digua. Para tomar-se cristio, o bebé
(0u 0 convertido adulto) ¢ hatizado com
figua e. assim, purificado para entrar na
nova religido. De modo similar, o miked,
banho de imersso ritual judaico, & exi-

ia para a conversio, uma forma

mblica de apagar o compromisso com
outras crengas. E. para o hindufsta, en-
trar nas Gguas sagradas do rio Ganges.
& uma maneira de recuperar a pureza

perdida por agdes ou eventos pas

212 CLAUDIA DEZEMBRO 2007

Figura 2: Reportagem divulgada pela revista C/audia em dezembro de 2007, 19 parte

Rituais de purificacao Rituais de purificacao

A dgua, utilizada para a limpeza ritual, prepara o ser
para entrar em contato com o sagrado. Também puri-
fica 0 ambiente para receber a presenga divina. Nao
<6 isso. “Simboli o ritual de

veis para poder inaugurar, com o corag@io mais leve.
um novo momento de vida. Para a antropéloga Teresi-
nha Bemnardo. autora de NEGRAS. WULUERES &

dispde a pessoa a entrar em uma nova situagio despo-
jada do que tinha antes. E a preparagio para mais
uma etapa da vida™. explica Maria Celina Nasser, mes-
tre em ciéncias da religifo pela PUC de Sao Paulo.

E a imagem do Brasil na noite do réveillon. Milhoes
de pessoas, das mais diversas religioes ou de nenhu-
ma delas. entram r

mar ou jogam rosas brancas em

civil —, procuram se livrar das ba;

ens desagrads-

Pl,]reza perfumac

Entre os elementos de purificacao,

aagua é o simbolo mais forte. Além de
higienizar o corpo, pode lavar a alma

Juntar essa propriedade com outras formas
rituais (plantas, sais, gestos) é uma das
maneiras mais gostosas (e perfumadas) de
comegar um novo ciclo anual

O banho ritual j comesa com o corpo higi

PALLAS-EDUG), repete os rituais em honra
de lemanjd, que ela considera a grande mae dos bra-
sileiros. “O dia de lemané ndo é 31 de dezembro — ela
& cultuada em diferentes datas. dependendo da regido
do Brasil. Ainda assim. & ela a grande homenageada
na noite de Ano-Novo. mesmo por pessoas que nio so
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Figura 3: Reportagem divulgada pela revista Claudia, em dezembro de 2007, 2@ parte
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Ano-Novo de alma lavada
Presentes em todas as religides, os rituais de purificagcdo transcendem a simples
limpeza fisica: eles preparam a alma e a casa para inaugurar em paz e com alegria
uma nova etapa da vida

Iara Biderman
Cinco vezes por dia, antes de se voltar para Meca para orar, 0 muculmano lava maos,
pés e rosto, no ritual da ablugdo, a purificacdo por meio da agua. Para tomar-se
cristao, o bebé (ou o convertido adulto) é batizado com agua e, assim, purificado para
entrar na nova religido. De modo similar, o mikvd, banho de imersdo ritual judaico, é
exigéncia para a conversao, uma forma simbodlica de apagar o compromisso com
outras crengas. E, para o hinduista, entrar nas aguas sagradas do rio Ganges € uma
maneira de recuperar a pureza perdida por acdes ou eventos passados.
Rituais de purificacdo
A agua, utilizada para a limpeza ritual, prepara o ser para entrar em contato com o
sagrado. Também purifica o ambiente para receber a presenca divina. Nao so isso.
“Simbolicamente, o ritual de purificacdo predispde a pessoa a entrar em uma nova
situacdo despojada do que tinha antes. E a preparacdo para mais uma etapa da vida”,
explica Maria Celina Nasser, mestre em ciéncias da religido pela PUC de Sao Paulo.
E a imagem do Brasil na noite do réveillon. Milhdes de pessoas, das mais diversas
religides ou de nenhuma delas, entram no mar ou jogam rosas brancas em suas
aguas. Conscientemente ou ndo, repetem acoes e gestos ritualisticos. No fim de mais
um ciclo - o ano civil -, procuram se livrar das bagagens desagradaveis para poder
inaugurar, com o coracdo mais leve, um novo momento de vida. Para a antropdloga
Teresinha Bernardo, autora de Negras, Mulheres E Méses (Ed. Pallas-Educ), esse
costume repete os rituais em honra de Iemanja, que ela considera a grande mae dos
brasileiros. “O dia de Iemanja nao é 31 de dezembro - ela é cultuada em diferentes
datas, dependendo da regido do Brasil. Ainda assim, é ela a grande homenageada na
noite de Ano-Novo, mesmo por pessoas que nao sdo ligadas as religides afro-
brasileiras, como o candomblé. Tem a ver com o significado da agua e seu poder de
dissolver o indesejado, o mal”, diz Teresinha.
Segundo Maria Celina, “a composicdo da agua do mar é a mesma da lagrima e do
liquido amnidtico”. Dai sua forca. “A agua do mar tem um simbolismo ligado a
maternidade e a fertilidade. Pode gerar, continuamente. novas vidas. A esse poder de
fazer ‘renascer', soma-se o poder de limpeza da agua em geral, ndo s6 a do mar. Tudo
que é novo vem limpo.” A necessidade que temos de nos sentir purificadas,

especialmente nesta época do ano, esta relacionada ao desejo de renovacdo, de
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nascer de novo. O que queremos deixar para trds, nessa entrada em outra etapa da
vida, certamente ndo é algo que afastemos com um banho ou com uma faxina da
casa. Porém, o fato de realizar esses atos com a disposicao mental - a intengao - de
nos prepararmos para uma nova fase €, no minimo, uma maneira de entrar no clima e
criar a motivacao interna para que as coisas possam acontecer.

O ritual tem bons efeitos porque € realizado com uma vontade especifica, repetindo
atos predeterminados e utilizando elementos (como agua, plantas, esséncias) que sao
simbolos universais — “por exemplo, a agua ou a cor branca sdo associadas a pureza
em todas as culturas”, explica Maria Celina. Portanto, vocé pode buscar o seu ritual
particular para entrar no ano novo de alma limpa e peito aberto. O arquiteto Carlos
Solano de Paula Carvalho, especialista em “terapias da casa” baseadas em diversas
tradigbes (das orientais, como feng shui, as da cultura popular brasileira), e Renata
Ashcar, autora de Banho: Historia E Rituais (Ed. Grifo), ddo as coordenadas.

Pureza perfumada

Entre os elementos de purificagao, a agua é o simbolo mais forte. Além de higienizar o
corpo, pode lavar a alma. Juntar essa propriedade com outras formas rituais (plantas,
sais, gestos) é uma das maneiras mais gostosas (e perfumadas) de comegar um novo
ciclo anual.

O banho ritual ja@ comeca com o corpo higienizado, ou seja, a limpeza habitual, com
agua e sabdo, é realizada antes do banho purificante propriamente dito. E assim que
se faz em todas as culturas: por exemplo, tradicionalmente, os japoneses se ensaboam
e se enxaguam antes de entrar no ofur6, conta Renata Ashcar.

Um banho de ervas pode ser feito na ducha. Despeje uma infusdo especialmente
preparada sobre o corpo, do pescogo para baixo. Ao mesmo tempo, concentre-se em
tudo o que quer mandar embora com a agua. Em seguida, mentalize o que deseja
atrair de bom.

Nas receitas da cultura popular coletadas pelo arquiteto Carlos Solano de Paula
Carvalho, ha varias infusdes “boas de banho”. Ele sugere para o fim de ano o banho
da felicidade: prepare um cha colocando trés ramos de manjericdo, um ramo de
alecrim e pétalas de trés rosas brancas e uma rosa vermelha um pouco antes de a
agua entrar em ebulicdo. Tampe e deixe descansar por 20 minutos. Destampe, espere
a infusdao amornar um pouco e utilize da forma descrita acima.

Depois de um banho purificante, o ideal é ndo se enxugar. Enrole-se em uma toalha -
de preferéncia branca e felpuda - e deixe o corpo secar naturalmente.

O banho de imersdo aromatico pode ser o seu ritual particular. “Deixe do lado de fora
0s encargos € a ansiedade e fique sozinha consigo mesma. Se essa suspensao das

tensdes se fizer acompanhar por um suave flutuar do corpo na banheira, por aromas
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envolventes e pela certeza boa que o cuidar-se bem proporciona, é provavel que esse
banho afague igualmente o corpo e a alma”, afirma Renata. Ela sugere encher a
banheira com agua entre 33 e 36 °C e acrescentar uma mistura de oleos essenciais
diluidos em dbleo carreador (que é praticamente inodoro, como o de semente de uva).
Entre na banheira com o corpo limpo e permaneca enquanto se sentir confortavel.
Durante esse tempo, mentalize o que quer que a agua leve embora e, inspirando os
perfumes, as boas vibracdes que deseja atrair.

Ha uma infinidade de esséncias e combinagGes para banhos aromaticos. A escolha
depende da intencdo principal que vocé quer dar ao seu ritual. Um banho revigorante
tem tudo a ver com o final de ano. A receita de Renata: em uma garrafa coloque 60
mililitros de dleo carreador, 15 gotas de dleo essencial de lima, 10 gotas de dleo
essencial de tangerina, 6 gotas de dleo essencial de lavanda e 14 gotas de dleo
essencial de limao. Agite, preencha com mais 60 mililitros de dleo carreador e agite
novamente. Use duas ou trés colheres de sopa dessa mistura na banheira cheia de
agua morna.

Banho de casa

O arquiteto Carlos Solano explica que, ao cuidar do ambiente onde vivemos, cuidamos
de nds mesmas - clareando os pensamentos, percebendo as préprias emocgdes - e de
quem vive conosco. Pesquisador da cultura popular brasileira, ele ensina rituais para
terminar o ano mais leve.

Tudo comeca com o mais basico: uma faxina fisica, para se livrar das tralhas
acumuladas. E nessa casa mais ordenada que entra a faxina purificadora.

Para liberar o ambiente das raivas guardadas, Solano sugere lavar os pisos com cha de
boldo. Comece pelos fundos da casa indo em direcdo a porta da rua, para jogar as
magoas para fora. Em comodos que tragam lembrancas tristes, ele recomenda passar
o rodo em forma de cruz, “para aproveitar a forca do simbolo, da geometria sagrada,
concentrando-se na intencao daqueles gestos”.

Uma faxina light é a varredura ritualistica, realizada com ramalhetes de ervas, como
alecrim ou citronela, no lugar da vassoura. Pode ser feita do fundo para a porta, se a
intencdo é se livrar de algo, ou da porta para os comodos, se o clima esta bom e a
ideia € manté-lo.

Na varredura com rosas, a flor é passada, delicadamente, sobre a cama do casal ou
dos filhos, a mesa de refeicOes e outros lugares onde as pessoas se encontram e
convivem afetivamente. E pura poesia.

Encerrada a limpeza, a segunda fase da faxina espiritual é abencoar a casa. “Agora,
ela estd como uma tela em branco: todas as portas estdo abertas para qualquer coisa

entrar. Mas ndo queremos em nossa casa qualquer coisa, e sim algo bem especial. As
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111  béngdos visam atrair o que desejamos”, diz Solano.

112 As dguas-de-cheiro sdo uma forma simples de trazer boas vibracdes para a casa. Para
113 prepara-las, coloque pétalas de flores, ervas frescas ou casca de frutas em um pote de
114 vidro com 3/4 de agua mineral e 1/4 de alcool de cereais. Tradicionalmente, o pote
115 deve ficar trés horas exposto ao sol e 28 dias guardado a sombra. Uma versao mais
116 rapida é deixar o preparado ao sol por quatro horas e acrescentar de cinco a dez gotas
117 do dleo essencial da planta escolhida.

118 A escolha da esséncia varia conforme a vibragdo que se deseja atrair. Para trazer
119 alegria, Solano recomenda aguas perfumadas de laranja e mexerica, feitas com a
120 casca das frutas. “S3o como pequenos sois, luminosas, e ajudam a espantar a
121 tristeza”, diz ele. Para “desobstruir caminhos” a idéia € uma agua de horteld. “Essa é
122 uma erva depurativa, serve para limpar tanto o organismo quanto o ambiente”,
123 explica.

124 A dgua-de-cheiro preparada é colocada em um borrifador (se necessario, complete
125 com mais agua mineral) e espalhada da entrada para os fundos da casa. “Ao borrifar
126 os coOmodos, visualize tudo de bom que vocé deseja”, aconselha Solano. E feliz Ano-
127 Novo.

No texto “Ano novo, vida nova”, observamos que o titulo apresenta
uma frase nominal, aquela que prescinde de verbo, constituida, portanto,
apenas por nomes. E caracteristica de muitos provérbios e maximas, além de
ser uma frase curta, incisiva que tanto pode expressar agdes quanto apontar os
elementos essenciais de um quadro em uma descricdo. Sao muito usadas em
anuncios publicitarios, manchetes de jornais e revistas e titulos. Para Andrade e
Medeiros (2000, p.181): “Frase nominal ndo é apenas a chamada frase de
situacdo, exclamativa, com uma ou duas palavras. (...) Ha frases nominais
desenvolvidas”. Além disso, identificamos, neste titulo, assim como na linha 40
“Ano novo, carro novo”, a figura de linguagem denominada epistrofe que,
conforme Cherubim (1989, p.34), “consiste na repeticao da mesma palavra no
fim do verso ou frase”.

Nesta propaganda, identificamos varias ocorréncias do emprego do
modo imperativo:

= economize (linha 08)
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coloque (linha 09)

veja (linha 15)

= conscientize-se (linha 20)
divirta-se (linha 32)

= programe (linha 35)

= mantenha (linha 38)

Para Vilela e Koch (2001, p.179), o valor do imperativo

estd intimamente ligado a situacdo, ao contexto, tanto mais que
supde a presenca de um partner de quem o falante pode esperar a
realizacdo do que é “ordenado”. A situacdo — intervindo aqui também
a entonacdo — indica em que medida o que é pedido se caracteriza

como “pedido”, “ordem”, “conselho”, “ameaca”, “adverténcias”, etc.

Ao longo da propaganda, nos Ultimos periodos de cada bloco, existem
aconselhamentos:
= E possivel, por exemplo, adquirir um modelo com itens de
conforto e seguranga como direcao hidraulica ou ar
condicionado. (linhas 17 - 19);
» E vocé pode fazer sua parte buscando consumir produtos e
servicos que tenham esta preocupacgao. (linhas 30 e 31);
= Por isso, mantenha as revisoes em dia. Assim, seu carro sera um
excelente companheiro para essas aventuras. (linhas 38 e 39);
= Assim como vocé, a nova geracao Chevrolet Celta vai encarar
qualquer parada em 2008! (linhas 46 e 47).
Da mesma maneira que a propaganda, o termo Chevrolet, a chamada
“Publicidade” e o veiculo estao em localizagbes quase sem destaque, pois o fato
de esse texto também ser apresentado em duas paginas chama a atencao da

leitora quanto ao assunto: é hora de renovar, porque é inicio de ano.

Modelo de Micro e Macroanalise
Utilizaremos o modelo metodoldgico proposto por Bonini (2003) para

andlise de géneros jornalisticos, adaptado para as pegas selecionadas para o
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corpus deste artigo. O procedimento consiste na realizacao de uma
macroanadlise (estudo amplo do suporte - revista) e de uma microanalise
(estudo do género especifico da peca publicitaria em exame).

A seguir, elencaremos os procedimentos da pesquisa de Bonini (2003,

p. 207-208), chamados por ele de macroanalise e microanalise:

1) Elementos da macroanalise:

(a) levantar a literatura a respeito do jornal. Nesta etapa, procede-se
a leitura, com vias a determinar a tradicdo relativa ao jornal e fazer
um inventario dos géneros: i) dos principais manuais de jornalismo; ii)
dos textos académicos sobre o jornal; e iii) de possiveis estudos que o
analisem do ponto de vista genérico;

(b) estabelecer uma interpretacdo estrutural para o jornal. Nesta
etapa, procede-se: i) ao levantamento dos padroes textuais (partes e
mecanismos caracteristicos) e linglisticos (léxico, emprego verbal,
padrdo oracional, etc.) de estruturagao do jornal; ii) ao levantamento
dos géneros ocorrentes no jornal; e iii) ao levantamento das relagoes
com outros géneros amplos;

(c) estabelecer uma interpretacdo pragmatica para o jornal. Nesta
etapa, procede-se: i) a anadlise da comunidade discursiva em que
jornal se insere; ii) ao estabelecimento dos papéis interacionais
(incluindo-se ai também a andlise dos propdsitos, objetivos e
interesses compartilhados e intervenientes); e iii) a consulta a
informante da comunidade discursiva.

2) Elementos da microanalise:

(a) levantar a literatura a respeito do género. Nesta etapa, com vias a
determinar a tradicdo relativa ao género em estudo, procede-se a
leitura: i) dos principais manuais de jornalismo; ii) dos textos
académicos sobre 0 género; e iii) de possiveis estudos que o analisem
do ponto de vista genérico;

(b) estabelecer uma interpretacdo estrutural para o género. Nesta
etapa, procede-se: i) ao levantamento dos mecanismos textuais
(movimentos, passos e seqiiéncias) e linglisticos (léxico
caracteristico, emprego verbal, padrdo oracional, etc.) de estruturacdo
do género; e ii) ao levantamento das relagcdes com outros géneros e
com o jornal;

(c) estabelecer uma interpretacdo pragmatica para o género. Nesta
etapa, procede-se: i) a analise da comunidade discursiva em que o
género se insere; ii) ao estabelecimento dos papéis interacionais
(incluindo-se ai também a andlise dos propositos, objetivos e
interesses compartilhados e intervenientes); e iii) a consulta a
informante da comunidade.
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A replicacdo desse método é particularmente relevante para o estudo
realizado por constituir-se em fonte conceitual a fim de estabelecer correlacoes
que permitirdo compreender a natureza do género reportagem e as implicagdes
gue promove quando trazido para um contetudo de propaganda.

Ao analisarmos esse anuncio, conforme o modelo de Bonini (2003),
detectamos, na microandlise, o formato de uma reportagem, pois toda a
situacdo de producao do texto encaminha o publico-leitor, no caso o feminino,
a ler o material como se realmente fosse encontrar uma matéria que desse
sugestdes quanto ao planejamento do novo ano. A propaganda também
apresenta /ead, anunciando que o texto é capaz de sugerir como a pessoa pode
realizar seus sonhos e manter a qualidade de vida.

A reportagem “Ano-Novo de alma Ilavada”, publicada em
dezembro/2007 na revista Claudia, apresenta, também, assim como na
propagada, uma mulher vestida de branco, bracos abertos, céu azul e mar. A
reportagem, ja no /ead (linhas 02 — 04), anuncia varios rituais de purificacao
para aguardar o ano novo, e faz um levantamento, com respaldo em
argumentos de autoridade — opinidao de uma mestre em ciéncias da religido
pela PUC de Sao Paulo (linha 18) -, a fim de provar que, dentro do ritual para
a purificacao, a agua é o elemento capaz de levar as pessoas ao contato com o
sagrado. Outras pessoas afirmam, por meio de seus estudos, a importancia de
determinadas atitudes para se ter um bom comego de ano. Uma antropdloga
(linha 24), um arquiteto (linha 47) - especialista em terapias da casa - e uma
autora (linha 48) explicam as tradicOes anunciadas na matéria, além de a
leitora também encontrar receitas que podem trazer boas vibracGes para o
espirito e para a casa.

Quando analisamos a propaganda e a reportagem, notamos que a
propaganda, embora revestida com o formato de uma reportagem, nao deixa
de anunciar e valorizar os itens do carro a ser divulgado; tanto que, no final do
texto, ao apresentar a imagem do veiculo, a ideia de comecar o ano em grande
estilo sugere que a mulher realize 0o sonho de um carro novo, um carro

econdmico, que respeita 0 meio ambiente, além de ser companheiro para as
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aventuras. O texto promove a ideia de que o planejamento anual ndo vive sé
de contas e de economias; um bom veiculo — no caso Chevrolet — desde que
esteja em ordem, com manutencdao em dia, fara parte dos planos de viagens,
passeios e programas, ou seja, € o sonho do carro novo e de um ano feliz.

O anuncio apropriou-se de um cenario comum em reportagens de inicio
de ano para divulgar, ainda que sutilmente, o produto a ser vendido. A
disposicao e o tamanho das letras, os quadros e a imagem feminina
corroboram a ideia de plenitude, de realizacao, de pessoa com o corpo e a
mente abertos para o novo ano. A reportagem explica o0 motivo da roupa
branca, que representa a pureza em todas as culturas; e da agua do mar, cujo
simbolismo esta ligado a maternidade e a fertilidade. Além disso, a matéria
também esclarece que ndo sdo apenas os rituais ensinados que renovardo e
purificarao o0 ano, a pessoa deve estar predisposta para as mudancgas, ela

precisa de motivacao para que a nova etapa seja especial.

Consideracoes finais

Por meio da macro e da microanalise, identificamos ser a hibridizagdo
uma estratégia relevante para o encadeamento persuasivo desejado, pois a
propaganda ndo perdeu a sua funcdo, ou seja, o género publicitdrio manteve
suas caracteristicas basicas, mas em uma configuracdo diferente para esse
género. Mesmo assim, ainda que assumindo formato — e extensdo — de uma
reportagem, confirmamos a disseminagao de valores ideoldgicos, pois é forte o
apelo para mostrar ao publico feminino que a referida marca realmente se
preocupa com o bem-estar desse segmento da sociedade. Com a finalidade de
persuadir as leitoras, mulheres independentes financeiramente, mas também
muito atentas as suas relacOes familiares, as propagandas pretendem mostrar-
se isentas da responsabilidade de induzi-las a comprar. Ao se revestir do
género reportagem, a ideologia age mais silenciosamente ainda, pois cria a
ilusdo de que, ao optar pelo veiculo Chevrolet, a leitora escolhe ndo apenas um

carro que satisfaca a ela e a sua familia, mas também que se preocupe com o
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meio ambiente.

A escolha do género para configurar a hibridizacdo nao foi aleatoria,
pois, tendo a reportagem como revestimento e as revistas Claudia e Marie
Claire como suportes, a propaganda ganhou notoriedade, ja que esse
publico-feminino-leitor interessa-se pelos temas nelas focalizados. Portanto, a
hibridizacdo é um recurso eficaz para a trama argumentativo-ideoldgica da pega
publicitaria, isto &, quando o anunciante apropria-se do objetivo comunicativo
da reportagem para consolidar a hibridizacao, ele o faz, estrategicamente, para

reforcar a persuasao da propaganda.
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