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Resumo

Em sua maioria, os estudos
sobre a propaganda tém como
enfoque ainfluéncia que o campo
publicitario tem sobre a sociedade
na qual é projetado. A proposta de
texto serd demonstrar como esta
interferéncia ndo é unidirecional,
ou seja, propaganda e sociedade
influenciam-se mutuamente. Para
cumprir tal objetivo, analisaremos
de que maneira dois momentos
significativos da histéria do Brasil
intercruzaram-se com o discurso
publicitario. Primeiro, o movimento
das Diretas Jd!, organizado por
um pool de agéncias. Segundo, a
campanha eleitoral d presidéncia
de Tancredo Neves que, entre
outros elementos, abriu caminho
para retomada do marketing
politico (invidvel desde a reforma
eleitoral de 1977).

Palavras-chave: ditadura militar
- propaganda - Diretas Ja! -

Tancredo Neves.
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Abstract

Typically,studiesonadvertisement
focus on the influence that the
advertising field has on a the
society which is projected . Our
text proposal will be demonstrated
how this interference is not
unidirectional, that is, advertising
and society influence each other.
To accomplish this objective, we
will analyze how two significant
moments in the history of Brazil
intertwined with advertising
discourse. First, the “Diretas Ja!”
movement, organized by a pool
of agencies. Second, an election
campaign under the presidency
of Tancredo Neves, which, among
other elements, paved the way
for political marketing reform (not
feasible since an electoral reform
in 1977).

Keywords: military  dictatorship
- advertising “Diretas Jal”

Tancredo Neves.
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' Vale destacar que a
reforma eleitoral de 1977
é entendida como uma
resposta da ditadura
a vitéria da  oposicdo
na eleicdo de 1974. Os
relatérios da inteligéncia
afrmavam que os debates
abertos entre os candidatos
foram negativos para a
ARENA, partido ligado a
ditadura. O novo formato,
ao impedir tais confrontos,
encerrava uma das poucas
armas da oposicdo,
que era a denuncia dos
problemas econdmico-
sociais gerados pelo
projeto econdmico nos
meios de comunicagdo.
Para mais informacgdes, ver
Alves (2005).

2 Além da reforma eleitoral
de 1977, a interferéncia
j& vinha ocorrendo desde
1964, com a edicdo dos
Atos Institucionais e dos
Inquéritos Policial Militares
(IPM’s). As cassacoes
e perseguicdes aos
adversdrios politicos
esterilizavam o sistema
politico, permitindo que as
eleicdes ocorressem em
marcos bem controlados
pela ditadura.

Introducdo

O objetivo deste texto é
analisar como foi a participacdo
das agéncias e profissionais da
propaganda em dois momentos
importantes do cendrio politico
brasileiro. Primeiro, na organizacdo
e direcionamento da campanha
pelo retorno Qs eleicdes diretas,
as Diretas Ja! (1983 - 1984), a partir
da andlise do papel da agéncia
Exclam.Segundo, noplanejamento
da campanha eleitoral  para

indireta de Tancredo
(1985). Ao confrdrio da

campanha da Diretas Jdl,

eleicdo
Neves
um
pool de agéncias foi formado
para o desenvolvimento de uma
campanha de  abrangéncia
nacional, com a participacdo
intensa de agéncias e profissionais
da propaganda de destague no
cendrio nacional.

Estes dois momentos marcaram
a recuperacdo de um campo de
trabalho na comunicacdo que
estava inativo desde a reforma
eleitoral de 1977', o marketing

politico (cuja fungcdo principal

& fornecer assessoria para o
planejamento e apresentagcdo
eleitorais e

das campanhas

candidatos).
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A retomada do marketing

politico ocorre depois de um
periodo sem eleicdes diretas ou
livres para as diversas esferas
do Poder

ocorreu em 1965, para a escolha

Executivo (a JUlfima

dos governadores). Embora os

pleitos eleitorais continuassem
ocorrendo, a constante vigildncia
e/ou interferéncia dos diversos

orgdos de seguranca, além

das transformacdes nas regras
eleitorais?, tornavam tais processos
quase assépticos, na medida em
que as campanhas ndo poderiam
ser feitas com o objetivo de integrar
populacdo e candidato.

Portanto, se desde a Revolucdo
de 1930, como afima Capelato
(2009), € notdria a presenca das
multiddées na politica, passando
por importantes campanhas
eleitorais que popularizaram jingles
e candidatos, como o “peixe vivo
viver fora d’agua fria” de Juscelino
Kubistchek e a *vassourinha”
de Janio Quadros, os anos da
ditadura militar silenciaram as

campanhas, pelo menos no
sentido de infegracdo das massas
com os candidatos.

E, nesse sentido, que, tanto a

campanha das Diretas Jal, quanto

V.14, N° 26 86



a campanha eleitoral de Tancredo
Neves representaram ndo apenas
uma reativacdo do marketing
politico, como também a presenca
das campanhas eleitorais de
massa, com aretomada do uso dos
meios de comunicacdo. O jornal
Folha de SGo Paulo reconheceu a
mudanca:

A campanha pelas diretas
para presidente da Republica,
termos

em de estratégia de

divulgacdo, trouxe um novo
elemento & cena politica do
Brasii moderno: a assessoria de
marketing  especializada, um
desdobramento, na verdade, do
que foi esbocado nas campanhas
pelos governos estaduais em 1982

(reproduzido no Boletim Intercom,

jan —fev. 1984, pp. 11 - 14).
Portanto, a campanha
das Diretas Jal favoreceu a

retomada e a profissionalizacdo
da atuacdo das agéncias nas
campanhas de cunho politico
e do estabelecimento de novas

relacdées com os partidos, suas

liderancas e seus candidatos.
Contudo, €& importante notar
os motivos que levaram uma

agéncia fora do eixo Rio-Sdo

Paulo — a paranaense Exclom
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- a desenvolver os principais
elementos da campanha das
Diretas Jal.

A Exclam e a campanha das
Diretas Ja!

As agéncias de propaganda
retornaram ao campo da politica
eleitoral a partir de 1982, com a
realizacdo das eleicdes diretas
para as escolhas dos governos
estaduais. Um dos principais
trabalhos realizados nesse campo
foio daagéncia Exclam, localizada
em Curitiba, capital do Estado do
Parand.

Fundada em 1965, a Exclam foi
inicialmente uma house agencys?,
ligada as lojas Prosdécimo. Ainda
enquanto house agency, ampliou
seus clientes e passou a atender
a outras contas, como a Servopa
e Refrigeracdo Parand. A crise
dos anos 1980 abriu caminho
para a compra da house por
Carlos Roberto F. Chueiri, Carlos
Rabelo Pougy e Ernani Buchmann,
transformando-a, assim, em uma
agéncia.

Esta transformacdo da Exclam
foi seguida por uma evolugcdo na

presenca da agéncia no cendrio
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3 Este é o termo utilizado
para se definir as agéncias
que pertencem aos
préprios  anunciantes. Via
de regra, elas atendem
apenas a um cliente, ou
seja, o proprio anunciante.
Durante os anos 1970
existiv um grande debate
enfre os profissionais da
propaganda a respeito da
atuacdo dessas agéncias.
A questdo cenfral era
a fatia do mercado de
propaganda  que  elas
detinham. Os dados de
Arruda  (2004) apontam
para 45% de todo o
mercado de propaganda
brasileiro absorvido nesse
fipo de servigo.
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4 Indicado pela Arena
para  ocupar ©O cargo
de senador bidnico pelo
Estado do Parand. O fim do
bipartidarismo o levou da
Arena para o recém-criado
PP e de I& para o PMDB,
onde ocupou o cargo de
secretdrio geral do partido.

nacional. O jornal paranaense
Correio da Manhd, na edicdo
de 15 de 1984,

publicou um suplemento sobre a

setembro de

propaganda paranaense em 1983
e destacou tais modificacoes.
De acordo com o periddico, a
Exclam, ainda em 1982, ganhou
todos os prémios importantes da
propaganda nacional com o
comercial “Esquimd”, foi eleita a
agéncia do ano (1983) e ja estava
entre as 50 maiores do Brasil.

O caso da Exclam é singular
para enftender a relagcdo das
agéncias com a campanha das

Diretas JAl. Primeiro, seus novos

diretores finham experiéncia
com campanhas politicas,
especialmente, Ernani Buchman

que ja trabalhava nas eleicdes dos
candidatos do MDB paranaense.
Seu primeiro projeto, em 1976, foi
para o candidato a vereador,
Ricardo Mac Donald Ghisi, com o
slogan “A hora e a vez do povo”.
Em 1978 participou da campanha
de todos os candidatos para a
Assembleia Legislativa Estadual,
Cdmara Federal e Senado.

Outro destaque sdo as relacoes
entre os novos donos da Exclam

e a proximidade com a cupula
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do PMDB paranaense, sobretudo
com Affonso Camargo Neto?
(responsdvel por organizar o
comicio e a campanha das Diretas
Jdal no Parand). Nas eleicoes de
1982, a Exclam foi responsdvel
pela campanha do candidato
vencedor ao governo do Estado,
José Richa (PMDB), e de outros
vinte candidatos pemedebistas.

A aproximacdo da Exclam
com o partido foi além das
campanhas politicas. Trés de seus
principais diretores trabalharam
exclusivamente para o PMDB,
Antonio Freitas, o redator AImir Feij6
e odiretorde arte, Manoel Ubirajara
Menezes da Silva (Bira Menezes).
A vitéria de José Richa garantiu a
Exclam parte das contas publicas,
0 que, segundo o proprio Ernani
Buchman, representou aumento
significativo no faturamento.

Esta dindmica da Exclam com
o governo estadual do Parand
seguiu uma rotfina semelhante &
das agéncias do eixo Rio-Sdo Paulo
e os respectivos governos, ou seja,
O que as agéncias vislumbravam,
também, era a fatia considerdvel
das contas publicas das empresas
das

estatais, especialmente

estatais federais, cComo a
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Petrobrds. O encarte do Correio de
Noficias citado acima afirma que
“a Exclam possui, hoje, algumas
das mais importantes contas do
Estado, quer da drea privada, quer
da oficial” (Correio da Manha,
15/09/1984, s/p).

Do ponto de vista politico, a
vitéria dos candidatos de oposicdo
em diversos Estados (09 do PMDB
e 01 do PDT) acelerou a discussGo
a respeito das eleicdes diretas
para Presidéncia da Republica
e os partidos de oposicdo (PDT,
PMDB e PT) comecaram a
levantar a bandeira do retorno &
normalidade democrdatica. Sob a
otica das agéncias, a vitdria dos
candidatos tfornou a Exclam uma
referéncia em termos de marketing
politico. Antonio Freitas, um dos
proprietdrios, afirmou em entrevista
ao jornal Correio de Noticias, em
setembro de 1984:

Resolvemos nos especializar
freinando Nossos profissionais em
todos os ramos da propaganda.
A politica, dada a relativa falta
de especializacdo no Brasil, e
em vista do momento muito
particular que o Brasil vive hoje,
€ indispensavel para qualquer
agéncia grande. Domind-las
é tdo importante, atualmente,
como dominar as técnicas
de propaganda de varejo ou

institucional (Correio de Noficias,
15/09/1984, p. 10).
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Ainda um tanto desencontrada,
a campanha pelas eleicoes
diretas cresceu por todos o©s
estados brasileiros. A atuacdo
das agéncias de propaganda,
no primeiro momento, restrita
a Exclam e, depois, no pool
de agéncias formado para a
campanha de Tancredo Neves,
deu organicidade a essas acoes
dispersas num movimento mais ou
menos concentrado. Em outras
palavras, fransformaram a ideia
das diretas num produto.

Pensado como tal, Bira Menezes
e Sergio Mercer, criaram uma
logomarca que procurou integrar
nacionalismo e democracia
(imagem 01) ao cofidiano da
populacdo. Em depoimento, Bira
Menezes oferece mais detalhes

dessa organizacdo:

Ndo havia tempo para
pesquisa, o negocio era fazer a
campanha. Disse ao Mercer que
a gente necessitava de algo
que manchasse e pintasse o
Brasil, que ndo fosse apenas um
logotipo bem arrumadinho, bem
feitinho. Falei que precisdvamos
primeiro de uma cor, de algo
que fosse forte, que desse uma
identificacdo d campanha, que
remetesse automaticamente
para as Diretas e as sintetizasse
o desejo dos brasileiros. Era
ditadura, o verde e o amarelo
identificavam 0s militares.

V.14, N° 26
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Independente do logotipo,
eu queria a cor amarelqg,
reconquistar a cor para o povo,
para o povao mesmo.

Entdo, o Mercer criou a frase
“Eu quero votar pra Presidente”.
Resumia o desejo de todo
mundo, o que fodos queriom na
época.

A infencdo da forma manuscrita
era tfambém para se aproximar
do povo (Depoimento de Bira
MenezesparaoprojetoMemoria
da Publicidade”: Os publicitdrios
das diretas. In: Castelo, Hilton. Os
publicitdrios das diretas. Curitiba:
Universidade Positivo, 2014).

Imagem 1 - Cartoz de propaganda

Diretas Jal

Fonte 1 - Hilton, 2014, p. 149.

A ideia dos publicitdrios era
renovar o verde-amarelo que

simbolizava o} nacionalismo
brasileiro. Durante a ditadura, tais
simbolos estavam atrelados o
ufanismo da ditadura. Slogans
“Brasil:
da

(OBAN),

como o famoso ame-0

ou deixe-0", Operagdo

Bandeirantes instfavam

ISSN 2237-9126

um nacionalismo autoritdrio, que
lembrava a atuacdo violenta da
repressdo politica. Na campanha
das Diretas JAl, o objetivo eratornar
esse nacionalismo democratico e
popular.

Ainda de acordo com Bira
Menezes, outros cartazes haviam

sido preparados. Estes, com a

fotografia de cantores da MPB,
artistas de televisdo, jogadores de
futebol e outras personalidades

mididticas. Porém, ele mesmo

afirma:

Ndo sei se chegou a sair, seriam
anuncios  patrocinados  por
veiculos de comunicacdo em
diferentes cidades. O artista
local daria voz e apoio 4s
diretas. Mas a adesdo dos
artistas  acabou vindo de
outra forma, de modo talvez
um pouco mais espontdneo.
Eles usaram a camiseta em
comicios, nas passeatas e
em declaracoes publicas.
Usamos o Chico Buarque aqui
apenas como modelo. Mais
tarde o Chico também usou
nossa camiseta, ele apoiou
as diretas. A ideia era boa e
veja como estdvamos certos
quanto a importéncia do apoio
de personalidades conhecidas
(Bira  Menezes. Depoimento
para o projeto: Memodria da
publicidade: Os publicitdrios das
diretas. In: Castelo, Hilton. Os
publicitarios das diretas. Curitiba:
Universidade Positivo, 2014, p.
150).
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Bira Menezes estava certo.
A presenca de personalidades
ampliou o impacto da campanha.
No comicio de Curitiba marcaram
presenca o locutor  Osmar
Santos (a voz das Diretas Jdl), os
atores Dina Sfat e Raul Cortez, os
cantores Martinho da Vila, Fafd de
Belém e Wando. A apoteose da
participacdo dos artistas foi, sem
duvida, o hino nacional, cantado
por Fafd de Belém no comicio
realizado na cidade do Rio de
Janeiro.

A partir dessa ideia, foi criada
uma infinidade de materiais de
De «acordo com
(2014),

em Curitiba,

divulgacdo.
Hilton Castelo para o
primeiro  comicio,
foram produzidos 2.5 milhdes de
panfletos, 15 mil cartazes, 30 mil
cédulas simbdlicas, 3 mil camisetas
e 15 insercdes publicitarias na TV
Globoregional. O diretdrio regional
do PMDB patrocinou a vinda de
150 6nibus do interior do Estado
e o entdo prefeito Mauricio Fruet
viabilizou o transporte coletivo
gratuito até a Boca Maldita, local
de realizacdo do comicio.

O sucesso dos slogans “Eu quero
votar para presidente” e “Diretas
Ja!" foi além do campo politico.
Essa fransposicdo foi destaque do

jornal Folha de Sdo Paulo:
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Mas, o envolvimento na
campanhapelasdiretasndopara
ai. Ontem, os jornais publicaram
um anuncio de pdginainteira do
Carrefour, importante grupo de
supermercados, cuja chamada,
também em letras garrafais,
dizia: “Diretas 84”. E claro que o
anuncio produzido pela Norton
Publicidade, ndo falava das
eleicdes  presidenciais, mas
pegava o gancho de uma
campanha que cresce a cada
dia. Eninguém deve estranhar se
nos proximos dias aparecerem
novos andncios, Nnos jornais,
radios e emissoras de televisdo,
dando apoio  expresso  d
campanha ou apenas entrando
na onda das diretas, pois o0s
homens do ramo j& descobriram
que esse tema é, no momento,
o de mais forte apelo popular
(Hamilton de Souza. Diretas
geram um novo ‘“marketing”.
Folha de SGo Paulo, 12/01/1984).

De acordo com as entrevistas
reunidas em Castelo (2014), o©s
custos de toda essa operacdo
foram repassados ao diretdrio
regional do PMDB. A agéncia ndo
teria cobrado pela confeccdo
da campanha. Em enfrevista
ao Jornal Folha de Sdo Paulo
(05/02/1984),

Boletim Intercom?, Ernani Buchman

reproduzida pelo
afirma: “Nem a Exclam, nem os
compositores e nem os artistas.
Ninguém cobra para trabalhar
naquilo em que acredita”.

Entretanto, as agéncias |d&
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5 Entrevista reproduzida

no Boletim Infercom
(publicacdo editada pela
Sociedade  Brasileira  de
Estudos interdisciplinares
da Comunicagdo), ano VI,
n. 46, janeiro - fevereiro de
1984.
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¢ Sobre a relacdo das
agéncias com a ditadura
militar ver CASTRO NETTO
(2016; 2019) e Fico (199¢6)

haviam percebido a importdncia
de tfrabalhar para os candidatos
a medida que a vitéria poderia
significar mais contas publicas. Na
mesma entrevista, ao comentar a
posicdo das agéncias paulistas e
cariocas, até entdo as maiores do

Brasil, afirma:

Folha — Até as eleicoes passadas
o0 envolvimento de agéncias de
publicidade em campanhas
politicas ndo era muito comum.

Certo?
Buchman - Sempre houve
uma  parficipacdo, esparsa,

mas houve. A verdade é que
as agéncias de propaganda
jamais quiseram se comprometer
apoiando a oposicdo. Ndo era
pra menos, o Pais vivia uma
época de repressdo total e
ninguém queria arriscar sua
empresanumaaventurapolitica.
Com a abertura, a coisa mudou.
Tanto que hoje a participacdo
das agéncias de propaganda
nas campanhas j& estd sendo

considerada uma coisa
normal, corriqueira (Enfrevista
reproduzida no Boletim

Intercom (publicacdo editada
pela Sociedade Brasileira de
Estudos interdisciplinares da
Comunicagdo), ano VI, n. 46,
janeiro — fevereiro de 1984.

A vista  disso, podemos

compreender a aquséncia das
grandes agéncias nacionais (MPM,
Salles,NortonouDPZ).Praticamente

todas elas dependiom das contas
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publicas como parte considerdavel
do seu faturamentos. A partir da
perspectiva politica, podemos
entender tanto o caso da Exclam
quanto das outras agéncias.

Bucham, ainda

Ernani em

declaracdo ao jornal Folha
de Sdo Paulo, afirmou que a
agéncia retfirava mais de 70% do
seu faturamento de clientes da
iniciafiva privada. Apds os oito
governadores eleitos pelo PMDB,
em reunido readlizada em Foz
do Iguacu (15 e 16 de outubro
de 1983),

causa das

decidirem apoiar a
diretas e viabilizar
materiaimente o projeto, as
agéncias ligadas aqueles estados
foram, muitas vezes, empurradas
para a campanha.
Mauro Montoryn, publicitdrio
ligado ao PMDB, em entrevista a
Domingos Leonelli, comenta sobre
a origem dos recursos financeiros
da campanha e as relacoes entre

agéncias e governos:

MM - Na verdade, todos os
recursos eram em off. Como
fazer as Diretase As agéncias
que estavam  frabalhando
com as contas de estatais ou
diretamente dos governos dos
estados apoiando. Agora, do
ponto de vista da comunicacdo,
as agéncias entravam com
comerciais de chamada,
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cartazes, folhetos, etc.,
arregimentando os comicios.

DL —Tudo isso custava dinheiro, e
vinha de onde?¢

MM — Vinha de agéncias de
publicidade que atendiam as
contas do governo. Na verdade,
elas entraram como opcional
obrigatdrio, ou seja, vocé ftem
a conta, vocé paga. Essa era a
linguagem. Porque € o seguinte,
em 82-83, foi a primeira vez que
o PMDB assumiu o governo. Uma
coisa é estar na oposicdo, fazer
discurso, e oura coisa é ter que
gerenciar e trabalhar com os
ditames da legislacdo. Aqui, em
SdoPaulo,agrande agénciaque
fez as Diretas foi a Companhia
Brasileira de Publicidade (CBP),
do Armando Santana (LEONELLI,
2004, p. 270-271).

A fala de Mauro Montoryn
destaca o lado politico da
relacdo entre agéncias e 6rgdos
do Estado. As maiores contas,
pelo consércio das agéncias’,
estavam destinadas aquelas com
maior projecdo nacional, o que
naqueles anos significava dizer SGo
Paulo e Rio de Janeiro. Nas outras
instGncias do poder, estados e
municipios, 0 montante das contas
ficava mais ou menos & mercé das
vitdrias eleitorais dos candidatos.

Este € o lado econbmico da

relacdo que comecava a ganhar
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corpo a partir das eleicdes de
1982, atinge o amadurecimento
com a campanha readlizada
para a candidatura de Tancredo
Neves e mantém-se até hoje.
N&o ¢é coincidéncia, portanto,
o fato de as grandes agéncias
assumirem a frente da campanha
que tinha por objetivo pressionar
o Colégio Eleitoral para elegé-
lo, especialmente, a partir do
momento em que a ditadura
parecia perder forca politica.
Avancado o processo histérico
quecorroeuosalicercesdaditadura
militar, as estruturas  politicas
(partidos, elites, burguesia nacional
e representantes do capital
internacional) compreenderam
a necessidade de desembarcar
do autoritarismo, sem, contudo,
romper expressamente com ele.
Desta forma, tais estruturas
tentavammantercertosdispositivos
repressivosativostaomesmotempo
em que pavimentavam uma saida
democrdtica que as favorecesse,
ou seja, evitar que os debates
sobre o retorno a normalidade
democrdtica avancassem para
um debate mais amplo sobre

questdoes econdmicas e sociaqis.
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/O Consércio Brasileiro de
Agéncias de Propaganda,
formado pelas cinco
maiores agéncias de
propaganda, Norton, Salles,
Denison, MPM e Alcdantara
Machado, as “cinco irmas”.
Por meio deste consércio as
agéncias controlavam as
maiores contas do governo
federal, diminuindo a
participagcdo das agéncias
menores.

8 A manutencdo destes
dispositivos  ndo  significou
o controle dos mesmos. A
historiografia sobre o tema
demonstra fartamente que
a estrutura da repressdo
ganhou vida paralela no
corpo do Estado. Sobre este
aspecto ver Alves (2005).
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Um dos méritos dos 15 meses da
campanha foi recolar o as massas
no cendario politico nacional. Do
ponto de vista do planejamento,
a campanha foi organizada
para simular as votacdes com a
confeccdo de cédulas e urnas
para as pessoas ‘votarem” nos
locais onde os comicios ocorriam.

A reintroducdo das massas no
movimento politico atendia a um
dos objetivos da campanha, ou
transformar

seja, acdo politica

em algo positivo. Durante o
periodo militar, esse tipo acdo foi
estritamente,
de

da ditadura denominavam de

vinculado, aquilo

que as forcas seguranca

comunismo internacional. Como

sugere Rejane de Carvalho (1999,
p. 113),

A cobertura das Diretas assume
um tom epopeico, afribuindo G
politica um conteudo simbdlico
positivo,  contrastante  com
as  imagens negativas que
predominam na cultura politica
brasileira erudita e popular. A
inversdo do conteudo simbdlico
é operado de modo especial
pelo registro da presenca do

povo na politica (grifos no
original).
Esta inversGdo de sentido estd

ligada ao novo contexto nacional.

Ainda que com todos os limites,

ISSN 2237-9126

a lei da Anistia de 1979 repatriou
exilados politicos que passaram
a ter atuacdo publica didria. Do
ponto de vista popular, participar
das Diretas Jal era comoreconstruir
o proprio futuro e, nesse sentido,
o verde amarelo do ufanismo
dos anos 1970 se modifica no
verde amarelo da esperanca

no Brasil e este elemento, como

j@ destacamos, foi explorado
pelas agéncias e veiculos de
propaganda.

O reaparecimento das

manifestacdées de massa era
potencializado pela estrutura das
comunicacdes. A excecdo das
Organizacdes Globo, a maioria
dos jornais e emissoras de televisGo
da

cobertura do evento (o destaque

participou afivamente
cabe ao jornal Folha de SGo Paulo
que, desde o inicio, encampou a
ideia).

Se por um lado a presenca

dos meios de comunicacdo
potencializou o impacto da
campanha, por oufro, sua

cobertura reduziu e empobreceu
o argumento a respeito de
todo o processo politico em um
enredo quase novelesco. Eventos
dessas

e personagens tipicos
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narrativas, herdis, vildes, manobras
mirabolantes, reviravoltas, traicoes
e oufros elementos deram o
primeiro passo na transformacado
da politica em espetdculo.

O PMDB ganhou o fitulo de
“comandante das diretas”. Os
governadores dos estados de Sdo
Paulo (Franco Montoro), Minas
Gerais (Tancredo Neves) e Rio
de Janeiro (Leonel Brizola), além
de Ulysses Guimardes (o “senhor
diretas”) adquirraom ares de
presidencidveis. O preferido da
grande imprensa, Tancredo Neves
era apresentado oo lado de
adjetivos como conciliador, astuto
e negociador.

Na construcdo do enredo, o
vildo, Paulo Maluf, foi acusado
de praticar a velha politica para
sagrar-se vencedor das prévias
de seu partido, PDS. Aureliano
Chaves, entdo vice-presidente,
foi identificado como mediador
j& que poderia navegar entre o
governo e a oposicdo. Um dos
mais desprestigiados, o entdo
presidente Jodo Batista Figueiredo
tinha status de trapalhdo, j& que
seu temperamento demonstrava
sua incompeténcia para cuidar de
sua sucessdo, ComMo 0s ex-generais
haviam feito antes dele.

Contrdrio a hipdtese do retorno
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do povo ao cendrio politico, Nery
(2014) afirma que a mobilizacdo
das massas significou o ponto final
na capacidade dos militares de
indicacdo dos candidatos do PDS,
contudo, ndossignificou a ascensdo
do poder popular. A presenca das
massas NAo garantiu a aprovacdo
da emenda Dante de Oliveira,
porém deslocou definitivamente
a escolha do candidato para os
politicos profissionais. De acordo

com o autor,

Respondendo a este
qguestionamento, afirmamos
que o resultado da campanha
Diretas J& favoreceu as classes
dominantes e a oposicdo
burguesa. As primeiras apoiaram
o0 golpe militar e os governos
ditatoricis até quase o fim do
regime, dissociando-se deste
a partir da agudizacdo da
crise econdbmica em 1981,
conseguindo que a passagem
da ditadura militar para a
democracia fosse realizada
sem que houvesse uma crise de
hegemonia no seio do bloco no
poder, e, portanto, sem pdr em
risco a dominacdo/exploracdo
de classe.

A segunda venceu, pois
conseguiu, a partir da
mobilizacdo de mihdes de
brasileiros que se manifestaram
nas pracas e ruas Brasil afora,
refirar dos militares a deciséo
sobre a sucessdo presidencial,
elegendo seu candidato d
presidéncia da Republica (NERY,
2014, p.260-261).
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O cardter limitado e, sobretudo,

controlado das manifestacoes

popularesficaclaronodepoimento
de José Luiz Mercer:

A campanha das Diretas Jd&
fransbordou todo o quadro
partiddrio, ficou muito mais
intensa do que queriam ©s
politicos. Veja o caso de
Tancredo, ele préprio sé queria
a pressdo social, criar condicoes
que levassem o governo militar
a negociacdo. A aceitar, por
exemplo, que ele Tancredo
pudesse ganhar e levar a vitéria
no Colégio Eleitoral. Bastava isso.
Todos comecaram a ficar muito
assustados com o crescimento
da campanha, houve comicios
de um mihdo de pessoas.
Houve momentos até em que os
governadores eram chamados
[pelo governo militar de Jodo
Figueiredo] a controlar as Diretas
J& para diminuir as coisas -
menos, menos, dizam. Com a
din@mica prépria do movimento,
os politicos de oposicdo ndo
tiveram outra alternativa sendo
se colocar afavor do movimento
e irem juntos para as cabecas,
para confrontar o governo.
(Depoimento de Jose Luiz Mercer
para o projeto: Memdria da
Publicidade. In: Castelo, Hilton.
Os publicitdrios das diretas.
Curitiba: Universidade Positivo,
2014, p. 126).

Nesse senfido, a campanha
de

duas maneiras. Externamente, a

pode ser compreendida

densa movimentacdo das massas

ganhava contornos apotedticos
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em praticamente todos os Estados.
A populacdo organizada parecia
acreditar que a mudanca estava
no horizonte. Internamente, ou
seja, no jogo da alta politica, o
plano ja havia sido tracado. As
Diretas J&! haviam se fransformado
em uma demonstracdo de forca
da oposicdo, garantindo, assim,
a abertura do didlogo com a
decrépita ditadura militar.

No que diz respeito ao campo
da propaganda, os escombros
da campanha foram reciclados,
em varios casos copiados, para
a mobilizacdo popular em prol
da eleicdo indireta de Tancredo
Neves. Em termos de atuacdo
politica, Tancredo teve mais
astucia que Ulysses. O primeiro
apostou no jogo dos bastidores, o
segundo jogou suas fichas politicas
no sucesso das “Diretas”, o que
lhe daria gabarito politico para
ser o candidato a presidente pelo
PMDB.

Fracassada a campanha, o
entdo governador de Minas Gerais
conseguiu canalizar para si a
forca politica das ruas e costurou
as aliancas politicas que deram
félego para o Ultimo ato da

abertura lenta, gradual e segura:
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a eleicdo indireta para presidente
e as garantias de um governo civil

conciliatorio.

Tancredo Neves: O novo
Tiradentes

A presenca politica de Tancredo
Neves ganhou destaque antes
da campanha das Diretas Jal.
A vitéria do PMDB nas eleicoes
realizadas em 1982 atestou, além
da ascensdo definitiva do partido
no cendrio politico, o protagonismo
que seus lideres poderiam exercer
naquele contexto de dissolucdo
do bloco politico que apoiava a
ditadura.

Conjugado com os resultados
econdmicos, o impasse politico
ganhava ares dramdticos. A
inflacdo descontrolada, a divida
externa galopante, a fome e o
desemprego eram apenas alguns
dos problemas que a férmula da
ditadura ndo conseguiria mais
equilibrar. A onda de saques
ocorrida em Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, durante o ano de 1983,
apontava para um dos possiveis
resultados de tal equacdo: os

levantes populares.
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A figura de Tancredo Neves e
a construcdo de sua candidatura
foram a saida encontrada para
a continuidade do desmonte da
ditadura dentro dos marcos da
conciliacdo. Ao afastar-se da ala
considerada radical do partido,
Tancredo articulou a criacdo da
Alianca Democrdatica, cuja base
erqa, principalmente, formada por
politicos do PMDB e do PDS.

O movimento suprapartiddrio
tinha como objetivo reunir votos
suficientes no Colégio Eleitoral
para garantir a eleicdo indireta
daqguele candidato que reunisse,
em primeiro lugar, as condicoes
politicas  para  construir  um
novo pacto entre os partidos,
garantindo, assim, alguma
governabilidade. Segundo, que
obtivesse o aval da alta cUpula
das Forcas Armadas como forma
de assegurar o desenrolar e a
confirmacdo do processo eleitoral.
Terceiro, que conseguisse sustentar
uma imagem que se aproximasse
da populacdo, como maneira
de canalizar a movimentacdo
popular das Diretas JA! e pressionar
o Colégio Eleitoral.

Naquele cendrio, afiimou-se a

lideranca de Tancredo. O recém-
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7 E extensa a bibliografia
que trata do periodo
em que Tancredo Neves
arficulou aliangas para sua
candidatura. Indicamos os
frabalhos de Alves (2005)
e Codato (2005), nos
quais nos baseamos para
compor estas andlises.

eleito governador de Minas Gerais
tinha extensa trajetdria politica,
foi vereador, deputado estadual,
federal, senador, governador e
primeiro ministro de Jodo Goulart.
Manteve relacdes estreitas com
duas das maiores figuras politicas
de seu tempo, Getulio Vargas e
Juscelino Kubitscheck.

Para além de sua experiéncia
politica, finha o perfil considerado
ideal para assumir a incumbéncia
de liderar o derradeiro processo
1910,
em Sdo Jodo Del Rey, cresceu

eleitoral. Nascido em
impregnado pelo tradicionalismo

das comunidades mineiras.
Catdlico, moralista, anticomunista
e adepto dos principios liberais
e com um perfil conciliador.
Com uma profunda aversdo as
mudancas consideradas radicais,
acreditava que o progresso
deveria ser construido aos poucos,
de maneira que ndo abalasse
profundamente  as  estruturas
sociais.

A presenca em quase todos
os eventos importantes da

politica  brasileira  garantiu-lhe

a experiéncia. Seu perfil era
caracterizado por uma mescla

de conservadorismo com doses

ISSN 2237-9126

do pensamento  progressista.
Sua origem mineira dava-lhe a
condicdo (quase folcldrica) dos
politicos daquele estado, ou sejq,
ndo radicalidade (BEIRIGO, 2012),
o dom da negociacdo (PADUA,
2011) e a facilidade de encontrar
saidas negociadas para os mais
graves impasses.

Apoiado em tais predicados,
mergulhou no processo de
negociacdo com o heterogéneo
grupo que o apoiaria nas eleicdes
19857,

negociou com a oposicdo, ja

indiretas  de Primeiro,
que era necessdrio dissuadir a
ala radical do PMDB, liderada por
Ulysses Guimardes, o PDT de Brizola
e o PT de Lula do combate aberto
contra a ditadura. Nesse sentido, a
opcdo das faccdes e dos partidos
pelo sucesso da emenda Dante de
Oliveira, num primeiro momento,
Causou uma clivagem nessa base
de apoio. Derrotada a emenda,
Tancredo conseguiu dissuadir as
oposicdes, marginalizou aqueles
projetos considerados radicais e se
apresentou enquanto o Unico pré-
candidato.

O passo seguinte era conquistar
0s apoios dentro do préprio
governo e de seu partido de
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sustentacdo, o PDS. A estratégia
era aproveitar-se do racha aberto
pelas prévias que decidiriam o
candidato do partido (Maluf, Mario
Andreazza e Aureliano Chaves).
A disputa politica no interior do
PDS abriv a possibiidade para
Tancredo costurar duas aliancas:
José Sarney (seu vice) e Antdnio
Carlos Magalhdes.

Do ponto de vista militar,
Tancredo procurou aproximar-
se da alta cupula das Forcas
Armadas. Primeiro, de Figueiredo, e
colocou-se enquanto alternativa a
candidatura de Paulo Maluf.Umde
seus primeiros atos, apos ser eleito
governador, foi enviar telegrama
ao general, garantindo-lhe
lealdade. Ao observar o panorama
politico e reconhecendo a
inviabilidade da extensdo de seu
mandato, Figueiredo aproximou-
se de Tancredo e manifestou-se
favordvel a sua candidatura.

A outra lideranca militar a
ser garantida era a de Ernesto
Geisel. Embora tivesse predilecdo
por Mario Andreazza, Geisel se
mostrou simpdtico d candidatura
de Tancredo, contudo ndo o
procuraria para propor alguma
articulacdo. A  proposta de
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encontro veio de Tancredo e foi
mediada por Aureliano Chaves e
Ney Braga. Ao garantir o apoio de
Geisel, frouxe para si boa parte da
alta cupula das Forcas Armadas e,
com isso, alguma garantia de que
os resultados do colégio eleitoral
seriam respeitados.

Conquistados os apoios, era
chegada a hora da construcdo
da imagem do candidato junto
a populagcdo. O objetivo era
promoveruma espécie de inversdo
de sentido, ou seja, o candidato
Tancredo fora construido a partir
de um conjunto de aliancas que
envolveram setfores proximos &
ditadura. Embora representasse
o partido de oposicdo, sua
candidatura, seu programa de
governo e suas aliancas politicas
estavam alinhados com a ditadura,
o que significava dizer que, se nGo
era uma continuvidade, também
ndo representava uma ruptura.

O resultado desse processo foi
apresenta-lo como o candidato
escolhido pelo povo, o “eleito”
para resolver a crise sistémica
que o pais vivia. Novamente, a
participacdo popular ocorreria
em marcos confrolados, ou seja,

deveria se mobilizar (nos limites

V.14, N° 26

99



impostos pelo projeto conciliatorio)
em funcdo de um candidato, num
simulacro de eleicdo, uma vez que
o voto era indireto.

necessaria

Enfretanto, era

a construcdo de tal imagem.
Nesse sentido, a imprensa, por
um lado, explorou a situacdo
politica e econébmica pela qual
o pais atravessava e, por outro,
confinuava em seu processo de
demonizacdo das esquerdas. A
solucdo conciliatéria foi repetida
a exaustdo. NGo havia espaco
para rever os erros do passado, o
que era considerado revanchismo
de

desagregacdo social, colocando

e aumentaria o nivel

em risco o proprio processo de

abertura.

Tais propostas sdo marcas
constantes nos  discursos  de
Tancredo Neves. Colocando-

se como o fundador da Nova
Republica, entendia que o pais
deveria pensar nos problemas do
presente e olhar para o futuro.
Os erros do passado estavam no
passado:

O MDB ndo tem compromisso
com o passado (.. O
revanchismo, atitude primaria e
tacanha de uma politica vesga
e facciosa, é postura totalmente
eliminada do nosso idedrio,
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voltado permanentemente
para o engrandecimento do
nosso Pais. O passado ja se
incorporou & Histéria e ele s nos
interessa como inspiracdo para
compreender e analisar os dias
de hoje, decifrar suas incognitas
e rasgar os horizontes enrolados
do porvir, gue nos aguarda para
a redlizacdo de nossas justas
ambicdes de grande poténcia
a servico dos ideaqis de paz,
tolerncia e  compreensdo
enfre todos os povos(Discurso
do Deputado Tancredo Neves
quando assumiu a lideranca
do Movimento Democrdtico
Brasileiro (MDB), marco de 1978).

Sob sua figura, foi colado o
signo do otimismo. O pessimismo
da crise econbmica e politica, da
fome estrutural e do desemprego
A

era

foi dividido em duas frentes.

primeira delas (a causa)

a propria incompeténcia da
formula da ditadura. A segunda
(o aprofundamento da crise) seria
debitadanacontados projetosdas
esquerdas, considerados radicais,
poderiam ou levar o pais ao caos,
mediante ao enfrefamento de
forcas antagdnicas, ou retroceder
0 processo de abertura e provocar,
novamente, uma saida pautada
pelo autoritarismo.

Por sua vez,

a imagem de

Tancredo representava a (re)

fundacdo de uma nova pdtria. A
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Nova Republica seria construida
por meio de suas habilidades
enquanto politico e de seu esforco
pessoal em conformidade com as
vontades danacdo. Dos diferentes
meios pelos quais essa imagem
foi veiculada, daremos destaque
para o marketing politico e o papel
das agéncias de propaganda na
campanha.

Asacoesemtornodacandidatura
de Tancredo significaram a maior
acdo de marketing politico vista
até entdo (OLIVEIRA, 2006). Como
demonstramos, no Brasil, esse
tipo de atividade passou a existir
apenasapartirdadécadade 1980.
A rigida legislacdo eleitoral e as
eleicoes indiretas para presidente
impediram o desenvolvimento
deste ramo da propaganda. Seus
primeiros passos foram dados
durante a campanha das Diretas
Ja! e seguidos pela campanha
eleitoral de 1984.

Uma das inovacdes dessa
estratégia foi a utilizacdo ostensiva
dos veiculos de comunicacdo de
massa (radio, televisdo e jornal) na
ampla divulgacdo das qualidades
do candidato e, em seguida, na
sua capacidade de contornar

a situacdo atfravessada pelo
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pais. Seu slogan, “Muda Brasil”,
foi elaborado por um pool de
agéncias que agiram de maneira
conjunta e em vdrios estados do
Brasil.

O proprio Tancredo j& havia feito
Uso desse recurso nas eleicoes para
governador. A agéncia mineira
Setembro Propaganda, dirigida
por Almir Sales, além de organizar a
campanha, foi vencedora de uma
das mais importantes premiacoes
da propaganda brasileira: o
“Prémio Colunistas do Ano”, como
a melhor propaganda politica de
1982.

Para a campanha presidencial,
foram reunidas dez agéncias de
propaganda em diversos estados.
Em SGo Paulo atuaram a Denison,
Salles/Interamericana, CPB, DPZ,
AD/AG e CBBA/Propeg. No Rio de
Janeiro, MPM e SGB. Em Curitiba,
a Exclan. Em Belo Horizonte, a
Setembro Propaganda.

Todo esse complexo ganhou
o nome de Comité Nacional de
Publicitarios, cujas incumbéncias

eram:

[...] definir as bases comuns da
campanha: a padronizacdo das
cores verde e amarelo; o gesto
dosbracoslevantados, emforma
de "V"; e mdos dadas em um
longa corrente, representando a
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solidariedade. Os slogans “Muda
Brasil.  Tancredo  Presidente”
ou “Muda Brasil. Tancredo J&”
foram padronizados em cartazes
com as duas faixas verde e
amarelo e a palavra “Tancredo”
em azul. Nos cartazes em que
eram utilizados a frase “Muda
Brasil. Tancredo J&”, a proposta
era estampar a imagem do
candidato bastante sorridente
(OLIVEIRA, 2003, p. 06).

Outro elemento importante foi a
escolha das cores e sua inspiracdo
veio da campanha das Diretas Jal.
O verde e amarelo demarcariam
a esperanca de mudanca e a
continuidade do  movimento
popular. O terceiro elemento foi
o simbolo do sorriso. O circulo em
azul e os olhos em formato de
estrela afirmavam: “Volte a sorrir,

meu Brasil”.

Imagem 2 - Anuncio da Campanha

Tancredo Neves:

Fonte 2 - CPDOC - Fundacdo Getulio

vargas.
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A campanha da Companhia
Brasileira de Publicidade reunia
todas as esperancas em torno
da ideia de um novo Brasil que
se avizihhava em um de seus

anudncios:

Imagem 3 - Imagem da Campanha de

Tancredo Neves:

Fonte 3 - CPDOC - Fundacdo Getulio

Vargas.

No decorrer da campanha,
de 31

agéncias envolvidas no projeto. O

somaram-se  um total
centro nervoso do sistema ficava
em SGo Paulo e, a partir dali, era
iradiado para os outros centros do

Brasil. © Jornal do Brasil (04/11/1984,
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pag. 04), publicou uma andlise
sobre as campanhas presidéncias
de Tancredo Neves e Paulo Maluf
“Sucessdo

na coluna intitulada

abre duelo de “marketing”.
Roberto Duailibi, sécio fundador
da DPZ, dfirmava: “Essa ndo €
uma campanha publicitdria, mas
um esforco de comunicacdo”.
também

Outros publicitdrios

se manifestaram na ocasido.
Mauro Salles, entdo coordenador
publicitario do PMDB e da Frente
Liberal afirmou: “A funcdo da
nossa propaganda ndo € lapidar
a imagem do candidato. N&do
hd nada a lapidar em Tancredo
Neves. Ele € auténtico e € assim
que deverd ser apresentado a
opinido publica”.

De acordo com Oliveira (2003,
p. 07), outros pontos levantados
pelo pool de agéncias reforcavam
que Tancredo Neves ndo era um
produto, mas uma causa e/ou
uma ideia “Ndo hd uma conta
publicitaria. O que existe € uma
causa”. Dai a mdxima do Manual
da Campanha produzido pelas
agéncias: Tancredo ndo € um
produto. E uma criatura humana.

Notamos, portanto, a tentativa

dos profissionais da propaganda
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de colocarem-se de maneira
apartiddria nas situacdes politicas
nas quais se envolviom. No
discurso, a transformacdo ocorreu
a medida que ndo se tratava mais
da eleicdo de Tancredo, mas da
salvacdo do Brasil. A causa, entdo,
ndo era mais o candidato, mas a
nacao.

Esta transformacdo da atuacdo
das agéncias estd afrelada ao
processo de revisGo do que
significaram os 21 anos de ditadura
militar. Como sugerem Reis Filho
(2004) e Groppo (2015), saindo de
periodos autoritdrios as sociedades
tendem a construir uma memaria
que as conforte, que silencie sobre
os vinculos estabelecidos entre
setores sociais e o autoritarismo.

O caso das agéncias ndo foi
diferente. Considerado como o
periodo de ouro da propaganda
nacional, os anos 1970 assistiram a
expansdo da classe meédia e alta
as custas de outros setores sociais'.
As agéncias de propaganda

de capital nacional cresceram
vertiginosamente neste periodo
numa aproximacdo ideoldgica
com a ditadura militar (CASTRO
NETTO, 2016; 2019) e colheram
Esgotado

frutos considerdveis.
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0 modelo da ditadura e sua
degradacdo politica avancando
procuram também se realocar
na nova estrutura do Estado e na
nova estrutura da memodria que
seria construida sobre o periodo.
Como aponta Reis (2004, p. 45 -

grifos no original):

Assim, a liberalizacdo do regime
foi progredindo, entre avancos
€ recuos, pacotes e pancadas,
transacdoes e transicoes, d
brasileira, até que foi possivel
liguidar a censura e, um pouco
mais tarde, revogar os atos
instifucionais. Nem fudo o
que fora previstos nos estados
maiores acontecera. mas o pais
recuperara a democracia, ou
SUQS premissas essenciais, em
ordem e tranquilidade.

No processo a nacdo foi
se metamorfoseando. ali j&
ndo avia mais partiddrios
da ditadura, e todos eram
convictos democratas. Figuras
da maior expressdo - favordveis
a instauracdo do arbitrio e,
durante muitos anos, partiddrios
de sua continuidade - e seus
beneficidrios surgiam agora
visitando  presos politicos e
defendendo a democracia,
e fosse alguém  duvidar
da autentficidade de seus
propdsitos, seria imediatamente
estigmatizado como mesquinho
revanchistas. Chegou um
momento em que ndo se
sabia mais como pudera existir
naqguele pais uma ditadura tdo
feroz. A forca daqguela maré
democrdtica, tdo disseminada
suscitava a questdo de como
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fora possivel aquela gente ter
aturado tantos anos o arbitrio

dos militares e, ndo logo
escorracado a ditadura tdo
repudiada?

Essa atitude foi reforcada pelos

publicitdrios que participaram
das campanhas. Em entrevista
a Oliveira (2003, p. 10), Roberto
Duailibi afiirma: “Os publicitdrios

apresentaram-se voluntariomente,

sem preocupacdo de
obter recursos. A causa da
democratizacdo era  superior

ao desejo de remunerar’. Aécio
Neves, neto de Tancredo, fambém
faria declaracdes semelhantes:
“Prevaleceu a constatacdo de
Duailibi,
agéncias que se

consensual entre  as
reuniram no
“pool”, de que se ftratava de
uma causa, € ndo uma conta”
(OLIVEIRA, 2003, p. 10).

Em frés meses foram realizados
11 grandes comicios. O primeiro
deles, em Goids, de acordo com
o entdo governador Iris Resende,
teria reunido 400 mil pessoas, 150
mil a mais que o comicio realizado
na campanha das Diretas JAl.
Considerada inusitada por Oliveira
(2003),

Jornal

a enfrada ao vivo no
as 21h 21min.,

no momento em que Tancredo

Nacional,

discursava no palanque.
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E preciso desconstruir tanto a
ideia do inusitado, flash ao vivo
no Jornal Nacional, quanto o
desprendimento das agéncias
de propaganda ao realizarem
a campanha. Ao  confrdrio,
com a profissionalizacdo das
campanhas, ndo existia o
inusitado, mas o premeditado. A
escolha do candidato, realizada
pela grande imprensa de maneira
geral revelava, também, a opcdo
pelo projeto politico que Tancredo
havia construido enfre  seus
pares politicos, a ditadura e os
empresdrios. A presenca ao Vivo
no telejornal de maior audiéncia
da televisGo brasileira era, assim,
apenas mais uma etapa da
estrutura de propaganda.

O clamor popular foi o Ulfimo
ingrediente da receita construida
em torno da eleicdo de Tancredo.
O Colégio Eleitoral, reunido em 15
de janeiro de 1985, deu 480 votos
a Tancredo Neves contra 180 para
Paulo Maluf (PDS), tendo sido
registradas ainda 17 abstencoes
e 7 auséncias. Eleito presidente,
comecara a sua fransicdo para
herdinacionalcomo enfrefamento
da grave doenca que 0 acamou,

impediu-o de receber a faixa
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presidencial e o vitimou no dia 21
de abril de 1985.

O periodo entre 13de marco e 21
de abril de 1985 foi intensamente
explorado pela imprensa
nacional. Os 34 dias de angustia
do presidente eleito, considerado
o Unico capaz de solucionar os
problemas brasileiros, o elevaram
imediatamente & condicdo de
herdi nacional.

Afiguradoherdidalnconfidéncia,
tantas vezes reconstruida no
decorrer da Histéria do Brasil,
seria, novamente, remontada e,
no lugar de Tiradentes, Tancredo
Neves. A recusa em afastar-se
da campanha para tratar de sua
saude o transformou em simbolo
daqguele que deu a vida pelo
retorno da democracia. Aquele
homem que, ao entregarseu corpo
e sua vida pelo Brasil, conseguiria
unificar a nacdo.

Apss suamorte, ascomparacoes
ganharam conftundéncia. A
jornalista Maria de Lourdes Dias
Reis publicou uma coluna no jornal
Estado de Minas, em 23 de abril de
1985 (apud, BEIRIGO, 2011, p. 156-
157):
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Tiradentes (...) [e o] Presidente
Tancredo Neves.

Ambos idedlistas, sonhando
desatinamente, minuto  por
minuto, sem cessar, com d
liberdade total deste pais. A
liberdade ampla, irrestrita,
sem medida, sem futores ou
desmandos, sem freios sem
cabrestos.

Tiradentes se entfregou por
inteiro. Sem resisténcia, sem
luta, sem rancor ou &dios (...)
Se entregou porque sabia que
chegara sua hora. A sua missdo
se cumprira: levantar a ferra
mineira, as mentes, as ideias,
na perseguicdo de criar uma
estrutura de vida propria, a vida
independente, a vida por inteira
e total do Brasil...

Tancredo se entregou também
por inteiro. Escondeu por dias,
mesesafioadoencaque minava
a0S pPOUCOS Seu organismo,
disfarcando a febre que o
atormentava, os incémodos, as
dores talvez. Segurou o quanto
pdde, até a Uultima virada dos
ponteiros, h&d poucas horas da
posse na Presidéncia.

Tiradentes foi morto em praca
publica, esquartejado e seu
corpo dividido em 5 pedacos,
deixados, lancados pelos
caminhos de Minas.

Tancredo teve 7 vezes seu
corpo sacrificado, cortado por
cirurgias, a fim de poder minorar
os efeitos da doenca em seu
corpo |...)

Tiradentes e Tancredo.

Tancredo e Tiradentes.
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Ambos martires e herdis, em
busca do ideal de liberdade.

Tiradentes, tdo longe da gente e
ao mesmo tempo tdo perto.

Tancredo, Tiradentes do século
XX, de 1985, martir e mito em
busca do ideal de liberdade,
herdi dos nossos dias, precursos
daNovaRepuUblica,gueaNacdo
brasileira jamais esquecera.

Tiradentes e Tancredo.

Ambos deram suas vidas em
holocausto & Nacdo, a 21 de
abril.

Além das matérias jornalisticas,
outras imagens que vinculavam

sua imagem ao salvador:

Figura 4 - Charge: Tancredo crucificado.

Fonte 4 - Beirigo, 2011, p. 152.

Na grande imprensa, as
demonstracoes NAO foram
diferentes. A cobertura das
maiores revistas (Veja), jornais (o
Globo) e das grandes emissoras de
televisdo foi marcada pelo tom do

pessimismo. Pessimismo referente a
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possibilidade de recuperacdo do
presidente e, por consequéncia,
das possibilidades de recuperacdo
da Nova Republica, que ja nascia
fragilizada.

Os discursos estavam mais ou
menos alinhados e caminharam
na mesma direcdo. Um enredo
construido de acordo com
as reacdes de Tancredo aqo
tfratamento passava pelo
otimismo da Nova Republica até
O pessimismo que pesou sobre o
Brasil apds a morte de Tancredo
Neves. Assim, € possivel pontuar os
principais momentos. primeiro, o
conciliador, segundo, o salvador,
terceiro, o martir e, por fim, o herdi
nacional.

A revista Veja, por exemplo, na
edicdo de 04 de abril de 1985,
reafrmava os contornos miticos
das provacoes sofridas pelo
presidente no hospital:

“Pai, nas tuas maos entrego meu
espirito”, disse Cristo na cruz, na
Ultima das Sete Palavras sempre
lembradas na sexta-feira da
paixdo. Desta vez o presidente
Tancredo Neves ndo pobde
cumprir o hdbito de participar
da procissdo em S@o Jodo Del
Rey. No dia anterior, quando
a situacdo do presidente era
desesperadora, coubera a um
dos seus irmdos, Jorge, lembrar
outra frase do Cristo agonizante.
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Jorge disse  esperar que
Tancredo ndo repetisse a quinta
palavra: *“Meu Deus, meu Deus,
por que me abandonaste.

Do ponto de vista financeiro, a
cobertura dos 34 dias de agonia
e morte do presidente foram
lucrativos. Os dados de Pdadua
(2011) sobre a cobertura dos
veiculos sdo algo impressionante.
A TV Globo utilizou 800 profissionais
atuando em todo o pais, 150
apenas em Sdo Paulo. Foram
aproximadamente 60  flashes
didrios. O apresentador Carlos
Nascimento enfrou ao  vivo,
pelo menos, 500 vezes. A Rddio
Bandeirantes  organizou uma
cadeia com 100 emissoras em
todo o pais e aumentou em 2% sua
audiéncia.

O Jornal do Brasil aumentou em
10% sua tiragem, chegando a 170
mil exemplares vendidos durante a
semana. O jornal O Globo teve um
aumento médio de 5%, chegando
a ter 250 mil exemplares vendidos
durante a semana. A rede Globo
de Televisdo ganhou 10% de
audiéncia em Sdo Paulo, atingindo
80% do publico.

A trgjetéria  de Tancredo
durante os anos 1980, portanto,

apresentou um aspecto relevante
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(e novo) para a propaganda
brasileira. Embora publicitdrios e
editores afrmem que Tancredo
ndo era um produto, era uma
causa, esta causa transformou-
se em mercadoria. A escolha de
Tancredo em detrimento de Maluf
também,

revelaq, uma opcdo

politica, vinculada ao projeto

construido nas aliancas que
possibilitaram a ascensdo e vitdria
do liberal-conservador.

A propaganda brasileira passou
a contar com o arcabouco, entdo
mais amplo, ou seja, a utilizacdo
dos veiculos de comunicacdo de
massa em campanhas politicas
nacionais. Sem duvida, teve
peso importante na construcdo
da imagem do politico e deu a
impressdo de que Tancredo Neves
era a escolha do povo.

Destarte, € compreensivel que
a euforia da eleicdo fosse seguida
pelo pessimismo da incerteza. Se o
Unico homem capaz de contornar
a situacdo estava morto, quem
seria entdo capaz de fazé-lo?
Sua ftfransicdo de homem para
mito pode ter acalentado as
esperancas, contudo sua morte
deixou o gosto daimpoténcia para

aqueles que foram envolvidos
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no clima de euforia, criado pela

campanha.

CONCLUSAO

O objetivo deste texto foi propor
um didlogo entre a sociedade
brasileira,

a propaganda, seus

profissionais e agéncias, no
periodo entre a campanha das
Diretas Jal e a eleicdo de Tancredo
Neves, com o objetivo demonstrar
como o desenrolar destes dois
processos sociais impactaram a
producdo e a forma da presenca
da propaganda no Brasil dos anos
1980.

Neste sentido, compreendemos
que, embora publicitdrios e
outros agentes do campo da
propaganda afirmem que estdo
conectados de maneira apolitica
com as sociedades nas quais estdo

inseridos, seu trabalho €, também,

politico.

Assim € que  procuramos
destacar o caso da agéncia
paranaense Exclam. Fora do

circuito Rio-Sdo Paulo - Brasilia que
exercia o controle sobre as maiores
contas das estatais, a agéncia
pode exercer um protagonismo na

organizacdo das Diretas Jal que
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outras agéncias ndo poderiam
tendo em vista suas relacoes
estreias com o Estado, como € o
caso DPZ ou MPM, por exemplo.
O PMDB e suas liderancas
conseguiram aglutinar a
experiéncia das campanhas
politicas feitas pela Exclam no
estado para incorpord-la  na
campanha nacional. Isto também
tem uma explicacdo em termos
de "geografia de poder”, ou seja,
as liderancas nacionais do PMDB
estavam no front de batalha pela
negociacdo e/ou apaziguamento
das forcas politicas antagdnicas.
O braco regional do partido
conseguiu fazer a outra ponta
desta articulacdo politica
nacional com injecdo de animo
na campanha das Diretas Jdl,
também, evidente, na medida em
que visualizaram que, enquanto
oposicdo, mesmo com asrestricoes
da reforma eleitoral de 1977,
exerceria protagonismo, haja vista
os resultados das eleicdes de 1974,
1978 e 1982.
Nocasoespecificodomovimento
das Diretas Ja!  houve um
fransbordamento para o campo
publicitdrio. A sociedade brasileira

comecava a se reorganizar para
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acomodar os 21 anos de ditadura
militar e o campo publicitdrio ndo
ficou alheio a este movimento.
Nesse sentido, também operaram
algumas reconstrucoes da
memoria da propaganda no Brasil.

Nos manuais de histéria da
propaganda e/ou nas entrevistas
dos publicitdrios, a propaganda
brasileira e suas instituicoes
também estavam na vanguarda
da luta pela democracia. A
atuacdo gratuita das agéncias na
organizacdo da campanha seria
uma espécie de “testemunho de
fé" do papel que teriom dito no
retorno a democracia.

De maneira mais abrangente,
portanto, seja na campanha
das Diretas J&! ou no processo
politico que levou Tancredo Neves
a eleicdo, o campo publicitdrio
promoveu intensa froca de
experiéncias. A “marca” Diretas
Ja! e Tancredo Neves excederam
o campo politico, fazendo com
que agéncias e campanhas
ndo necessariamente  politicas
também ganhassem o formato

verde e amarelo.
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