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Resumo

Pretendemos neste artigo discutir algumas imagens expostas nos antncios da revista Claudia
no periodo de 1961 a 1985 e explorar as representacdes que associam a mulher a vida
familiar. Nestas trés décadas podemos perceber imagens que se fortaleceram e outras que
foram incorporadas, evidenciando as continuidades e transformacges que ocorreram no
universo feminino de Claudia.
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ABSTRACT

We discuss in this article some pictures out in the Magazine Claudia in the period 1961 to
1985 and explore the representations involving the woman in family life. In three decades we
can see images that are reinforced and others that have been incorporated, highlighting the
continuities and transformations that occurred in the feminine universe of the Magazine Claudia.
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A imagem feminina na revista Claudia:
as representacées do cotidiano familiar (1961-1985)

Pretendemos neste artigo discutir algumas
imagens expostas nos anlncios da Revista
Claudia no periodo de 1961 a 1985 e
explorar as representacdes que associam a
mulher a vida familiar. Nestas trés décadas
podemos perceber imagens que se
fortaleceram e outras que foram
incorporadas, evidenciando as continuidades
e transformagGes que ocorreram no universo
feminino de Claudia.

A Revista Claudia privilegiou a vida
cotidiana feminina principalmente no ambito
familiar. No inicio dos anos 60, quando foi
lancada, o perfilidealizado pelos editores seria
a mulher casada, dona de casa, mae e que
teria no universo do lar o palco principal de
suas experiéncias. O cotidiano familiar
transformou-se em discurso nas péaginas de
Claudia, e varias representacdes em torno do
feminino e do masculino foram construidas,
pensadas, inventadas e reinventadas no
decorrer do periodo pesquisado.

As imagens veiculadas num periédico
nacional e voltadas para o publico feminino
vendem representacdes de masculinos e
femininos que foram construidas para o
consumo de suas leitoras. Assim modelos de
familia, de comportamento e valores estdo
presentes nas paginas da Revista Claudia, seja
por meio da publicidade, como nos artigos
que a constitui.

Os anuncios publicitarios foram uma
constante na histéria da Revista Claudia,
chegando a compor quase a metade das
paginas da revista. Além de fornecer o lucro

necessario para a manutencdo e existéncia
dessa nas bancas, estes antincios carregavam
significados culturais que pretendemos
trabalhar neste artigo.

Os andncios da Revista Claudia sdo na
grande maioria compostos de imagem e
texto, sendo assim tentaremos buscar na
relacdo destes elementos um maior nimero
de informacbes para a compreensao das
representacdes construidas do universo
feminino no ambito da familia, pois como
afirmou Sabat:

. imagem e texto constituem-se em uma
unidade narrativa que tem como objetivo
proporcionar ao/a consumidor/a uma leitura
correta a respeito daquele produto que esta
sendo anunciado. Na publicidade,
normalmente, esta é a funcdo do texto:
informar sobre as qualidades e as vantagens
de um produto ou servico. (SABAT, 2003,
p.151)

Nossa énfase sera dada aos andincios que
expOe as imagens do feminino no cotidiano
familiar, uma vez que, a familia foi um assunto
sempre presente nas paginas de Claudia, pois
a mulher-alvo da revista era a esposa e mée.
O modelo foi se modificando ao longo destes
vinte e cinco anos em que pesquisamos, mas
as alteracdes ainda mantiveram essas
representacdes (esposa e mae) e outras foram
estabelecidas.

Quando Claudia ¢ lancada, em outubro
de 1961, o casamento ainda representava
para a sociedade brasileira o Ginico caminho
através do qual a mulher poderia terumlare
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ser mde. Embora os discursos sobre a mulher
moderna estivessem fortemente vinculados
ao periédico, cabe relativizar quais os
significados de ser essa mulher moderna, pois
a modernidade estava mais associada a idéia
de consumo, ou seja, a mulher moderna
deveria comprar produtos que facilitassem sua
vida nos afazeres domésticos. Assim, no
anutncio de fogdo da Brastemp (Figura 1),
evidencia como o ideal de modernidade é
trabalhado. Vejamos:
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A MAIS COMPLETA E ATUALIZADA LINHA DE APARELHOS DOMESTICOS

. ]
Figura 1. Anlncio para divulgacdo de fogdo Brastemp.
Fonte: Revista Claudia, nov. 1961, n°2, quarta capa.

A mulher apresenta-se sentada numa
cadeira, com cabelo bem arrumado, vestida
aos moldes da época, mostrando claramente
para o leitor sua alianca de casamento e no
chdo, em baixo da cadeira livros de culinaria
que ddo a impressdo de que foram
abandonados. O texto ao lado dessaimagem
nos indica que os novos aparelhos domésticos
trariam mais tempo para a dona de casa

cuidar de outros deveres familiares e sociais,
além do que a escolha por umfogédo Brastemp
Ihe traria os atributos de eficiéncia e
satisfacao.

E interessante pensar no que Baudrillard
chamou de mistica da solicitude. Os objetos
sdo comprados ndo pela sua utilidade, mas
destinam-se a servir. Para esse autor, nada se
consome de modo puro e simples, isto é, nada
se compra, possui e utiliza para determinado
fim; revela-se como o calor da gratificagdo e
do conforto pessoal que Ihe confere todo o
seu sentido, ndo se tratando simplesmente
de satisfacdo, para Baudrillard os
consumidores modernos bronzeiam-se ao sol
da solicitude (BAUDRILLARD, 1970, p.169).

E dessa forma que Claudia trabalha, pois
0s objetos, por mais Uteis que possam ser, s40
apresentados como servigo pessoal e como
gratificacdo.

O anuncio de fogdo Brastemp (Figura 1)
fornece um dos papéis femininos na familia
nos anos 60, o de esposa e dona de casa que
possuia seus deveres de administrar o lare de
manter um status social, sendo eficiente e
estando sempre elegante, como se estivesse
sempre pronta para sair.

A casa tinha um sentido muito especial
para a constituicdo da familia: cabia a esposa
organizar um lar feliz, oferecer uma vida
tranquila e um apoio constante ao seu marido,
ja ao homem cabia fornecer os recursos
financeiros para a manutencdo deste lar, e a
sua esposa deveria saber administrar esses
recursos, organizando e mantendo as tarefas
em dia. Para completar a vida do casal, este
deveria ter filhos, pois o casamento dava a
mulher a condicdo da maternidade.

No andncio da maionese Hellmann's
(Figura 2) temos a imagem da familia
proposta pela Revista Claudia na década de
60. Vejamos:
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Figura 2. Anlncio para divulgacdo da
maionese Hellmann's.

. |Fonte: Revista Claudia, jul. 1966, n°58,
%% (p.134.

Aimagem remete para a hora da refeicdo
na qual a familia se encontra reunida e feliz.
A chegada do prato principal trazido pela mée
e feito com maionese Hellmann's garante a
alegria de todos, ja que suas expressdes
indicam entusiasmo. A mae se encontra bem
vestida, de cabelo arrumado e feliz também,
j& que cumpriu a sua funcéo.

A figura masculina, do pai, ocupa a
cabeceira da mesa, vestido de camisa e
gravata, remetendo a idéia de trabalho. Ele
acompanha a cena como observador
assistindo a mulher colocar o prato a mesa.
Em frente a figura paterna, temos o filho que
possivelmente serd educado para se tornar
mais tarde um pai de familia e ocupar a posicao
de mantenedor do lar.

Ja afilha do casal ocupa a lateral da mesa
e observa mais de perto os detalhes do prato,
assim como se mostra mais proxima da mae.
Ela também esta posicionada em frente ao
lugar que a mae ird ocupar, ou seja, a simples
distribuicdo dos sujeitos na mesa encontra-se
carregada de significados que sdo construidos
socialmente e estabelecem lugares sociais do
feminino e do masculino na sociedade
daquele momento, como afirma Gastaldo:

O modo pelo qual os atores posam em

relagdo uns aos outros, a posicao relativa que
ocupam na imagem, assim como o cenario
onde a a¢do ocorre podem dizer muito sobre
a "vida cotidiana” representada nos andncios.
A representacdo de um dado cendrio como
“espaco doméstico”, “local de trabalho”,
“espacgo publico” ou “privado” fornece pista
sobre o que seria uma percepgdo “ideal” de
cada um desses ambientes no ponto de vista
dos produtores dos anlincios. Uma vez que
os anuncios publicitarios sdo parte
inextricavel do sistema da midia, essas
representacdes de espacos sociais — e de
relacdes de poder também - tendem a
parecer “evidentes”, “naturais” e por esta via
desempenham um papel na cultura
contemporanea, um papel eminentemente
conservador (GASTALDO, 2005, p.68).

O texto que acompanha a imagem do
anuncio ressalta a idéia de sucesso que esta
implicitamente associada a utilizacdo da
maionese. Ao consumir tal produto a dona de
casa garantiria o sucesso e a satisfacdo dos
filhos e do marido, mantendo a harmonia
familiar.

Desta forma, os andncios publicitarios
da Revista Claudia utilizam o masculino e o
feminino evidenciando um ideal de familia
associado a um modelo de comportamento
e de valores. Os produtos expostos no
periddico incitam ao consumo e criam
habitos e identidades em suas leitoras.
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Como afirma Sabat:

Se ainda que inicialmente, lancarmos um olhar
comparativo aos anuncios publicitarios que
nos sdo apresentados diariamente através
da midia, observamos que eles estdo
marcados por representacdes acerca das
relacbes de género, apresentando
sexualidades, modos de comportamento,
tipo de corpos, diferentes estilos de vida.
Estes sdo alguns dos elementos mais
comumente encontrados nos andncios
publicitarios. Neles o que vemos sdo
representacdes de modelos legitimados
socialmente que, a0 mesmo tempo, podem
conter novos modelos ainda em busca de
legitimacdo (SABAT, 2003, p.154).

Em 70 a Revista Claudia continua abordando
as questoes familiares, do casal (relacionamento,
sexo, papéis que deveriam ser desempenhados
por ambos, como a maternidade e a
paternidade), assuntos relacionados aos filhos
(educacdo e cuidados) e assuntos domésticos
(decoragdo da casa e economia). Desta forma,
a publicidade seguiu caminho idéntico para
a exposicdo de seus produtos.

A vida conjugal esteve presente nas
paginas de Claudia desde o inicio da revista,
no entanto a énfase em determinados
assuntos aparece claramente em diferentes
periodos. Podemos dizer que no inicio de 70
alguns artigos apontavam para uma crise na
instituicdo do casamento e reforcava muitas
vezes a idéia de que a vida sexual do casal
era responsabilidade da mulher, assim

procurou mostrar para suas leitoras questoes
que s6 elas teriam condic¢oes de solucionar.
Incitava as mulheres a ousarem mais,
serem provocantes e atrairem seus maridos
para que estes se sentissem motivados para
a relacdo sexual; todos os problemas que o
homem possuisse a mulher poderia solucionar,
e assim as relacdes sexuais ndo ficariam
mondtonas. Vemos que ndo bastava mais para
amulher desempenhar sua funcao de esposa,
dona de casa e mae; deveria ser a amante
ideal, estimulando os desejos de seu
companheiro. Segundo Moraes & Sarti:

... a leitora de Claudia, que sempre ouviu
dizer que sexo é sinbnimo de casamento e
reproducdo biolégica, se vé perplexa diante
da crescente erotizacdo do casamento. Ser
dona de casa eficiente, mie dedicada e
esposa submissa ndo sdo mais garantias de
sucesso frente ao marido e tampouco
constituem os melhores meios para conserva-
lo, preocupacdo primeira de toda mulher
casada, segundo os canones vigentes. As
antigas férmulas caducaram e agora a mulher
precisa ter também um desempenho sexual
exemplar. O sexo, portanto, foi introduzido
como parte legitima do universo familiar
(MORAES & SARTI, 1980, p.39).

A seguir temos um anuncio sobre tintura
de cabelo (Figura 3), que indica como a
esposa poderia agradar seu marido de acordo
com o desejo deste. Se necessario, ela deveria
mudar o seu visual em prol da fidelidade de
seu companheiro. Vejamos:
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AOUTRA MULHER
NAVIDA DO SEUMARDO.

4 um homem que ame apenas uma mulher’

toda mulher tem a obrigagdo de col
o seu marido. Antes que éle prépric
norena - Instant Color pergunta s ndo esti naquela
e em que os ho: preferem as louras? Nesse caso, use um tom
de Instant Color m aro que a sua cor natural de cabelo.
Os seus cabelos s3o claros - Instant Color poderd colocar uma

| belissima morena nos bragos do seu marido. Basta escolher

Instant Color em tom mais escuro que a sua cor na(ural

‘ lnst'mt Color levari até
seu marido aquela mocinha
que passou a lua- dc mel

éle.

N par d() com a sua cOr natural. Vocé vai ver como ¢ incrivelmente

nples ser a mulher com quem voc

solteiras. Afinal, antes
vida do seu marido, vocé precisa casar com éle.

Figura 3. Anlncio para divulgacdo de Tintura para Cabelos Instant Color
Fonte: Revista Claudlia, dez. 1970, n°111, p.224 e 225.

Podemos perceber quatro imagens de
mulheres com destaque para a cor dos
cabelos. Uma ocupa a pagina inteira e se
caracteriza por ser loira, com cabelos soltos e
esvoacados, indicando um ar de jovialidade,
traco este que é reforcado com a utilizagdo
de pouca maquiagem simbolizando uma
beleza natural.

Do outro lado da pdgina temos trés
imagens menores de mulheres; cada uma
com tonalidades diferentes nos cabelos e na
parte inferior da pagina, em tamanho menor
a embalagem da tintura em cima de uma luva
que acompanha o kit para a coloracao,
passando a idéia de que estd nas maos da
“leitora" efetuar a mudanca nos cabelos e
agradar o gosto do marido.

O titulo do antincio em letras maidsculas
é:" A outra mulher na vida de seu marido”. O
texto argumenta que é obrigacdo da esposa
colocar " outra "na vida do marido, passando
a idéia de que ficar a vida toda ao lado da

74

mesma mulher pode desgastar o
relacionamento. Isto fica implicito nos
exemplos apontados pelo texto, “ficar
escutando o dlia todo o disco que vocé mais
gosta” ouver “meia dizias de vézes seguidas
o filme que mais a emocionou” ou
“Recomece a ler o maravilhoso livro que vocé
terminou ontern”. No entanto mostra para a
esposa que o papel da “outra” deve ser
desempenhado por ela mesma, basta usar a
tintura Instant Color — “Tiudo gue vocé precisa
para ser outra mulher vem dentro da
embalagem de Instant Color”.

Tal antincio explicita bem a representacéo
ideal da esposa nesta década de 70, a mulher
ainda era a maior responsavel pela
manutencdo e éxito do casamento. Deveria
cuidar da casa, do marido, estando bonita e
pronta para realizar todos os desejos que seu
companheiro pudesse ter, para que este ndo
sentisse a necessidade de realizar fora de casa
os seus desejos intimos.
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A década de 70 viveu muito fortemente a
questdo da erotizagdo, sendo necessario para
Claudia mostrar a sua leitora que esta deveria
ousar no relacionamento para garantir a
manutencdo do seu casamento e ndo permitir
que a presenca de Outra mulherameagasse
a harmonia do casal. Assim a mulher
moderna, para Claudia, seria aquela que em
nome da manutencdo de seu casamento
estaria disposta a exercer sua sexualidade
ousando mais para tentar garantir que seu
marido ndo buscasse fora de casa sua
satisfacdo sexual.

Outro aspecto presente na Revista
Claudia na década de 70 foi a maternidade,
marcando a discussdo da escolha de querer
ou nao ser mae, a0 mesmo tempo em que se
debatia a questdo da liberagdo sexual e do
trabalho feminino que a levaria a
independéncia financeira e daria a ela outras
opgoes além de ser mae. No entanto, ao lado
das reportagens que lhe concediam o direito
de escolha, era vinculada a forte
representacdo da mulher como mée, ficando
dificil para a leitora aceitar esse direito.

Com tantos artigos sobre maternidade,
ndo era de se estranhar o mesmo empenho
ao se tratar dos filhos das leitoras. Eles
continuavam fazendo parte das se¢des da
Claudia, principalmente no que tange a
educacdo e aos cuidados que a mée deveria
ter para que os filhos crescessem saudaveis.

Neste aspecto a publicidade encontrou
em Claudia mais uma aliada para expor as
novidades da indUstria, seja no que se refere
a alimentacdo, seja nos brinquedos,
reforcando a idéia de que cabia
principalmente a mae o papel de educadora
dos seus filhos. Era ela que cuidava da
alimentacdo, das roupas, dos horarios, dos
deveres da escola e de todas as necessidades
que as criancas poderiam ter.

As representacdes de mae e esposa sao
reproduzidas principalmente pela industria de
brinquedos, que criava bonecas e objetos para
as meninas reforcando o papel que esta
exerceria quando crescesse num processo de
pedagogia das diferencas, pois as meninas
restava aprender desde cedo a cuidar da sua
filhinha, a fazer papinha, a costurar, entre
outros afazeres, enquanto os meninos
ficavam livres dessas funcgdes, reconhecidas
desde criancas como “coisas de meninas”.
Assim temos um exemplo de anlncio da
década de 70, o da boneca Miezinha da
Estrela (Figura 4). Vejamos:

Figura 4. Anlncio para divulgacdo da boneca
Maezinha da Estrela
Fonte: Revista Claudia, jul. 1971, n°118, p.156.

O titulo do anuncio é: “Ter Maezinha é
brincar num paraiso "educando desde cedo a
menina a naturalizar a maternidade como
algo sublime, tranqtiilo que faz parte certa do
seu destino.
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Neste anlncio da boneca Mdezinha
podemos perceber como deveria ser o ideal
de mée que seria construido desde a infancia
nas meninas. A boneca que envolve a filha
nos bracos e desempenha o papel de mée
possui cabelos presos com um laco de fita;
é branca, de olhos azuis, a boca levemente
com brilho e seus tracos indicam delicadeza
e beleza. Sua roupa revela o estilo
comportada e seu olhar esta voltado para
sua filha. O bebé que se encontra no seu
colo € loiro como a mée e sua roupinha é
um vestido em tom de rosa.

O texto ao lado dialoga com a leitora
persuadindo-a que a boneca méaezinha olha
e cuida do filhinho (e o texto traz a palavra no
masculino, embora fique explicito que o bebé
nos bracos da boneca é uma menina) com o
mesmo amor que a leitora cuida dos filhos
além de revelar que ao dar corda na boneca,
ela canta uma suave cancdo de ninar, tarefa
essa realizada pela mae.

Como afirmou Rael:

Vamos aprendendo a ser sujeitos
genereficados desde o momento em que
nascemos e essa aprendizagem ocorre ndo
somente nas instituicdes sociais formais como
a familia e a escola. Ela acontece também
através da midia, dos brinquedos, das musicas
e dos desenhos animados que integram este
universo infantil (2003, p.170).

Esse discurso aponta como algumas
continuidades sdo construidas pela revista ao
incentivar as maes a reproduzirem em suas
filhas apenas uma das representacdes possiveis
para exercerem sua feminilidade, a de mae
prendada, sabendo fazer sopinha, costurar, e
trocar a fraldinha, fazer o nené dormir e se
orgulha dele, ou seja, o aprendizado de como
ser mée se inicia na infancia.

Os anuncios de brinquedos sdo na maioria
voltados para as filhas das leitoras, ja os
brinquedos para os meninos sdo mais raros e

quando aparecem estdo associados ao que
se estabelecia no periodo de universo
masculino (meios de transporte, bola, jogos,
entre outros).

Apesar de a Revista Claudia algumas
vezes incentivar sua leitora a educar seus filhos
de maneira igual, a publicidade e outros
artigos da propria revista vinculam a diferenca
entre os sexos, estimulando certas habilidades
para as meninas e outras para os meninos, ou
seja, orientando a educa-los de forma
distintas.

Ja na década de 80 a Revista Claudia
manteve algumas discussdes e intensificou
outras que se mostraram fundamentais para
pensar a familia de classe média na sociedade
brasileira.

Percebemos uma modificagdo importante
e ja concretizada nessa época no que se refere
a familia. Muitas mulheres tinham uma
profissdo e acumulavam suas funcdes de
esposa, dona de casa e mde com a de
profissional. Assim havia a necessidade de
discutir varios aspectos dessa nova
experiéncia.

Esse novo quadro conjugal foi
conseqUiéncia ndo s6 da saida da mulher para
0 espaco publico, mas também da vasta
discussdo sobre alguns tabus e preconceitos
que marcavam a relagdo homem e mulher.
Alguns conceitos foram repensados e
apropriados, o que causou a modificacdo
pratica da vida cotidiana familiar.

A escolha de ter ou ndo filhos, os medos e
mitos sobre a maternidade, a educacdo dos
filhos continuavam a fazer parte das paginas
coloridas de Claudia, mas com algumas
modificacbes significativas, como a divisdo
nas obrigacdes nos cuidados com os filhos
para que a escola ndo substituisse a familia.

O que se torna evidente nestes cinco anos
(1980 a 1985) é que os papéis comecaram
a se misturar, ndo havia lugares fixos e a
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mobilidade fazia-se necessaria. Esse processo
ndo ocorreu de uma hora para outra e foi
marcado por um jogo de poder e de
negociacdo. Podemos perceber bem isto no
anuncio de outubro de 1981 sobre seguro
(Figura 5). Vejamos:

10 ERA ASSUNTO PRA HOMEM.

Ja foi tempo em jue Assumindo maiores
a responsabilidade de  compromissos
proteger a familia era e ajudando a garantir

E olba que o negocio
&1tdo bom, mas tio bom,
que nio vai ser no

assunto 56 pra homem.  um futuro mais seguro  nenbuma se o seu
Hoje em dia,as coi- e trangiidlo para toda 7
sas yrudaram. a ﬂ:% 78
E comum a
gente vera
mulber par-

ticipando
70415,

marido ficar com inveja
farmilia. de nio gaper <
Vocé também pode  nisto antes.
Jfazer a pesma

coisa. E so entrar

para a Capemi.

Figura 5. Anlncio para divulgacdo do Seguro Capemi
Fonte: Revista Claudia, out. 1981, n°241, p.233.

No anlncio de seguro vemos que a
imagem feminina remete a idéia de
seguranca, ja a masculina estd praticamente
se escondendo atras da mulher, ou seja, para
ela assumir uma nova posicdo ele aparece
em segundo plano, constrangido, diminuido.

Em letras grandes podemos ver
destacada a seguinte frase: “/sto era
assunto pra homem”. O texto trabalha com
a idéia de mudanca, de novos tempos,
sendo assim agora a mulher também deve
teraresponsabilidade de proteger a familia,
pois isto ndo é mais exclusivo do sexo
masculino. Inclusive destaque que é comum
ver a mulher participando mais e se caso
ela optar por esse seguro podera despertar

ainveja do marido, pois o negdcio segundo
0 anuncio é muito bom.

Os conflitos amorosos, como o corpo, a
sexualidade e os papéis que cada membro
da familia passou a desempenhar estiveram
presentes no discurso da revista, que sentiu a
necessidade de atualizar as discussdes em
torno de uma nova realidade familiar. No
entanto isso ndo ocorreu de forma natural e
sim marcada por tensdes e conflitos, pois ao
lado das representacées da mulher
emancipada e do discurso da divisdo sexual
do trabalho doméstico, temos ainda uma forte
vinculagdo da casa como responsabilidade
feminina, ou seja, ao optar pela vida
profissional as mulheres acumularam mais um
papel.

No andncio do produto de limpeza Vidrex
(Figura 6) isto fica bem evidente, pois seu titulo
é: "A imagem de sua casa estd em suas
maos". Vejamos:
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Figura 6. Anlncio para divulgacdo do Limpador de
Vidros — Vidrex
Fonte: Revista Claudia, set. 1982, n°252, p.19.
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uma bonita mao feminina, com as unhas
esmaltadas ndo indicando as maos de uma
mulher que fez servicos domésticos, assim
remete a idéia de praticidade, idéia esta
destacada no texto que acompanha aimagem.

A publicidade presente nas paginas de
Claudia explicita as contradicées e tensdes
de seu discurso. No antncio de Vidrex o texto
vincula que a questdo da organizacdo da casa
ainda é responsabilidade feminina — A
imagem de sua casa estd em suas mios. A
questdo do tempo e da praticidade também
estdo apontadas — Basta espirrar neles um
pouquinho de Vidrex, passar um pano seco e
pronto. O reconhecimento dos outros vem
logo em seguida — 7odo mundo vai notar os
vidros limpinhos... . E para terminar — Sua casa
é reflexo de vocé.

A casa, assim como em 1961 quando
iniciou a publicagdo de Claudia, continua nas
mesmas maos, da dona de casa. Algumas
coisas foram se modificando, pois essa mesma
mao que é responsavel por cuidar do lar, do
marido e dos filhos também pode exercer uma
atividade profissional e, portanto, necessita
cuidar ndo somente da imagem da casa e da
familia, como da sua propria imagem.

As relagdes familiares foram afetadas com
a saida da mulher para o mercado de trabalho,
a propria Revista Claudia resistiu em tratar
do tema, j& que a organizacdo do tempo da
leitora de Claudia ocorria apenas em torno
da familia. Aos poucos o tema do trabalho
feminino tornou-se mais presente e a solugao
adotada foi de como colaborar com a mulher
para que esta pudesse conciliar suas
atividades do lar com uma profissdo. Assim a
representacdo da mulher como profissional
foi construida lado a lado com as outras
representacdes (dona de casa, esposa, mae)
e nos anos 80 revelou uma tensdo na vida
familiar e nos proprios sentimentos da mulher
sobre sua escolha. A conciliacdo, agora

chamada de dupla jornada, gerou queixas e
colocou em xeque o papel da mulher na
sociedade e na familia. Os anincios sdo
pensados nesse jogo de tensdo e negociacdo
presentes nesse momento.

Enfim, procuramos trabalhar neste artigo
alguns andncios publicitarios que estiveram
presentes nas paginas da revista Claudia. Vale
destacar que nossas interrogacdes partiram
da nossa tese de doutorado, intitulada: £ntre
0 sonho e o consumo: as representacoes
femininas na Revista Claudia (196 1-1985).

Claudia é uma revista destinada ao publico
feminino e nosso objetivo consistiu em observar
as transformacgdes, rupturas e continuidades
pelos quais passou tal periédico especificando
os momentos importantes da histéria do Brasil
na 6tica ndo sé dos valores culturais expressos
nas paginas de Claudia, mas também articula-
los com a grande onda modernizadora que
modificou o cotidiano das pessoas.

Neste processo de investigacdo
percebemos que os anuncios publicitarios
seguiram o mesmo caminho proposto pela
revista, trabalhando os diversos aspectos do
corpo, da sexualidade, do trabalho, da familia,
da casa, revelando-se um corpus documental
rico nas representacoes sociais dos sujeitos e
nas relagdes do individuo com a sociedade,
nas relacdes de género, na relacdo de
consumo, e nas mudancas de valores no que
tange aos comportamentos.

Os anuncios presentes na Revista Claudia
evidenciam-se, a impulsdo da industria
ofertando cada vez mais beneficios e
produtos que facilitariam a vida da mulher
moderna. Sob o slogan da "“utilidade” tudo
poderia ser adquirido para otimizar o tempo
da dona de casa, que recebia todo més um
catélogo de artigos e uma infinidade de
adjetivos para convencé-la a comprar tais
mercadorias, incitando, portanto, o sonho e o
consumo de suas leitoras.
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Portanto, tentamos analisar aimagem da
mulher no cotidiano familiar, destacando as
representacdes femininas veiculadas nos
anuncios publicados na Revista Claudia.
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