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Resumo:

Pretendemos compreender a importancia da Internet como veiculo de discussdo de valores
sociais e sua relagdo com o capital social, por meio de estudo netnografico das relages sociais
entre individuos na formulagdo da identidade presente em Weblogs, onde as dindmicas de
sociabilidade entre pUblico e privado sao significados e preservados conforme antigas obsessoes,
tais como a da felicidade.
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ABSTRACT:

We intend to understand the importance of the Internet as a vehicle for discussion of social
values and their relationship to social capital through a netnographic study of social relations
between individuals in the (re) formulation of this identity Weblogs, where the dynamics of
sociability between public and private meanings are re-prints and preserved as old obsessions,
such as happiness.
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Quando navegamos pela rede mundial de computadores sempre nos deparamos com
paginas em que transbordam sentimentos intimos acerca das dificuldades vivenciadas pelas
pessoas em seus relacionamentos com o mundo, com outras pessoas, consigo mesmas. Como
um diario on-line, os Weblogs?, apelidados de Blogs, representam algumas destas paginas
pessoais na Internet. Nelas o ciberespaco é utilizado como mecanismo de interagdo entre
individuos, que publicam histérias, ideias ou imagens, muito populares, haja vista a facilidade
de seu manejo tecnoldgico, que dispensa conhecimentos aprofundados, por exemplo, de
HTML, como podemos observar abaixo:

A prética de escrita dos blogs, entretanto, coloca em evidéncia as mais diversas questées humanas
para que elas sejam lidas e discutidas pelo Outro. Nao importa que outras pessoas reconhecam a
depressdo ou a falta de perspectiva na carreira profissional; o importante é que as histérias circulem
e ocupem o espaco da rede. (KOMESU, 2004, p.115).

Como péginas pessoais, os blogs trazem também caracteristicas de seu autor (o bloggeiro),
na tentativa de personalizagdo de tal website. Observa-se que no processo de ‘montagem’ do
proprio blog esta a presenca de elementos identitarios que seriam uma forma de figuracdo de
quem é o bloggeiro ou de como ele gostaria de ser visto, a procura de um reconhecimento
de si no outro e vice versa.

Entende-se que o blog representaria, na sua forma e contetdo, os contornos de uma nascente
sociedade p6s-moderna, que privilegia a ética da estética, ou seja, de ser apenas em relagdo ao outro,
de reconhecer-se no outro a partir do compartilhamento de sentimentos, idéias e atitudes. Sendo
assim, o blog, na sua esséncia (diario virtual) teria tamanha repercussdo na contemporaneidade
em funcédo de ser produto e (re) produtor de uma parcela de individuos que encontra na rede a
possibilidade de se comunicar com o outro, de tocar o outro através de uma narrativa bem particular
que pode variar desde a confeccdo de artigos, cronicas, até a exposicdo de fatos e histoérias de
interesses peculiares como poesia, fotografias e relatos autobiograficos. (ROCHA, 2003, p. 74)

Participes da “cultura Internet” (RECUERO, 2004), os blogs buscam uma apropriacdo
individual do ciberespaco, que é, simultaneamente, coletiva. Essa apropriacdo, bem como
a “cultura internet" acessada aqui por meio dos blogs compde um novo tipo de midia na
sociedade contemporanea, tornando-se assim, um campo no qual a identidade dos individuos
se apresenta, sendo uma fonte de conhecimento dos fatores que a compdem: seus valores,
sentimentos, desejos e paixdes, tanto para as ciéncias sociais quanto para outras areas afins
— como, por exemplo, a psicologia.

Destarte, neste trabalho interdisciplinar, tentou-se esbogar uma histéria da auto-imagem
nos blogs contemporéneos, a partir de uma netnografia dos “blogueiros” em sua busca pela
defini¢do de uma ideia de felicidade.

1. A busca pela imagem intima do mundo

O ambiente de proximidade entre o aspecto individual e o coletivo, proporcionado

3 Segundo Blood (2000), Weblogs vem da juncdo de web (rede) com logs (registros). Os Weblogs ou registros de (ou
na) rede foram criados pelo editor do site robot wisdom weblog, John Barger, em dezembro de 1997.
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pelo chamado ciberespaco*, produz novos
sentidos, novas identidades e novas imagens
no mecanismo de comunicacdo cultural
gerado pela atualidade. Estas inovac¢des-
sensoriais e praticas sdo redefinidas dentro
de categorias sociais, tais como coletivo
e individual, desterritorializando-as e
modificando-as. (RECUERO, 2004, p. 21).

Este espaco virtual, que desterritorializa
as relacdes sociais, habita uma
transnacionalidade, onde a 'abolicdo do
espaco’ é possivel, podendo deslocar as
pessoas para quaisquer pontos, lugares e
caminhos, o que substituiria a experiéncia
sensorial por uma comunicacdo abstrata,
uma digitalizacdo das experiéncias humanas
“[...] onde o outro ndo é mais que
informacdo, identidade sem corpo
nem rosto". (LIPOVETSKY, 2007,
p. 281-2). Ou seja, a imagem produzida
em meio digital é virtual (diz respeito a
imaginacdo), mas ndo visual (relativa ao
“objeto-imagem"”): eis a imagem de que
tratamos nesse texto.

Na comunidade virtual, a interacéo,
o lago e o capital social coabitam num
espaco virtual, sendo que este espaco
mostra-se, a principio, mais democratico
do que outros, pois seu acesso depende de
uma constituicdo de individualidade auto-
representada, referenciada ou construida.
Assim, “a apropriacdo das ferramentas de
Comunicacdo Mediada por Computador
(CMC) é constantemente perpassada pela
construcdo de si, tornando o ciberespaco
reconhecivel como um espaco individual”
(RECUERO, 2008, p. 70).

Para Tarcyanie Santos (2005), o

ciberespaco nos d4 acesso a fabricacdo de um

4 "Por ciberespago entendemos a extensao virtual da
realidade, onde os produtos imateriais e simbolicos da
experiéncia humana passam a se converter em pixels
(contragdo de picture element) na tela do computador,
com este passando a ser uma espécie de extensdo da
experiéncia humana". (MACHADO, 2002, p.2)

mundo por meio de um duplo movimento:
o de distingdo do espaco fisico — sendo
que no espago virtual poderiamos nos
privar das possiveis dificuldades emocionais
constituintes do espaco material, do ‘caos'’
exterior e interior — e o de sua reafirmacao,
pois cria coletivamente novas experiéncias
que repercutem no mundo real. (SANTOS,
2005, p. 8). Nao obstante, para Silva, “A
sociedade eletronica simula a via do real e
caracteriza-se pela inexisténcia do face a face,
permitindo mais félego para que a sociedade
possa investir na sua individualidade"” (SILVA,
M & SILVA, C, 2006, p. 5).

Este mundo virtual composto
por um espac¢o de difusdo novo e pelo
compartilhamento de valores, experiéncias e
visdes de mundo apresentados com imensa
intimidade a um leitor, na maioria das vezes
desconhecido, significa a auto-expressdo
daqueles que individualmente ndo poderiam
se expressar de outro modo que ndo em rede
(MACHADO, 2002). Nessa onda de auto-
expressao e de construcao e exposicao
de uma (nova) identidade, os blogs ou
‘ciberdiarios’, passam a ser espacos
privilegiados para compreensdo e
descricdo contemporanea da auto-
imagem dos individuos e, no limite,
de sua identidade.

As novas tecnologias (a propoésito da nossa
visdo maquinica nos estudos sobre as formas
simbdlicas), antes de instaurar uma crise de
representacdo, refletem o momento em que ha
o crescimento de complexidade na cognicéo,
nas linguagens, na producdo e organizacdo
do conhecimento. (MONTEIRO: 2006, p. 32)

A transformacdo promovida pelo
ciberespaco colabora para a ideia de que
é possivel dispor do poder de controle
sobre si proprio (corpo/imagem), prazer
este que muitos chamam de felicidade.
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Esta é uma presumivel explicacdo para o
crescimento potencial que tem demonstrado
a comunidade bloggeira no mundo. Assim
sendo, os blogs contribuem para a afirmagao
da individualidade e de uma nova maneira
de construir/inventar a auto-representacao
social.

E ndo é sé isso. [...] deparamo-nos com
uma espécie de método de auto-sugestdo
espontanea destinado a fazer frente aos efeitos
deprimentes de um julgamento-balanco

negativo sobre si proprio. [..] Na sociedade
de hiperconsumo, os individuos ndo se
protegem mais contra o mau-olhado
alheio, mas contra seus proéprios
julgamentos negativos que, muito
desvantajosos, Ihes devolvem uma

imagem penosa de si proprios. Trata-
se, no essencial, de uma atitude que visa a
conjurar o desencorajamento, a manter a
confianca em si mesmo. (LIPOVETSKY, 2007,
p-320)

A medida que atentamos para os
discursos nos Weblogs — caracteristicamente
fundamentados sob discursos de afirmacdo/
negacdo do espaco fisico -, percebemos a
reproducdo da “unidade dos contrarios”
inserida na ideia de identidade: por um lado
uma perspectiva que afirma o ideal (busca da
utopia e negac¢do da realidade); e por outro,
um prisma que afianca o real (favorecendo as
ideias ascéticas, em prol da reunido de mais
bens materiais ou imateriais, reproduzindo
os mecanismos atuais de controle social
como uma espécie de 'melhoramento’
da realidade). Esse paradoxo é incomum
em discursos propositados, de modo que,
nos blogs, a liberdade de que seu autor
dispde, promove a apresentacdo de posturas
contrérias acerca da identidade. Segundo
Monteiro,

O devir do virtual é de natureza paradoxal,

de acordo com Deleuze (1998) em seu
paradoxo de sentido (contra o bom senso
e 0 senso comum, os elementos da doxa)
em que a simultaneidade torna impossivel
uma identificagdo, colocando a énfase ora
em um, ora em outro aspecto, ndo sendo
possivel, portanto, calcar-se na determinagéo
da significacdo ou da identidade fixa dos
referentes ontoldgicos (das classificacoes
biblioteconémicas), porque o paradoxo do
sentido esta em repartir-se em espaco aberto,
em vez do espaco fechado das propriedades e
das classes, em que o bom senso retine todos
os sentidos. [...] Aimportancia do paradoxo do
sentido reside no fato de que, no ciberespaco,
destrdi o bom senso como sentido tinico, uma
vez que é a indicacdo dos dois sentidos ao
mesmo tempo, e destrdi o senso comum como
designacéo de identidades fixas. (MONTEIRO,
2006, p. 33 — grifos da autora)

Destarte, a partir do momento em que a
tecnologia torna-se capaz de articular a vida
cotidiana das pessoas, ela passa a integrar
as relacoes entre elas, e comeca a participar
também da formacdo da percepcdo humana
sobre o mundo, seus lacos sociais, sua cultura.
Cria-se, a partir dessa imagem, uma acdo,
“configurando” elementos virtuais e visuais
em prol de uma existéncia compartilhada.
Como nos explica Mario Albornoz:

El desarrollo tecnoldgico, tal como ocurri6 antes
com El telefono o El automévil y ahora com
Internet, contituye “sistemas tecnologicos” en
los logros de la ciencia. Como consecuencia
de este proceso numerosos cientificos sociales
comenzaron a interesarse por las relaciones
entre a la ciencia, la tecnologia y la sociedad
(lo que hoy se conoce como el campo de los
estudios CTS). (ALBORNOZ, 2007, p. 60)

A utilizacdo do espaco virtual como forma
de interacdo é figurativa das transformacdes
modernas. A rede social - muitas vezes
formada pela exposicdo da identidade, pela
busca de associacdo com a comunidade
virtual ou na juncdo delas, ou seja, uma forma
hibrida de relacionamento com o ciberespaco
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- nos auxilia a pensar a apropriacdo deste
espago como elemento constituinte de uma
redescoberta da cultura, num mundo que
se recria através da ciéncia e da tecnologia,
indicando elementos da qualidade das
conexdes estabelecidas entre os atores para
compreensdo do contetdo destes lacos
sociais que se formam (RECUERO, 2009,
p.122).

Nesse quadro geral, a intimidade
virtual do mundo contempordneo é,
diria William Gibson, autor da famosa
triologia “"Neuromancer”, profundamente
individualizada, autocentrada, ou
programada, a partir de maneiras de lidar
muito singularizadas e fragmentarias
de estruturas arquetipicas previamente
estabelecidas com a finalidade de possibilitar
condicbes de expansao a essa individualidade,
bem como a manutencdo de uma distancia
“de seguranca” em relacdo ao outro. Restritos
aos proéprios “compartimentos”, cada byte,
cada individuo tem, virtualmente, espaco
suficiente para “ser" quem é, ou melhor, para
criar a "imagem" desse ser.

2. O desenho de uma imagem social no
mundo

“A modernidade é uma cultura de
risco”, assinalou Anthony Giddens (2002),
destacando, ainda, que, na modernidade, “a
influéncia de acontecimentos distantes sobre
eventos proximos, e sobre as intimidades do
eu, se torna cada vez mais comum” (2002, p.
11-12). Tal como as transformacbdes na auto-
identidade, diretamente ligadas as conexdes
sociais de grande amplitude, em que "o nivel
do distanciamento tempo-espaco introduzido
pela alta modernidade é tdo amplo que,
pela primeira vez na histéria humana, “eu”
e “sociedade" estdo inter-relacionados num
meio global” (idem, 2002, p. 36), por outras

palavras, o individuo em rede se dilui na
prépria rede social, dai a importancia de sua
imagem “virtual”.

No livro A identidade cultural na pds-
modernidade de Stuart Hall, trabalha com a
mesma hipétese, a internalizacdo do exterior
e a externalizacdo do interior do sujeito fariam
deste um ser que nasce e morre rapidamente,
tal como uma imagem —dado que ele se
confunde com ela prépria. Instantaneas,
as imagens individuais concebem, por
similaridade/homogeneidade, uma paisagem
virtual & que damos o nome de rede, eis o
porqué a rede se confunde com o individuo:
o pano de fundo sobre o qual nos vemos é
comum, exaltando a identidade de nossos
tipos sociais.

O intercdmbio entre imaginario, virtual e
real e ndo mais o distanciamento entre eles
constituem os novos espagos da subjetividade
moderna. Nessa contemporaneidade, o
‘infotrabalhador’ ou o trabalhador cognitivo®
deve voltar-se para uma reproducédo dualista
do sistema social. A super-racionalizacdo
do mundo humano e a consequente
desmistificacdo do mesmo, o homem que
controla e constréi seu futuro, sua producéo,
sua sabedoria, incutidas como uma nova
forma do viver social/individual acarretou a
concepcdo do homem moderno e do homem
contemporaneo.

Um termo muito usado atualmente
para caracterizar esta contemporaneidade
é designado ‘p6s-modernismo’. Frederic

5 "O infotrabalhador talvez possa ser descrito como um
artesdo, porque muitas vezes tem o poder de organizar
seu tempo suas relacdes. Seu desejo segue diretrizes
de forte desterritorializagdo, de forte densidade. [...] O
investimento de desejo, que para o artesdo fortemente
ligado as necessidades da comunidade territorial tinha
um carater tranquilizante, para o infotrabalhador
segue linhas ansidégenas, ndo tranquilizantes, linhas
continuamente redefinidas. [...] O trabalho cognitivo
é essencialmente trabalho da comunicagdo, ou
comunicagdo empenhada em trabalhar". (BERARDI,
2005, p. 49)
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Jameson o caracteriza como uma estrutura
totalizante para a cultura, nele

[...] cada consciéncia é um mundo fechado, de
tal forma que a representacdo da totalidade
social tem agora que assumir a forma
(impossivel) de uma coexisténcia desses
mundos subjetivos selados, que é na verdade
um passar de navios no meio da noite,
um movimento centrifugo de linhas e de
planos que ndo podem nunca se intersectar.
(JAMESON, 1991, p. 407).

O po6s-modernismo seria, portanto,
um dos protagonistas na reproducdo do
capitalismo multinacional atual, expandindo
a cultura ao dominio social, de onde tudo é
cultura. No modernismo existem a natureza e
a eventualidade de uma mudanca da cultura
sobre ela. No p6s-modernismo o processo
de modernizacdo esta completo, a cultura
tomou o lugar da natureza: ela mesma é uma
segunda natureza, é um produto dentro da
esfera da mercadoria. O pds-modernismo
ndo é reflexo do novo sistema capitalista
descentralizado, mas sim uma modificagdo
sistémica do proprio capitalismo: “[...]1 O
p6s-modernismo é o consumo da prépria
producdo de mercadorias como processo”
(1991, p.14).

Para Jameson, sdo caracteristicas do pos-
modernismo: a abolicdo da fronteiras entre a
alta cultura/cultura de massa e vida cotidiana/
arte, a promiscuidade de estilos, o ecletismo,
a celebracdo da "auséncia de profundidade”
da cultura. Dele emergem quatro modos de
andlise da cultura mais recorrentes, dialética
(esséncia/aparéncia), freudiana (latente/
manifesto), existencialista (autenticidade/
inautenticidade) e semiética (significado/
significante). Em todas, segundo Jamenson,
a auto-imagem é cifrada de acordo com
rotulos auto impostos: o que a pessoa fala
de si é o que ela é, afinal de contas, nesse
mercado, todos tentam comprovar seu valor,

dai a configura¢do de janelas de informacéo
que comportam fragmentos sociais mas,
dificilmente, hiperlinks combinados, como Ted
Nelson propunha em seu projeto Xanadu®.

Em O Capital, a principal obra de Karl
Marx, as mercadorias sdo diferenciadas de
acordo com seus valores de troca. Subsome
dai a percepgdo do valor de uso do trabalho,
transformando este trabalho concreto e
qualitativo em algo abstrato e quantitativo
(MARX - In: FORACCHI & MARTINS, 1977,
p.49). Braverman, por sua vez, demostrou
que a tecnologia e a ciéncia foram/sdo
utilizadas como instrumento principal para
uma maior acumulagdo de capital e, portanto,
transformacdo do processo do trabalho, no
periodo do final do século XIX até 1970.

Os efeitos que o desenvolvimento das
tecnologias cientificas e da produtividade
langcaram no movimento trabalhista, apés
os grandes conflitos mundiais, sdo muitos. O
principal deles é a mudanca na atitude deste
movimento, que passa de reivindicador de
um novo modo de produgdo a negociador
de um maior espaco de decisdo dentro do
mesmo modo de produgdo. Para Jameson,
o conhecimento tecnologico-cientifico e da
producdo material e imaterial como a matéria
do capital, ou seja: a troca da maquina pela
informacdo, a mutagdo da consciéncia em
pratica inconsciente de (re) producédo de bens
(i) materiais, como motor de movimentacao
do sistema.

Negociantes de si proprios, os
individuos desenham sua imagem no
mundo virtual tendo em vista uma
estética da recepcdo. Constroem, para
tal, uma teoria do efeito, baseada no modo
como sua auto-imagem postada em rede
gera maior ou menor prestigio em torno de si,
maiores ou menores vantagens sociais (Jauss,
2002). Resta saber, conforme indica Norbert

6 http://www.xanadu.com, acessado em 12/05/2014.
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Elias em A sociedade dos individuos por quais
critérios e medidas de valor esse processo de
individualizacdo se efetiva, ou quicd, apenas
se aventure.

3. A busca inatingivel do mundo ideal no
mundo virtual

Um dos temas mais recorrentes no
universo virtual circunscrito aos weblogs é
a busca da felicidade. Entendida como um
estadio superior de frequéncia existencial,
a felicidade é buscada desde os primérdios
da sociedade ocidental. Todavia, em nosso
esquadro, o universo virtual contemporaneo,
a felicidade tem seu berco no romantismo
oitocentista, em obras como as de Goethe,
mitos como o de Tristdo e Isolda, imagens
como as de Jean Frangois Fragonard.

Ja faz tempo, portanto, que essa
felicidade é buscada de maneira
desconfortavel: inatingivel e
dependente do sacrificio, a busca
pela felicidade, no mundo virtual,
também se faz pela construcdo de
uma auto-imagem de felicidade, se
ndo de uma fusdo entre aimagem de
felicidade e a nossa propria imagem.
As esperangas, entretanto, sdo redobradas:
utdpico por natureza, o universo virtual é
um mundo criado pelo homem, que pode
romper com o mundo existente, real, natural
em que atuamos como seres restringidos
pela natureza, pelo outro. Se ele [o mundo
virtual] parte do ideal, pode ser utopico.
Garantindo para si maior transito entre
os afetos da utopia, o universo virtual é
propenso as promessas, ilusdes e expectativas
de felicidade e, de maneira correlata, ao seu
desencantamento.

De fato, se a consideramos comparativamente,
a ideia de "mudar o mundo” tem um ar tdo

absurdo que acabamos por compreender
que ela sé possa ter surgido numa civilizagdo
que mantivera, durante largo tempo e
implacavelmente, uma distincdo absoluta
entre a vida prometida ao homem e aquela
que é, de fato, a dele. Essa loucura moderna
enraiza-se no que foi chamado de absurdo
da cruz. Recordo-me de Alexandre Koyré
opondo, numa conversa, a loucura do Cristo
ao bom senso do Buda. Eles tém, contudo,
algo em comum: a preocupagao exclusiva do
individuo unida a — ou, melhor, fundada em —
uma desvalorizacio do mundo. (DUMONT,
1985, p. 43).

No mesmo ambiente em que se originaram
as ideias de busca e de impossibilidade de
conquista da felicidade nos deparamos com
a condicdo de que se faz necessario um
pagamento mediante o esfor¢o ou sacrificio
préprio, para a ‘realizacdo’ daquele desejo/
vontade, reduzindo toda a idéia da “eterna
busca da felicidade terrena, inatingivel” em
um poderoso discurso de preco, compondo
finalmente, toda a semantica que envolve
tal ideologia. Marshall Sahlins comenta tal
reducdo das propriedades sociais em valores
de mercado, ou seja, ter que “pagar” pelo
que fez ou quer com as seguintes palavras:

A ideia geral é que o sistema mundial é a
expressdo racional de l6gicas culturais relativas,
isto €, nos termos de valor de troca. (...) Assim
como Galileu pensava que os niimeros eram
a linguagem do mundo fisico, a burguesia
deleitou-se em acreditar que o universo
cultural é redutivel a um discurso de preco — a
despeito de outros povos resistirem a uma
e outra ideia, povoando sua existéncia com
outras consideracoes. (SAHLINS, 2004b, p.
157)

O resultado de tal desobediéncia é a cisdo
entre humanidade e mundo, é a invencado de
que a verdade do mundo disfarcou-se e que,
portanto, vivenciamos o mito da caverna;
nunca atingiremos a felicidade plena, pois
esta é espiritual. Obedecendo nossos desejos
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desobedecemos a Deus, tornamo-nos
escravos de nossas necessidades, a punigdo
¢ a eterna busca desta felicidade que se
perdeu no inalcangavel mundo das esséncias
(SAHLINS, 2004c, p. 567).

A sociedade limita o prazer individual,
pois quando o individuo se torna coletivo
deve respeitar as vontades alheias em prol
da boa convivéncia. A oposicdo sociedade/
individuo contribui para a infelicidade terrena
e para a visdo utodpica, transcendental,
espiritual, de realizacdo da felicidade.
Todavia, sendo a felicidade algo superior,
transcendental, elevado, ideal, perfeito; e
o mundo imperfeicdo, purgatorio, inferior,
materialidade, apenas a morte libertaria o
espirito do corpo, somente com a morte
seriamos felizes plenamente. O mundo e a
realidade sdo vistos como algo ruim onde
tudo nos causa desprazer, porque nos separa
doeu.

Passamos a interpretar as coisas
limitadamente, como se o que doesse fosse
ruim e o que desse prazer fosse bom, a
necessidade torna-se desejo e o desejo torna-
se necessidade. O homem transforma-se em
escravo de seus apetites, eterno sonhadorem
busca da felicidade, neste contexto é que se
aplica a dialética da civilizagdo. A felicidade e
a realidade sdo opostas, a sociedade parece
oprimir a realizacdo de nossas vontades, a
virtualidade nao.

Marcuse em “Eros e Civilizacdo" defende
que a dialética da civilizacdo oprime a busca
pela felicidade uma vez que esta é vista
como o império da vontade e do prazer, cuja
falta de saciedade geraria um movimento de
violéncia constante e impeditivo do equilibrio
social. Para ele,

Quando Schopenhauer define a esséncia do
ser como vontade, expde uma caréncia e
agressdo insaciaveis que devem ser redimidas
a todo custo. Para Schopenhauer, s6 sdo

redimiveis em sua negacdo absoluta, a propria
vontade deve ficar em repouso - para um fim.
Mas o ideal de Nirvana contém a afirmagéo:
o fim é a realizagdo, a gratificacdo. Nirvana é
a imagem do principio do prazer. Como tal
emerge, ainda numa forma repressiva, nos
dramas de Richard Wagner: repressiva porque
(como em qualquer boa teologia e moralidade)
a realizacdo exige aqui o sacrificio da felicidade
terrena. (MARCUSE, 1968, p. 113).

Na rede, um dos efeitos mais nocivos
dessa caréncia insaciavel é a superexposicao,
bem como a suspensao de regras sociais
de apresentacdo de si. Se no dmbito
publico e material poucas pessoas andam
desnudas, na rede a exposicdo do corpo é
garantia de atencdo, saciedade da caréncia
de ser visto, reconhecido, desejado. Todavia,
o conceito de felicidade aqui é tratado
como compartilhado e reproduzido numa
racionalidade de contrérios. Racionalidade
esta que se constréi no século XVIII, baseada
nasensibilidade ao prazer e a dor’. A unidade
de contrarios observada na felicidade,
também se reproduz na forma discursiva atual
e pode ser notada numa busca incessante
e quase sempre frustrada da felicidade nos
mais variados weblogs, o que, portanto,
suspende a virtualidade como territério livre
das barreiras do real.

Os blogs consultados para este artigo
abordam esta ideia dualista de luta e
sofrimento mundanos como esfor¢os exigidos
a obtencdo do prazer querido e da elevagdo
individual do espirito. O primeiro trecho
citado é do blog “A vida leva o amor fica", o
seguinte foi retirado do blog “O amor vence
tudo. O amor que Deus escreve ninguém
apaga".

Felicidade é confianca: fé e crenca, trabalho
e acgdo.

7 Principalmente & dor, que, segundo Sahlins (2004b,
p. 487) é mais duradoura que o prazer e condi¢do de
sua possibilidade.
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Nao se pode ter pressa de ser feliz,

porque a felicidade vem devagarinho, como
quem ndo quer nada.

Ser feliz ndo depende de dinheiro, ndo
depende de salde, nem de poder.

Felicidade ndo é fruto da ostentacdo, nem
do luxo.

Felicidade é desprendimento, ndo é ambicao.
S6 é feliz quem sabe suportar, perder, sofrer
e perdoar.

S6 é feliz quem sabe, sobretudo, amar®.

A felicidade ndo depende

do que acontece ao nosso redor!

Mas do que acontece dentro de nés!

A felicidade se mede pela forma

que enfrentamos as curvas da vida!

E fécil sentir-se deprimido!

Portanto, a felicidade exige valentia!

A felicidade nédo consiste em fazer sempre

0 que desejamos, mas sim, em querer bem o
que fazemos!®

Neste tipo de midia, muitos individuos
expdem suas ansias pela experimentacdo de
um amor romantico, como elo perdido entre
suas vidas e a felicidade almejada. Procuram
seus pares, como supostas almas gémeas
que se perderam ao encarnarem no mundo
material, encontram uma realidade oposta,
que traz valores individualistas, amores
descartaveis, metas/desejos renovaveis,
tais como pudemos notar nos trechos
supracitados. De algum lugar do Brasil, o
jovem Fabio Centenaro reitera essa tese ao
postar a seguinte mensagem no dia 12 de
julho de 2007, em seu blog:

Na minha opinido, todos temos o direito de
sermos felizes, de estar com uma pessoa que
gostamos e que nos traz a alegria de viver.
Se um amor chegou ao fim, cabe aos dois
seguirem suas vidas, cada um para o seu lado,

8 Retirado do site: http://its-gone.blogspot.
com/2007/06/felicidade.html, sob o titulo ‘Felicidade’,
postado as 11:30 horas na quinta feira, dia 7 de junho
de 2007.

9 Retirado do site: http://cleomessias.blogspot.
com/2007/07/felicidade_11.html, sob o titulo '
Felicidade', postado as 16:40 horas na quarta feira, dia
11 de julho de 2007.

e comegarem a jornada em busca da felicidade.
Nunca é tarde para encontrar o amor. (...)
Fomos feitos para amar e ser feliz e para isso
que devemos viver, buscando o melhor para
anossa vida, sempre. Lembrando que sempre
¢é hora de ser feliz, nunca, mas nunca é tarde
demais. Temos sempre um novo dia pela frente,
e devemos vivé-lo da melhor maneira possivel.
Uma frase que eu gosto muito de dizer é “It is
never too late” (nunca é tarde demais)*®.

A responsabilidade de encontrar
o amor é de cada individuo, por isso
a busca deve ser pratica constante
do eu, a medida que dela depende a
conquista da felicidade. Neste caminho,
muitos deverdo ser os obstaculos, pois o
mundo das regras, do homem, da matéria é
oposto ao mundo espiritual. Neste ensejo,
a busca da felicidade e do amor, como sua
prerrogativa, sdo dois pontos essenciais na
vida de Fabio Centenaro. Do mesmo modo,
para Cleo Messias:

A felicidade é apenas uma parte integrante
do amor. Isto é o que deve ser aprendido. O
sofrimento também pertence ao amor. Este
€ o grande mistério do amor. A sua prdpria
beleza e o seu proprio fardo. Em todo o
esforco que se realiza para o aprendizado do
amor é preciso considerar sempre a doagdo e
o sacrificio ao lado da satisfacdo e da alegria.
A pessoa terd sempre que abdicar alguma
coisa para possuir ou ganhar uma outra
coisa. Terd que desembolsar algo para obter
um bem maior e melhor para sua felicidade.
E como plantar uma arvore frente a uma
janela. Ganha sombra, mas perde uma parte
da paisagem. Troca o siléncio pelo gorjeio da
passarada ao amanhecer. E preciso considerar
tudo isto quando nos dispomos a enfrentar o
aprendizado do amor™.

10 Retirado do site: http://www.centenaro.org/fabio/
quando-o-amor-acaba, sob o titulo “Quando o amor
acaba", postado por Fabio Centenaro, acessado em 12
Julho de 2007 as 8 horas.

11 Retirado do site: http://cleomessias.blogspot.
com/2007/07/aprendizado-do-amor.html, sob o titulo
“Aprendizado do amor”, postado as 08:59 horas da
segunda-feira e acessado no dia 23 de julho de 2007.
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Para o bloggeiro, ao amor é imprescindivel
certa instrugdo, conquistada por meio de
experiéncias dolorosas na maior parte das
vezes. Paralelamente, a concepcdo espiritual/
onirica relacionada a felicidade, ou seja, sua
configuracdo como algo superior, elevado,
de dificil acesso; bem como, a idéia de que
é preciso persegui-la em meio aos percal¢os
que o seu oponente mundano/material cria,
promovendo a sensacdo de dlvida perante a
existéncia da felicidade terrena, estdo postas
nas palavras de Anténio Stélio:

Claro que existe. O dificil é conquista-la nesta
vida efémera e cheia de frescuras. Nos, seres
humanos, ndo raro, sempre queremos mais e
mais e, esse ndo contentamento, é que torna
a felicidade, para muitos, uma quimera. (...)
Da mesma forma ha homens e mulheres
que chegam a rezar para que Deus, em sua
infinita bondade, coloque em seus caminhos
o principe ou a princesa encantada, enfim, o
grande amor que une homem e mulher numa
paixdo ardente e eterna, onde ambos possam
nadar no lago do amor em todos os ocasos.
Mas, tanto homem quanto mulher, quando
conquistam esse amor através de um parceiro
ou parceira, de forma quase amitde, acabam
por destrui-lo com coisas mesquinhas, como o
cilime e a recusa de ceder para manter acesa
a chama dessa unido. Resultado: ndo tem
reza que dé jeito e ambos, apds separarem-
se, choram lagrimas de infelicidade e auto
compaixdo. Dai voltam a indagar: a felicidade
existe de verdade? (...) A felicidade, saibam
todos, ndo é algo material: é um estado de
espirito que tem como andor uma vida simples
e sincera. Afelicidade ndo se adorna com ouro,
mas com amor e ternura. Amor e ternura,
inclusive, por nés mesmos'2,

Constata-se o mesmo tipo de eloquéncia
no tratamento do tema 'felicidade’ na
argumentacdo de muitos dos didrios virtuais
que acessamos, a medida que percebemos
nestes blogs a atualizacdo mitolégica da
dialética:

12 Retirado do site:http://antoniostelio.blogspot.

com/2007/06/felicidade-existe.html, sob o titulo “A
felicidade Existe?", postado por Anténio Stélio as 17:20.

Oil Meu nome é Felicidade.
Faco parte da vida daqueles que tem
amigos,

Pois ter amigos € ser Feliz.

()

Fago parte da vida daqueles que acreditam
na forca do Amor, que acreditam que para
uma historia bonita ndo ha ponto final.
Eu sou casada sabiam?

Sou casada com o Tempo.

()

Juntos, eu e o Tempo tivemos trés filhos:
A Amizade, a Sabedoria, e 0 Amor.

()

O cacula é o Amor.

Ah! Como esse me da trabalho!

E teimoso, as vezes s6 quer morar em um
lugar...

Eu vivo dizendo:

Amor, vocé foi feito para morar em dois
coracoes,
ndo em apenas um.

O Amor é complexo, mas é lindo, muito
lindo!

Quando ele comeca a fazer estragos
eu chamo logo o pai dele,

o Tempo, e ai o Tempo sai fechando todas
as feridas que o Amor abriu!

Uma pessoa muito importante me ensinou
uma coisa:

Tudo no final sempre da certo, se ainda,
nédo deu, é porque ndo chegou o final.
Por isso, acredite sempre na minha familia.
Acredite no Tempo, na Amizade, na
Sabedoria e,
principalmente no Amor.

Ai, com certeza um dia, eu, a Felicidade,
baterei a sua porta!

Tenha Tempo para os Sonhos
Eles conduzem sua carruagem para as
Estrelas’3.

Ao atentar para a felicidade enquanto
(a) ideologia de reproducédo da dialética da
civilizacdo moderna, ou seja, o agir com
desprendimento, porém (b) buscando o
eterno, fator preponderante na esséncia da
felicidade vigente nos mitos e, portanto, a

13 Retirado do site: http://jocendir.spaces.live.com/
Blog/cnsI9E3E34387C20247!1309.entry, sob o titulo
"Felicidade" de autor desconhecido, postado as 10:56
horas do dia 11 de junho de 2007.
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idealizacdo de sua perpetuagdo e completude,
conjuntamente a sua (c) ndo realizagdo em
vida, almejamos destacar as contradi¢oes
do universo virtual no que diz respeito aos
superpoderes de um eu “auto-imaginado”. Ao
evocar a felicidade, notamos o quanto nossas
velhas amarras ainda nos mantém pregados
num gramado verde (nossa natureza), mesmo
quando lutamos para alcancar alguma
felicidade, mesmo que melancolica, tal como
registra Lars Von Trier em uma de suas mais
fortes imagens do filme Melancolia (2011).
Neste satélite “azul” que se choca com o
nosso, a felicidade é a melancolia, o tédio,
o sacrificio, a falta de ac¢do, a incapacidade
de vislumbrar como ocorrerd a catastrofe: o
limite da imaginacdo.

Analisar, por meio da Netnografia,
as relagdes entre sociedade e mito
da felicidade foi um de nossos
objetivos, destacar a importancia
(e a permanéncia) do mito como
linguagem de interpretacdo da cultura
moderna, dadas suas contradicdes
(ou vistas as contradicdes inerentes
a essa) e da utilizacao da Internet
como fundamentadora de redes
sociais onde lacos e capitais sociais
sdo constantemente renovados,
reformados, reinventados,
revolucionados nos faz lembrar que
o0 pensamento pode servir como
mediacdo para a formacdo de um
sistema, sociedade, e ndo apenas
a acdo — parafraseando Da Matta.
(1987, p. 42).

Discutir a felicidade significa refletir sobre o
que é importante na vida. Significa ponderar
os méritos relativos de diferentes caminhos
e por em relevo a extensdo do hiato que nos
separa, individual e coletivamente, da melhor
vida ao nosso alcance. (...) A vida que se vive é
um desentendimento fluido, uma média alegre
entre a grandeza que ndo hé e a felicidade que

ndo pode haver (GIANNETTI, 2002, p. 183)
Consideragées finais

Sendo a felicidade um porvir e o virtual um
universo criado a partir de uma expectativa
de futuro, nos pareceu interessante a
comparagdo de ambos para a definicdo de
algumas das chaves analiticas dos valores
que compdem a sociedade contemporanea,
seja ela presencial ou virtual. Como vimos,
o virtual, ainda que composto por algumas
especificidades, tende a reproduzir/ manter/
amalgamar a sociedade presencial tradicional.
Diferente de uma moénada ou uma bolha,
como geralmente é tratado, o virtual é
parte do real (e, para brincar com Hegel, o
real também é virtual) e nele, a felicidade é
comparavel a uma fotografia cuja imagem,
indefinidamente reproduzivel, permanece
retratando velhas solucdes (tais como a do
amor romantico), todavia, de maneira cada
vez mais fragmentada (individual) e comercial
(mercadorias fetichizadas). E interessante
notar, ainda, o quanto um padréo estético
antecede um padréo ético, numa sociedade
que tem como carro-chefe de sua producdo,
cada vez mais, o mundo virtual. Resta saber,
se mesmo atrasada, a ética chegard para
figurar nesse retrato de familia.
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