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The image economy
An analysis of the place of the image in consumer capitalism
and the effects of its dinamics on subjects

Micael Arruda Correial

Resumo: A partir do modelo conceitual proposto pelo projeto filosofico de
Slavoj Zizek, caracterizado pela articulacdo entre trés linhas de forca
(filosofia, psicandlise e pensamento politico), o trabalho buscou operar uma
metodologia orientada pelos seguintes eixos conceituais: teoria da imagem,
filosofia e psicandlise. A relacdo entre imagem e capitalismo encontra-se
consolidada na sociedade do consumo, uma vez que os imperativos de gozo
sao veiculados por modalidades contemporaneas de imagem. Nesse contexto,
a possibilidade de aproximacdo entre a forma-mercadoria e a imagem ¢é
favorecida pela natureza subjetiva, normativa e instrumental dessas imagens,
que compdem uma economia que produz uma forma de vida especifica num
mundo imagético. A eficacia desse processo se deve a sua adequabilidade ao
ritmo de autovalorizacdao conformativa do Capital e sua compulsdao pela
producao e consumo continuo de imagens. Enquanto os imperativos de gozo
incitam a uma sujeicao disciplinar através do fluxo indeterminado de
enunciados e objetos, a sociedade atua na producao do valor das imagens,
elevadas através da inclusao do proprio sujeito na imagem. Os efeitos dessa
dinamica caracterizam-se por uma espécie de bloqueio na capacidade dos
sujeitos de narrarem suas experiéncias de sofrimento, uma vez que o empuxo
imagético e repressivo da sociedade ocasionaria déficit na qualidade
narrativa.

Palavras-chave: Imagem; Capitalismo; Consumo; Psicandlise; Sujeito.

Abstract: Based on the conceptual model proposed by Slavoj Zizek's
philosophical project, characterized by the articulation between three lines of
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force (philosophy, psychoanalysis and political thought), the work sought to
operate a methodology guided by the following conceptual axes: image theory,
philosophy and psychoanalysis. The relationship between image and
capitalism is consolidated in the consumer society, since the imperatives of
jouissance are conveyed by contemporary modalities of picture. In this
context, the possibility of approximation between the commodity-form and
the image is favored by the subjective, normative, and instrumental nature of
these images, composing an economy that demands a specific way of life in a
world enchained by images. The effectiveness of this process is due to its
suitability to Capital's conformative rhythm of self-worth and its compulsion
for the continuous production and consumption of images. While the
imperatives of jouissance incite a disciplinary subjection through the
indeterminate flow of statements and objects, society acts in the production
of the value of images, elevated through the inclusion of the subject itself in
the image. The effects of this dynamic are characterized by a kind of blockage
in the ability of the subjects to narrate their suffering experiences, since the
imagetic and repressive thrust of society would cause a deficit in the narrative
quality.

Keywords: Image; Capitalism; Consumption; Psychoanalysis; Subject.

No capitalismo de consumo, a intensa circulagdo de imagens
produzidas em diferentes modalizagoes pelas maquinas publicitarias concebe
um tipo especifico de relagao entre os sujeitos, na medida em que o contato
do sujeito com o mundo material se encontra encadeado pelas imagens.

O fato de, atualmente, o tema da imagem estar para além dos
profissionais de fotografia, marketing, design e artes visuais, centrando
discussdes em varias areas do conhecimento, como a historia da arte, a
arqueologia, a paleontologia, a antropologia, a teologia, a psicanalise, a
literatura e a histéria da ciéncia (BOEHM, 2017), indica uma notavel relevancia
que esses estudos ganharam em um tempo em que as multiplas tecnologias
da imagem afetam diretamente as formas de trabalho, a organizacao dos lacos

sociais e seus modos de subjetivacao.
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Dessa maneira, este estudo se propoe a investigar o lugar das imagens
no capitalismo, bem como os efeitos dessa dinamica nos sujeitos. Destaca-se
principalmente as condi¢cdes materiais da relacao entre capitalismo e imagem,
tendo em vista que estas se encontram entrelacadas em seu apelo ao sujeito
consumidor.

Propomos, aqui, uma investigacao metodologicamente orientada pelo
modelo conceitual proposto pelo projeto filoséfico de Slavoj Zizek,
caracterizado pela articulacao entre trés linhas de forca: a filosofia (dialética
hegeliana), a psicanalise (teoria lacaniana) e o pensamento politico (critica
marxista da economia politica) (ZIZEK, 2002). Ao fundar esse campo
conceitual, o autor afirma que se trata de perceber como “esses trés circulos
formam um noé borromeano: cada um conecta os outros dois” (ZIZEK, 2020, p.
2). Acerca desse método, Gabriel Tupinamba (2015) sublinha que € um modelo
que consiste em delimitar um espaco logico, definido por suas propriedades
conceituais e topoldgicas. Ou seja, € um modelo que impde relagoes de
invariancia conceitual entre trés componentes e condiciona uma relacao de
circulagdo entre eles, de modo que os trés operem transicoes segundo a ‘l6gica
borromeana’ dos nés (TUPINAMBA, 2015).

Dessa forma, este trabalho buscara empreender uma articulacao
analoga entre outros trés eixos conceituais: teoria da imagem, filosofia e
psicanalise. Usaremos esse modelo para investigar a compossibilidade entre
os componentes selecionados, fazendo com que um campo conceitual possa
‘iluminar’ o outro campo através de transi¢oes imanentes. O trajeto de nossa
abordagem seguira pela filosofia em laco com a psicanalise, passando por
teorias contemporaneas da imagem, revitalizando, assim, a andlise social do

lugar da imagem e, por fim, tornar a questao do sujeito na teoria psicanalitica.
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DA CRITICA DA ECONOMIA POLITICA A CRITICA DA ECONOMIA LIBIDINAL

Apesar dos conceitos ‘consumo’ e ‘capitalismo’ serem comumente
tomados como instancias complementares, dessa correlagao nao se deduz o
que a torna uma ligacdo caracteristica. Isso se deve, a principio, a existéncia
de modalidades de consumo independentes do sistema capitalista, nas quais
o consumo nao € a realizacao de um sistema economico e social, como
argumenta Miller (2013). Neste caso, o que haveria de mais caracteristico na
relacdo entre consumo e capitalismo € que, no capitalismo, ndo ha somente
um consumo de objetos; o que ha, como veremos, € o consumo de mercadorias.
Portanto, sera necessaria a compreensao da forma mais elementar do modo
de producao capitalista: a forma-mercadoria.

Em sua contribuicao a critica da economia politica, Karl Marx (2013)
destaca que, quando se trata da mercadoria, ndo falamos simplesmente de
algo como um objeto, um servico ou um bem; o consumo da mercadoria é
diferente do consumo de coisas com fins de uso proprio. Na mercadoria, o que
estd em jogo é a incidéncia de um duplo valor: valor de uso e valor de troca. O
que faz um objeto passar a possuir uma qualidade especial é justamente a
condicao abstrata do valor, que distingue o objeto como produto do trabalho
e funda a mercadoria: “somente no interior de sua troca os produtos do
trabalho adquirem uma objetividade de valor socialmente igual, separada de
sua objetividade de uso, sensivelmente distinta” (MARX, 2013, p. 207).

Em um debate tedrico com Kojin Karatani através do conceito de
paralaxe, Slavoj Zizek (2008) retoma a ideia de sal/to mortale levantada para
dizer que o salto que constitui a mercadoria “ndo € resultado de
autodesenvolvimento imanente do (conceito de) Valor, mas um sa/to mortale

comparavel ao salto de fé kierkegaardiano, uma “sintese fragil entre valor de
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uso e valor de troca” (p. 76). O argumento propriamente zizekiano é que ha,
nesse salto, uma lacuna temporal entre a producao e a circulacdo que muda o
angulo de percepcao do objeto, fazendo ‘surgir’ a mercadoria,
paralacticamente. Para ele, ainda que o valor seja criado na producao, “ele so6
é criado ali, por assim dizer, potencialmente, ja que s6 se concretiza como
valor quando a mercadoria produzida € vendida” (ZIZEK, 2008, p. 78).

A determinacdao do valor, portanto, € algo que acontece em uma
inversao que possui dois tempos: quando aqueles que geraram o produto em
um primeiro tempo, determinando apenas potencialmente seu valor,
completam o ciclo de consumo deste mesmo produto, em um segundo tempo,
realizando o valor.

Tal ciclo de determinacao do valor mostra que, nesse sistema, a logica
do capital e sua relacdo com o dinheiro nao se localiza nas dimensoes mais
materiais da mercadoria e sua relagdo com as satisfacoes individuais no
consumo, pois, segundo o pensamento marxiano, “a circulagao de dinheiro
como capital, ao contrario, tem sua finalidade em si mesma” (MARX, 2013, p.
171). O que define a logica do capital ndo € sua meta original - seu movimento
linear que visa o consumo -, mas o movimento em si, sua reproducao
renovada continuamente. No modo de producao capitalista, o desvio com
relacdo a meta fundamenta o ciclo ‘eternizante’ de geracao de valor.

Essa ideia de um desvio em relacdo a metas, que cria uma aparente
confusdo entre meios e fins, na qual o meio passa a designar a finalidade de
um movimento, possui lacuna similar a distincdo entre os conceitos
psicanaliticos de desejo e pulsdao: enquanto o desejo se caracteriza por sua
relacdo com uma falta que o poe em direcdo a um objeto, a pulsao circula em
torno de um buraco, que é quando a meta de atingir o objeto ¢é substituida pelo
prazer extraido do fracasso em atingi-lo, permanecendo sempre nessa
estratégia de se manter o mais proximo do objeto-meta sem nunca alcanca-lo

(ZIZEK, 2008). E o que leva Zizek a dizer que, ainda que o capitalismo atue
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interpelando os consumidores no nivel do desejo, incitando-os tanto ao objeto
de desejo (em seu ‘desejo de desejar’), ha ainda o aspecto propriamente
pulsional do capitalismo: “a pulsao € inerente ao capitalismo em nivel mais
fundamental e sistémico: € ela que impele toda a maquina capitalista, € ela a
compulsao impessoal de se empenhar no movimento circular interminavel de
autorreproducao expandida” (ZIZEK, 2008, p. 89).

Na ldégica do capital, o buraco diante do qual a pulsdao se limita a
contornar designa a irrealizagdo estrutural de sua meta. Aqui devemos
entender a meta como o alcance do objeto - tarefa que seria da ordem do
impossivel. Ou seja, o objeto da pulsdo torna-se a prépria perda, como se seu
movimento fosse o impeto de encenar tal limite (ZIZEK, 2008).

Mas, neste ponto, o capitalismo portaria um paradoxo, uma vez que seu
elemento de valor mais imaterial (o dinheiro) possui o carater de possibilidade
de realizacgao ilimitada, no qual seria possivel comprar tudo. Nesse aspecto, o
dinheiro se comportaria de um modo andlogo a metonimia, essa operacao que
representa, para a psicanalise, a indefinitiva substituicao de um significante

por outro:

a metonimia remete a infinitude. No capitalismo, o dinheiro
sustenta essa promessa, a promessa de infinitude, na medida
em que permite que se compre qualquer coisa desde que se
tenha a quantidade necessaria para pagar o limite imposto
pelo preco (GOES, 2008, p. 42).

No caso particular do capitalismo, a metonimia, adiando o
cumprimento da promessa de realizacdo, nao reconheceria o recurso da
metafora — figura que representa o ponto de parada do deslocamento de
palavras. Assim, Goes (2008) articula a estrutura da operacao capitalista
segundo a triade dos registros borromeanos: o dinheiro (Imagindrio) da corpo
ao preco, sustentando-se na forma pelo qual valor (Simbdlico) se inscreve

como produto do trabalho (Real).
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Explorando tais homologias, convém arguir a importancia de uma
teoria psicanalitica para a iluminacdo do modo de funcionamento do
capitalismo. Se Marx falava em uma economia politica, Freud, por sua vez,
falou nos termos de uma economia libidinal, forjando um conceito para
descrever um campo energético que, de acordo com Lacan (1992), acabaria por
motivar o interesse da psicanalise pelos economistas.

A formulacao de uma critica da economia libidinal estaria no horizonte
da maneira de andlise do capitalismo, argumenta Vladimir Safatle (2008).
Para este autor, Lacan, ao desvendar o discurso de Freud sobre a economia
libidinal como estando sustentada por uma nocao ainda mais profunda, capaz
de identificar uma outra inteligibilidade para a dinamica pulsional dos
sujeitos no capitalismo, forneceu um conceito-chave para compreender a
economia libidinal préopria a sociedade do consumo: o gozo. O conceito de gozo
compreenderia uma perspectiva além da logica do prazer-desprazer, pois ele
articula a satisfacao pulsional com aquilo que aparece como experiéncia de
transgressao ante padroes normativos de teor repressivo (SAFATLE, 2008),
nocdo que sera importante se quisermos entender uma sociedade
libidinalmente orientada para um consumo infinito.

Em referéncia clara a teoria marxista, Lacan ira afirmar que ha, no
capitalismo, uma “espoliacao do gozo” (LACAN, 1992, p. 84). Isso equivale a
dizer que o capitalismo, em sua dinamica de autovalorizacdo perpétua do
Capital, exige a adesdao dos sujeitos a crenca em um tipo de satisfagao
pulsional que so se realiza dentro desse sistema. Como se nao existissem
formas de satisfacio fora desse circuito. E nesse sentido que o capitalismo

implica uma forma de vida? especifica: “Pois o capitalismo nunca sera tratado

20 termo “forma de vida” deve ser entendido no sentido utilizado por Safatle (2008) e Dunker
(2015), que significa as exigéncias de trabalho (dimensdo estético-expressiva), desejo
(dimenséo préatico-moral) e linguagem (dimensdo cognitivo-instrumental) justificadas por
certa patologia do social - isso no contexto da critica ao individualismo e das teorias do
reconhecimento.
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como um sistema especifico de trocas econémicas, mas como uma forma de
vida que constitui modos de subjetividade, formas de trabalho, desejo e
linguagem” (SAFATLE, 2019, p. 20).

Ainda na teoria lacaniana, o conceito de gozo® € apresentado nos
moldes de um imperativo superegoico: “o supereu € o imperativo de gozo -
Goza!” (LACAN, 1985, p. 11). Nessa perspectiva, Safatle (2008) aponta como
esse discurso sustenta os vinculos socioculturais contemporaneos, na medida
em que estes buscariam garantir a busca pelo seu modo de gozo como sendo
um dever. Assim, a “incitacdo e a administracao do gozo se transformaram na
verdadeira mola propulsora da economia libidinal da sociedade de consumo”
(SAFATLE, 2008, p. 128).

Desta forma, cabe pensar como, no capitalismo de consumo, ha - ao
falarmos de supereu - um processo de socializacdo que cobra uma
gratificacdo irrestrita em sua possibilidade de satisfacdo. Mas também cabe
dizer que esse imperativo de gozo (superegoico) impdoe um “goze!” sem
predicacgoes, que nao diz como nem com qual objeto gozar (SAFATLE, 2008).
Isso revelaria o carater de indeterminacao desse imperativo, de modo que ele
s6 pode se realizar em um consumo infinito e no descarte compulsivo dos
objetos, ou seja, em um fluxo continuo de trocas e metamorfoses. “O uUnico
axioma intocavel seria o processo de autovalorizacdo do proprio capital”

(SAFATLE, 2008, p. 140).

3 £ importante destacar que o conceito de gozo ao longo do ensino de Lacan passa por diversas
variacoes, impedindo qualquer compreensdo estdtica do conceito. Essas mudancgas ndo sé
acompanham o desenvolvimento da doutrina lacaniana, mas também refletem as
transformagodes culturais da sociedade francesa do pds-guerra. Miller (2000) identificou esse
movimento nos termos de seis paradigmas de gozo: (1) a imaginarizagdo do gozo; (2) a
significantizagdo do gozo; (3) o gozo impossivel; (4) o gozo normal; (5) o gozo discursivo e (6)
a ndo-relacdo. Por razdes tedricas, este trabalho concentrou-se em compreender o gozo nas
malhas da economia libidinal da sociedade do consumo, explorando-o em sua capacidade de
esclarecer os processos de pragmatizacao do gozo individual e seu carater superegoico diante
do descarte compulsivo de gadgets (representantes imediatos do objeto a). Segundo o
infograma milleriano, tal conceituacao estaria mais proxima do paradigma da néo-relacdo
(MILLER, 2000).
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Mas a lei vazia desse puro gozo também poderia nos ajudar a
compreender por que momentos paradoxais de mobilizacao do desejo podem
aparecer, sem que isso constitua um problema de inadequacao entre normas
e praticas. Pois, nas sociedades contemporaneas de consumo, a incitagao ao
gozo pode portar diferentes determinacodes, ainda que estas sejam contrarias.
Esse modo de satisfacao so pode ser compreendido mediante a aceitagao de
uma posi¢ao em que o apelo a padroes e sua transgressao nao seriam somente
possiveis, mas fundamentalmente imbricados (SAFATLE, 2008).

Enfim, a transicio de uma critica da economia politica para uma
economia libidinal do capitalismo contemporaneo nos permite situar tanto a
relacdo entre a psicandlise e a economia politica como, também, entre a
maquina do capital e suas estruturas de sujei¢ao e de administragdao do gozo.

Esse passo parecera proficuo na analise da funcao da imagem nesse contexto.

O MERCADO DA GENERALIZAC,KO DAS IMAGENS

Identificando a transversalidade entre capitalismo e religido, o filésofo
Walter Benjamin ja observara um momento analogo entre as imagens nas
tradigoes religiosas e durante o assentamento do Capital: “comparacao entre
as imagens dos santos de diversas religides, de um lado, e a das cédulas
bancarias, de outro” (BENJAMIN, 2013, p. 23). Em sua manifestacdo mais
simbdlica, as imagens nas cédulas sdao, para ele, como ornamentos que
expressam o espirito capitalista, e que, como se fizessem sua propaganda,
funcionam como a “arquitetura de fachada do inferno” (BENJAMIN, 2013, p.
23). Benjamin fala como quem presume a funcao imagética do dinheiro, como
se o ornamento das cédulas servisse, como na religido, para elevar o valor de

um objeto - objeto que, de maneira peculiar, nao possui valor de uso.
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Se Benjamin foi capaz de descrever o espirito religioso do capitalismo,
nos permitindo associar os elementos mais sociologicos do Capital aos
recursos imagéticos concernentes ao culto € porque sua analise pode levar em
conta a dependéncia da producdo e o consumo capitalista das suas
manifestacoes materiais/simbolicas, capazes de interpelar a massa em seu
nivel mais subjetivo. No entanto, para entendermos a precipitacao da forma-
mercadoria na imagem, a fim de identificar o vinculo entre os pares producao-
consumo de mercadoria e producao-consumo de imagens, cabe demonstrar
como esses fatores se mutualizaram historicamente, a ponto de formar um
tipo de acordo aparentemente indissoluvel.

Apds o periodo da Segunda Guerra Mundial, a tendéncia ao consumo de
massa possibilitou a consolidacao de uma cultura do consumo, com a
promocao de produtos cada vez mais diversificados e de afluéncia social,
como o automavel, a televisao e os aparelhos domésticos (LIPOVETSKY, 2007).
Nesse mesmo periodo, como bem lembra Fontenelle (2017), novas tecnologias
de pesquisa e disciplinas acerca do comportamento humano passaram a
cooperar com o estudo daquilo que viria a se chamar “comportamento do
consumidor”. Assim, a propria producao passaria a ser dirigida pelo olhar do
consumo, marcando desde ai uma perspectiva bastante atual na
mercadologia.

Dado o acordo com as ciéncias do comportamento e o beneficio da
significacao do valor dos produtos em seu papel cultural, o consumo passou a
adotar recursos cada vez mais visuais para apelar ao publico em suas
necessidades, observa Fontenelle (2017). Termos como marketing
(racionalizacdo do mercado), branding (desenvolvimento da marca) e
advertising (anuncio comercial) ganharam importancia vital nos processos de
circulagdo das mercadorias, na medida em que o publico ndo era mais
reconhecido como o conjunto de individuos dispostos a comprar materiais

para uso ou satisfacdo propria. O publico, na verdade, era composto por
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consumidores de valores, performances e identidades, visando a reificacdo do
préprio eu no ato de consumir. E nesse sentido que autores como Adorno e
Horkheimer (1985) cunharam essa estrutura de producao capitalista sob o
conceito de “industria cultural”, essa maquina de filtragem que transforma
qualquer coisa em mercadoria. Como se nao fosse possivel consumir apenas
objetos isolados, mas também estilo de vida, tracos de personalidade e
identificacoes.

A colusao entre imagem e mercadoria foi percebida também por Guy
Debord em seu A sociedade do espetaculo. Debord (1994) observou como as
modalidades de producdo anunciadas pela sociedade acumulavam-se em
numerosos espetaculos, cercados pelo universo da representacao. As imagens
remetiam ao que estava fora da realidade, desligadas da unidade da vida.
Nesse sentido, a realidade da espaco a imagem como objeto de contemplacao,
parte de um mundo (que nao o real) convocado pelo espetaculo: a “inversao
concreta da vida, o movimento autonomo do nao-vivo” (DEBORD, 1994, p. 14).
Estas imagens na qual o espetaculo se estabelece funcionam como
mediadoras das relacoes sociais e localizam o sujeito diante de sua propria
irrealidade, sejam elas representadas pela midia, publicidade, propaganda ou
entretenimento.

Fontenelle (2017) destaca que, desde os primordios da chamada cultura
do consumo, no apelo ao publico ja havia a recorréncia as imagens. Quem
consumia um produto, visava ser o Outro retratado na figura posta ao lado da
imagem de determinada peca de roupa, por exemplo. A transformacao que
realmente impulsionou a producao de imagens foi seguida de dois fatores:
maior acirramento na oferta de mercadorias e estabelecimento de um
consumidor que ja se reconhecia como tal (FONTENELLE, 2017). Assim, “a
busca pela diferenciacdo das mercadorias comegou a se dar por um

investimento maior em imagens” (FONTENELLE, 2017, p. 59).
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Percebe-se, entdo, que as imagens passaram a ocupar um lugar
privilegiado no capitalismo de consumo, tornando-se base para a construcao
de certo espectro da realidade social, com sua capacidade de simbolizar e
definir identidades no interior de um circuito de reconhecimento. Podemos
dizer que, nesse contexto, as imagens foram capazes de favorecer uma
mudanca na relacdo objeto-consumidor, redimensionando a natureza desse
vinculo, aproximando-os cada vez mais. Essa mudanca ja havia sido percebida
por Benjamin (2012), quando da permanéncia dessa forma de producao de
imagens viu-se ascender uma “era de reprodutibilidade técnica”, cujo
processo acelerado e reificante tendia a um reposicionamento ante a
realidade das coisas: “cada dia fica mais irresistivel a necessidade de possuir
0 objeto, de tao perto quanto possivel, na imagem, ou antes, na sua copia, na
sua reproducao” (BENJAMIN, 2012, p. 184). Contudo, o reposicionamento aqui
mencionado trata-se de algo além da mera relagdo com as coisas: ali também
era modificada a propria percepcao do mundo a volta, redefinidas as maneiras
como a realidade pode ser apreendida (FONTENELLE, 2013).

Assim, os recursos visuais ligados ao consumo obtiveram cada vez mais
éxito ao explorar tal tipo de vinculo imagético. Pode-se observar que formas,
como a marca, se tornaram fundamentais na mediacdo da experiéncia dos
sujeitos em seu desejo de consumir. A marca como elemento cultural se
empenha em criar a representacdao daquilo que aparece como Ideal para o
consumidor, buscando orientd-lo em seu desejo e permanecer em sua ‘mente’
(FONTENELLE, 2013). E quando o movimento da imagem e do capital
convergem em uma mesma razao, uma vez que ambos visariam criar um
estado de dependéncia absoluta do sujeito. Pois, como nos lembra Fontenelle
(2013), aqui o Capital aparece em sua forma ‘descartavel’, no momento em que
pretende converter-se em simbolo, apropriar-se do lugar de ‘ilusao de forma’

e se lancar no mundo das representacoes enquanto materialidade tangivel.
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QUE E ISTO - A IMAGEM?

A proposito de uma arguicao que consiga lidar com o lugar da imagem
na sociedade capitalista contemporanea, a articulagdo entre filosofia e
psicandlise devera levar em conta aportes em teoria da imagem, a fim de
adquirir consisténcia conceitual no didlogo com outros campos do saber, sem
suplantar qualquer fronteira delimitadora. Essa necessidade ainda se justifica
pela premissa de que a imagem também possui seus predicados imanentes, o
que requer uma terminologia especifica. Partindo desse principio, nos
ocuparemos de trés teoricos considerados, aqui, figuras complementares para
um aprofundamento no conceito de imagem.

Um desses autores € Vilém Flusser. No diagnostico de Flusser (2019), o
impacto cultural do capitalismo deve ser notado juntamente com as
transformacgoes no ambito tecnoldgico, na gestao de novos aparelhos e
maquinas de producdao dos dispositivos visuais. Diante dessa mudanca
cultural, o autor defende a tese de que “as novas imagens ndo ocupam o
mesmo nivel ontolégico das imagens tradicionais, porque sao fenomenos sem
paralelo no passado” (FLUSSER, 2019, p. 9).

O autor chama essas novas imagens de “imagens técnicas”, definindo-
as como “virtualidades concretizadas e tornadas visiveis” (FLUSSER, 2019, p.
23). Enquanto o gesto que produzia as imagens tradicionais abstraia a
profundidade da circunstancia que buscava conceituar, o gesto que produz as
novas imagens tem outra caracteristica: ele seria da ordem da concretizacao,
indo do abstrato dos pontos ao concreto da superficie (FLUSSER, 2019). Desta
forma, o significado das imagens pode ser compreendido, na fenomenologia
flusseriana, enquanto superficies que buscam simbolizar circunstancias de
forma mitica, fazendo com que a sociedade — seus receptores - as acionem

magicamente (FLUSSER, 2019).
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E tendo tal processo em vista que Flusser insiste que, atualmente, “tudo
quer ser imagem” (FLUSSER, 2019, p. 219), uma vez que toda realidade tenderia
a virtualizacdo. O universo das imagens técnicas consiste, portanto, em um
paradoxo: ndao produzir somente imagens informativas, programadas, mas
imagens que criam cenarios possiveis, manipulaveis, o que iria contra a
propria natureza dos programas tecnoldgicos, com seus elementos pontuais
de carater automatizado. O fechamento desse argumento consiste na ideia de
que a critica das imagens técnicas sempre dependera do desvelamento do
programa do qual surgiram, ja que elas tendem a fascinar seus receptores com
suas cenas programadas (FLUSSER, 2019).

Ja no pensamento W. J. T. Mitchell, nosso segundo referencial, as
imagens devem ser interrogadas também de lugar de “seres desejantes”.
Encorajado pelas reflexdes sobre o fetichismo em Marx e do animismo em
Freud, que ressaltavam a importancia cientifica de considerar a subjetividade
das coisas, o autor ndo prescinde da investigacao sobre a subjetividade das
imagens, argumentando que elas exibem mais que superficies, apresentam
“uma face que encara o espectador” (MITCHELL, 2017, p. 167). Segundo o autor,
¢ preciso complexificar o lugar da imagem, dando-lhe uma ideia de visualidade
que corresponda a sua ontologia, tendo em vista que, se as imagens podem
enunciar coisas, € porque elas desejam, cabendo a pergunta: “o que as imagens
querem?” (MITCHELL, 2017, p. 166).

Esse tipo de subversao iconoldgica acaba por ressaltar a ambivaléncia
de seu quadro: as imagens nao simplesmente exerceriam seu poder de
influéncia sobre os individuos - tal como se costuma criticar na propaganda,
por exemplo. O deslocamento da pergunta do poderdas imagens para o desejo

das imagens exige um recentramento das estimativas acerca delas, opondo o
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modelo de poder dominante ao modelo do subalterno — que as convida a
falarem* (MITCHELL, 2017).

A forma de compreender a imagem implica, aqui, reconhecer certa
fragilidade: se as imagens desejam, € porque lhes falta algo. E o que lhes falta
¢ justamente poder. Sua expressao de querer significa a falta do poder. Na
imagem, como afirma Mitchell (2017), esta falta se manifesta como um objeto
de desejo visual perdido, ou seja, aquilo que ela é incapaz de mostrar ao
espectador - o que lhe causa, consequentemente, desejo de olhar.

Desse modo, a partir da compreensao de que as imagens enunciam um
querer, de forma simultanea também se pode evocar um outro sentido, porém,
nao distante: o de ser-olhado pelas imagens. De acordo com Huberman (1990,
p. 9-17, citado por Alloa, 2017), ao inferir que aquilo que vemos nos olha, o autor
afirma que o olhar das imagens € marcado por uma demanda de atengao, na
qual se exige um olhar de volta.

O filésofo francés Jacques Ranciere € outro autor que desenvolve
reflexdes sobre os modos de existéncia da imagem. Segundo Ranciere (2003,
p. 16), “a imagem nao € uma exclusividade do visivel. Ha um visivel que nao
produz imagem, ha imagens que estdo todas em palavras”. Essa assertiva
reflete a imagem como além-matéria, no sentido de que, a partir de imagens,
estao afetos, linguagens, percepgoes, falas e expressoes, ou seja, sob 0 mesmo
nome de imagem podem ser estabelecidas diversas funcoes. Dessa maneira, o
autor afirma que a imagem da arte, por exemplo, se estabelece como
mediadora de uma relacao entre o dizivel com o visivel, o visivel e o invisivel,

o dito e o nao dito, sendo, assim, marcada por uma alteridade.

4 Vale destacar que o modelo do subalterno é explicitamente associado por Mitchell a
pergunta feita pela fildsofa Gayatri Spivak (2010) em relagdo as minorias: “Pode o subalterno
falar?”. Nesse caso, a subalternidade das minorias se reflete em sua condicdo de silenciados
perante a negacao de seu espago de enunciagdo a respeito do seu desejo. Nessa légica, a
pergunta ressoaria a pergunta de Frantz Fanon (2020) acerca do emudecimento do homem
negro: “O que quer o negro?”; também a pergunta de Freud a princesa Maria Bonaparte: “O
que quer uma mulher?” (GAY, 2012).
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Aponta ainda Ranciere (2012, p. 92) que a imagem “é a voz de um corpo
que transforma um acontecimento sensivel em outro, esforcando-se por nos
fazer “ver” o que ele viu, por nos fazer ver o que ele nos disse”. Estas
interlocucgoes da fala mediadas pela arte se fazem importantes na analise da
imagem em suas assonancias e dissonancias nas relacdes sociais
contemporaneas. E, portanto, através das imagens que as diferentes formas

de subjetivacao se fazem existentes no mundo contemporaneo.

A ECONOMIA DAS IMAGENS

Agora munidos pela critica marxista alinhavada com a teoria
psicanalitica - cujo cerne critico a economia libidinal do capitalismo €
notadamente devedor as nocoes de pulsao e gozo - e também de teorias da
imagem, as quais, por sua vez, formam um eixo instrumental que compreende
a dimensao fenomenoldgica (Flusser), a dimensao subjetiva (Mitchell) e a
dimensao alteritaria (Ranciere) das imagens, propomos um retorno a questao
do lugar ocupado pela imagem na cultura do consumo, estruturando o
entendimento historico de sua funcao por meio dos conceitos até aqui
apresentados.

Diante do pano de fundo do alto investimento em formas imagéticas,
como veiculos privilegiados na transmissao das mensagens e simbolos que
ensejam o consumo da mercadoria, € preciso considerar as imagens como
concretizacoes feitas por programadores, no sentido flusseriano. Concretas
porque sao reproduzidas a partir de superficies imaginadas, exibidas em telas
- fotografias, televisdo, aplicativos, cinema sdao seus aparelhos -, e
programadas porque sdo operadas por gestos calculados realizados pelas
teclas. Sao esses aparelhos que Flusser (2017) denomina de emissores, em

contraposicao aos receptores (ou a sociedade).
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Emissores sdao os lugares dos quais emitem os imperativos que
programam o comportamento da sociedade. Sendo assim, a condicao cultural
criada com a generalizacao de programas ¢ a da automacao dos aparelhos de
imagem: os aparelhos e suas telas passam a trabalhar (mudar formas) e a
informarem autonomamente, enquanto a sociedade em geral, como afirma
Flusser (2017), apenas ‘funciona’ conforme o ritmo das programacoes e
reprogramacoes. Aqui, a automacao das imagens reflete o mesmo destino do
modo de producao capitalista em seu movimento pulsional, no sentido de que
passa a circular em torno da propria necessidade de se autoprogramar, ou se
autovalorizar economicamente, fazendo disso sua meta.

O predominio das tecnoimagens ¢ dependente das telas que a exibem.
E, nesse sentido, o impacto ulterior desse fator € algo comum aos
pensamentos de Flusser e Benjamin: diante da tela, uma outra realidade é
destinada ao espectador — agora chamado de telespectador. Uma realidade de
proximidade quase que absoluta, cuja figura do telespectador nomeia “aquela
que introjetou em sua capacidade ver, a tela” (TIBURI, 2011, p. 132). A imagem
torna-se uma protese do mundo, ou melhor, a elimina¢do do mundo mediante
sua substitui¢ao (TIBURI, 2011).

Pode-se dizer que essa instauragdao das imagens como um mundo se
assemelha ao conceito de capitalismo como forma de vida, ou mesmo como
espoliador do gozo: nao haveria formas de vida separadas das telas, das
proteses imagéticas; o que implica um regime de gozo delimitado pelas
possibilidades demarcadas na superficie da imagem.

Por conseguinte, devemos nos importar com a dimensao subjetiva das
imagens. Afinal, supor que um poderio das imagens eximiria a reflexdao a
respeito de seu desejo significaria simplificar sua existéncia a uma demanda
de submissao dos sujeitos ao seu imperativo de consumo, sem alertar para

aquilo que as constituem: a falta.
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Sabemos que, nas imagens de propaganda e publicidade, em que ha um
forte apelo ao consumidor, a expressao de um desejo costuma aparecer de
forma direta, uma vez que nelas podem ser lidos enunciados. Contudo, até
aqui, isso nao esclareceria por que os sujeitos nao lidam apenas de maneira
assujeitada com as imagens, ja que eles também fazem uso delas para
construir sua percepcao sobre o mundo e sobre si, como informa Fontenelle
(2013) - ainda que tal apropriacao signifique um modo de reificacao.

O encaminhamento mais razoavel para essa questao pode ser fornecido
por Mitchell, quando este diz que os efeitos do apelo ou da demanda emitidos
pela imagem emergem “de um encontro intersubjetivo composto por signos
de desejo positivo e tracos de falta ou impoténcia” (MITCHELL, 2017, p. 181).
Ou seja, as contradicoes entre subalternidade e dominio, falta e poder servem
justamente como ponto de vinculagdo entre o sujeito apassivado e a imagem,
ao mesmo tempo subalterna e fascinante. A mesma forca ambivalente é
central na explicacdo da presenca paradoxal da imagem do negro em Fanon
(2020): “Quem adora os negros € tao ‘doente’ quanto quem os execra” (p. 22).
E também na dupla funcao do conceito lacaniano de sujeito-suposto-saber
utilizada por Gonzalez (2020), para quem a nocao serviria tanto para
representar as negras amas de leite que fornecem a lingua materna para as
criancas brancas, quanto para criticar a posicao do saber colonial, que recalca
a amefricanidade da cultura local - usos que indicam novamente um curto-

circuito entre o excluir e o evidenciar.

Nesse sentido, podemos arriscar dizer por que as imagens atualmente
servem como suportes mais do que adequados para a ‘lei vazia’ que
fundamenta os imperativos de gozo da sociedade capitalista. Se as imagens
contemporaneas revelam nao apenas seu desejo positivo, mas, com isso,
também sua impoténcia, elas passam a veicular de maneira prioritaria os

imperativos que poderiam ser percebidos como contraditérios no mundo do
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consumo. Aliada a um supereu cujo conteudo normativo € indeterminado, que
nao diz como gozar (SAFATLE, 2008), a imagem passa, em sua ambiguidade, a
ser tomada como portadora de normas flexiveis, e até questionaveis. Tal
ambiguidade possibilita a compreensdao mais apurada, por exemplo, da
relacao do supereu com as representacgoes contraditorias dos ideais estéticos

do corpo na sociedade em questao.

Volto a insistir, a lei do supereu € vazia, sem determinacgoes
privilegiadas. Desta forma, ela pode nos ajudar a compreender
porque, na sociedade contemporanea de consumo, “magro,
bonito e bronzeado” pode facilmente ser trocado, por exemplo,
por “doente, anoréxico e mortifero” sem prejuizos para sua
capacidade momentanea de mobilizagao de desejos (SAFATLE,
2008, p. 132).

Estariamos aqui em condi¢oes de afirmar que o sucesso das imagens na
veiculagdo dos imperativos de gozo nao depende de um suposto poder
absoluto. A medida que elas aparecem como desejantes/faltantes e, portanto,
castradas, elas encontram sua reflexividade em uma sociedade na qual os
sujeitos se reconhecem como consumidores. Essa hipotese pode ser reforcada

se lermos, nesse contexto, a tese zizekiana de que

o Poder sempre nos interpela, ou nos aborda, como sujeitos
cindidos; para se reproduzir, ele depende de nossa cisdao - a
mensagem com que o discurso de poder nos bombardeia é
inconsistente por definicao; sempre ha uma lacuna entre o
discurso publico e seu suporte fantasmatico. Longe de ser uma
fraqueza secundaria, ou seja, um sinal da imperfeicdo do
Poder, essa cisdo € constitutiva de seu exercicio (ZIZEK, 2017,
p. 279).

Cabe, agora, apontar como o pensamento de Ranciere pode iluminar o
entendimento sobre o lugar das imagens na sociedade do consumo. Sob a
constatacao de que as imagens possuem um outro, ou seja, elas constituem
uma alteridade, ele aponta que, no jogo entre identidade e alteridade, sua
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forma mais contemporanea de celebracao é a “identidade nua da alteridade”
(RANCIERE, 2012 p. 18). Para isso, ele recorre ao conceito de
arquissemelhanca, ressaltando o que cai da separagao entre a operacao
artistica e as técnicas de reproducdao: uma semelhanca pura, a “marca da
propria coisa”.

E através desta brecha de pensamento que se pode entender certa
eficacia das imagens. Ao aparecerem como “identidades nuas”, as imagens sao
como materialidades sem frase, ou discurso sem voz. E em razdo de certa
indiferenca das imagens que seus fabricadores a utilizam como operacao de
publicidade ou artefato politico. Por elas fazerem como se quisessem tudo, sua
eficacia se desdobra em ilusdes sociais que lhes atribuem poder e desejo.

Tal politica de indiferenca, ou de ‘nada fazer’, adensa o raciocinio de que
0 que opera na sociedade do espetaculo ndao é simplesmente a precipitacao
cumulativa das imagens em forma-mercadoria, condicionando a sociedade a
uma contemplacao do nao vivo da representagao, mas também o resultado da
apreciacao dos sujeitos em determina-las, em garantir-lhes a existéncia.
Afinal, “se amamos vé-las, € pela capacidade que temos de lhes emprestar ou
de lhes subtrair ao mesmo tempo vida e vontade” (RANCIERE, 2017, p. 200).

Assim dito, podemos discutir a posicdo da imagem ante a forma-
mercadoria e sua relacdo com os sujeitos a partir de referenciais selecionados.
Em que pese a pertinente observacao de Fontenelle (2013) que, ao deslocar a
dimensao econdmica da mercadoria para sua raiz estética - mediante a qual
o valor de uma mercadoria seria mais dependente da imagem que dela se
constroi do que das propriedades positivas do objeto -, afirma o
desenvolvimento da forma-valor em forma-imagem; no atual momento do
modo de producdo capitalista, sua andlise prescinde da seguinte questao:
como o valor da mercadoria € denotado nesse processo, agora pensado junto

com a condicao especular da imagem?
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Retomando o uso zizekiano do conceito de paralaxe para apreender
esse movimento, veremos que o efeito lacunar provocado pela mudanca de
perspectiva com relagdo a um objeto € fundamental, tanto para a
compreensao do valor na mercadoria quanto na designacao daquilo que ha de
insondavel na imagem; em ambos os casos, a mera existéncia daquilo que os
dignifica (valor ‘X’) depende de uma relacao com o olhar do sujeito que cria o
ponto indiscernivel - representado pela inclusao dele mesmo no objeto
(ZIZEK, 2008). Aqui, o beneficio dessa nogao € permitir pensar momentos em
que a imagem ¢ confundida com a mercadoria. Como se a paralaxe da critica
da economia politica se encontrasse com outra economia: a economia das
imagens.

Podemos observar que, no momento em que se produz uma mercadoria,
também € introduzida uma imagem criada pela perspectiva deslocada do
sujeito, uma espécie de fantasia de que a imagem ali ¢ um efeito que aponta
indiretamente para determinado valor. Porém, no interior das modalidades de
consumo, a licdo ndao é notar que a mercadoria e a imagem possuem em
comum a armadilha que toma a aparéncia como realidade (esséncia), como se
o essencial precisasse da aparéncia, e, sim, perceber que a aparéncia
propriamente dita informa a realidade; ela ja é, por assim dizer, essencial.
Assim, as imagens, enquanto um caso particular da aparéncia, constituiriam

uma concretizacao dessa realidade.

A IMAGEM QUE NAO REINA, MAS DESGOVERNA

No sentido em que foi abordada a nocao possivel de “economia das
imagens”, destacam-se dois elementos importantes para as consideragoes
desenvolvidas. O primeiro € o lugar dinamico da producao e reprodugao de

imagens no capitalismo, que, por inseri-las em um amplo sistema de trocas e
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valoracoes que possui carater infinito, propicia a instauragdao de formas de
vida dependentes desta economia, uma vez que mobilizam relacdes de desejo,
de trabalho e de linguagem. O segundo € perceber a funcao privilegiada que os
sujeitos fazem operar na estabilizacdo deste processo. Assim como na
economia do capital, na qual os consumidores fecham o ciclo de producao de
valor, na economia das imagens sdo os sujeitos que detém, por assim dizer, o
poder de manutencao desse vinculo, haja vista a condicdo permissiva das
imagens.

Deste modo, convém apontar o que viria a ser uma psicanalise
teoricamente advertida dos processos de valorizacdo e positivacao das
imagens no seio desta economia, preservando as fronteiras conceituais
existentes, sem desconsiderar as especificidades do capitalismo de consumo
e 0 que esse encontro pode nos informar a respeito do sujeito nesse contexto.

Foi Miller (1997) quem levou a cabo um operador conceitual que
pudesse ser utilizado para identificar o que ha de mais distinto no registro
que Lacan chamara de imagindrio: o conceito de imagem rainha. Para ele, o
que se destaca na questdo da imagem € toma-la como, desde ja, inscrita no
campo do gozo, uma vez que € atraveés dela que se institui o proprio corpo, o
corpo do Outro e o falo. A imagem rainha indica, portanto, o exercicio
especular primordial, desde o qual o sujeito busca remontar imaginariamente
sua relacao com a completude, em face da captura de gozo sofrida. O que esta
em jogo nesse operador € que, apesar de a imagem aparece como unidade
reinante nos diversos aspectos da vida dos sujeitos, ela nao revelaria a si
mesma, mas o sem-imagem, o objeto dessubstancializado chamado pequeno
a, este que surte como mais-de-gozar visual (MILLER, 1997).

Porém, o que vemos na sociedade do consumo € que a incitac¢ao ao gozo,
feita pelas imagens, é realizada de maneira pulverizada: a producao

incessante de objetos alimenta um fluxo continuo de identificacdes sem



30

normas privilegiadas. As imagens rainha, seja do corpo de si, do Outro ou das
multiplicidades falicas, tenderiam a igualdade de termos.

Sendo assim, a imagem rainha, em face da economia das imagens, pode
ser interpretada ndao como aquilo que ‘reina’, no sentido de portar mestria
irrevogavel de gozo. Pois sua forma nao conduz ao que desejar ou ao que obter
do Outro. Mesmo porque as imagens se comportam como frageis, até
obsoletas. Sua crucialidade se daria na justa medida de seu apelo ao
desgoverno, isto €, de seu impeto constante de inadequagao, que se aproveita
da ilusdo de um objeto que existe como efeito estrutural de uma queda.

Por outro lado, a similaridade da ideia de pulverizagao das imagens com
a prolifera oferta de gadgets (objetos particulares e contingentes que dao
corpo ao gozo) ao individuo consumidor deve ser compreendida tendo em
vista o respectivo paradigma de gozo localizado na teoria lacaniana. Na
auséncia de objetos (e imagens) com conteudos normativos privilegiados, que
forneceriam acesso ao Outro através de determinada Lei ou proibicao, os
sujeitos centram sua experiéncia de gozo no seu individualismo, na zona de
nao relacao sob um gozo essencialmente ididtico e solitario (MILLER, 2000).
Com isso, a falta da relacao (com o Outro) é suprida por invencoes singulares,
necessariamente perversas — nas quais a transgressao € solicitada — e que
encenam o excesso de satisfacao em si mesmo.

A chave para compreender o quanto esse impasse € decisivo estd na
distincao entre falta e excesso, pontuada por Zizek (2015): ainda que a
proliferacao de objetos visem tamponar a falta do gozo pleno, em uma
tentativa desde ja fracassada; esse fracasso € experimentado como excessivo,
como mais-de-gozar, ou seja, sua propria limitacao coincide com o excesso,
mostrando que “ndo ha um gozo substancial “grau zero”, em relacao ao qual
os objetos a exprimiriam a proliferacao dos excessos: o gozo “enquanto tal” é
um excesso” (ZIZEK, 2015, p. 86). Colocando em termos de imagem,

poderiamos dizer que, apesar da producao incessante de imagens (que se
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portam como insuficientes ou obsoletas, carentes de densidade), o excesso de
gozo que se extrai do consumo delas se da justamente através da encenagao
desse limite, como se o vazio das imagens ganhasse substancia a partir da
transformagcao de si mesma em um excesso. Dai que a imagem rainha nao é
uma imagem substancial, mas uma sombra, uma marca gerada pelos residuos

dos conteudos dessas imagens.

UM NAO LUGAR PARA AS NARRATIVAS DE SOFRIMENTO?

Diante das experimentacdes conceituais aqui trabalhadas, podemos
afirmar que os desdobramentos permitiram um discernimento mais
apropriado da questdao do lugar das imagens. Assim feito, o retorno a
psicanalise, neste caso, consiste, por outro lado, em apontar como a clinica
pode colher os efeitos de tais dinamicas na subjetividade, isto €, no modo
como os sujeitos experimentam e expressam por meio da linguagem os
conflitos instaurados desde o social.

A importancia da clinica € notada por sua capacidade de proporcionar
uma experiéncia de fala na qual o sujeito pode traduzir, a sua maneira, as
questoes que o atravessam, uma vez que se trata de um dispositivo que
comporta uma dinamica essencialmente dependente do instrumental
linguistico. Nesse sentido, importante € recorrer ao aspecto das narrativas de
sofrimento.

Para Dunker (2015), as condicdes para pensar a nocao de sofrimento em
psicandlise podem ser agrupadas em trés: que seja pensada mediante modos
de reconhecimento, que definem (politicamente) a linha de corte entre o
sofrimento suportavel e o patoldgico; que ele seja estruturado como uma
narrativa (linguistico), algo situado entre o discurso e a fala; e que envolva
processos de indeterminacdo de sentido e inversdao de significacao,
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“

conhecidos como transitivismo (psicodinamica)®. De maneira sucinta, “a
experiéncia de sofrimento depende de atos de reconhecimento, articulados
pela narrativa em demandas transitivistas” (DUNKER, 2015, p. 219). Desta
maneira, € possivel considerar a dimensao social do sofrimento, uma vez que
ele ndo somente deflagra a relagdo entre o eu e as situacoes produzidas
socialmente, mas tambéem revela que toda patologia social se apresenta sob a
espécie de uma narrativa de sofrimento (DUNKER, 2015).

Um tipo especifico dessa relagdo havia sido comentado por Benjamin
(2012), quando os combatentes de guerra voltavam dos campos de batalha
com déficit de experiéncia narrativa, mais silenciosos, e ndo mais ricos em
experiéncias transmissiveis - ao contrario do que se esperava de quem
voltasse de um acontecimento deveras impactante como a guerra. O que
Benjamin notara foi que vivéncias em nivel social perturbam em nivel
individual a capacidade de produzir narrativas. Ou seja, surge como
modalidade de sofrimento social, aquele sofrimento que padece de bloqueio
da capacidade linguistica de expressar uma demanda de reconhecimento,
bem como de compor gestos de resisténcia social e de critica a partir das
narrativas de sofrimento.

Por outra via, esse quadro se aproxima do tipo de perda narrativa
encontrada em sociedades cujo imperativo de consumo acompanha um alto
fluxo de oferta de mercadorias que, como vimos, sdo agilmente substituidas
pela forma-imagem. Com o deslocamento do quadro das figuras de
identificacdo estaveis, que antes expressavam ideais, para um regime
capitalista em que a profusdao de imagens superegoicas, caracterizadas

paradoxalmente pela sua flexibilidade em agenciar identidades, a marca do

> Embora a ideia de transitivismo tenha sido inicialmente introduzida por Karl Wernicke e
estudada por Henri Wallon, na psicanalise é Jacques Lacan (1998) quem se apropriara do
termo para formular sua teoria do estddio do espelho, na qual a relagdo do sujeito com a imago
especular é postulada como momento inaugural da experiéncia do Eu, ligando-o
identificatoriamente a situacoes socialmente elaboradas.

(@)= |
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sujeito com relacdao a sua individualidade é a busca por uma “identidade
flexivel”, que revela “corpos em mutacao e reconfiguracao continua, mas que
determinam cada uma de suas figuras sob a forma geral da propriedade, do
proprio, da extensao do dominio consciente da vontade” (SAFATLE, 2019, p.
136). Cercado de imagens que, além de indicar o que desejar incitam
repressivamente a inadequagdo do como gozar, os sujeitos na sociedade
capitalista atual sofreriam de excesso de experiéncias improdutivas de
indeterminacao acompanhado pelo esvaziamento de suas formas narrativas
apreendidas através da cultura, a medida que sofrem com a violéncia
paradoxal de mercadorias que se diluem, porém deixam as marcas de seus
predicados no corpo do sujeito.

Flusser ja dizia que “o mundo ndo se apresenta mais como linha,
processo, acontecimento, mas sim como plano, cena, contexto” (FLUSSER,
2019, p. 9). Um mundo em condicoes pré-histdéricas, no qual as imagens
substituem as circunstancias a serem representadas. Contudo, atualmente, o
papel dos sujeitos nao seria mais o de interpretar as imagens, mas o de conta-
las, alinha-las conforme sua superficie. Nao mais a estrutura narrativa, mas a
da cena, do contexto. Cabe, entdo, inferir desse tipo de vinculo social entre
sujeitos e imagens a correspondéncia as exigéncias derivadas da forma de
vida hegemoénica de uma época, ja que “a adaptacdo do horizonte geral de
expectativas aos interesses do poder economico ndao pode prescindir do
controle, da producao e da conducao da experiéncia do sofrimento” (SAFATLE;
SILVA JUNIOR & DUNKER, 2020, p. 168).

Pode-se dizer que a economia das imagens esta ligada a uma forma de
vida cuja experiéncia de sofrimento é capitalizada mediante a produgao e
intervencao repressiva das imagens, adaptando sujeitos a uma racionalidade
cuja marca € o calculo, e ndo a narragao de experiéncias: “nossos corpos

perderam a qualidade narrativa, eles sao habitados pela violéncia dos fluxos
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continuos codificados pela forma-mercadoria, mas eles ainda sabem contar.

Para as sociedades neoliberais, isso basta” (SAFATLE, 2019, p. 136).

CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo buscou realizar uma analise da imagem no contexto do
capitalismo contemporaneo, levando em conta um instrumental tedrico
composto tanto por teorias da imagem quanto por conceitos da filosofia e da
psicanalise. A tarefa de, a partir dessa triade, conceitualizar os processos
culturais na capitalizagdo do uso da imagem possibilitou uma nova
visualizacdo do objeto da pesquisa, na medida em que percebemos o lugar
panoramico das imagens e a delimitacao da relacdo dos sujeitos com seu
proprio gozo nos termos de sua economia. Também os efeitos dessa dinamica
puderam ser caracterizados por uma espécie de bloqueio na capacidade dos
sujeitos de narrarem suas experiéncias, especialmente as de sofrimento, uma
vez que o empuxo imagético e repressivo da sociedade configuraria a perda
da qualidade narrativa.

Assim, se é possivel dizer que se trata de uma critica a economia das
imagens, também ¢é preciso destacar que este ¢ um experimento teoérico que
explora a tensdo produzida no limite da conjuncdo entre imagem e
capitalismo, que enseja a psicanalise; da imbricacao imagem-sujeito, como
sendo suplantada pela critica da economia politica do capitalismo, e o
apontamento a teoria da imagem na compreensao da dinamica das relagoes
de consumo nos sujeitos.

Destaca-se a importancia da articulacao interdisciplinar nos estudos
dessa tematica, o que permite, como aqui pudemos concluir, a atualizacao dos
modos de interpretacao do fendmeno da imagem, considerando seus aspectos

subjetivos (ambivaléncia, desejo), normativos (incitacdo, flexibilidade) e
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instrumentais (passividade, automacao). Esperamos que tal critica possa ser
realizada de maneira cada vez mais informada, porquanto ha sempre uma
tomada de posicao diante da imagem. Que esta posicao nao seja tomada

inadvertidamente.
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