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Resumo: O presente trabalho tenta conceber os modos de produgdo
de sentidos da foto-ilustragdo, dando especial atencdo a comicidade
e ametafora. As ideias de um efeito comico e de um carater metaforico
dessas imagens sdo trabalhadas a fim de serem entendidas numa
dupla funcdo: de um lado, estabelecendo uma relagdo de cumplicidade
com o leitor e, de outro, servindo enquanto operador cognitivo.
Assim, elas funcionam para um fim retorico, pois se configuram
como procedimentos para a constru¢do de uma mensagem que visa
guiar o leitor na interpreta¢do dos assuntos noticiados.
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Abstract: This paper attempts to design the forms through which
photo-illustrations are able to make sense, with special attention to
comedy and metaphor: The ideas of a comic effect and a metaphorical
character of these images are worked in order to understand them in
a dual role: on one hand, establishing a relationship of complicity
with the reader and, on the other, serving as a cognitive operator.
Thus, they work for a rhetorical purpose, because they are configured
as procedures for the construction of a message that is aimed at
guiding the reader in interpreting the issues reported.
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Introducao

A ilustragdo fotografica ¢ um tipo de fotografia comumente
encontrado na imprensa, que nao se configura como um “recorte do
real”, sendo, ao contrario, produzido em estudio e/ou posteriormente
montado e manipulado para acompanhar as matérias jornalisticas.
(SOUSA, 2004).

Efetivamente, por ndo ser uma simples implicacao existencial de
uma realidade exterior e nem buscar um ajustamento com essa dimensao
factual, a foto-ilustracao nao pode ser pensada a partir das balizas de
uma experiéncia de mundo emprestada, de carater apresentativo e
descritivo — como normalmente se conceitua as fotografias jornalisticas.
Para além da apresentagdo ou da descri¢do, a ilustragao fotografica é
melhor explicada quando concebida como a materializacao visual de
um conceito por meio do qual o tema noticiado se torna compreensivel
segundo uma posi¢ao ou ponto de vista defendido na reportagem que
acompanha.

Assim, ao ser posicionada em uma determinada matéria jornalistica,
a foto-ilustra¢@o funciona como um modo de ilustrar visualmente aquilo
que € exposto no texto; esclarecendo, elucidando ou comentando as
ideias desenvolvidas verbalmente. “[...] Chamamo-las ‘ilustrativas’ por
atender os requisitos fundamentais dessa fungao: auxiliar a melhor
compreensao de um objeto, idéia ou conceito estabelecido de antemao.”
(BAEZA, 2001, p.166). A ilustragdo fotografica serve, pois, a uma
finalidade explicativa, por vezes analitica ou opinativa —que, em conjunto
com o texto, funciona como uma interpretagao ou argumentagao acerca
do real.

Nesse sentido, a foto-ilustracdo estabelece com o regime da
informacao uma relagao diferente daquela tradicionalmente instituida pelo
fotojornalismo: ela estd menos ligada a uma fun¢do informacional de
apresentacdo dos acontecimentos do que a uma possibilidade de explica-

! Tradugdo livre da autora.
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los, sedimentando analises, juizos e opinides acerca dos fatos noticiados,
fazendo da imagem apenas um meio para criar uma “novarealidade” que,
ficcional?, se refere ao mundo real na medida em que serve como
exemplificagdo de um determinado conceito que ajuda a elucida-la.

Dessa forma, entendida como ficgao e como manipulavel, a
ilustracdo fotografica ndo mais fundamenta a sua credibilidade na nogao
de ser uma representacao fiel do mundo. Ao contrario, os individuos
acreditam nela ao passo em que parece fazer sentido, isto €, a0 passo em
que a informagao que municia for condizente com a compreensao que
estes sujeitos tém do mundo (KELLY; NACE apud SOUSA, 2000)—e
que, nesse caso, € posta diante dos olhos.

Para isso, a ilustragdo fotografica ¢ normalmente construida a partir
de estratégias que a permitam estabelecer uma relagdo de cumplicidade
ou simpatia com o leitor, a partir da qual a foto-ilustrago se autoriza a
“falar com o seu publico”. Essa cumplicidade que lhe ¢ atribuida repercute
uma caracteristica do jornalismo levado a cabo pelas revistas de
informacado; midia a qual se associa esse tipo fotografico. Em tais veiculos,
o lago que se estabelece com os leitores ¢ da ordem de uma partilha de
identidades’, no sentido de que a revista se dirige a um publico que julga
pertencer ao seu grupo e compartilhar das mesmas visdes de mundo.
(SCALZO,2004).

No caso da foto-ilustragdo, para serem verdadeiramente aceitos
pelo receptor, os sentidos por ela veiculados precisam de alguma forma
ecoar uma visdo de mundo possivel do leitor, reafirmando-a. Em tal sentido,
essa imagem funciona melhor se ha, a priori, o estabelecimento de um
vinculo entre emissor-receptor.

2 Por ficcional, refere-se aqui as fotografias que se distanciam do “isso-foi” barthesiano, ou seja,
que ndo se apresentam como sendo o real no estado passado (BARTHES, 1998, p.124).

* Embora a producdo e a aceitagdo de sentidos estejam, nesse caso, dependentes de um vinculo
de identidades; jornalisticamente, essa relagdo ¢ justificada com a nog¢do de “contrato de
leitura”, segundo o qual o jornalista pode garantir a adesdo de seus interlocutores ao tipo de jogo
comunicativo que propde. Nesse sentido, talvez mais importante do que compartilhar identidades
seja constituir uma compatibilidade entre as intencionalidades do comunicador e os
reconhecimentos de tais intengdes da parte do receptor. E exatamente a partir dos paralelos
estabelecidos entre esses dois polos que os sentidos da comunicacdo podem ser construidos e
legitimados. (MOTTA, 2003).
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E exatamente a tal funcio que serve duas importantes estratégias, a
comicidade e da metafora; aqui como estratégias de aproximagao com o
leitor: em um caso, instalando um tom de gracejo e, no outro, de
familiaridade.

Dessa maneira, a comicidade e a metafora colaboram para uma
aceitacao dos sentidos transmitidos a partir da ilustragao fotografica na
medida em que estabelece uma aproximagéo entre emissor e receptor. E,
portanto, um procedimento tacito semelhante aquele ja identificado por
Marcia Benetti no que diz respeito ao emprego da ironia como estratégia
discursiva da revista Veja (inclusive no que diz respeito a fotografias). A
autora chama ateng¢o para o fato de que a ironia enquanto recurso
jornalistico ¢ abalizada, em termos de recep¢do, em um processo de
reconhecimento e compartilhamento de saberes.

A forca da ironia esta sempre na constru¢ao de um campo de
cumplicidade entre os sujeitos. No caso do jornalismo, entre
jornalista e leitor. A logica intersubjetiva que se estabelece coloca
estes dois sujeitos em estado de mutuo reconhecimento. De forma
aqui bastante redutora, seria algo como ‘somos semelhantes’. Eu,
jornalista, me expresso de um modo determinado e vocé, leitor, é
capaz de me compreender; nem todos seriam capazes de me
compreender, mas vocé € meu parceiro. Eu, leitor, tenho as mesmas
referéncias de mundo que vocé, jornalista; nem todos utilizam os
mesmos mapas de significado, mas nds utilizamos os mesmos
mapas e por isso somos parceiros. (BENETTI, 2007, p.6-7).

Bem como no caso da ironia, a foto-ilustracdo depende dessa
cumplicidade para funcionar como representacdo. Sem ela, a imagem corre
o risco ndo apenas de ser incompreendida, mas, além disso, de ser
reconhecida como uma linguagem nao autorizada a transmissao de
informagoes jornalisticamente pertinentes. Nesse sentido, a cumplicidade
se torna essencial; do contrario, as extrapolagdes analiticas e opinativas
correm o risco de serem consideradas como excedentes da atividade
jornalistica, uma vez que nao respaldada pelo ideal, ainda que ilusério, de
objetividade jornalistica.
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Assim, ¢ através dessas estratégias da comicidade e da metafora
como uma forma de aproximacao e de uma decorrente cumplicidade com
o leitor que a ilustragdo fotografica ¢ capaz de viabilizar ideias e conceitos
que podem ser tomados como “evidentes” e “verdadeiros” e, em
consequéncia, validos como recursos utilizdveis no ambito jornalistico.

Entretanto, para além desse papel, a comicidade e a metafora
das ilustragdes fotograficas devem ser percebidas como modos de
construcdo de sentidos que possibilitam instaurar ou figurar
plasticamente as ideias que sao arquitetadas na foto-ilustragdo, sempre
com objetivos retoricos.

O efeito coOmico

Um dos tragos recorrentes enquanto estratégia de produgdo de
sentido da foto-ilustracao diz respeito ao teor humoristico que emerge
com essas imagens. E possivel perceber que a maior parte das ilustragdes
fotograficas busca, sendo o riso, uma certa graga — sentimento comico
por exceléncia. (GOMES, 2004). O riso, o sorriso, o divertimento sao
entendidos, pois, como manifestagdes possiveis de um efeito comico que
parece ser pretendido por essas fotografias.

Deum modo geral, os fendmenos humoristicos dessa natureza foram
(e ainda sdo) objetos de estudos de inumeros psicologos, linguistas,
filosofos, estetas e criticos de arte. Por conta disso, essa tematica ¢ marcada
por uma heterogeneidade de aportes conceituais chamados em causa para
a sua compreensdo. Dentre as teorias que surgem nesse contexto, uma
delas parece ser mais apropriada ao caso da ilustracdo fotografica: a teoria
da incongruéncia®.

4 A teoria da hostilidade (o humor como zombaria) e a teoria da libertagdo (humor como forma
de escape) também podem ser uteis ao entendimento da comicidade propria a foto-ilustragdo —
tanto que o viés de zombaria sera discutido em seguida. Entretanto, para uma aproximacao
inicial, a teoria da incongruéncia funciona melhor, posto que busca apontar a esséncia do fendmeno
e ndo suas causas ou efeitos, como fazem, respectivamente, as teorias da hostilidade e da libertagao.
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Aristoteles, James Beattie, Immanuel Kant, Arthur Schopenhauer,
Henri Bergson e Paul McGhee sdo alguns dos autores que, a despeito das
diferengas que os separam, contribuiram de alguma forma para o
desenvolvimento dessa teoria. A ideia da existéncia de contrastes entre
um sentido esperado e o sentido efetivamente encontrado (um sentido
incongruente e aparentemente deslocado) ¢ o elemento que une esses
teodricos em torno da teoria da incongruéncia. (ERMIDA, 2002).

Nesse sentido, segundo tal concepgdo, o humor se da quando
elementos dispares sdo coordenados de tal forma que resultam ndo em
uma desorganizagao ou incoeréncia completas, mas, sim, num efeito de
surpresa.

Quando achamos graca a algo que ouvimos ou observamos, ¢
porque a subita percepcdo de uma incongruéncia nos obriga a
refazer uma interpretagdo inicial errada e chegar a um sentido
surpreendente que ndo supuséramos a partida. Dai que a nogdo
de jogo seja freqlientemente associada a este processo de continuo
recomeco. (ERMIDA, 2002, p.X).

Ao analisar pequenas historietas comicas, Violette Morin aponta
exatamente a conjuncao de elementos aparentemente inconciliaveis como
principal estratégia da constru¢ao do humor. Conforme o exame por ela
efetuado, o humor ¢ sempre deflagrado a partir de um disjuntor, isto ¢, de
um elemento polissémico concreto sobre o qual a histdria “tropeca” e se
volta para seguir um novo rumo, subvertendo o percurso de leitura,
anulando as expectativas anteriormente levantadas e dando a ela
inesperadas dire¢des. (MORIN, 1973).

Pensando a foto-ilustragao nesses termos, o humor nela observado
quase sempre passa pela combinagdo, numa mesma imagem, de elementos
dispares. Com isso, leva-se a cabo uma contradi¢ao de expectativas que
faz com que a sua interpretagao oscile entre os sentidos possiveis e o
sentido real, somente a partir do qual se dissolve a inconsisténcia da
representagdo que ¢ percebida no primeiro momento.

Para além desse mecanismo macroestrutural que permite inventariar
0 cOmico como género textual, o humor grafico, no qual se insere a
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ilustragdo fotografica, se baseia em modos especificos. Existem, pois,
algumas caracteristicas comuns as diferentes formas de humor grafico,
como a exageragao, a justaposi¢ao nao usual e as relacdes irdnicas. Além
delas, a graca visual pode ser alcangada por meio da repeticao, da distor¢ao
e de outras espécies de transformacgdo e interferéncia da imagem.
(HELLER, 2002).

Longe de serem exclusivos a esse tipo, tais recursos configuram-se
tdo somente como ferramentas passiveis de construir plasticamente uma
inteng@o humoristica—mesmo porque esses recursos também podem ser
aplicados ao design “sério”. Nessa perspectiva, o que vai determinar
efetivamente a comicidade ¢ o mecanismo macroestrutural da incongruéncia
ou do paradoxo.

Assim, embora nao dialoguem diretamente com as conjecturas de
Morin, essas ideias aproximam-se delas: as categorias pensadas pela
autora encontram paralelos nessas estratégias de humor grafico. Isso
porque, ¢ ao fazer uso de tais mecanismos, que a imagem consegue chegar
aum sentido de incoeréncia ou incongruéncia que permite a bifurcacao
interpretativa idealizada por Morin.

0S SANTOS DO CAPITALISM

e

Figura 1 - Montagem da revista Veja
Fotografia: Pedro Rubens, Randall Scott e Nancy Karzerman
Fonte: Vejade 5 de julho de 2006, p.60-61
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E o caso da ilustracdo fotografica “Os santos do capitalismo”
(Figura 1). Nela se vé, dispostos lado a lado, dois homens, devidamente
identificados como sendo Bill Gates e Warren Buffett, importantes
empresarios norte-americanos. No entanto, embora tenha como elemento
basico de constituicao fotografias dos dois individuos, a imagem ¢
construida por meio de uma montagem.

Em primeiro lugar, os rostos estdo dispostos sobre corpos que
provavelmente nao pertencem a esses homens. Eles, incorporando um
sistema de gestualidade principalmente a partir do posicionamento das
maos, ligam prontamente a imagem a esquemas de representagdes
religiosas. Além disso, as auréolas acima das cabecas e o feixe de luz que
emana dos troncos reafirmam essa associagdo. A interpretacdo da
ilustragdo fotografica vincula-se, entdo, a habitos perceptivos decorrente
do modo que figuras santificadas sdo tradicionalmente representadas. Com
1sso, Gates e Buffett sao tomados como santos.

Contudo, ao contrario do que se pode fazer crer num primeiro
olhar, o sentido da imagem trope¢a em um disjuntor. Ao invés do
corac¢do, simbolo do amor e da espiritualidade, o que deles emana luz
¢ um cifrdo, sinal utilizado para expressar dinheiro e riqueza —
normalmente pouco associados a valores cristaos. Assim, através do
sentido de ambiguidade que ¢ causado pela combinacao de elementos
dispares, um novo significado toma forma. Insinuando o inverso do
que aparenta a principio, isto €, de que eles nao sao exatamente santos,
um certo efeito humoristico se instaura pela justaposi¢ao nao usual e
pelarelagdo irdnica dai derivada.

A mesma contradi¢do perpassa também os elementos verbais.
No titulo, associando duas palavras supostamente incompativeis,
brinca-se com a incongruéncia entre santidade e capitalismo.
Entretanto, parece encerrar-se ai o tom ir6nico da matéria. O subtitulo
(““A doacdo do investidor Warren Buffett a fundacao de Bill Gates ¢ o
maior exemplo de como o capitalismo americano consegue nao s
gerar riquezas astrondmicas, como também devolvé-las de forma
solidaria e produtiva a sociedade™) ja ¢ desprovido dele.
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Nesse sentido, € possivel notar que, embora continue insistindo
na combinag¢do de elementos dispares, o texto ndo se baseia no humor.
Isso porque, ao contrario do que acontece na imagem, ele ndo
estabelece o elemento fantasioso ou ludico tido como pré-requisito
para o efeito coOmico — somente a partir do qual se possibilita a
percepcao da incongruéncia como algo impossivel e, portanto, dotado
de graca. (MCGHEE apud ERMIDA, 2008).

Assim sendo, o texto liga-se a essa foto-ilustracdo muito mais
para explicar e resolver a propria inconsisténcia anteriormente
colocada. Dessa maneira, restabelecendo o nexo da representacao,
supera-se o efeito comico entdo criado, transmutando-o em meio
cujo fim ¢ a satira. A comicidade passa, portanto, a servir ao objetivo
de apontar, criticar e censurar os defeitos, erros e vicios de
determinado carater ou situagao.

Essa dimensdo de “arma” a que serve o humor ja tinha sido
concebida, pelo menos, desde Vladimir Propp. Em Comicidade e
riso, ao abalizar a zombaria como o Unico aspecto permanentemente
ligado a esfera do comico, o autor afirma que o riso (considerado por
ele a correlagdo imediata a comicidade) se da quando da manifestagao
de defeitos antes imperceptiveis. Nesse sentido, desvelando uma
fragilidade ou inconsisténcia do fendmeno representado através do
humor, chama-se atengao para a existéncia desses aspectos negativos,
a partir das quais se “cria ou refor¢a a reagao de condenacao, de
inadmissibilidade, de ndo compactuacdo” (PROPP, 1992, p.211) com
aquilo que € exposto.

E exatamente essa a dindmica de funcionamento da caricatura:
tomando e dimensionando defeitos sutis, ela amplia-os a ponto de torna-
los visiveis e, portanto, julgaveis por todos. Por meio do exagero de
um detalhe especifico que nela toma proporcdes gigantescas, apagando
os demais elementos constitutivos do que ¢é posto a caricaturizagao,
distorce-se deliberadamente a imagem de pessoas e circunstancias.
No entanto, essa exageragao s6 toma um viés humoristico ao fazer
parecer que o excesso levado a cabo ndo ¢ o objetivo, mas apenas
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um meio para tornar manifestos caracteristicas que ja existem de
antemdo. (BERGSON, 1983).

Assim, entendida como um trocadilho visual nos quais as
deformacgdes operadas ao nivel da aspectualidade promovem o
conhecimento de uma verdade que de outra maneira ndo poderia ser
visualmente apreendida (KRIS; GOMBRICH, 1938), a caricatura
traca, através do paralelo da aparéncia, uma afinidade entre
representagdo e realidade que vai para além das exterioridades. Mais
do que a obtencdo de um carater real, busca-se mostrar na imagem
tracos que permitam entendé-la como equivaléncias metaforicas de
estados efetivos.

Todas as descobertas artisticas sdo descobertas ndo de
semelhancas, mas de equivaléncias que nos permitem ver a
realidade em termos de uma imagem ¢ uma imagem em termos
de realidade. E essa equivaléncia ndo repousa tanto na
semelhanca dos elementos, como na identidade de reagdes a
certos parentescos. Reagimos a um borr@o branco na silhueta
negra de um jarro como se fosse um ponto de luz. Reagimos a
péra com suas linhas entrecruzadas como se fosse a cabega do
Rei Luiz Felipe. (GOMBRICH, 2007, p.292).

O mesmo pode ser verificado em algumas ilustragdes
fotograficas. Ao tentar, através do procedimento de deformagao,
assinalar um sentido segundo, elas operam num terreno préximo ao da
caricatura. A imagem “Dirceu, o ex-mestre dos disfarces” (Figura 2) ¢
um exemplo disso. Preenchendo mais da metade da segunda pagina
da matéria, a ilustracdo fotografica retrata o politico José Dirceu com
uma estranha aparéncia seu rosto ¢ de tal forma deformado que, ao
funcionar como disjuntor da representacdo, leva o espectador a
associa-lo ao Pinodquio, o boneco mentiroso.
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DIRCEU, 0 EX-MESTRE DOS DISFARCES
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Figura 2 - Montagem da revista Veja
Fotografia: Dida Sampaio
Fonte: Vejade 10 de agosto de 2005, p.70-71

A foto-ilustragao tem como elemento basico de constitui¢do uma
fotografia de José Dirceu. Contudo, a imagem ndo se apresenta do mesmo
modo como foi originalmente fotografada. Submetida a manipulagdes
digitais, a partir das quais algumas de suas propriedades sao deformadas,
aimagem ¢ revestida por uma “méscara’. Embora ndo se perca todas as
caracteristicas apreendidas pela fotografia original, uma nova configuracao
¢ dada: o rosto do politico apresenta-se agora revestido por uma textura
desumanizada que remete a um pedago de madeira, no qual um galho se
sobressai no lugar do seu nariz.

Essareconfiguragio parece ter sido intencionalmente construida para
acionar no receptor uma bagagem cultural que associa a representacao
do ex-ministro a fabula do Pindquio. Publicado originalmente em 1883
pelo italiano Carlo Lorenzini, sob o pseudonimo de Carlo Collodi, tal
narrativa alegorica descreve as aventuras de um boneco de madeira que
queria ser um garoto de verdade. Na historia original, o boneco, sem
preocupar-se com o que ¢ certo ou errado, mas apenas procurando sua
satisfacdo imediata, se envolve em iniimeras confusdes. Para sair-se delas,
ele mente. Toda vez que mente, seu nariz cresce um pouco.
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Retratando Dirceu com um nariz de madeira crescido, tal qual o
Pinoquio, a ilustragdo fotografica induz a uma interpretagao que pressupoe
que o deputado, para estar assim, deve ter contado muitas mentiras. Dessa
maneira, a representagao nao sugere a literalidade de que ele seja um
boneco de madeira, mas aproxima-o do tipo de atitude que caracteriza o
boneco da fabula. O efeito alcangado diz respeito a atribuigao ao politico
da falta de compromisso com qualquer principio, da auséncia de dever e
moral e da inexisténcia de ética que o boneco da fabula conota.

Além disso, outros elementos da fotografia funcionam para o mesmo
fim. O olhar furtivo, a sobrancelha arqueada e o sorriso malicioso ddo a
ele um ar de leviandade que acaba por reforgar o sentido da aproximagao
entre o carater de Dirceu e o de Pinoquio. A coeréncia entre o efeito
comparativo e essas unidades visuais da imagem faz com que a ilustragao
fotografica obtenha um resultado que se apresenta integrado e harmonioso.

Se a informagdo arquitetada visualmente refere-se a uma
interpretacdo que atribui a Dirceu determinados predicativos, o texto verbal
também trabalha no intento de atingir resultados semelhantes, refor¢ando
a ideia transmitida pela foto-ilustrag¢ao e sendo por ela reforgado. O
primeiro elemento de destaque do registro verbal ¢ o titulo, que cumpre o
papel de explicitar o assunto da matéria. “Dirceu, o ex-mestre dos
disfarces” comunica, de antemao, a nog¢ao de que a reportagem trata de
algum fato capaz de desmascarar o deputado. O subtitulo especifica: “Ex-
ministro depde [no Conselho de Etica da Camara], tenta enrolar os
deputados [em relagdo as denuincias que o envolvem], mas vé suas mentiras
cair por terra em tempo recorde”.

Nesse sentido, o texto exerce uma fun¢ao de ancoragem em relagao
a imagem. Na medida em que oferece informagdes que explicam, de
maneira resumida, o motivo de tal politico estar sendo assim representado,
ele a justifica e a valida. As expressdes “mestre dos disfarces”, “tenta
enrolar” e “suas mentiras” sdo centrais para esse entendimento. Outro
titulo, do hox que ocupa a parte inferior das duas paginas da matéria,
cumpre a mesma fun¢do, de modo mais direto: “O deputado Pinoquio: as
declaragdes do ex-ministro José Dirceu, feitas no depoimento dado na
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terca-feira passada ao Conselho de Etica da Camara dos Deputados,
nao se sustentaram por mais do que algumas horas”. A identificagdo de
Dirceu como um “deputado Pindquio” fixa de vez o significado visualmente
construido.

No decorrer da matéria, ¢ dado suporte a esse sentido. Mais
do que isso, ele parece tentar despertar valores morais e ideologicos
do receptor. Promovendo a assimilagao do politico através de suas
mentiras e envolvendo a premissa de que faltar a verdade ¢ errado de
acordo com os padrdes éticos vigentes, a informagdo arquitetada,
visualmente e verbalmente, refere-se a uma interpretagao dos fatos
que coloca Dirceu na posi¢ao de um contador de lorotas que deve ser
por isso recriminado.

Assim, o resultado de tal foto-ilustragao parece basear-se nao
tanto no fato de aimagem assemelhar-se a Dirceu ou ser uma fotografia
efetiva do deputado, mas, sim, na evocagao de uma predisposicao a
encontrar equivaléncias que assegurem a coeréncia do significado
transmitido pela representacao: reage-se a foto-ilustracdo como se
ela fosse uma figuragdo do verdadeiro carater do retratado. Nesse
ponto, a distor¢do da imagem torna-se real. Ao mostrar um individuo
apropriadamente caricaturado, a ilustracao fotografica transforma-o
aos olhos do receptor, que passa a vé-lo a partir das caracteristicas a
ele atribuidas — como na boa caricatura. (KRIS; GOMBRICH, 1938).

Isso se da também no que concerne as foto-ilustragcdes em que,
ao invés de satirizar um individuo em especifico, toma-se uma situacao
como alvo das criticas e censuras, como “A second life do petismo”
(Figura 3).

Embora seja considerada uma ilustracao fotografica, essa imagem
faz uso subsididrio da fotografia, servindo apenas para dar rosto as
personagens que nela aparecem, os politicos José Dirceu, Ciro Gomes,
Lula e José Genuino. Com exce¢ao dos semblantes desses sujeitos, a
representagdo baseia-se, primordialmente, em um desenho, no qual eles
aparecem sobrepostos a corpos desenhados que preenchem um cenario
irreal.
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Figura 3 - Montagem da revista Veja
Fotografia: Agliberto Lima, Paulo Liebert, Ricardo Stuckert e Ed Ferreira
Fonte: Veja de 12 de setembro de 2007, p.70-71

Nele, tem-se uma construgdo arquitetonica e quatro sujeitos,
organizados numa composi¢ao que nao respeita quaisquer principios de
realismo: os planos surgem sob angulos distintos, falta perspectiva aos
individuos, as cabegas aparecem desproporcionais aos corpos € as pessoas
assumem disposi¢des impossiveis. Cria-se, portanto, uma ambientacao
surreal que, tao cheia de disjuntores, se afasta da representagao figurativa
para estabelecer-se como uma parodia da realidade.

No topo da imagem, outro elemento aparece sutilmente, mas de
modo a direcionar a leitura. Trata-se de uma lista azul que € culturalmente
identificada como a barra de titulo tipica a programas de computador.
Todas essas unidades visuais, assim construidas, levam o receptor a
associar a representacao a uma realidade virtual, que serve como chave
para a interpretacdo da parodia que se executa por meio dela. O seu
significado se faz completo por meio dos textos que a acompanham.

O titulo da matéria soluciona em poucas palavras o entendimento
da foto-ilustracao. “A second life do petismo” € categorico ao fixar seu
sentido: “o Partido dos Trabalhadores estd vivendo um momento, digamos,
Second Life, aquela brincadeira da internet em que as pessoas criam para
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si mesmas avatares com as qualidades que elas ndo possuem na vida
real”, como diz o texto da reportagem.

O significado visualmente modelado, de uma realidade virtual, ¢
confirmado. O subtitulo vai além e explicita a justificativa de tal
afirmacao ao expor que ¢ “pelas idéias delirantes e pela tese de que o
mensaldo nao existiu que o congresso do PT parece coisa do mundo
virtual”. O mesmo papel exerce a legenda da imagem: “Numa realidade
apenas virtual, o PT quer reestatizar empresas privadas, acabar com
o Senado e implantar o ‘socialismo sustentavel’. Na real, o objeto ¢
ter mais poder”.

Na matéria, esse sentido € nao apenas confirmado, mas também
melhor posicionado. Se a representacao, a principio, parece por-se
como uma parddia da realidade, a reportagem deixa claro que,
efetivamente, a realidade tem sido parodiada pelo proprio governo. O
texto e aimagem, integrados, funcionam para transmitir esse julgamento
de que o PT “reinventa a realidade”, numa conotacdo claramente
ironica, satirica. Nesse ponto, igualmente, a distor¢ao da imagem torna-
se real.

Esse aspecto ultimo de satira ¢ um dado constante nas foto-
ilustracdes de efeito comico — parecendo confirmar, no que diz respeito
a essas imagens, o juizo de Propp segundo o qual a zombaria ¢ o
unico elemento permanentemente ligado ao humor. A ilustracdo
fotogréfica toma, entdo, os ares de “‘comentdrios sociais velados pela
ironia ou explicitamente opinativos pela satira e pelo sarcasmo”.
(FONSECA, 1999, p.13). A exageracao, a justaposi¢do ndo usual e
as relagdes irdnicas, empregadas de modo fantasioso ou ludico em um
sentido de incongruéncia, sdo os principais recursos utilizados. E a
partir deles, ao expressar contetidos analiticos e opinativos através do
apontamento satirico, que a foto-ilustracdo parece exigir daqueles que
a tomam para leitura um julgamento de critica ou censura, refor¢ando
sua dimensao de “arma”.
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O carater metaforico

Entre as estratégias das quais a ilustracdo fotografica faz, o
metaforismo ¢€ outra que se destaca. Faz-se necessario, pois, partir para o
entendimento do que seja metafora e de como ela opera nesses casos
especificos. Nao se pretende, com isso, esgotar as defini¢cdes de metafora
— objeto de estudos de uma longa tradig¢do filosofica e linguistica.
Entretanto, € preciso tecer algumas consideragdes sobre ela para auxiliar
no entendimento do carater metaforico da foto-ilustragao.

De acordo com uma das primeiras definicdes dadas ao termo,
metafora ¢ toda e qualquer aplicagdo do nome de uma coisa a outra,
podendo ocorrer entre géneros, espécies ou por simples analogia’.
(ARISTOTELES, 2004). Nessa acepg¢io, percebida como uma espécie
de refinamento através da substitui¢ao de uma palavra usual por uma mais
incomum, ela serve a fins decorativos, com vista a efeitos poéticos e/ou
retoricos.

Posteriormente, alguns autores comecaram a conceber o recurso
metaforico para além dessa finalidade, apreendendo-o também como um
fenomeno cognitivo a partir do qual ¢ possivel gerar uma melhor
compreensao da realidade. Isso se faz possivel na medida em que a ideia
de metafora enquanto substituicdo nominal ¢ superada pela nog¢ao de
interacao. Por metafora denomina-se a co-relagao estabelecida entre duas
coisas (ou sistemas) em que a segunda projeta sobre a primeira uma série
de caracteristicas e implicagdes associadas que funciona como mediadora
de uma analogia ou correspondéncia estrutural que se faz possivel entre
elas. (BLACK, 1993).

> Essa defini¢do engloba nos limites da metafora outras figuras retoricas, a exemplo da sinédoque
¢ metonimia (entendidas como espécies de metaforas). As defini¢des que se seguiram a essa, no
entanto, costumam explicar cada uma dessas figuras separadamente. Embora as trés sejam
caracterizadas como substitui¢do de um termo por outro, a relagdo estabelecida entre os termos
¢ diferenciada em cada caso: na metafora, a relagdo se da por analogia; na sinédoque, por
extensdo (parte pelo todo, espécie pelo género, singular pelo plural etc.); e na metonimia, por
contiguidade (causa pelo efeito, continente pelo conteudo etc.).
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Em tal sentido, ao associar propriedades de um sistema ao outro,
“a esséncia da metafora é compreender e experenciar um tipo de coisa
em termos de outro”.* (LAKOFF; JOHNSON, 1980, p.5). Passa-
se, pois, a idealizar a metafora como uma forma de estruturagao do
conhecimento de uma coisa em fun¢ao do de outra: ao transferir
propriedades de uma para a outra, permite-se a compreensao da
primeira através do que se sabe sobre a segunda, estabelecendo-a a
partir de uma nova maneira de interpretagao.

Segundo essa perspectiva, o metaforismo nao se realiza apenas
no nivel nominal, como se propds primordialmente. A teoria da metafora
conceitual, proposta com George Lakoff e Mark Johnson, avanga no
sentido de afirmar que a metéafora é, por defini¢do, a compreensao de
um dominio conceitual através de outro, mais familiar ou acessivel.
Assim sendo, a base do recurso metaforico se situa fundamentalmente
ao nivel conceitual, sendo a proje¢do de caracteristicas de um nome
para outro apenas uma das manifestacdes possiveis desses conceitos
metaforicos.

Abre-se, assim, a possibilidade de conceber a existéncia de
metaforas visuais como expressao de um conceito metaforico que
subjaz e ganha forma na representacgao.

A definicdo da metafora visual em termos de um conceito
subjacente ¢ consistente com os principios fundamentais da teoria
conceitual da metafora, que € o paradigma corrente nesse campo
de estudos. Tal definigdo cognitiva me parece ser uma boa base
na qual ¢ possivel comegar a entender a natureza da metafora
visual. Ela ndo apenas amplia consideravelmente o escopo do
que pode ser considerado metafora visual, possibilitando explorar-
se as varias formas que ela pode assumir nos géneros visuais,
como também torna mais facil o estabelecimento de comparagdes
entre as formas verbais e visuais de expressar o mesmo conceito
metaférico.” (EL REFAIE, 2003, p.81).

¢ Tradug@o livre da autora.
7 Tradugdo livre da autora.
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Pensando as foto-ilustragdes por essa perspectiva, percebe-se a
recorréncia desse recurso. Por exemplo, as relagdes instituidas entre os
empresarios e santos (Figura 1), entre o politico e Pinoquio (Figura 2) e
entre a realidade e um jogo virtual (Figura 3) funcionam como paralelo de
um conceito metaférico subentendo, a partir do qual € possivel projetar
atributos de um sistema ao outro, predicando os primeiros com as
caracteristicas normalmente conferidas aos segundos — indicando
associagoes a partir das quais € possivel fazer compreensivel o argumento
que esta sendo estabelecido.

Para tanto, a metafora funciona sempre por meio da comparagao
entre sistemas distintos que se assemelham em algum aspecto. E através
da explicitagdo dessa semelhanca, ao fazer analogia entre as qualidades
dos sistemas relacionados, que esse conceito metaforico se manifesta. E
o que acontece em “O grande Natal de Lula” (Figura 4).

'ﬂ GRHHI]E NATAL DE

Wl m

Figura 4 - Montagem da revista Veja
Fotografia: Stock Photos e Alan Marques
Fonte: Veja de 1° de dezembro de 2004, p.40-41

Essailustragao fotografica consiste, obviamente, numa montagem.
Através da combinagao de fotografias diferentes, obtém-se uma imagem
improvavel ou inusitada, na qual o presidente do pais € visto usando trajes
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de Papai Noel, num tren6 puxado por uma rena. Entretanto, percebida
como montagem, a foto-ilustragao ndo tenta enganar ou fazer crer naquilo
que nao ¢: o surgimento de sentidos que vao além do que ¢ disposto na
representacao justifica o seu emprego.

Assim, o verdadeiro sentido dessa ilustracao fotografica sé pode
ser captado quando, ao fazer uma leitura imediata da mensagem, constata-
se uma impertinéncia em seu contetido. Se nenhuma significacdo pertinente
advém da literalidade do que ¢ percebido na imagem, o receptor € levado
arecusa-la em favor de uma apreensao figurativa. Parte-se, entdo, para
um trabalho interpretativo que consiste em inferir um codigo que torne a
fotografia aceitavel, dissolvendo a falsidade ou a falta de sentido que pode
lhe ser conferido ao primeiro olhar — como acontece na interpretacao das
diferentes manifestacdes da metafora.

Realiza-se um apaixonante vaivém hermenéutico: pressupde-se
um co6digo, que ¢ verificado na comparagdo, saboreando
antecipadamente suas transformagdes metaforicas; parte-se da
comparagdo para inferir um codigo que a torne aceitavel [...].
Analisando melhor este processo por tentativa e erro percebemos
que estamos diante de multiplos movimentos inferenciais: hipdtese
(ou abdugdo), indugdo, dedugao. (ECO, 1991, p.162).

A partir desse processo dedutivo, estabelece-se uma analogia ou
correspondéncia estrutural entre Lula e Papai Noel. O sentido evocado
nessa foto-ilustracao passa, pois, por um entendimento metaforico que
transfere propriedades de uma coisa a outra. Papai Noel, personagem
associada a benevoléncia, a generosidade e ao altruismo, empresta ao
presidente tais caracteristicas que lhes sao proprias.

Auxiliada pelos elementos verbais de maior destaque na pagina
(“O grande Natal de Lula”, titulo da matéria, e “Os indicadores
econdmicos de 20047, titulo do box que a acompanha), a imagem
constroi visualmente um significado que reforga a analise apresentada
pelo texto: os bons indices econdmicos, que faz o Brasil prosperar,
permitem “a Lula posar neste Natal como um Papai Noel com o saco
de presentes cheios de bondades™.
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Dessa forma, ao representar Lula assim, associando-o a Papai Noel,
possibilita-se a compreensao da situagdo econdmica por meio de termos
que sdo mais familiares ao receptor, relacionados a ideia de Natal. Nessa
ocorréncia, o sentido que quer ser dado a representacdo passa pela
configuracdo de um fato ou acontecimento de modos a serem mais
facilmente apreendidos através da comparagdo — verbal e visual.

O mesmo acontece em “Referendo da fumaga” (Figura 5), ilustrac@o
fotografica na qual um homem aparece apontando para si mesmo uma
arma que ¢ formada a partir do seu proprio dedo.

Ju-:rmmoonn FUMACA

Figura 5 - Montagem revista Veja
Fotografia: Paulo Vitale
Fonte: Veja de 5 de outubro de 2005, p.76-77

No centro da fotografia e sem outros elementos que concorram em
atengdo, amao do syjeito se firma como unidade visual principal. A posi¢ao
em que ela ¢ fotografada, com o punho fechado, polegar para cima e o
indicador como se mirasse um alvo, ndo € fortuita. Culturalmente codificado
como sendo a representagdo de um revolver, esse gesto reveste-se de
uma dimensao convencional, funcionando como simbolo de uma arma.
Porém, a constituicdo da mao como arma ndo para por ai. Transmutado
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através da mesclagem de imagens, o dedo indicador ¢ efetivamente
substituido pelo cano de um revolver.

Assim, a foto-ilustracdo estabelece seu primeiro significado: tem-
se, entdo, que o individuo aponta para si mesmo uma arma que €, na
verdade, o seu proprio dedo. A imagem, assim construida, expressa um
pensamento metaférico que ganha forma na representacao, equivalente
visual da metafora “amao do homem ¢ uma arma”.

A interpretacdo dessa metafora ndo para por ai, posto que a
ilustracdo fotografica evoca outros elementos para completar seu sentido.
O fundo da composicao, por exemplo, destaca-se como elemento iconico
importante. Em amarelo, ele desperta um repertorio cultural que associa
essa cor a valores como de atencdo e cautela, imprimindo um estado de
alerta a representacdo. Visualmente, constroi-se um sentimento de perigo,
ponto comum entre os componentes da imagem que se convertem em
expectativa para a resolugao da metafora da “mao-revolver”.

O rosto do homem, que aparece como alvo, ¢ um desses
componentes. A testa franzida, a sobrancelha e os olhos apertados, a
boca entreaberta e os dentes cerrados estampam nele uma fisionomia
transtornada, um ar de perturbacao e desespero. Olhando para a “mao-
revolver”, ele exibe-a como explicagdo para o seu transtorno, como se a
sua expressao fisionomica fosse uma consequéncia da percepgao de que
sua propria mao foi convertida numa arma da qual agora ele mesmo ¢é
vitima. Uma segunda metéafora toma forma: “o cidaddo € vitima”.

A partir dessas duas analogias ou correspondéncias estruturais
estabelecidas, h4 a proje¢ao dos campos semanticos associados a “arma”
e a “vitima”, segundos sistemas da metafora, que permitem entender os
primeiros de acordo com eles — principalmente, da nogao de perigo.

Entretanto, por si sos, essas metaforas ndo arrematam o significado
da foto-ilustrag¢@o. Os elementos verbais complementam-no. O titulo da
matéria, disposto logo no topo da composicao, ajuda na contextualizagdo
daimagem ao coligd-la a um assunto entdo em pauta, o referendo sobre o
comércio de armas de fogo. O subtitulo “7 razdes para votar ‘ndo’ na
consulta que pretende desarmar a populagao e fortalecer o contrabando
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de armas ¢ o arsenal dos bandidos” vai além. Ele ndo apenas confirma o
titulo na referéncia ao fato do qual trata, como demarca o posicionamento
que a revista assume. Sabe-se, assim, que a reportagem sustenta uma
opinido contraria a proposta de proibi¢do da comercializacdo de armas.

Nesse ponto, o significado da fotografia se completa. Ao coligar-se
ao texto, que a ancora, ela implicitamente comunica a ideia de que esta
nas maos do cidadao decidir o resultado e as consequéncias do referendo.
E interessante notar que o dedo transmutado, o indicador, ¢ exatamente
aquele usado para apertar o “sim” ou 0 “ndo” da urna eletronica. Se ele
pode ser uma arma, a reportagem aconselha as pessoas a usa-la ao seu
favor. Ao cidadao compete o poder de votar contra, de maneira a impedir
que aquilo que é metaforicamente demonstrado na foto se concretize, isto
¢, que ele se torne vitima de si mesmo. A imagem funciona como uma
espécie de alerta a dizer “cuidado, a maior vitima € voce”.

Todos esses significados que surgem a partir de tal ilustracdao
fotografica sdo possiveis pelos conceitos metaforicos nela literalizados®,
que ajuda a explicar a votacdo através de nogdes agregadas com as ideias
de “arma” e “vitima”. Nio se trata, portanto, de uma apresentagdo ou
descri¢ao neutra do assunto noticiado, mas reflete uma opiniao sobre ele.
Ha, portanto, o estabelecimento de uma determinada percepgao ideologica
darealidade que se retrata. Ao entrar em contato com a foto-ilustragao, o
espectador igualmente a compreende e a experiencia assim.

Consideragoes finais

Como aqui delineadas, a comicidade e a metéfora sdo estratégias
de construgao de sentidos da ilustracdo fotografica mobilizadas a fim de,
porum lado, estabelecer uma relagiao de cumplicidade ou simpatia com o

8 Ainda que a relagdo mao-arma e cidadao-vitima possa ser pensada enquanto contiguidade,
tipificando uma metonimia, essa imagem ¢ classificada como metaforica em funcdo da ideia de
um conceito metaforico subjacente, que explica uma coisa em termos de outra.
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seu publico e, por outro, contribuir com a ficgdo em seu papel de operador
cognitivo. Nesses casos, elas funcionam para um fim retérico: configuram-
se como procedimentos para a constru¢do de uma mensagem que visa
guiar o leitor na interpretagao dos assuntos noticiados, de acordo com o
que € sugerido no texto.

Assim, a foto-ilustragao acaba funcionando como um auxilio visual
para melhor expressar determinadas ideias e pontos de vista por eles
defendidos. Conectada ao texto, complementando o discurso verbal e
sendo por ele complementada, ela € capaz de tornar mais compreensivel
e convincente aquilo que se comunica.

E nesse ponto que a ilustragio fotografica se delineia como imagem
de uso jornalistico. Na condi¢ao de ilustragao, mais do que simplesmente
exercer um papel de mero coadjuvante, ornamento ou enfeite do texto
verbal, esse tipo de fotografia ajuda a construir um conceito que
metaforicamente explica o que esta sendo esclarecido pela reportagem;
afirmando-se, entdo, como forma expressiva com caracteristicas e
contribuicdes especificas para a atividade jornalistica, em especial para o
jornalismo empreendido pelas revistas de informagao.
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