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abordagem semidtica
The portrait of the city and its retails in a semiotic approach
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Resumo: A cidade representa um importante campo de andlise
semiotica, dentre outros aspectos, sob o dangulo dos impactos do
varejo na vida dos seus moradores, na cultura, no consumo e na
imagem da espacialidade urbana. Este trabalho tem como objetivo
apontar as caracteristicas do discurso da imagem na cidade
e os signos da cultura influenciados pelo varejo, bem como os
indicadores de fomento ao consumo. Sdo comparadas duas imagens
da cidade de Londrina-PR, tomadas no mesmo local, uma situada
no periodo 1940-50 e outra de 2018. A analise dos signos visiveis
nos dois momentos, permite curiosas inferéncias sobre o papel do
ambiente de varejo na constitui¢do da espacialidade urbana.

Palavras-chave.: Semiotica urbana. Semiotica da cultura.
Varejo. Imagem.

Abstract: The city is an important field for semiotic analysis, among
other aspects, the retail impacts in the lives of its residents, in culture,
in consumption and the image of the urban space. This work aims
to point out the features of the discourse of the image in the city and
the signs of culture as influenced by retail, and the indicators they
do to promote consumption. Two images of the city of Londrina-PR
are compared, both taken at the same location one from the period
of 1940-50 and the other of 2018. The analysis of the signs visible
in these moments, allows for remarkable inferences about the role
of the retail environment in the constitution of the urban spatiality.
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Introaugéo

Os discursos do consumo estdo em constante interacao e sao
sempre aprimorados para contribuir com a evolugdo do comércio e
da economia, bem como das relacdes mercadoldgicas de consumo
¢ os consumidores que transformam os ambientes € seus espacos. A
linguagem emitida pelo comércio se da por um conjunto de signos e
a absor¢do destes pela sociedade, influi diretamente na forma de agir
(ou deixar de agir) e, principalmente na configuragcdao da identidade
social.

As estratégias mercadoldgicas direcionam e influenciam, com
variada intensidade, os habitos de consumo, e os relacionamentos
gerados pelo comércio sdo, em grande escala, fruto desses habitos
e ndo propriamente de uma interagdo com a espacialidade urbana
¢ respectiva cultura. Dessa relagdo, emerge um discurso cultural
ideoldgico capitalista, € este fendmeno enraiza,nos habitantes quando
colocados no papel de consumidores, uma unicidade de conceitos ¢
preceitos que nao valorizam as relacdes humanas e o uso consciente
dos ambientes urbanos (BAUMAN, 2008). Os usuarios nem sempre
conseguem compreender a importancia do seu papel na construgao
da harmonia desses ambientes.

A cidade pode ser compreendida, dentre outros processos, por
meio de suas caracteristicas fisicas, bem como dos seus contextos
socioculturais. A questao que d4 origem a investigagdo aqui realizada
¢ expressa na pergunta: O que ¢ revelado pelas imagens fotograficas
a respeito da ligacdo entre o fomento ao consumo e as caracteristicas

de cultura no ambiente de varejo da cidade de Londrina, € o que
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sdo capazes de evocar, do ponto de vista espacialidade urbana? O
pressuposto adotado, considerando a cidade como manifestacao
de linguagem, ¢ de que as imagens sao portadoras de signos que
associam o fazer cotidiano, as crencas, os habitos formados e
influenciados por mensagens que ndo cessam de despontar.

O objetivo geral ¢ analisar a constituicdo da espacialidade
urbana, no dinamismo conferido pelo fluxo de mensagens
provenientes do ambiente de varejo, numa cidade de pouco tempo

de existéncia. Os objetivos especificos sao:

- Identificar os elementos presentes nas duas fotografias
comparadas, com relacdo a0 modo como se mostram 0s
signos da cultura e os de fomento ao consumo.

- Descrever as caracteristicas do ambiente de varejo viven-
ciado pelos habitantes e a presenca de fatores de impacto
na relacdo entre varejo e espago urbano.

- Analisar as revelacoes sobre a influéncia do ambiente de
varejo na percepc¢ao urbana.

A andlise das imagens ¢ permeada por duas fundamentagdes
tedrico-metodoldgicas provenientes da abordagem semiotica: a)
uma de semiotica urbana, como teoria para estudar os significados e
sentidos que emergem dos ambientes urbanos; b) uma de semidtica
da cultura para fazer referéncia ao papel da sociedade na construgdo
do espago, pelas marcas deixadas pelos signos da cultura, no caso

especifico do varejo.
Semiotica urbana: uma leitura da cidade

A cidade ¢ um ambiente de signos em constante dinamismo,
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num fluxo de linguagem em intensa pulsa¢do, compondo um
universo de relacionamento entre pessoas € coisas, em que o cérebro
humano reage a estimulos, e os signos interpretantes se entrecruzam
e ndo cessam de afluir — dai a importancia de adotar uma abordagem
semiotica. Ferrara (1988, p. 20) ressalta que “a semiotica, como logica
da linguagem, ocupa-se do signo enquanto representacao do objeto,
e do significado enquanto elemento essencial do conhecimento”,
sendo a semiodtica, a partir de uma concepgao cientifica, o estudo
logico da linguagem.

Santaella (2007) lembra que todo e qualquer fato, cultural
ou comunicacional gera significantes, isto €, praticas de producao
de linguagem e de sentido, numa interagao caracterizada como um
estado nascente, “fragil e delicado”, o que possibilita alteracdes em
seu processo de amadurecimento até ser um fato consumido: algo
nascendo e em processo de crescimento. Esse algo ¢ uma ciéncia,
um territorio do saber e do conhecimento ainda nao sedimentado,
indagacgdes e investigagdes em processo” (SANTAELLA, 2007, p. 8).

A interpretagdo da cidade, por meio dos seus espagos, €
uma tarefa dificil, uma vez que os elementos constituintes da sua
formagdo ndo sdo fixos: toda e qualquer defini¢do maleavel, mutavel.
Santos (2007) destaca que o espago € uma estrutura social que tende
a reproduzir-se em si mesma, organiza-se € reorganiza-se dentro de
uma matriz, influenciada por determinados interesses. O homem ¢
operador dessa organizagdo, ¢ o faz com tamanha dificuldade na
definicdo de conceitos para os espacos ¢ territdrios das cidades, em
virtude de que, ao longo da historia, as alteracdes ocorridas nestes
ambientes foram circunstancias da vivéncia e do comportamento

dos individuos. Esclarece o autor que “[...] o comportamento do
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espago ¢ influenciado pelas enormes disparidades geograficas e
individuais. Esta seletividade espacial, que se manifesta tanto no
plano econdomico, como no social, detém a chave da elaboragdo de
uma teoria de espaco” (SANTOS, 2007, p. 126).

Neste cendrio, para o entendimento € percepcdo dos signos
dos espagos urbanos Ferrara (1988) argumenta que inicialmente
deve-se valorizar a percep¢ao urbana como um todo, € compreender
as imagens urbanas como fonte de informacao sobre a cidade. A
leitura desses ambientes como semiodtica urbana visa identificar
caracteristicas fisico-contextuais que auxiliem na compreensiao do
seu significado por intermédio de diversos signos: tragos, tamanho,
cor, textura, sons, forma, etc., que se encontram ao mesmo tempo
juntos, mas dispersos (FERRARA, 1988).

Os estudos de Massimo Canevacci (1997) incorporam
pressupostos sobre as dimensdes do aparato simbodlico da cidade,
argumentando que esta concretizacdo dos ambientes urbanos pode
ocorrer se a cidade for entendida como um organismo subjetivo que
inventa comportamentos ¢ valores por intermédio de linguagens
proprias, baseadas em intervalos delimitados pela acao dos individuos
que habitam o espago urbano. Nasce, ai, o aspecto “polifoénico” —
entrecruzamento de diversas vozes, coparticipativas, cooperativas,
copresentes nas ruas, avenidas, na cultura e outros espacos da
comunicacao urbana (CANEVACCI, 1997).

Em seu conceito depolifénico, o autor discorre sobre o efeito de
sobrepor os “sons e ruidos”, “harmonias e melodias improvisando
regras, objetivando como resultado comunicar o sentido da “obra’.
Ele revela que, por esta abordagem, o pesquisador pode descrever

a cidade por meio de diversas técnicas interpretativas, cada qual
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diferente uma da outra, mas, convergindo todas para a focalizagdao
de um paradigma inquieto, cabendo a ele escolher meios de traduzi-
las (CANEVACCI, 1997).

Ferrara (1988) aponta que a transformagdo urbana ¢ a
preservagdo da memoria, por meio da historia. Mediante a andlise de
trés pontos operadores desta preservacao: o restauro, a renovacao € o
redesenho, a autora enfatiza que os ambientes renascem do passado
por meio do “redesign”, e especifica definindo-os da seguinte

maneira:

O restauro ¢ visto como identidade na inten¢do de preser-
vagdao monumental; a renovagdo como projeto de sanea-
mento na reciclagem da cidade para um sistema de ordem
preestabelecido; e o redesenho como transposi¢do criativa
e/ou metafora de um espago, substitui seus parametros ao
apontar frestas de novas possibilidades sintatico-pragmati-
cas, instala o jogo entre os cddigos que se saturam. (FER-
RARA, 1988, p. 67-68).

A 1mportancia dos operadores descritos pela autora esta na
possibilidade da criagdo, de novas percepgdes e paisagens, operadas,
de maneira informativa, reagrupando ou reorganizando codigos e
signos urbanos (FERRARA, 1988). A historia da cidade se cria por
meio de recuperagdes que descrevem transformacdes e propiciam
a preservagdo da memoria, gerando novos significados tanto na
arquitetura e espacialidade urbana, bem como na cultura dos usuarios
¢ na sociedade.

Deste modo, entende-se a construcdo dos significados
da cidade, ndo tdo somente por suas caracteristicas fisicas, mas

comega-se a compreender que a leitura da cidade também se revela
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na percepcao dos lacos culturais e afetivos. Ao evidenciar sua
matriz comunicativa, a paisagem visual urbana se torna signo e
texto da cultura que se faz presente em seus meios e, muitas vezes,
¢ transformada em conexdo subjetiva ou sentimental. Ela precisa
“deixar evidente o modo de ser que lhe permite singularizar-se,
historica e culturalmente” (FERRARA, 2004, p. 49).

A cultura ¢ reflexo de processos e eventos que ocorrem
em movimento, ¢ da adaptacao dos individuos, enquanto sistema
vivo, a0 ambiente natural em que habita e, desta movimentagao se
produz sistemas signicos. Na visdao de Ferrara (1988, p. 56) “um
interpretante ¢ um signo melhor elaborado e todo signo gera outro
signo. O homem aprende com a linguagem, a linguagem aprende
com o homem, a histéria com a histdria, o espago com o tempo,
a cidade com a cidade. A cultura ¢ a memoria, o repertdrio desta
experiéncia de aprendizado”.

As relagdes experimentadas e produzidas por movimentos €
interagdes culturais foram objeto de estudos da Escola Russa —a qual
recebeu o nome de Escola Tartu-Moscou (ETM) — que por meio de
um grupo de pesquisadores da antiga Unido Soviética desenvolveu
estudos sobre a Semiotica da Cultura. Tendo como expoente Yuri
Lotman, elaboraram discussdes que abordam aspectos sociais,
tecnologicos e filosoficos, temas estes que exercem influéncia de
significagdo ou de comunicagdo sobre a cultura.

O destaque de Lotman dentro deste grupo de pesquisadores
se deu pelo desenvolvimento de uma metodologia que possibilitasse
aplicar sua teoria sobre conceitos semioticos na leitura dos sistemas
de signos que emergem da cultura. Ana Paula Velho (2009) lembra

que para Lotman, a cultura € um sistema de linguagem, por onde
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transitam os textos, os quais sdo representados por signos linguisticos
que constituem a comunicacdo. Neste contexto, o individuo
entendido como cultura, apropria-se dos signos para comunicar-
se. Esta concentragdo de signos ou textos forma um aglomerado de
significados, produzem uma &urea na memoria da cultura, formando
um cosmo signico de cada grupo social, designado pelo nome de
semiosfera (LOTMAN, 1996).

Entendendo que os contextos sociais urbanos e sua
espacialidade, ao longo do tempo, passam por remodelagdes e
adaptacoes, resultantes do contexto cultural e historico, Velho (2009)
explica que ¢ possivel analisar a cultura por fragmentos de fatos,
ou pelo conjunto deles, sendo historicos, sociais ou culturais, na
qualidade de texto aberto, aplicando os métodos gerais da semiotica.
Lotman (1996) argumenta que ¢ nas fronteiras que os elementos
de estruturacdo dos diferentes sistemas, das diferentes culturas se
encontram dialogicamente, elementos pares se identificam e se
tornam homogéneos, € os elementos distintos buscam conciliar-se
possibilitando a criacdo de novos signos, novos significados e novas
linguagens.

Novas sociedades nascem de tais encontros, promovendo
interacdes culturais que possibilitam a evolu¢do do ser humano
e desenvolvimento dos grupos: surgem novas linguagens
comunicativas frutos da relacdo da mesticagem dos subgrupos
sociais. Entretanto, ¢ importante salientar que ocasionalmente
surgem barreiras que impedem e inibem a expressdo e a locomogado
dentro desses espacos, tanto fisicamente, como significativamente,
o que delimita as expressoes humanas e culturais, padronizando e

controlando os movimentos desses grupos (TORRES, 2014). A
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autora complementa que o sistema urbano se torna um suporte para
a constru¢do da comunicagao, afirmando que “[...] o sistema urbano
¢ semelhante a mesticagem com mesclas culturais de varias origens
promovendo nesse ambiente um vasto territorio de linguagens”
(TORRES, 2014, p. 36), em que ¢ possivel identificar existéncia de
encontros e, destes, surgem mesclas sociais € culturais denominados
de tracos mesticos da populacdao (TORRES, 2014).

A cultura pode ser compreendida como um sistema de
comunica¢gdo composto de subsistemas complexos de linguagens,
que se manifestam por meio de textos e significados, buscando
difundir informacdes ou mensagens, € a decodificacdo dos sentidos
emitidos nos elementos que compdem a cultura como a arte, religiao,
politica entre outras, torna-se uma questio de natureza semidtica. E
necessario prudéncia, no entanto, quando se trata da compreensao
de uma leitura semidtica sobre a cidade e interpretagdes sobre sua
enunciacdo comunicativa, se se busca verificar intencionalidades,
uma vez que, como argumenta Ferrara (1988, p. 57) “todo uso
urbano ¢ uma revelagdao mais ou menos declarada que, despertando
uma leitura critica, permite chegar ao projeto que lhe deu origem, a
historia urbana e cultural a qual pertence”.

Para ler a cidade enquanto objeto de comunicacdo e
significado, € necessario compreendé-la em seus discursos e, mais
amplamente, em sua linguagem. A constru¢do do discurso ocorre
junto a interatividade social: nesta relagdo, o individuo constroi sua
identidade na interacdo com o outro, no centro desta relacdo esta o
espaco discursivo criado entre ambos, € a constitui¢ao do sentido dos
enunciados. O discurso se torna a expressao da linguagem, formacao

do sujeito que se constitui nessa relacdo dinamica, utilizando a
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linguagem para fazer-se entender e, nesta troca comunicacional,
entender-se.

No conceito tradicional, o discurso “nao ¢ uma simples
sequéncia de palavras, mas, sim, um modo de pensamento que se
opoe a instituicao” (JAPIASSU; MARCONDES, 2008, p. 77), onde
este pensamento percorrer um itinerario dentro de um raciocinio
logico, perpassando por etapas, que auxiliam obter seu objetivo. O
discurso pela visao da filosofia contemporanea, em especial o estudo

da linguagem, fala que:

Frequentemente denominado “pensamento discursivo”,
ele € um pensamento operando num raciocinio, seguindo
um percurso, atingindo seu objetivo por uma série de eta-
pas intermediarias: movimento do pensamento indo de um
juizo a outro juizo, percorrendo (discurso) um ou varios
intermediarios antes de atingir o conhecimento. (JAPIAS-
SU; MARCONDES, 2008, p. 77).

Os fatores relacionados a comunicacao estao intrinsecamente
ligados a fun¢do da linguagem, e determinam o direcionamento
das mensagens emitidas, fatores estes que, como lembra Samira
Chalhub (2002), sustentam o modelo de comunicacao: o emissor,
receptor, canal, codigo, referente e mensagem, estando suas
atribuicdes de sentido e as possibilidades de interpretagdo
localizadas primeiramente na propria direcdo intencional do fator
da comunicacdo: “[...] a emissdo, que organiza os sinais fisicos em
forma de mensagem, colocara énfase em uma das fungdes - e as
demais dialogardo em subsidio. Assim, um dos fatores prevalecera”
(CHALHUB, 2002, p. 8). Segundo Manhaes, a “[...] linguagem ¢

um instrumento de comunicacgdo que esta sempre em atividade, seja
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nas relacdes cotidianas coloquiais, seja nas interagdes institucionais
e formais” (MANHAES, 2012, p. 305).

O pensamento humano produz um repertorio de imagens. A
dimensao simbolica esta relacionada a representacdo do pensamento
em signos, a interpretacdo do mundo em que se vive € os objetos a que
se relaciona. Isso pode ocorrer mesmo na auséncia desses objetos,
uma vez que o sujeito possui um acervo de sentidos e significados,
que executa ligagdes aproximando este signo por semelhanca ou por
similaridade de significacao: “[...] simbolos elementares aceitos por
todos, axiomaticamente evidentes, com conotagdes estereotipadas,
que vao constituir-se em uma linguagem simbolica das imagens”
(MOLES, apud LONDERO, 2013, p. 2825).Tem-se, na propaganda,
uma das linguagens mais utilizadas nas estratégias mercadologicas,
objeto da expressdo simbolica por meio das imagens. Sendo
marcada pela persuasdo e pela intencdo de seduzir o receptor, a
acao da organizacao da mensagem desta comunicagao, qualquer que
seja o veiculo de transmissdo pelo qual se expressa, terd um perfil
conotativo (CHALHUB, 2002, p. 6-7).

A demanda pelo consumo faz com que os estabelecimentos
varejistas desenvolvam estratégias mercadologicas comerciais que
direcionem as mercadorias para os consumidores. Por meio deste
sentimento de vivenciar tais emocdes repetidas vezes, foi que se
deu inicio ao processo da expressdo da individualidade dentro da
sociedade de consumidores, passando de fato neste momento a
sustentar a econdmica do convivio humano (BAUMAN, 2008). A
linguagem comercial contém significados diretamente relacionados
a vendabilidade, em que consumir ¢ se tornar parte de um todo
social, estar inserido na sociedade (BAUMAN, 2008). Na atualidade,
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por meio do desenvolvimento da cultura do consumo, esta relacao
assumiu um novo papel, o qual fo1 estruturado na fluidez e rapidez

dos negdcios e suas relacoes.

Materiais e Métodos

O estudo apresentado ¢ de tipo qualitativo, com a utilizagdo
dos meétodos documental e bibliografico, € a interpretacao dos
dados adota enfoque semiotico. A pesquisa qualitativa explicou os
fendmenos sociais do ambiente urbano por meio da compreensao da
vivéncia dos usuarios, analisando as experiéncias do individuo e dos
grupos sociais nas linguagens e interagdes comunicacionais, para
relacionar questoes socioculturais, obtidas por meio de investigacao
documental e bibliografica (MARCONI; LAKATOS, 2002).

O objeto de pesquisa deste artigo ¢ o varejo do centro da
cidade de Londrina — Pr. Bairro central, especificamente a interse¢ao
das Ruas Rio de Janeiro e Sergipe. A pesquisa de campo ocorreu de
forma exploratoria e qualitativa. Segundo Marconi e Lakatos, este
tipo de pesquisa ¢ “utilizada com o objetivo de conseguir informagdes
e conhecimentos acerca de um problema para qual se procura uma
resposta ou de uma hipdtese que se queira comprovar ou ainda
descobrir novos fendmenos ou as relagdes entre eles” (MARCONTI;
LAKATOS, 2002, p. 83).

Escolheu-se a imagem fotografica — registro visual — para
analise do objeto de pesquisa. Esta opcdo esta intrinsecamente
relacionada ao seu poder de comunicacdo. Nas palavras de Iluska

Coutinho, a imagem ¢ toda forma visual gerada pelo individuo, seja
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em forma abstrata, por meio pictoricos, registro “foto mecanico”,
ou mesmo em formacdes mentais da imagem (pensamentos),
complementam que ‘€ precisamente essa capacidade das imagens
de comunicar uma mensagem que constitul o aspecto principal de
sua analise” (COUTINHO, 2012, p. 330).

Para Barthes (1984), as fotografias podem ser utilizadas para
entender e aprender sobre a cultura € os costumes das sociedades;
a fotografia vista como biografemas (o termo faz referéncia ao
conceito de biografia), importante o fato de a fotografia possuir a
forca de constatar, ndo sobre objeto, mas, sobre o tempo. O poder de
autenticacao sobrepde-se ao poder de representacdo: “a fotografia,
por sua vez, ¢ indiferente a qualquer revezamento: ela ndo inventa;
¢ a propria autenticacgdo; [...] toda fotografia € um certificado de
presenca” (BARTHES, 1984, p. 129).

Utilizou-se a técnica de pesquisa documental indireta e direta
para a obtencao das fotografias, tendo por motivacao o que sustentam
Marconi e Lakatos (2002) quando afirmam que ambas as fontes
permitem estudar fendmenos. Serdo analisadas duas fotografias
tiradas em tempos distintos, sendo a primeira (foto 1) datada do
periodo1940-50 (CHOMA; VIEIRA; COSTA, 2012, p. 131). A
obra compde um rico arquivo contendo fotografias da construgao
e formacao da cidade de Londrina. A segunda fotografia (foto 2),
datada de janeiro de 2018, fo1 obtida por pesquisa de campo, por
meio de observacao direta no local da interse¢do das ruas citadas.

Como dados secundarios, recorreu-se a referenciais teoricos
depositados no Museu Historico de Londrina, que possibilitaram
correlagdes com outras imagens fotograficas e conteudo teodrico de

¢poca, aprofundando os conhecimentos da cultura e da sociedade de
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Londrina no periodo pos-colonizagao.

Para a interpretacdo semiotica utilizou-se conceito de
semiotica urbana apresentado por Lucrécia D’Aléssio Ferrara
(1988), pelo qual elenca e categoriza aspectos para a analise urbana.
Utilizaram-se as noc¢oes de pontos referencias que exploram as
caracteristicas fisico-contextuais e a historia ambiental e sua
relacdo com o usudrio. Ainda dentro dos estudos semiodticos
urbanos de analise da percepgao urbana, Ferrara (1988) cede seus
saberes descrevendo técnicas de pesquisa que destacam pontos
relevantes do objeto a serem interpretados, como documentagdo
iconogrdfica € documentagdo visual fotogrdfica que contempla
pesquisa em fotografias conservadas em arquivos e/ou bibliotecas.
Esse procedimento leva em conta que a fotografia possui carater
seletivo e tendente a flagrar contrastes e semelhangas, sendo filtro
da informagao, onde a propria selecao de angulos fotograftados € uso
ambiental e fator de percepcao.

Para a interpretacdo dos dados culturais, utilizou-se a teoria
da Semiotica da Cultura com base nos estudos da Escola Russa
da Semidtica de Tartu-Moscou (1960-1980), sob enfoque de seu
mais influente tedrico Yuri Lotman (1996). Por meio de conceitos
vindos da semiotica e areas afins, o autor elaborou estudos e
langou alternativas de analise da cultura. Tais estudos afirmavam a
possibilidade de identificacdo de diversos tipos de producao cultural
e, por meio da compreensao de relagdes e interagdes nos ambientes
com eventos que podem ou ndo exercer algum tipo de influéncia
de significagdo ou de comunicagao sobre a cultura de determinado
grupo social (LOTMAN, 1996). O ponto de investigagdao utilizado

explora “a estrutura de significacdo cultural a partir dos elementos da
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cultura (as linguas naturais, o mito, a religido, a arte, a ciéncia, etc.)”,

como produzem e transmitem informagaes.

Resultados e Discussao

A analise foi realizada sobre os dados coletados das
fotografias da intersecdo das Ruas Rio de Janeiro e Sergipe
localizada na regido central de Londrina, datadas da década de 1940-
50 e de janeiro de 2018. A percepcao urbana analisa a cidade por
dois setores: o fisico e suas caracteristicas € os ambientes onde os
sujeitos realizam atividades didrias. Por sua abrangéncia e vastidao,
0s conceitos e categorias semioticas ndo estdo aqui empregados com
terminologia especifica. O que se pretendeu, nesta analise, foi que
0 aporte semiotico consistisse em permear as observagoes, por sua
vez efetuadas segundo um guia contendo: a) signos de fomento ao
consumo ¢ b) signos da cultura dos pioneiros —, conforme abaixo

destacado.

Fotografo: Carlos Stenders
Fonte: Choma, Vieira e Costa (2012, p. 130).
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Foto 2 - Londrina 2018

A

E preciso salientar que interpretacdo é um ato que leva a
infinitas possibilidades de abordagem. O objeto de andlise esta
sempre em movimento, assim como todo processo de analise ou
investigacdo também estara em mudanga. lasbeck (2012) afirma que
“O objeto também ndo se imobiliza ndo se congela ndo estaciona
para ser observado, portanto um projeto que elege a semiotica por
fundamentacdo tende a ser um projeto dinamico, o ato transformador
a cada aplicagdo, a cada fase do processo investigativo” (IASBECK,
2012, p. 196). Santos (2007) corrobora afirmando que os elementos
constituintes da formacao da cidade e dos espacos sdo maleaveis,

nao sao fixos e podem ser mutaveis.

Signos de fomento ao consumo

Em ambas as imagens fotograficas, nota-se pouca publicidade

externa em forma de cartaz, um dos signos do consumo. Este nao
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verbal também permite analisar e entender os sentidos que a falta de
textos aplica a visualidade urbana. O pouco de texto encontrado na
paisagem sao signos de identificacdo, nomes dos estabelecimentos
dispostos em placas ou nas fachadas, internacionalizando a
identificagdo pelos usuarios do tipo de produto ou servigo ofertado
por cada estabelecimento. Ha poucas informacgdes textuais nas duas
imagens, simbolo da publicidade que visa incitar aos usuarios para
o consumo. Na segunda fotografia, os usuarios t€m contato apenas
com as abordagens diretas dos comerciantes ambulantes, os quais,
por vezes, chegam a tocar literalmente os consumidores visando
intenciona-los ao consumo e, eventualmente, fazem uso do texto
verbal apenas para precificar seus produtos.

No conteado das imagens, nao foi possivel identificar,
diretamente, os signos mais caracteristicos do consumo como o preco,
layouts, exposi¢ao e disposi¢cao dos produtos pelos estabelecimentos
varejistas (a nao ser os produtos dispostos pelo comerciante de rua,
nao abordados nesta analise), mas ha os layouts arquitetonicos dos
estabelecimentos, os quais emolduram a paisagem dando destaque
as vitrines, e estdo repletos de significagdo. Pode-se entender, como
um signo do consumo, as molduras arquitetadas e a disposicao de
vitrines convidativas para o consumo, em tragos revelando a intencao
de propiciar a visualidade e ambientagdo externa, para deslumbre
dos produtos que podem ser obtidos ao quebrar a barreira do espaco,
encantando e convidando, pela estética da disposi¢ao dos produtos
em vitrines, provocam € incitam 0s usuarios para 0 consumo.

Entendendo estas construgdes como interpretantes, pode-
se afirmar que se integram ao meio urbano e social propiciando a

funcionalidade das linguagens proprias do consumo nesta relacao
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de convencimento do externo, incitando a adentrar ao templo da
realizacdo dos desejos de consumo. Assim, as significacoes dos
elementos comerciais se sobressaem diante dos elementos do
ambiente; deste modo, o usuario urbano comeca a compreender os
sentidos emitidos pelo consumo, a transformar-se e ser agente direto
da transformacgao da espacialidade por meio do consumo.

Nas imagens analisadas do varejo, ndo ha os signos especificos
da zona de transi¢ao ou ambientacao, sendo estes espagos utilizados
pelos estabelecimentos como estratégia comercial para ambientar
¢ preparar o usuario para o consumo. A abordagem do varejo aos
usuarios tem em vista o encantamento do consumidor pela vitrine,
buscando estimular seu desejo, capturar sua aten¢do: uma vez dentro
da loja, promovem todo conforto e praticidade para a realizagcdo das

compras, agﬁes estas que visam a reversao em consumo.

Signos da cultura dos ploneiros

Para as autoras Marconi e Lakatos (2002), existe grande
dificuldade ao investigar as sociedades, pois hd um nimero infimo
de registros escritos, assim, ¢ primordial lidar com as tradi¢des para
encontrar bases coerentes para suas analises. Neste contexto e por
intermédio da teoria da semiodtica da cultura, busca-se interpretar, por
meio do espaco de tempo das imagens, o modo como a comunicacao
entre os individuos e os povos, € a formagdao da cultura local
influenciou transformagdes sobre os espagos urbanos.

Um dos tragos culturais impressos na paisagem da cidade sao
as construgoes arquitetonicas. Os estilos arquitetonicos presentes na

imagem demonstram a miscigenacado de culturas que auxiliaram na
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constru¢do do municipio, sua historia e cultura. Pode-se entender
que esses tracos sao expressoes artisticas € rememoram sentimentos
pessoais e de aproximacdo com a terra natal dos imigrantes.
Expressam significados de suas culturas por meio das fachadas
dos estabelecimentos comerciais, residéncias e pequenas industrias
(CASTELNOU, 2002). Trazem novas informacgodes, transformam
o ambiente e sdo por ele transformados. Pelas fotografias pode-
se afirmar que, anteriormente, existia a valorizagdo mais estética,
a beleza e inovacao pela expressdo na arquitetura e fachadas dos
imoveis. Atualmente, no entanto, tais espacos sdo construcdes
que visam privilegiar uma padronizacao para a funcionalidade e
praticidade.

Como toda cidade, Londrina passou pelo desenvolvimento, e
a cultura do cultivo do café impulsionou a verticalizacao da cidade.
Os grandes edificios surgiram na época que a economia estava em
alta, com a comercializacao do “ouro verde” — termo dado ao café
produzido na regido. Apesar de ser uma cidade em desenvolvimento,
tendo sua maior area territorial composta pela zona rural, escolheu-
se, como processo de desenvolvimento, a verticalizagdo, uma
contradi¢do, haja vista que possuia grandes espagos para crescimento
horizontal dos espagos urbanos.

A formacao cultural da cidade se deu por intermédio da acao
de publicidade que demandou a vinda de imigrantes de diversas
partes do territorio brasileiro e do exterior, para as novas terras férteis
descobertas no norte paranaense. Chegaram aqui no final da década
de 1920 e inicio da década de 30, entre os principais imigrantes,
japoneses, poloneses, espanhois, alemaes, além dos ingleses —

principais personagens do processo de colonizagdo londrinense. Nao
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se pode esquecer dos imigrantes brasileiros, dentre os principais:
paulistas, mineiros, catarinenses € gauchos. A vinda para a regiao
era a oportunidade que muitos buscavam, e “todos tinham um tnico
fim: progredir junto com a cidade” (ZORTEA, 1975, p. 10).

Entendendo pelos estudos de Torres, o processo de
mesticagem ““[...] promove novos formatos sociais bem como suas
interacoes com a cultura local” (TORRES, 2014, p. 34). A autora
complementa que “o sistema urbano ¢ semelhante a mesticagem
com mesclas culturais de varias origens promovendo nesse ambiente
um vasto territorio de linguagens” (TORRES, 2014, p. 36). A cultura
inglesa contribuiu para a sociedade brasileira como um todo, € sua
influéncia esta arraigada sobre os tracos da sociedade londrinense.
O signo maior de identificagdo da cultura britanica encontra-se no
nome da prépria cidade: agraciada como cognome de Pequena
Londres, Londrina homenageia a capital inglesa, deixando gravadas
suas impressoes na cultura da sociedade que aqui inauguraram
(ZORTEA, 1975). Houve também contribuigdes para a cultura
londrinense na alimentagdo, arquitetura e religiosidade nos habitos
culturais japoneses, deixando um denso traco tradicional nipdnico
na colonia por eles aqui instaurada.

Outra comunidade que sempre teve representatividade na
vida cultural da cidade ¢ a cultura afrodescendente, por meio de
diversas entidades e movimentos sociais € culturais representando as
etnias e povos vindos do continente africano. A significacao historica
cultural deixada por eles se estende além da linguagem, passando
pela a alimentagdo, religiosidade, vestimenta, etc. O maior nimero
de imigrantes vindos da Alemanha chegou ao norte do Parana no

periodo entre as guerras mundiais, fugindo dos horrores dos conflitos.
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Junto a eles, vieram também poloneses e os espanhdis; trouxeram
consigo suas atividades a que se dedicam em sua terra: olaria,
agricultura, marcenaria, carpintaria, etc. Também contribuiram com
suas culturas agricolas e desenvolviam atividades relacionadas ao
comercio e industria.

A miscigenacao agrega conhecimentos culturais € propicia
0 nascimento de novos signos culturais, que fazem os usuarios e os
ambientes evoluirem de forma sincronica. A cultura se constroi pela
vivéncia dos seus grupos sociais, gerando interferéncias e sofrendo
modificagdes com o passar do tempo. A sociedade londrinense foi
resultado das interagdes dos sujeitos que aqui inseriram suas forgas;
0 espaco urbano foi meio e suporte para a realizagdo das interagoes
culturais e provedor de mudangas nos usuarios, na sociedade € nos
ambientes urbanos, por meio de novos significantes que nasceram a
partir de elementos distintos de cada cultura.

A investigacdo permitiu compreender que os sentidos
estimulados pela urbanidade enquanto sociedade que se comunica
e seus usuarios na qualidade de interpretante urbano, transformam a
paisagem e sao por ela transformados (FERRARA, 1988). A imagem
da cidade e suas particularidades se manifestam por meio de relagdes
do antigo e do novo, significagdes que alteram sua paisagem. Isso
faz com que os espacos se adequem as linguagens e respectivos
sentidos, beneficiando os usudrios da mesma forma que beneficia o

proprio ambiente com a reconfiguragdo diaria da paisagem.
Consideragoes Finais

A cidade pode ser considerada como um quebra-cabeca em que
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os usos e funcionalidades realizam a composi¢ao dos diversos signos. As
imagens fotograficas permitiram relacionar os sentidos entre os espagos
e suas construcoes, bem como as transformacdes na espacialidade
urbana, fruto dessas interacdes. Os estabelecimentos varejistas sdo
parte da cultura comercial e simbolo da sociedade capitalista ocidental.
Pode-se analisa-los por meio de suas estruturas fisicas, imagens e seu
poder de influéncia, suas limitacdes e contribui¢des para o engajamento
social e o consumo propriamente dito.

Para ler as caracteristicas discursivas dos ambientes urbanos, ¢
preciso embrenhar-se na interatividade social e cultural decorrente das
transformacoes por meio das atividades comunicativas. O mesmo deve
ser feito com as imagens representativas da intera¢ao dos usuarios com o
consumo e com os estabelecimentos comerciais dentro da espacialidade
urbana, por meio dos signos resultantes dessa interacao. Pode-se afirmar
que a cidade enquanto objeto vivo constrdil sua paisagem por meio da
comunicagdo, imaginagdo e percepcao do usudrio que se relaciona,
vivencia e, a v€, o que possibilita diversas interpretagdes significativas
sobre sua imagem.

O usudrio da paisagem urbana, por meio de leitura, da a ela
significagdo: com sua percep¢dao sobre os espacos, altera a si e, por
conseguinte, os ambientes por meio dos seus usos. Esta significacao,
interpretada como linguagem, foi um meio de identificar a construcao dos
discursos da imagem da regido central de Londrina com uso de imagens
fotograficas que contemplam o modo como os estabelecimentos varejistas,
dos quais emanam signos da cultura local, social e historica, bem como
signos da relacdo de consumo, mostram potencial de influéncia sobre
as transformagoes espaciais, alteram a visualidade urbana pelo contexto

historico, bem como modificam os habitos dos usuarios.
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