Editorial

Suportes da imagem

Em umambiente que se torna predominantemente urbano e enfrenta,
numa perspectiva planetaria, os dilemas de todo um ciclo de transformacoes
que parece jamais se completar; numa sociedade assombrada,
continuamente, por atos de ataque e for¢ada a buscar compreensao cada
vez mais aguda do quadro socioeconémico e politico que ganha nova
face; diante do convivio com frequentes manifestac@es de desagrado em
que ndo escapa a discussado sobre os niveis de empregabilidade com a
eliminag&o de postos de trabalho, as incertezas nos rumos da previdéncia
e da remuneracdo, 0 consumo é uma no¢do que ganha relevo, por
comportar explicacdes sobre como funciona a sociedade e seus processos.
Pensar nesse campo,tanto tedrica quanto empiricamente, é beneficiar-se
de uma visdo multidisciplinar em que o consumo e a cultura por ele
provocada no personagem também por ele criado, 0 consumidor, consegue
abranger de midia a geopolitica, de histéria a antropologia, de sociologia
amarketing, e muito mais. Essa € a motivagao do dossié tematico deste
ndmero.

Em imagens que consumimos e imagens que nos consomem, 0S
autores tragam um paralelo entre imagens e reconfiguragdo do corpo, no
que designam como complexa teia da atual cultura visual que cede aos
fendmenos do imperativo do fisico perfeito, da estética da pele impecavel
e da légica do corpo como mercadoria. Praticas de consumo e novas
préticas de fruicdo sdo tema de discussao de outro trabalho, que fala de
brechas que as pessoas encontram em meio a essa mesma contradicéo,
no embaralhamento de fronteiras com o surgimento dos grandes
conglomerados, do capitalismo global e da acumulacdo flexivel, registrado
pelos modos de vestir na contemporaneidade.

A fotografia volta ao foco num artigo intitulado Consumo e
fotografia, em que a visualidade impactante, encontrada na série
fotografica Fashion victms (2000) de autoria do fotdgrafo holandés Erwin
Olaf, é envolvida no percurso metodol6gico de uma leitura qualitativa,
com resultados que acrescentam uma discussao critico-conceitual que
adentra o mercado-midia atual. Outro artigo apresenta uma reflexdo acerca
da potencialidade da imagem como agente influenciador nas relacdes de
consumo, com destaque para o suporte oferecido por plataformas digitaisna



10

comunicagdo mercadoldgica como ocorre no website e na Fan Page de
uma marca para influenciar os consumidores.

Como os estudos com imagens tém, dentre outros enfoques, um
forte viés fenomenoldgico, uma contribuicdo ao debate é oferecida pelo
artigo seguinte, em que a hermenéutica fenomenologica é discutida em seu
papel de organizar o pensamento e ajudar a expressar ideias para geragao
de conhecimentos e aumento da percep¢éo, tendo como ponto de origem,
0 corpo-criante.

Trés artigos que aparecem na sequéncia da segunda parte deste
ndmero contém uma abordagem institucional com emprego da fotografia
e dos principios da imagem. O primeiro analisa imagens produzidas pela
técnica do pinhole, realizada nos acervos de uma exposi¢ao que ocorreu
de forma virtual (www.fosfoto.com) e presencial no Museu Histérico e
Artistico de Planaltina-DF. Com foco na reflexdo sobre o fotojornalismo
e as implicacdes quando colocado na posicao de ente de consumo, 0
resultado € analisado fazendo referéncia a mencionada técnica como uma
ferramenta para a reflex&o sobre a interacdo e a participacao de pessoas
em processos fotograficos.

O artigo seguinte apresenta as conclusdes de um estudo com
fundamentacdo em analise do discurso de Orlandi (1999), seguindo
conceitos de Foucault (1971) e a critica a postura da imprensa brasileira
efetuada por Arbex Jr. (2003). A construcdo de imagem na comunicagao
externa da Agéncia Estadual de Noticia (AEN) do governo do Estado do
Parané € colocada em tela para avaliar o modo como o debate publico se
direciona quando os critérios jornalisticos sao adaptados para esse
enguadramento institucional. O texto que conclui a edicdo discute a
producdo de sentido nas imagens fotojornalisticas por meio da categoria
narrativa “personagem’ nas producdes de Frederik Buyckx. A construgdo
do personagem é discutida na relacdo em que as chamadas estruturacdes
morfematico-imagéticas cumprem o papel de assegurar que o sentido
progressivamente se plenifique por meio de esquemas relacionais entre os
personagens.

O conceito de discurso contém fundamentos de linguagem com
alcance para dotar o olhar sobre as relagfes entre as pessoas e 0s
fendbmenos a elas associados: 0 consumo &, portanto, um discurso que, se
assim compreendido, pode dar acesso a como Se movem as sociedades.

Tenha umaboa leitura.
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