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Resumo: Este estudo propde a andlise da revista Sesinho, publicacdo do
Sesi - Servico Social da Industria, no periodo de 2001 a 2011 visando
identificar a utilizagdo do material como pratica comunicativa e como o
discurso da entidade se revela na linguagem iconogr éfica das histrias em
quadrinhos, no &mbito da comunicacao ingtitucional. Aleitura dosquadrinhos
reside na compreensao das palavras e imagens, que juntas, delimitam o
contetido da mensagemtransmitida e, nesse contexto, o estudo problematiza
a apropriacao dessa linguagem na construgéo do discurso do Sesi para a
infancia, publico alvo da publicagdo. Neste trabalho serdo abordados os
conceitos referentes & comunicagao organizacional, area que abrange os
estudos do fendmeno comunicacional das organizacfes, com a per spectiva
relacional, que considera a relevancia de todos os atores na producéo do
discurso da entidade. Nesta érea, tem destaque a vertente da comunicagéo
institucional que representa as formas para que o discurso organizacional
sgja compartilhado e compreendido pel os publicosquedireta ouindiretamente
influenciam e so influenciados pelas organizactes. Considera-se nesta
pesquisa, como discurso institucional os enunciados da industria, em suas
diversas formas de linguagem, que visam produzr sentido junto aos seus
interlocutores, contemplados aqui como os diver sos publicoscomos quaiso
Sstema Industria se relaciona. A pesquisa adota o método qualitativo e
ocorreemdoisniveis. o descritivo, que pretende descrever ascaracteristicas
das linguagens visual e verbal das publicagdes com o estabelecimento de
relacBesentreasmesmas; e o exploratério, coma finalidade de se obter uma
visdo geral dos dez anos de producdo do material. O procedimento
metodol 6gi co adotado neste estudo para coleta e andlise de dadoséa Andlise
de Contetdo, uma técnica de caracteristica hibrida que pode ser utilizada de
maneira sistemédtica para a analise de contelidos da linguagem verbal e
visual, portanto, aplicavel ao estudo dasimagens dos quadrinhos, no qual se
pretende identificar as construgdes discursivas que estdo imbricadas na
linguagemiconogr aficas. As consider agdes obtidasrevelamque a utilizagdo
das histérias em quadrinhos no ambito da comunicagao institucional pode
contribuir com a producdo de sentidos por parte do leitor, quando este
reconhece os significados e os impactos emocionais das imagens, sendo
assim, uma pratica comunicativa relevante e adequada & natureza relacional
da comunicagdo nas organizagdes. Assim, 0 estudo pode contribuir com
novas abordagens de pesquisas no campo da imagem e sua relacdo com o
campo da comunicagdo organizacional, onde sgja considerada a convergéncia
dos quadrinhos com a per spectiva da comunicagao interacional queveemas
organizagdes como construcdes discursivas.
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Sesinhomagazineand the SESI’ sspeech for children:
theapprapriation of comicslanguagefor the
Ingtitutional communication

Abstract: Thisstudy proposestheanalysisof Sesinho magazine, a publication
of SES - Social Serviceof Industry, inthe period of 2001 to 2011 toidentify the
use of the material asa communicative practice and how the discour se of the
ingtituteisreveal ed by theiconographic language of comics, insidethe context
of ingtitutional communication. Thereading of comicsliesintheunderstanding
of words and images, which together, delimit the content of the message sent
and, in this context, the study questions the appropriation of languagein the
construction of SES ?s speech for children, target audience of the publication.
Inthiswork wewill focuson conceptsrelated to organizational communication,
an area that covers the studies of communication phenomenon on
organizations, with therelational perspective, that considerstherelevance of
all the actors in the production of the institutional speech. To this area has
highlighted the aspect of institutional communication that representsthe ways
in which organizational speech is shared and understood by the public that
directly or indirectly influence and are influenced by organizations. It is
consideredinthisresearch, asaninstitutional speech, industry?s utterances,
in its various forms of language, which aim to produce meaning among its
interlocutors, referred hereasthe various publicswith which SES isrelated.
The research adopts the qualitative method and occurs on two levels:

descriptive, which aims to describe the characteristics of visual and verbal

languages of the publications with the establishment of relations between
them, and exploratory, with the aimof obtaining an overview of theten years
of production of the material. The methodol ogical approach adopted in this
study for data collection and data analysisis Content Analysis, a technique of
hybrid featurethat can be used in a systematic way for the content analysis of
verbal and visual language, therefore, applicable to the study of comics
images, which is intended to identify the discursive constructions that are
embedded in theiconographic language. Consider ations obtained show that
the use of comicsin the context of ingtitutional communication can contribute
to the production of meaning by the reader, when it recognizes the meanings
and emotional impacts of image, thus being relevant and appropriate to the
relational communicative practice in organizations. Thus, the study may
contribute with new researchesin thefield of imageand initsrelation to the
field of organizational communication, which is considered the convergence
of comics with the prospect of interactive communication that sees
organizations as discursive constructions.
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