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Resumo: A pesquisa visa compreender as caracteristicas de uso do
YouTube nas mobilizacdes politicas dos casos “ Fora Feliciano” e
“ForaRenan” . Foram estudados 334 videos em uma analise quanti-
qualitativa. Os resultados identificaram padrdes convergentes nos
doiseventos, compouca replicacéo de conteido dojornalismo formal.
Embora os picos de postagens coincidam com as mobilizagdes de
rua, os videos com maior nimero de visualizagdes sdo narrativas
parédicas ou intervengdes artisticas.

Palavras-chave: YouTube; Protestos, Democracia Digital.

Abstract: The study aimsto under stand the characteristics of YouTube
videos in two recent Brazilian political mobilizations: “ Out with
Feliciano” and“ With Renan” . A quantitative and qualitative analysis
was conducted on 334 videos. The findings suggest similar patterns
in both events, with predominantly amateur videosand low occurrence
of formal journalism content. Although most of posts are linked to
street demonstrations, most of viewed videos are parodiesor artistic
interventions.

Palavras-chave: YouTube; Protests; Digital Democracy.
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Introducao

O enggjamento do cidaddo passa hoje, inexoravelmente, por
mediacdesonline e o uso deferramentasdigitaisde comuni cagdo congtitui
umaviared ecotidianade mobilizacéo politica. V &iostiposde contelidos
tém sido produzidos neste sentido, através de diversas plataformas,
aplicativosedispositivos. Um fendmeno cadavez mais popular e que
atravessa diferentes intuitos politicos, sendo apropriado por diversos
agentes e atores, tanto individuais como coletivos, sgja em regimes
democréticos ou até mesmo em autocracias.

Neste cenario, o fendbmeno do protesto politico ocorre
simultaneamente nas ruas e pragas, conforme 0 modelo tradicional.
Paralelamente, também avancanos espagos simbdlicos mediados pelo
ambiente online. Asmidias sociai s s8o um el emento emblemético nesta
conjuntura. Detal modo, as perguntasrel evantes que hoje selevantam
neste campo de estudo - apds quase duas décadas de andlises sobre
Internet e politica- ndo selimitam aquestionar seacomunicacéo digital
constitui ou ndo umaesfera pubicaou seimpactaraou ndo no ambientee
napréticademocratica. A questdo rel evante € compreender como isso
ocorre, de queforma, qual o papel das diferentes ferramentas para os
diferentestiposdetemasqueenvolvem aparticipacéo civil eamobilizagéo
pablica

Indo por esta vertente, o presente artigo tem foco na andlise do
engajamento politico atravésdaplataformaYouTube. A pesguisaversou
sobre dois casos que geraram um significativo volume de protestos no
pais. (a) areconducdo do senador Renan Calheiros (PMDB-AL) a
presidénciado Senado e (b) anomeagéo do deputado e pastor evangélico
Marcos Feliciano (PSC-SP) como presidente daComisséo de Direitos
Humanos da Camera Federal. O primeiro acusado de improbidade
adminigrativa; 0 segundo, defundamentalismo religioso e pos cionamento
homof ébico. Assim, aquestéo de fundo que move este estudo pode ser
sintetizada nos seguintestermos: Quaisas caracteristicas daapropriacéo
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de plataformasvideogréficasonlinepor individuosenggadospoliticamente
em protestos contrarepresentantesem pos ¢ao deevidéncia? Ou, demodo
mais especifico, quais as caracteristicas de uso do YouTube nas
mobilizagbesdos casos*“ ForaFdliciano” e ForaRenan”?

Paraatingir esse horizonte, o trabal ho esta dividido em trés segBes
que se seguem. Primeiramente, aplataformaYouTube seradelineadaa
fim de compreendermos as suas origens, aspectos gerais e o seu atual
modo de funcionamento. Em seguida, o estudo caracterizarao corpusa
ser analisado e esclarecera os parametros metodol 6gi cos adotados no
processo de col eta e categorizacdo dasinformagdes. Por fim, aterceira
secdo trardum conjunto de dados quantitativos resultantes da pesquisa,
permeado por umaandliseinterpretativae qualitativa, visando responder
aperguntade pesquisaproposta.

YouTube: estruturae caracteristicas

A apropriacao socid deferramentasdigitais de comunicacdo para
mobilizagOes politicas € hoje umapréticacadavez mais cotidiana. Um
fendbmeno em franca expansdo e que deve ser compreendido em um
contexto maior deimportantes mudancas nadinamicado engajamento
individua ecoletivo (BENNETT, 2012; BIMBER et a, 2012; SHIRKY,
2012; SILVA, 2014). Asmidias sociaissdo parteimprescindivel deste
processo e 0 uso deimagens € um elemento inerente aestas plataformas
digitas.

A imagem, sgjadafotograficaou videogréfica, percorreasdiversas
redes sociais, desde as mais generalistas como Facebook (através do
compartilhamento devideos, animagBes efotografiasnaprépria® linha
do tempo” do perfil) até as mais textuais como Twitter (através da
circulagdo de links que redirecionam a navegacdo para contelidos
imageéticos). Demodo mai sespecifico, hahojeum conjunto deplataformas
online baseadas na producao e circul agdo imagéticacomo I nstagram,
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Pinterest, Flickr, Vimeo, Joost, AOL Video, Yahoo! Video, MSN Video,
Vimeo, Ustream, Tumblr, YouTubeetc.

A opcéo pelo YouTube neste trabal ho se deu pelahegemoniaque
este Stesustentaatual mente: Em escalamundial etambém naciond, trata:
sedomaior emaispopular sitio de postagem e exibicao online devideos.
Paracompreenderemosanaturezadestamidia, convémtracar algunsde
Seus principai s aspectos e como se deu 0 processo de estruturacdo até os
diasatuais.

O YouTubefoi criado em 2005 por Chad Hurley, Steve Chen e
Jawed KarimnosEUA. O website nasceu com o objetivo dedisponibilizar
a0 usuério umaferramentaparaexpressao de contetido audiovisual de
teor independente, driblando asbarreirasefiltros caracteristicosdosmeios
anteriorescomo atelevisio ou cinema. Esteidealismo estavarefletido no
antigo lemadaplataforma: “ broadcasting yourself”*. Chad Hurley, co-
fundador do YouTube, afirmava que o site seria “uma plataforma
democrética’ disponivel ao usuario em geral e para “a producdo
independente de contelido” onde “pessoas criativas que produzem
contetido terdo maisoportunidades no futuro, sem responder aumarede
[deemissoras]” (May 2010, p.503). Com esta premissa, 0 site ganhou
notoriedade e obteve um volume substancia de usuarios que postavam,
assistiam e compartilhavam videos. O crescimento chamou a atencao.
Assim, em 2006 o sitio foi comprado pelo Google por US$ 1,65 bilhdo
gue passou a incorporélo como seu principal projeto de midia
videogréfica

Diversosfatores|evaram ao crescimento do YouTube desde sua
criacdo até osdiasatuais. Ao observarmos o histérico eaevolucdo desta
plataforma nos ultimos anos, € possivel apontar quatro fendmenos
fundamentais que podem ter contribuido parasuaexpansdo:

1 O termo “broadcasting” em inglés faz referéncia ao que compreendemos por “radiodifusdo”,
transmissao em larga escalada do sinal de radio e TV. Neste sentido, a traducdo geralmente
usada para o portugués é o verbo “transmitir” com esta nogdo de fundo: “Transmitindo vocé
mesmo”, “transmitir-se”. Lembrando que este lema ja ndo aparece atualmente na home do
YouTube.
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a) Usabilidade: a plataforma funciona atraves de um sistema
relativamente simples de upload, edi¢éo e vel culacdo de videos baseado
no préprio programade navegacdo, sem anecessi dade de um software
especifico paratal. | sso passou aatrair o interesse de usuérios comuns,
isto &, dagueles que ndo eram especidistasem producado videogréfica;

b) Infraestrutura: a manipulagdo técnica de videos online por
usuérios leigos so foi possivel com o aumento da eficiéncia de
processadores (hardware) nosdiversos aparel hos e, concomitantemente,
com o0 aumento da capaci dade de transmisséo em bandalargaqueteve
seu “boom” justamente apartir da segunda década deste século, quando
nasciao YouTube;

c) Mobilidade: o barateamento de aparelhos moveis de
comunicacdo (smartphones, tablets) com cameras fotogréficas e
filmadoras embutidas provocou uma* cotidianizagdo” dacaptacdo de
imagens. Paralelamente—e sinergicamente— aampliacéo dasareasde
conexdessem fio (como wi-fi, wimax e 3G) significou um natural estimulo
apostagem online, levando o usuério aumaquase-ubiquidade midiatica.

d) Compartilhamento: a popularizacdo de midias sociais
princi palmente apartir desta segundadécadapossi bilitou um sistemade
indexac2o, circulacdo, divulgacdo eviralizacdo de contelidosvideograficos
paraum publico maior, dando visibilidade aos seus usuariose aprépria
plataforma(quetambém éumamidiasocid).

Quando comparamos aos meios audiovisuais tradicionais, o
YouTube pode ser considerado umaimportante inovacdo naformado
consumo videogréfico. Porém, qua quer comparacdo hoje maissofisticada
precisaser colocadaparaalém dasimples dicotomiaou oposi¢éo entre
new media eold media. E precisoinserir o YouTube n&o apenas como
umaplataf ormaparacontetido amador eindependente mastambém deve
ser compreendido como um cand de produgdesprofissonals, empresarials
eorganizacionais. Pecas de marketing; divulgacdo de programas de
programasdeTV; promogao defilmes; replicacdo detelgornaiseoutras
produgdes comerciais com estas sdo alguns exempl os hoje bastante
encontradosnaplataforma(BURGESS;GEEN, 2009; GEHL, 2009; KIM,
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2012; MAY, 2010; SHIFMAN, 2011). Como andisaGehl (2009), neste
ambito surge umanovaespéci e de agente baseado nanogo de curadoria:

Colocando deformasimples, aatividade de arquivamento implica
em dois trabalhos: armazenamento e exibicdo. No caso de
YouTube, o primeiro é feito em grande parte sem nenhum custo
pelos usuérios do YouTube. Eles sdo, essencialmente, os
curadores dearmazenamento e classificaggo. O Ultimo, no entanto,
pode ser feito em prol do lucro significativo de blogueiros,
empresarios e grandes empresas de midia. Estes séo curadoresde
exibicdo e exposicdo. Eles sGo 0 que Greenberg chamaria os
mediadores do YouTube (p. 46)?. (Tradugéo nossa).

No caso dacirculacdo de noticias sobre eventos e fatos publicos
ou politicos, ferramentas digitai s de comunicagdo como o YouTube ndo
estdo subgtituindo ojorndismoforma. A plataformaestdseinserindo como
€lemento ativo nos processos maisampl os de circul agdo dainformagao.
Paraalgunsanalistas, “ ostel espectadores de noticias séo agoraparte da
cadeladedistribuicdo” easdteragdesnosmodos dedistribuicio devideos
tem provocado uma“ mudancadarel agdo entre comunicagdo de massae
as fungdes da comunicagdo interpessoal” (HANSON; HARIDAKIS,
2008, p. 8). Demodo geral, 0 YouTube e as midias sociais crescem no
boj o daquilo que Jenkins (2009) chamade culturadaconvergéncia, isto
€ atendénciadosusuariosde convergireminformactes, ideiase contelidos
através das diversas plataformas, gerando uma espécie de
complementaridade s stémicaentreelas.

| sso também tem abal ado ahegemoniadostradicionaisfiltrosde
contelido que se estruturaram durante todo o século XX em torno da
indUstriaculturd edaindistriadainformacdo, como o cinemaeate evisfo.
Para Bruns (2005) afuncé&o histérica do gatekeeper passa a coexistir

2 Original em inglés: “Simply put, archival work implies two jobs: storage and display. In the
case of YouTube, the former is largely done at no charge by the users of YouTube.
They are, essentially, the curators of storage and classification. The latter,however, can be
done for significant profit by bloggers, entrepreneurs and large media companies. These are
curators of display and exhibition. They are what Greenberg would call the mediators of
YouTube.
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com aguilo que denominou de gatewatcher: isto €, avisibilidade € hoje
mediadatambém pel o ato de compartilhamento dagquel es que assistem.
N&o por acaso, compreender as caracteristicas dos usuarios que postam
videosearelacdo travadacom suarede social passaaser dgo relevante
neste sistema de mediagdes comuni cativas contemporaneo. Maso fato
de haver um grande |l eque de pessoas aptas apostarem e compartilharem
videos ndo quer dizer que hgjaumapluralidade em strictu sensu deste
processo produtivo. Em determinados casos, pode predominar a
hi peratividade de a guns usuarios que acabam concentrando paras boa
parte do fluxo deinformagédo (DAVIS, 2005).

Assim, diante destacomplexidade, analisar o YouTubeapartir de
um conjunto de dados expostos nos préprios videos pode ser Util para
compreender o modo de producdo e distribuicdo destes contetidos
videogréficos. Itens como aidentificacdo dos usuérios mais ativos; o
nuamero de vezes que o video foi assistido; a quantidade de
compartilhamentos recebidos; os tipos de narrativas empregadas nos
videos; aprofissionalizagdo ou amadorismo das produgdes; o nimero de
comentérios; o tempo de duracéo dos videos, adata de postagem; os
modos deinteracdo dos comentaristasentresi e com o perfil que postou
o contelido etc. sdo algumas das muitasvaridveisdeandisequejavem
sendo incorporado em outros estudos sobre a plataforma
(ANTONY;THOMAS, 2010; DYLKO et a , 2011; LEE, 2011,
SHIFMAN, 2011). Respeitando os limites de artigo e com foco nos
obj etivos propostos, trabal haremos com al guns dessesitens, como sera
detalhado naproximasegéo.

Pardmetros metodol 6gicos e
corpus de analise
A pesquisa esta concentrada em dois eventos politicos de

repercussao nacional que envolveram fortes mobilizagdes de cidadéos
em 2013. Trata-se da el ei¢cao do senador Renan Calheiros(PMDB-AL)
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paraapresdénciado Senado e anomeacdo do deputado federal Marcos
Feiciano (PSC-SP) paraapresidénciadaComissdo de DireitosHumanos
daCémarados Deputados.

No caso do senador Renan Calheiros, aandlise sedeu apartir do
evento ocorrido em 1° de fevereiro de 2013, quando o parlamentar
retornou ao posto de presidente do Senado, eleito pelos seus pares. A
polémica estd no fato do senador ter sido acusado de improbidade
administrativaem 2010, levando-o arentinciadapresidénciada Casa,
naguelemomento, paraevitar acassagcao do mandato. Atuamente, enfrenta
processo impetrado pelo Ministério Publico Federal por falsidade
ideoldgica, uso de documentos falsos e peculato. O retorno de um
parlamentar, acusado deimprobidade, ao comando do Senado gerou uma
ondade protestos em todo o pais, mobilizando cidaddos contrériosao
Seu retorno no cargo.

No caso do deputado federal Marcos Feliciano, aandlisegiraem
torno de suaeleicéo parapresidénciada Comisséo de DireitosHumanos
da Camara Federal, ocorridaem 7 de marco de 2013. O fato gerou
umasérie deprotestosde gruposativistasem diversas cidadesbrasileiras
devido ao perfil polémico do parlamentar, que também € pastor
evangélico. Em seu histérico, Feliciano pronunciou afirmagdes de caréter
racista contra afrodescendentes e também de cunho homofdébico
registradas em gravacoes e depoi mentos publicos. Também apareceem
gravacdo de video pedindo a senha de cartéo de crédito de um fiel
durante culto religioso.

Osdois casos sdo relevantes porque envolvem umaclaraagéo de
mobilizagéo onlineeoff-linede cidaddos frente a0 S stemarepresentetivo,
neste caso, com foco no Poder Legislativo. Os eventos trazem duas
teméti cas distintasde fundo, o que enriquece o teor daamostra: no caso
Renan Calheiros trata-se do tema “corrupcéo” e, no caso Marcos
Fdiciano, envolve o campo dos* direitoshumanosedireitosindividuas’.

O estudo foi baseado em um cor pus constituido por um conjunto
de 334 videos. Este recorte se deu através de procedimento metodol 6gico
gue pode ser sintetizado nos seguintes parametros.
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a) Utilizou-se o motor de buscado proprio YouTube, tomando as
tags*“ForaRenan” e“ForaFeliciano” como palavras-chavesreferenciais
decoleta;

b) Foram analisados videos publicadosentre 1° defevereiro e 30
de abril de 2013: um periodo significativo por englobar a repercussao
dosdoiseventos descritos,

¢) Um segundofiltrofoi aplicado: consideramos apenas osvideos
que possuissem apartir de’5 visuaizagdes, descartando ocorrénciasabaixo
deste patamar;

d) ApOs prospeccOesiniciaisde elaboracdo etestes ocorreram em
abril, junho ejulho de 2014, redlizou-se acol etadefinitivade dadosentre
13 de agosto e 5 de setembro;

e) Ao utilizar apalavra-chaveeaplicar ofiltro (conformeoitem
“c") obteve-seum corpusfina de 176 videos parao caso “ ForaRenan”
e 158 videosparao caso “ForaFdliciano”, totalizando um corpusfina de
334 videos.

f) Esseconjunto devideosfoi assistidointegralmentee, em seguida,
foi aplicadaaPlanilhaEletroni caPré-estruturadaem cadaum del es®.

Importante ressaltar que as tags (palavras-chaves) escolhidas
sntetizam termoslargamente utilizados, adotados pel osusuérios, nalinha
do queagunsautores (TRANT, 2009; AQUINO, 2008) vém chamando
de“folksonomia”. De modo sintético, o termo significaacapacidade do
publico em convergir, compartilhando e catal ogando um tema, mediante
utilizagdo coletiva de uma expressao que se torna generalizada,
configurando-se como aportade entradano oceano deinformagéo online.
Por isso, correspondem aumaamostragem representativa de contelido
sobre oseventos.

Convémaindafrisar queostermos* ForaRenan” e ForaFdliciano”
(queapartir daqui nomearao oseventos estudados) naturalmenteincutem
um juizo devalor sobre 0s casos, 0 que seriaproblemético seo foco da

3 Para confec¢ao, aplicacdo e cruzamento de dados foi utilizado o software de andlises estatisticas
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences).
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pesquisa fosse analisar mobilizagtes pré e contra. Mas como um dos
intuitosdeste estudo éanalisar especificamenteasmobilizages contrérias
aos dois parlamentares (na posi ¢ao de ocupantes de cargo eletivo) as
tagsestdo ass m devidamente adequadas paraservir como referencia na
execucdo desterecorte.

A planilhaédetronicafoi desenhadalevando-se em contael ementos
considerados adequados e relevantes para responderem ao escopo
analitico proposto pelapesquisa. NaTabela 1, tém-se umasintese desses
itensque compuseram aplanilha

Tabela 1: Iteng/indicadores utilizados paraaconstrucéo daPlanilhade

coletade dados
Nome do perfil Identificagdo do usudrio vinculando-o i postagem de contendo.
Data de postagem Identificagio do momento em que o contetdo foi inserido na plataforma.
Nimero de Quantificagdo do numero de visualizagdes que o video obteve no momento
visualizagdes da coleta de dados’.

Identificagdo do direcionamento politico do video. listo &, se conclama para
. participagdo em manifestagdes de rua; para assinatura de petigio/abaixo-
Chamamento para : i 3 : ; :

assinado: para doagio de recursos financeiros: para envio de e-mails de

mobilizacio Rk 5 et g
protesto; para participagio em reunido ativista; para participagio em
debates (semindrios/ congressos) ou para mobilizagdes senéricas,

Tempo do video Contabilizacido do tempo de duragio de cada video, por faixas de minutos.

Veiculagdo de Identificagdo da ocorréncia de imagens registrando protestos publicos

protestos publicos (atos em vias publicas, pracas ou outros ambientes piiblicos).
Identificagio da forma de elaboragio dos videos, categorizando se ha

Forma de produgio produgdo profissional (ou semiprofissional), amadora ou hibrida (que

envolve contelido amador ¢ profissional simultaneamente).

. . Foram estipuladas 11 formas narrativas que poderiam estar presentes nas
Tipos de narrativas

postagens, sendo identificadas em cada video.

4 Convém frisar que este item foi o primeiro a ser coletado, juntamente com o link de cada video.
Isso possibilitou que a defasagem de informagdo entre o primeiro video e o Gltimo néo
ultrapassasse as 72 horas, uma vez que este foi o tempo que levou-se para se listar os referidos
links na coleta prévia geral. Tendo em vista que este item (nimero de visualizagbes) é
dindmico (podendo se estabilizar mas aumentar com o tempo) e levando-se em conta que a
coleta total dos dados levou 25 dias para ser finalizada, isso se fez necess&rio para garantir
uniformidade nos dados quanto ao momento da coleta, evitando que, entre o primeiro e o
tltimo video houvesse um grande lapso de tempo (isto €, os 25 dias que durou a aplicagdo da
planilha em todos os videos).
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O indicador tipo de narrativa merece umaespecial explicacdo
umavez que sedesdobraem 11 categorias® qualitativas de videos baseadas
nas caracteristicas do contelido. Trata-se de umaestipulacdo redizadaa
partir daprospeccdo empiricaprévia, tentando identificar ostiposmais
recorrentes aplicaveisaeste caso. Sdo elas.

a) Didética— narrativaorganizadacomimagense argumentosque
tentam demonstrar determinado aspecto de uma questdo de modo
didético-informativo;

b) Discursiva—traz o discurso publico minimamente construido
de aguém em um ambiente publico ou paraum grupo de pessoas que 0
assgem;

c) Encenativa — quando h& uma encenacdo na qual pessoas
aparecem no video assumindo o papel de personagens,

d) Humoristica (profissional ou semi-profissional) — quando
0 video trata de alguma esquete, isto €, pequena histéria roteirizada
(Exemplos: “PortadosFundos’, “ QuibeLouco” etc.) ou dgumagravacéo
de stand-up;

e) Jornalistica — quando o video traz trecho de matéria,
reportagem, entrevistadetel gjorna etc. Paraser tipificado nestacategoria,
€ necessario haver pelo menos um trecho do video reproduzindo o
conteldo com som eimagemorigind;

f) Mensagistica— quando o video veicula no bojo dasimagens
mensagensnaformadefrasesescritas;

g) Musical-clip—quando haaaparicao deimagensvideogréficas
naformadevideo-clip, isto € imagens* em movimento” combinadascom
musicadefundo;

h) Musical-slides — quando h& aparicdo de uma sequéncia de
fotografiascomfundomusica;

i) Ocular — quando ha a reproducéo de um video gravado no
momento do ocorrido (ou algo que diz respeito ao evento em si), cuja
base éavisdo ocular daquele quefilmou;

5 Boa parte dessas categorias foram estruturadas e utilizadas no artigo MediacBes no YouTube e
0 caso da ocupacao do Complexo do Alemdo: analisando a reproducé@o de conteudo
jornalistico e a dindmica de uso, no prelo ( Silva & Mundim, 2015).
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j) Parddica — quando o video se utiliza de outras imagens ja
existentese em cimadisso faz parédias através de dublagem ou parodia
muscd;

k) Testemunhal — quando h& alguém de frente para a camara
dando o seu testemunho, sua opini&o, como se estivesse conversando
com o tel espectador®.

Importante frisar que os videos ndo foram tipificados de forma
univoca nestas categorias. Ou sgja, um mesmo video pode comportar
maisde um tipo de narrativa. A funcéo destas categorias ndo étaxar 0s
videosem tiposfechadosesim, identificar queformasnarrativasmais
recorrentes nasamostras.

Andlise dos dados e discussao

O primeiro item analisado diz respeito ao volume de
publicactes de videos sob alinhado tempo, dentro do recorte temporal
estudado. A Figural demonstraestaevolucéo, no caso “ ForaFeliciano”:

Figural: Graficocom cronologiade publicacdo dosvideosdo caso
“ForaFdiciano”
(fevereiro aabril de 2013/ Fonte: prépriosautores)

5 Em termos metodol égicos, delimitou-se que diferenca entre discursiva e testemunhal esta na
dimensao publica da mensagem. Enquanto testemunhal traz um individuo (ou individuos)
colocando sua opinido de frente para a cdmera com direcionamento para o telespectador, o
discursivo trata-se de individuo (ou individuos) discursando para outras pessoas em ambiente
publico (na rua, na praga, em uma sala de aula, em um auditorio).
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Nota-se que 0 nimero de publicacdo de videos no caso “Fora
Feliciano” temum primeiro pico no dia9 demarco. IS0 pode ser explicado
como uma reacdo direta a elei¢cdo do deputado no dia 7. O dia 9 foi
justamente o s@bado posterior ao ocorrido, quando haumaprimeiraonda
de mobilizagdes sincronizadas com atos e protestos nasruas de varias
cidadesbrasileiras. O segundo pico do gréfico trata-se de umasegunda
ondade convocactes de manifestagdes nacionais, agendadas destavez
paraum domingo (dia 17 de margo), numatentativade um novo esforgo
mobilizador, uma semana apds o primeiro protesto, ja que ndo houve
nesteinterval o nenhumamudancano quadro desde aprimeiraondade
manifestages eapermanénciado pastor no cargo prevalecia. Jaoterceiro
pico, dia 7 de abril, também esta vinculado a uma outra onda de
manifestagdes, neste caso, protestos agendados em funcdo do aniversario
de 1 mésdaelei¢ao do deputado paraa Comissdo de Direitos Humanos
daCamera.

Jano caso “ ForaRenan” temos dois picos de publicaces. Como
demonstraaFigura2, ocorreumno diall eoutro no dia24 defevereiro:

Figura2: Graficocom cronologiade publicacdo dosvideosdo caso
“ForaRenan”
(fevereiro aabril de2013/ Fonte: Fonte: propriosautores)

Opicododiall defevereiro ndo representaumaacao coletivade
publicacdo devido aagum fato ou mobilizacdo efetiva, como ocorreram
nostréspicosdo caso“ ForaFdiciano”’. Naverdade, aelevagdo do nimero
e publicacéo neste dia se explica devido aum conjunto de postagens
publicadas por um mesmo usu&rio. O perfil “tiethews’ fez o upload de 33
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videos nestemesmo dia. Seisolarmos suaacdo, o grafico permaneceria
num patamar de baixas publicactes nestadata, seguindo atendénciados
dias anteriores. Ja o dia 24 de fevereiro (um domingo) este sim esta
diretamente vinculado aumaagao coletiva: O aumento de publicagdes
nestadataocorre devido aexisténciade diversos protestos previamente
agendados através das midias sociais que ocorreram no diaanterior (dia
23, um sabado). Os atos aconteceram em diversas capitais pedindo a
saidado senador do cargo. Assim, 0 “ForaRenan” possuiu apenas este
pico real de postagens etambém esta claramente vinculado aumaagéo
coletivaderua.

Avancando na andlise dos dados e indo para as caracteristicas
morfol 6gicas das postagens, os resultados demonstram gque o tempo de
duracdo dosvideos configuraum padréo: amaioria(em ambos 0s casos)
trata-se de produgdes com curtaduracdo, isto €, abaixo dos 5 minutos.
No caso“ ForaFeliciano” cercade82% dosvideos possuem estaduracéo,
0uU Sgj a, apenas 18% se caracterizam como produgdes um pouco mais
longas, acimade 5 minutos sendo ndo maisque 2% com tempo acimade
15 minutos. JAno caso “ ForaRenan”, hAum padréo semel hante, porém,
com algumas peculiaridades: cercade 70% dos videos deste caso possuem
duracdo deaté 2 minutos. Ou sgja, haaocorrénciadevideosaindamais
curtosquando comparado ao caso “ ForaFeliciano”.

Outracaracteristicavinculadaaformadas postagensdiz respeito
ao tipo de produgdo identificada. Ao analisarmos se 0s videos possuem
elementosde captacdo, tratamento e editoracdo maiselaborados, o gréfico
daFigura3 demonstraumacl ara predominanciade contelido com baixo
nivel deintervencdo técnica-editorid, isto €, prevaeceaformaamadora

Este dado também demonstraque hapoucareplicacdo de contelido
jornalistico ou de empresas de comunicagdo, como trechosdetelgjornal.
Natabela2 temos o quadro comparativo mais detal hado desteitem, no
qual épossivel identificar padrbes similares entre osdois casos, porém
com uma tendéncia um pouco maior de contetidos profissionais ou
semiprofissionaisno caso “ ForaFdiciano” (15,2%) quando comparado
a0 caso “ForaRenan” (com apenas4,5%):
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Figura 3: Tiposde produco identificadas nos casos“ ForaFeliciano” e
“ForaRenan”
(Fonte: propriosautores)

Amadoral domestica 87,1 %

Profissionall semiprofissional: 9.6 %
Producéo hibrida: 2.7 %%
Mao-categorizado: 0.6 %

Tabela 2: Tiposde producéo identificados nos casos* ForaFeliciano”

e“ForaRenan’
Tipo de produgio “Fora Feliciano”| “Fora Renan” Total
Nio t'-ll(_'l.:(!l]"i'{..h.l-l 0,60% 0,608 0, 60%
Amadora/doméstica #82,30% 91 40% 87,10%
Profissional ou semi-profissional 15,200 4 50% 9 60%
Producio hibrida 1,90% 3,408 2,70

Ao analisarmos de que forma os videos veiculam imagens de
manifestagbesderua, emlinhasgerais, afilmagem de protestos publicos
(como passeatas, atos publicos etc.) € o que preponderaem ambos 0s
casos. cercade 84% detodososvideos(“ ForaFeliciano” e “ ForaRenan”)
trazem algum trecho de filmagens de protestos publicos (sendo 66,4%
apenas com filmagens e 17,7% com filmagens e fotografias
simultaneamente), conformedetalhaaTabela3.

I sso demonstraque asvei culagbes no YouTube, nesses dois casos,
s20 predominantementevoltadas parao “ registro do enggjamento politico”.
Estaperspectivaéreforcadaquando indagamos se o video conclamapara
algumtipo de agcéo demobilizagéo objetiva. Do total do corpusestudado,
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78,5% ndo fazem qual quer mencgao de chamamento direto neste sentido.
Apenas 14% daamostraconvidao espectador paraparticipacdo em atos
publicos e pouco mais de 6% parapeti¢céo ou abaixo-assinado. O Unico
caso que pede 0 enggjamento nadoagdo de recursosfinanceirosconsiste
emum video no caso “ ForaRenan” : trata-se de uma postagem que, ao
final, solicitadoages parao Partido Pirata. Outrositensindagadoscomo
“ convocatorias paraagdescomo “ envio de e-mailsde protestos’, “ reuni&o
deativistas’ ou* participacdo em congresso, semindrio ou debate de cunho
politico” ndo aparecem nos corpus. Menos de 1% do total faz
convocagdes genéricas sem objetivar umaagdo concreta.

Tabela3: Vel culagéo de protestos publicos nos casos ForaFeliciano”

e“ForaRenan”

Veiculagio de protestos publicos “Fora Feliciano™| “Fora Renan” | Total
Nio, sem imagens de protestos pablicos 14,50% 11,30% 12,90%
Sim, apenas com fotografias 3.80% 2,30% 3,0 %
Sim, apenas filmagens 69,00% 64,20% 66,40%
Sim, com fotografias ¢ filmagens 12,60% 22,10% 17,70%

Outro dado quetambém nos g udaacompreender ascaracteristicas
dessesvideostrata-se dostipos de narrativas maisfrequentes. Conforme
demonstra a Tabela 4, hd um claro predominio de narrativas do tipo
“ocular”. Quase ametade das postagenstrazem trechos de reproducdo
deum video gravado no momento do ocorrido (em suamaioria, protestos
deruaou manifestagdesindividuaispublicas), onde preva eceavisio ocular
daguel e quefilmou. Este padréo é bastante similar em ambos 0s casos
estudados.

Seguindo-seao modo ocular, ostiposde narrativas maisfrequentes
sdo“discursiva’ (12%), “testemunhal” (11,1%), “ musical-dides’ (9,1%)
e“mensagistica’ (85). Ou sgja, é bastante comum que osvideos, em
ambos os casos, tragam filmagens ocul ares de eventos de rua, mensagens
politicas de protestos onde um enunciador discursa(sejadiante deuma
camera sgja para um grupo de pessoas na rua) ou uma sequéncia de
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imagenscom trilhasonoraeditadaao fundo (em suamaioria, comimagens
de protestos). Nota-se que ha poucos casos de narrativas do tipo
“jornalistica’: apenas 2,7% do total. Significadizer que, nos casosde
mobilizacGes politicas desta natureza, os usuarios se utilizam pouco do
contetido do jornalismo formal, isto é, raramente replicam trechos de
telgjornais. Um padr&o que destoadavei culagdo que ocorre em outros
tipos de evento de grande repercussao publica. Por exemplo, em pesquisa
sobre aapropriacao social no YouTube do caso daOcupacéo do Morro
doAlemdo em 2010 pelasforgas de segurancado Estado (um evento de
grandeimpacto e queteve datae horapreviamente divulgados) Silvae
Mundim (2015, prelo) demonstraram que prevalece a replicacdo de
narrativas do tipo jornalisticaem quase 57% dos videos. | sso ocorreu
mesmo em um evento pré-anunciado, com intenso potencial ocular e
imagético, no qual asruas dacidade do Rio de Janeiro foram tomadas
por tropas e tanques.

Tabela4: Formasnarrativas maisfrequentes nosvideos

Caso “Fora Feliciano”| “Fora Renan” | TOTAL
Tipo de Narrativa Yo %o Yo
Ocular 423 38.8 40.6
Discursivas 13,6 10.5 12
Testemunhal 12,2 10 11,1
Musical-slides 4.9 13,3 9.1
Mensagistica 8 8 8
Didatica 0,7 1141 5.9
Encenativa 6 0.8 3.4
Musical-clip 3,1 3.6 33
Jornalistica 3.5 1,9 2,7
Parodica 3,5 0.3 1,9
Nio-identificado 1.4 0.8 1.1
Humoristico 0,7 0.8 0.8

Ao andisarmos especificamente as caracteristicasdosvideosmais
assistidos, temos o seguinte quadro: No caso “Marcos Feliciano” trés
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videos tiveram entre 16 mil e 20 mil visualizagdes. Estes sdo videos
sgnificativospoistodososdemai sficaram abaixo dacasados9 mil acessos,
sendo quase atotalidade abaixo dos5 mil. Analisemos entdo estestrés
videos queatingiram um nimero devisualizagdo bem além do padréo.

A postagem mai s acessada, com 23.127 visualizagOes, trata-se de
uma parédia que retrata o cantor e compositor Caetano Veloso
“interpretando”’” aversdo deumamusica, cujasletrastrazem criticasao
deputado do PSC. O segundo video com maior nimero de acessos €
denominado de “Brazilian Harlem Shake in Dublin”, com 19.315
visualizagOes nadatadacoleta. Trata-se de umamanifestagdo artistica
realizadafora do pais (nalrlanda), tematizando um protesto contra o
deputado Marcos Feliciano.

Figura4: Reproducéo detelascom videos* Feliciano por Cagtano
Veloso” (esquerda) e Brazilian Harlem Shakein Dublin” (direita)

R k ‘ "_

(Fonte: YouTube)

O chamado “ harlem shake” consi ste em um fendmeno comum no
YouTube caracterizado por filmar um grupo de pessoas (geralmente
fantasiadas) dancando al eatoriamente (geralmente em [ugar publico) na
forma de umaintervencdo urbana, como umaflash mob. E usual que
algunsvideos de harlemshake atinjam grande nlimero de acesso, alguns
alcancando o statusviral. Umacaracteristicaque explicao ato nimero
devisualizagOes deste video gravado em Dublin. Jaoterceirovideomais
assistido obteve 16.494 visuaizagdes. Traz umasequénciadeimagensde
cidadaos comuns segurando peguenos cartazes comidentificagéo seguida

7 Na realidade, o misico ndo canta efetivamente a cancdo: trata-se de uma dublagem-parddica.
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dafrase”... Feliciano ndo merepresenta’ (Umaexpressao que setornou
vira narede).

No caso “Fora Renan”, dois videos se destacam do conjunto
obtendo acima de 20 mil visualiza¢es. Aqui também se repete uma
diferencabastante significativa: Aforaestadupla, todososdemaisvideos
atingiram visualizagdes abaixo dacasados5 mil acessos. Convém entdo
caracterizar estas duas ocorréncias que se sobressaem.

O video com maior niimero de acessos, 40.183 visuali zages, traz
contetido humoristico no estilo Sand Up: Um comediantefalando do
tema"“ Renan Caheiros’ paraumaplateia, em discurso critico e cdmico.
Ja o segundo video mais acessado tem a metade de visualizagdo do
primeiro: 20.185. Consisteem um clipe musical tematizando acriticaa
corrupcdo com foco no caso “Fora Renan”. Um produgdo hibrida,
congtituidapor fotografias defundo (o0 Congresso Naciond, por exempl o),
imagens sobrepostas etraz um cantor em performance nestas passagens.

Figura5: Reproducdo detelascom videos*Bruno Motta- Comeédia

Stand Up - Que Vergonha (ForaRenan!)” (esquerda) e Arrocha
Renan” (direita)

(Fonte: YouTube)

E possivel perceber que, embora numericamente prepondere a
ocorrénciadevideoscom narrativas que enfatizam osregistrosde protestos
derua, por outrolado osvideos com maior nimero devisualizagBes sdo
narrativas parédicasouintervencdes artisticas.

Por fim, um Ultimo dado dapesquisadiz respeito aandisedosusuarios
maisativos. No caso “ForaFeliciano” cercade 100 perfisveicularam
videosnaplataforma(no ambito daamostraestudada), tendo, gerdmente,
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umamédiade 1 ou 2 postagens por perfil. Vale destacar quatro perfisque
tiveram acimade5 postagens. SSo des* ToinhaRochd’, “ Allyson Silvério”,
“Elielson Pacheco” e“ ONG RevidaReintegrando Vidas', respectivamente
com 6, 9, 8, 13 postagens. Ao analisarmos estes perfis de modo mais
especifico, notamosas seguintescaracteristicas. ToinhaRochaévereadora,
pelo PSOL da Camarade Vereadores da cidade de Fortaleza. Em seu
perfil no sitedaCémaraMunicipal, salientadefender o publico LGBT.
Allysson Silvério trabalhano ramo dafotografia, etodos os seusuploads
foram de videos que retratam momento de manifestacdes e passeatas.
Elielson Pacheco faz parte de um grupo deteatro, néo por acaso amaioria
de seus videos trata-se de encenacfes, dublagens musicais junto a
performancesartisticas. Por fim, o perfil maisativo com 13 videosfoi o
ONG RevidaReintegrando Vidas: umaentidade civil que desenvolve
acOes contraahomofobia.

Jano caso“ ForaRenan” detectou-se usuérios maishiper-ativos. O
perfil “tietenews- Semmedo” publicou sozinho 34 videos, amaioriacom
uma base pronta e poucas ateragdes. Sao publicacbes similares com
modificagdes sutiscomo atrocade nome de senador que votou favoréavel
avoltade Renan CalheirosapresidénciadaCasa. O segundo perfil mais
ativofoi “Lauro Jos€’, que acancou amarcade 10 publicagdes, atras
dele esta “edunabahia’, com sete videos analisados. Ha poucas
informagBes sobre essestrésusuariosquenospossibilitem fazer umaandise
maisqualitativados perfis, maso que se podedizer éque, diferentemente
do caso “ForaFeliciano”, ndo foram agqui detectadas mengoes clarasde
serem pertencentesaa gumaONG ou vinculadosad gum partido palitico.

ConsideracOesfinas

Este artigo buscou compreender os principais elementos da
apropriacao de plataformasvideogréficasonline por individuosenggjados
politicamente em protestos contrarepresentantes el eitos em evidéncia
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devido a polémicas de grande repercussdo publica. De modo mais
especifico, apesquisatentou compreender as caracteristicas de uso do
YouTube nasmobilizagbes dos casos” ForaFeliciano” e ForaRenan”.

Em linhas gerais, os resultados demonstram padrdes bastante
smilaresnosdoiscasosem todasascategorias, andaquetenham teméticas
defundo distintas (umacontraacorrupgado e outracontraahomofobia).
Tratam-se devideografias breves: cercade 80% dosvideosmenosde5
minutos de duracdo. A publicacdo dos contelidos esta intimamente
vinculadaaos eventos cotidianos, sejacomo umareacdo ao fato politico
gue desencadeou os protestos, sejacomo repercussao das mobilizagdes
redlizadas. Predominantemente os videos se configuram como registros
dos protestos publicos, passeatas e atos ocorridos em diversas cidades
brasileiras. Em suamaioria, as postagens sdo producdes amadoras, com
poucas intervencdes graficas e com raras replicagdes de contelido do
jorndismoformal. Prevaleceaocorrénciadaforma®ocular” denarrativa,
seguidapelostipos* testemunhd”, “discursva’ e“musical-dip”. Boaparte
das postagens ndo visaconvocar paraatos politicosobjetivosesim emitir
opini&o sobreotemaou registrar amobilizagdo derua. Ao mesmo tempo,
osvideosqueatingiram osmaiores patamares de visudiza¢ao ndo sdo do
tipo ocular (que veiculaprotestos de rua) ou testemunhal (queveicula
testemunhos e opini6es): Sdo, naverdade, preponderantemente videos
performéticos, com elementos parddicos-humoristicos ou artisticos
envolvidos

Por fim, éimportante salientar que as caracteristicas de gpropriacéo
socia demidiasdigitaispodem variar adepender daplataforma, queacaba
influenciando o tipo de conteddo. E ainda que ocorraem umamesma
plataforma como o YouTube esses modos de apropriagdo podem ser
diferentes, a depender do tema mediado. Ou sgja, eventos como a
ocupacdo do Morro do Alemdo em 2010 (que ndo envolveu
necessariamente umamobilizac&o politica) foi marcado por formasde
apropriacdo distintas de casos como asmobilizagbes” ForaRenan” e Fora
Fdliciano” (queestdo diretamente marcadas pel o enggjamento contradois
parlamentares).
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No horizonte de estudos futuros sobre protestos no YouTube, é
possivel cogitar que esses padrdes aqui encontrados talvez sofram
variacoes, adepender dateméticapoliticaedaforcasocia quemovea
bandeira destas manifestagdes. Outrasformas de videografias, outros
agentes e outros recursos podem ser acionados, adepender do temade
fundo, o que pode repercutir possivelmente em dinamicasdistintasde
apropriacdo. Somente com o avango de pesquisasfuturas - abordando
osdiversoscasos etemasde protestosno YouTube- é que sepoderater
um quadro geral deste fendmeno. Nasomadesses estudos, poderemos
identificar como essas varidveis se cruzam e que padrdes estdo sendo
sedimentados em mobilizagdes através destaplataformaonline.
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