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Oquetelevaarir? Estratégiasdeapropriacéo dos

conceitosde humor ederiso pelaculturademassas

What makesyou laugh? Strategiesfor appropriation of humor
and laugh by massculture

Renatade Paulados Santos*

Humor eriso na cultura midiética: variacfes e permanéncias
(Editora Paulinas, 2012, 221 paginas, R$ 24,90) € uma publica¢éo
organizadapor Roberto Elisio dos Santos e Regina Rossetti, docentes
do Programade M estrado em Comunicagéo daUniversidade Municipal
de S&o Caetano do Sul (USCS). O livro contacom nove artigos que
analisam as distintas formas como o humor é empregado nos produtos
culturas.

Osautores caracterizam alndustria Cultural como um fenémeno
socia destinado aentreter apopul agdo que deixava o campo e ganhava
ascidades. Em decorrénciadeste processo de transformagéo, o humor
tornou-se um género constantemente expl orado por atores e produtores
em busca do lucro com avendade livros e formatos para o teatro e
parao cinema. Logo no prefacio, AnnaMariaBalogh destacaasnovas
possibilidades para o género com o advento e apopul arizacdo dainternet.

Historicamente o riso é tomado como um costume humano que
fulgura entre os mais antigos, relatado ainda na Grécia Antiga por
Aristétel es. Reflexdes sobretais conceitosjaforam desenvolvidosem
diversas &reas do conhecimento. Referenciais como o préprio filésofo
Arigtoteles, VIadimir Propp, Henri Bergson, CharlesBauddaire, Sgmund
Freud e Mikhail Bakhtin sdo empregados em diversos momentos para
conduzir as problematizagOes apresentadas pel os autores.

A publicaggo traz imensas contribuigdes para interessados em
iniciarem reflexdes sobre estes conceitos. Ao longo dos artigos nos
deparamos com panoramas tedricos bem tracados e aplicacbes
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interessantes e contemporaneas. Os autores aceitam o desafio de abordar
0humor eoriso em varioscamposdacomunicacgo, entreelesojornaismo,
apublicidade, atelevisdo, o cinema, o r&dio, aslinguagensiconogréaficas,
ossitcoms, o cinemaeamusicapopular brasileira(MPB).

Osconceitosde humor eriso sdo apresentados praticamente como
sindnimos ao longo de todaa publicagéo. Os autorestrabalham o riso
como uma reacdo direta a utilizagcdo do humor e recorrem a Bergson
(1993) paradestacar esta praticacomo essencial mente humana. Nesta
perspectiva, ofil6sofo consideraque o riso motivado por um chapéu, por
exemplo, ndo sedapelapal ha, pelo feltro ou pelo couro usado em sua
confecgdo, massim em decorrénciade seu formato inusitado, proprio do
capricho humano.

Influenciado pel o referido tedrico francés, o estruturalista Propp
(1992) reforcaque os animai s podem al egrar-se diante de uma pessoa
gueridaou deum presente oferecido pelo dono, masnéo podem “cair no
rso”. Estaimpossi bilidade, ligadaao concealto deracionaidade, foi descrita
por Bergson e também aparece em Propp. Enquanto o primeiro propde
guepor maisqueo ato derir parecaespontaneo, € necessario entendimento
prévio antesde qual quer risada; jAquendo é possivel rir daquilo quendo
seentende. O riso tem, portanto, um significado socia e sedestacacomo
uma praticacoletiva. O segundo afirmaque o riso € um movimento de
critica. Propp apontaque pararir é preciso saber ver oridiculo etecer
atribuicbesmorais as condutas.

Humor eriso na cultura midiatica: variacfes e permanéncias
€ composto por nove capitul os que destacam pontostedricos e andlises.
O primeiro artigo ReflexBestedricas sobre o humor eoriso naarte
e nas midias massivas, de Roberto Elisio dos Santos, serve como
um norteador paraos demaistextos. Estaéareflexao maistedricado
livro; € desenvolvidaapartir daarticulagdo de varios pensadores que
discorrem sobre o tema. Santos analisa distintas teorias do humor e
do riso e contempla o humor na Historia da Arte até chegar a sua
utilizac8o pela Indastria Cultural. O autor finaliza a sua reflex&o
destacando programastelevisivos que se valem do humor e que séo
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conhecidos por grande parte dos brasileiros, como A Praca € Nossa
(formato idealizado por Manoel daNobregano final dos anos 1950
com a antiga A Praca da Alegria), TV Pirata, Viva o Gordo e
Casseta e Planeta Urgente.

ReginaRossetti, em Oriso eacronicajornalistica, anaisatextos
assinados por Heitor Cony. O artigo destacaas expressoes cotidianas e
ditos populares que sdo constantemente incorporados pelo cronista. A
autoracongtataque, apartir deum discurso semelhante ao que édito nas
ruas, Cony automatizaavidaealcangao riso.

Roberto Elisio dos Santostambém € o autor do terceiro artigo
da coletanea, Riso cotidiano: as estratégias de humor nas tiras
comicas norte-americanas. Antes de descrever propriamente o seu
objeto, Santos tracaum panoramado humor gréfico, passando pela
caricatura, charge e cartum. Entretanto, esta descri¢éo é apenas
conceitual; cadamodalidade € apresentada e exemplificada, mas os
respectivos contelidos ndo sdo analisados. A pesquisa esta centrada
nas historias em quadrinhos (HQs). O autor centrou asuaandlise em
artistasamericanos e concluiu que as HQs podem ser apontadas como
produtos culturais criticos.

Paula Renata Camargo de Jesus e Jo&o Batista Freitas Cardoso
comegam o capitul o quatro destacando que um dos principais objetivos
dapublicidade éapersuasio. A partir dadécadade 1970, 0 humor passou
aser utilizado como umaestratégia paratentar convencer o publico a
consumir determinadasideias e produtos. Realismo e ndo realismo na
construgao do humor visual na publicidade tragaum panoramasobre
autilizacao deste género nacomunicacdo publicitariabrasileira. A longa
parceriaentre o ator Carlos Moreno e a Bom Bril € um dos exemplos
utilizados paracomprovar arelagéo entre o humor e apublicidade. O
capitulo cinco sedestinaaanalisar maisumavez essarel aco. Humor na
publicidadetelevisiva: entre o prazer eo mercado é assinado por Maria
LiliaDiasde Castro. Ao sedebrucar sobre acampanhade um curso pré-
vestibular aautoradestacao humor como umaferramentaque atinge o
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lado emocional do receptor, agindo como umaespéciedelibertador das
tensoes.

Elizabeth Bastos Duarte assinaStcoms: dasrelagbescomo tom.
A andlise do tom (leve, pesado ou dramatico) € o objetivo daautora
nestareflexdo; paraisso, elalancaméo das comédias de situacdo, formato
gue tem ganhado espacgo natelevisdo brasileira ao longo dos anos,
principal mente na Rede Globo. Elizabeth explicagque o tom se projeta
diretamente ao meio socid ; quando o interlocutor identificaqual tom é
conferido por determinado produto cultural, eletorna-se cimplice dos
propriosenunciadores.

O cinematambém € umamidiacontemplada nesta coletanea. O
humor na pornochanchada emdoistempos € umareflexdo de Regina
CédliaFariaAmaro Giora. Este subgénero dachanchada, tipico dadécada
de 1970, abusava dostitul os apel ativos, danudez e também do riso.

Rubia Vasques contemplaum dos veiculos mais popul ares entre
os brasileiros, em Ligue o radio: garantia de boas gargalhadas!. O
artigo procuraidentificar como o humor é inserido na programagao
radiof 6nica paraal cancar aaudiénciae conquistar os patrocinadores. A
autora aponta que apesar da técnica, o contelido deixa a desgjar. O
humor radiof 6nico perpassateméticas sexuais e esteredtipos e muitas
vezes sedistanciade criticasbem construidas.

Herom Vargasfechaas andlises com MUsica e humor na cangéo
popular brasileira. A reflex@o éiniciadanastradicionaismarchinhasde
Carnaval e chegaasambistas renomados como Lamartine Babo, Mario
Reis, Noel Rosa, Ary Barroso e Benedito Lacerda. O sucesso de Roberto
e Erasmo Carlos, Festa de Arromba, e o Rock das Aranhas, de Raul
Seixastambém estdo nalista. ParaVargas, o humor demostraariqueza
eacriatividade doscompositoresnacionais.

Diante dos objetos analisados percebe-se que uma das
possibilidades mais interessantes do humor ndo foi plenamente
aproveitada: adisputapolitica. Grande parte das andlises giraemtorno
deformatos pouco criticos e com caracteristicas massivas. Talvez uma
das principais auséncias tedricas tenha sido a nogéo de humor como
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umaferramentaparaainversdo daordem social, cunhadapor Umberto
Eco (1989).

A inser¢éo do humor como uma possibilidade para a discusséo
politica poderia ter agregado bastante densidade tedrica aos textos,
sobretudo ao tltimo, Musica e humor na cangéo popular brasileirana
analise arespeito das composi ¢Bes no periodo daditadura. O humor é
umaformadetrazer atonae questionar acensuraeafaltadeliberdade
porgue proporcionanovos raciocinios.
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