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Resumo: O artigo aborda os aspectos da construgéo das identidades
pessoais por meio da imagem, da invencdo das carte-de-visite por
Disdéri, em 1854, aos dias atuais. Analisa os desenvolvimentos
tecnoldgicos da producdo imagética, da comunicagdo social e da
informatica e seus efeitos na representacdo da identidade. Os métodos
utilizados para sua realizacao incluem: revisao de literatura, pesquisa
de campo e observagdo-participante, fundamental para a andlise
dos sites de relacionamento: orkut.com e secondlife.com.
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Introducéo

A fotografiasemprefoi utilizadacomo método derepresentacéo da
identidade pessoal. Nela observam-se, ainda hoje, aspectos de sua
invencao, noinicio no século X1X, eem meadosdo mesmo século, coma
criacdo doformato“ cartéo devisita’ pelofotégrafo Adolphe Disdéri. A
tentativadosindividuosde construir umaimagemidealizadades, sgja
por catarse ou vaidade, jaeraobservadanaépocade Disdéri eaindao é
nosdiasatuais.

A captacdo daimagem fotogréficaevol uiu cons deravel mentenesses
quase dois sécul os, tanto em funcéo dos recursos tecnol 6gicos quanto
pel o fascinio que exerce. No cenario contemporaneo, cadaum pode ser
ofotografo des mesmo, o que daaindamaisautonomiaaosindividuos
paraserepresentarem daformaque melhor Ihesagrade.

Asformasde disseminago dessasimagenstambém evoluiram com
astecnologias. A fotografiainiciou umasucessao de desenvol vimentosno
gue serefere aimagem. A descoberta e consolidac&o do cinemae da
televisdo contribuiram paraaderrubadadefronteiras e distancias, que
diminuiram aindamais com ainvencao dainternet e suacapacidade de
permitir atodos o reconhecimento de um grande nimero de pessoasem
qualquer lugar do planeta.

O surgimento dafotografia
e os cartbes devisitade Disdéri

Atéametadedo século XIX, asimagensfotogréficaseramrestritas
aum pequeno grupo de pessoas, que podiapagar osaltos pregos cobrados
pel osfotografosretratistas como Nadar, Carjat e L€ Gray. Sougez (1996)
destacaque o famoso retratistaNadar, por exempl o, cobravacem francos
por cadaum de seusretratos.
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Em 1854, em Paris, o fotografo André-Adolphe Disdéri (1819-
1889) introduziu o formato “ cartdo devisita’ (figuras1e?2). A novidade
condgstiaemumacamerafotogréfica, inventadapor e, munidacom quatro
objetivas, que produziam umasériede oito fotografiasque, posteriormente,
eram recortadas e montadas sobre um cart&o. Asfotografias de Disdéri
eram vendidas a cinco francos, muito menos do que era cobrado por
qualquer outro fotégrafo.

Figura 1 - Retrato em formato cartdo de visita

O cart@o devidtade Disdéri colocavaao al cancedeoutras camadas
sociaso queatéaquelemomento eraprivilégio apenasdas mais abastadas.
Foi elequem atribuiu afotografiaaestaturade produto industrial, seja
pelo barateamento ou pela divulgacdo e banalizacdo dos icones
fotogréficos.

Muito difundido, esseformato deretrato chegou aser praticamente
0 Unico utilizado durante décadas. Além dos retratos particulares,
montou-se umaverdadeiraindistriade cartdesde” famosos’, vendidos
aprecos populares. Osretratos de Disdéri passaram a ser o atestado
deexisténciadaburguesiano século XIX.
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Figura 2 - Bailarinas

Surgiu assim, apartir deste momento, afotografiacomo artificio,
como construcao eidealizacdo darealidade.

Ao contrério das primeiras fotografias que se concentravam no
rosto, Disdéri fotografa o cliente de corpo inteiro e o cerca de
artificios teatrais que definem seu status, longe do individuo e
perto damascara social, numa parddia da auto-representacdo em
gue se fundem o realismo essencial dafotografiae aidealizacéo
intelectual do modelo. E por isso que n&o hesitaem embelezar o
cliente, aplicando atécnicaderetoque. O “agradavel”, ameacado
pelaexatidéo dafotografia, torna-se o grande trunfo do fotégrafo
industrial, que podefornecer aclientelasuaimagem “ num espelho”
complacente. (FABRIS, 1998, p.21).

Disdéri introduziu o uso de acessorios no estudio fotografico, como
cortinas, colunas, escrivaninhas e demais objetos que ajudassem na
construgao deum cendrio que objetivavaidentificar o model o, suaclasse
social e profissdo, demaneiraacriar esteredtipossociais. Essesretratos
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diziam mais sobre o grupo ao qual pertenciao individuo do que sobre
eleproprio.

Essa encenagéo darealidade tornou-se maisimportante do que a
prépriarealidade, pois permitiaafuga, aauto-satisfacdo, acriacao
de um mundo perfeito eidealizado por e paracadaum.

Os “mundos particulares’ sobrepdem-se a0 MUNDO gracas a
arte “ndo-intelectual”, que, com suas imagens onipresentes, € 0
mais poderoso fetiche da burguesia do século X1X. Talvez ndo
seja arriscado afirmar que a fotografia € a invencéo “mais
burguesa’ ideada pela burguesia em sua tentativa de construir o
mundo aprépriaimagem e semelhanca. E aimagem daburguesia
do século XIX ndo podiadeixar de ser mecanica, de obedecer as
leis de uma difus@o capilar, de moldar-se num tipo de
desenvolvimento racional, inerente al 6gicacapitalista, pelaqual
homens e objetos seequivalem. (FABRI'S, 1998, p.56).

A comunh&o entre pose e cenario, os trajes cuidadosamente
escolhidos e engomados, o cabelo minuciosamente penteado, a
maguiagem e o retoque caracterizam afotografiade retrato —desde o
Seu surgimento — como uma construcéo daidentidade do individuo,
idealizado em um personagem que diz maisrespeito aformacomo cada
um gostariade ser visto do que sobre suaverdadeiraidentidade.

Reconhece-seapartir dai aidéiada“mascarasocial”, mutével, e
gue se integra numa variedade de cenas e representagdes. A maneira
como érepresentado “ 0 ser nomundo” € que determina suaencenacao.

A duplicidade € aquilo que nos permite existir. Lembremo-nos
deste aforisma de Nietzshe: “Tudo que é profundo ama a
méscara...todo espirito profundo tem necessidade de umaméscara.
Direl aindamais: avoltadetodo espirito profundo cresce efloresce
sem cessar umamascara.” (MAFFESOLI, 2000, p.72).

O individuo, como afirmou Baudrillard (1991), destituido de
identidade propria, caminhapel asruascomo s mulacro, representacéo de
representactes de papéis e funcdes na sociedade contemporéanea,
mudando seu figurino e seu personagem nasdiversas situagdesdavida
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Mas, Quem € vocé?, perguntariam LewisCarroll, Chico Buarque etantos
outros, devariadasformasedistintosformatos.

Apesar do carater ilusorio daimagem fotogréfica, elaaindaéa
primeira forma de identificagcéo a ser usada, por tratar de um
reconhecimento instantaneo. Reconhece-se prontamente na face do
individuo afotografiaem seu documento, a0 passo queaimpressao digita
€0 codigo genético necessitam de um exame especifico edetalhado. Essas
vérias formas de representacéo do individuo em sua unidade de nada
servem sem aimagem do retrato fotogréfico que associaeidentificasua
face, conferindo-lhelegitimidade.

E oque Fabris(2004) chamadetransformago daidentidade do
sujeito em identidade da imagem técnica. Essa idéia, de identidade
encerradadentro delimites precisos, € puro indice de aparénciae nada
diz do syjeito: “ A identidade do retrato fotografico € umaidentidade
construida de acordo com normas sociais precisas. Nela se assenta a
configuragdo deum eu precario eficciona.” (FABRIS, 2004, p.55).

Assm, oretrato fotografico impde-se aoindividuo paraatestar sua
existénciaereforcar asensacdo de pertencer ao corpo social, quereflete
a sociabilidade guelhe éinerente: Tenho um retrato, logo existo.

O desenvolvimento daimagem
naTercaelraCultura

Desde suainvencao, afotografiaretratistapermitiu aosindividuos
idealizar e construir seu modo de ser e aparecer no mundo. Por meio
dosretratos de Disdéri, cadaum eracolocado e identificado em uma
casta. A construcdo do retrato, atravésdo cenario, pose efigurino, foi o

*Para Edgar Morin: “Terceira Cultura, oriunda da imprensa, do cinema, do radio, da televisao,
que surge, desenvolve-se, projeta-se, ao lado das culturas cléssicas’ (1991, p.14) e ainda “constitui
um corpo de simbolos, mitos e imagens concernentes a vida prética e a vida imaginéaria, um
sistema de projecoes e identificacOes especificas” (1991, p.15).
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gue permitiu essaidentificagdo, com a construcado de esterettipos e
arquétipos sociais cujos valores ficavam registrados na imagem
fotogréfica

No longo percurso desde a criacéo de Disdéri, afertilidade da
imagem emblemética aumentou paralelamente ao desenvolvimento
tecnol 6gico. De acordo com Morin (1991), foi no amanhada Segunda
GuerraMundial que a sociologia americana detectou e reconheceu a
Terceira Cultura, denominando-a “mass culture”. Essa nova cultura
alimentao ser semi-redl, semi-imaginério que cadaum secretano interior
(alma) eno exterior (personalidade) des.

Com argpidadifusdo daTerceiraCulturae suagrande veiculagdo
deimagens, logo secriou uma* sociedade midiatizada’, representadapela
culturade massa, queligaosindividuosem escaamundial.

Segundo Maffesolli (2000), o individuo ndo pode existir isolado.
Eleestaligado pelacultura, pelacomunicacao, pelo lazer epedlamodaa
umacomunidade. E ai que aaparénciamostraseu principal valor. Elaé
motivo de agregacdo social, um meio de fazer parte do grupo, de
reconhecer-se e ser reconhecido. E améscaraqueintegraapessoanum
conjunto

Com o desenvolvimento daIndustria Cultural, segundo Morin
(1991), asfronteiras culturai s 8o abolidas no mercado comum dos* mass
media’ e as estratificagcdes sdo reconstituidas no interior dessanova
culturaque sedilata parahomogenei zar costumes e val ores de consumo.

A culturaindustrial se desenvolve no plano do mercado mundial.
Dai sua formidavel tendéncia a homogeneizagdo, seu fluxo
imaginério, ludico, estético atenta contra as barreiras locais,
étnicas, sociais, nacionais, de idade, sexo, educacgéo; ela separa
dosfolcloresedastradicdestemas queelauniversaliza, elainventa
temasimediatamente universais. (MORIN, 1991, p.44).

A midiae a sociedade de consumo organizam-se em torno da
producéo e do consumo deimagens, mercadorias e eventos culturais.
As formas de espetaculo se transformam conforme o tempo e a
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multiplicidade de avancos tecnoldgicos. A televisdo, o cinema, 0s
periddicos e aindustria das cel ebridades remontam ao século XI1X e
aoscartdesdevisitade Disdéri, pelaassociacdo, observadapor Philippe
Legeune (apud FABRIS, 2004), dafamaaum nome proprio e aimagem
fotogréficade um rosto, quetransformaaidentidade em um artigo de
CONSUMO.

Aumentaanecess dade de ser visto efotografado numasociedade
gue éfundamentadanaaparénciae em seusefeitosteatrais. E, cadavez
mais, essaficcionalizacdo seimpde sobrearedidade. O red é subjugado
pelasupervalorizacdo daimagem epeoimaginério. A aparénciasetorna
cadavez maisimportante paraaconstrucdo daidentidadeindividual e
paraaapresentacao de si mesmo no cotidiano.

Este“euficcional” que cadaum representainstauraereafirmaa
comunidade naerado espetacul 0. Segundo Maffesoli (2000), o culto
a0 corpo e 0sjogos de aparéncia so valem porque seinscrevem numa
cenaamplanaqual cadaum €, ao mesmo tempo, ator e espectador
num quadro deteatralidade global que permite o reconhecimento desi
mesmo, 0 reconhecimento pelos outros, e, por fim, o reconhecimento
dosoutros. Destamaneira, mudando seu figurino de acordo com seus
gostos, cada individuo assume o seu lugar nas vérias pegas do
“theatrum mundi”.

Deacordo com Lipovetsky (1989), as cel ebridades sdo imagens
de personalidades construidas a partir de um fisico e de papéisfeitos
sob medida, representando arquétipos deindividualidade. Assim, elas
desencadeiam umasérie de comportamentos mimeticos em massa. Suas
roupas, cabelos, magquiagens e comportamentos sdo amplamente
imitados pel o publico. As cel ebridades despertam, ainda, o gosto de
aparecer, de ser visto ereconhecido pelagrande maioria.

[...] mimetismo detipo opciona eflexivel; imita-se quem se quer,
como se quer; amodajando é injutiva, é iniciativa, sugestiva,
indicativa. Na época do individualismo consumado, o look
funciona & la carte, na mobilidade, no mimetismo aberto.
(LIPOVETSKY, 1989, p.143-144).
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Osgostos e preferéncias estéticastornam-se os principais meios
de afirmagéo da personalidade. Morin (1991) afirmaque aculturade
massa criao homem médio, que atoda parte responde asimagens pelo
processo de identificacdo e projecdo. Um processo de repeticdo e
reproducdo que, paraFabris (2004), é caracteristico de umasociedade
tecnol6gica

Por certo a projegéo-identificacdo intervém em todas as rel ages
humanas, desde que essas sgjam coloridas de afetividade: nos
nos projetamos e nds nos identificamos em nossas amizades,
NOSsoSs amores, Nossas admiragdes, Nossos 6dios, Nossas coleras,
etc. E por isso 0 imaginério se achacomprometido com o cotidiano
de nossas vidas; mais o importante aqui é salientar queairrupcao
da cultura de massa na informagéo desenvolve em determinado
tipo de relagdes de projecdo e identificagdo que vao no sentido
do romanesco, datragédiaedamitologia. (FABRIS, 2004, p.101).

A midiaaumentaapossi bilidade de osindividuos sereconhecerem
dentro dasociedade e encontrar dentro damidiao que corresponde aos
seus desgos e suas expectativas. Cadaum escolheasuapropriamaneira
deaparecer no mundo, conforme quer ser reconhecido para, em seguida,
dar continuidade acadeiade mimetismos, ao ser identificado ereconhecido
por outro individuo.

[...] todos os seres, soltos, livres, podem reconhecer-se uns nos
outros, em gue se quer conhecer tudo daintimidade cotidianado
outro, em que se pode exprimir seu amor sem barreiranemreserva,
para além das diferencas de idade, de posicOes sociais, de
celebridade. (LIPOVETSKY 1989, p.220).

A midia se tornou o principal veiculo para interagir com 0s
individuos. O desenvolvimento das tecnol ogias e da culturade massa
contribuiu paraintensificar e acelerar essacorrente deidentificagbese
mimetismos. Segundo Morin (1991), amultiplicacdo dasmediacOescria
um climade simpatiaentre aculturade massae seu publico, construindo
umgrandegrupo deamigos, umafamiliadestituidade estruturahierarquica.
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Lipovetsky dizque: “ A culturamass-midiéticacresce nesseterreno,
tem o poder defazer esquecer o redl, deentreabrir o campoilimitado das
projecdes-identificagbes. Consumimos em espetacul o aquilo queavida
real nosrecusa.” (LIPOVETSKY, 1989, p.221). E acrescenta, sobreo
gueavidareal recusae que asociedade procuraconsumir por meio do
espetécul o, em um mecani smo de evasdo e compensacao:

No coragéo do que constitui 0 individualismo contemporaneo, ha
anovaestrutura de relagdo interpessoal na qual o Ego prevalece
sobre o reconhecimento social, na qual a aspiraggo individual a
felicidade e aexpressdo de si faz recuar aprimaziaimemorial do
julgamento do outro. (LIPOVETSKY, 1989, p.253)

O momento atual, marcado pelas transformacdes e avancos
tecnol 6gicos, exdtaaficcionaizacdo que afotografiaimpdsao retrato.
Cadaum se despojade seu carater de sujeito paraconstituir maisum
objeto do sistemade massas e darepresentacao publica. A estetizacdo
passaaconduzir todos os elementos davida cotidiana.

As novastecnologias

O imaginario humano sempre esteve atrelado a tecnologia.
Atua mente, imp&e suaoni presencae transformasuamaterialidade em
fetiches e objetos de desgj o, tornando obsol etos o cel ular, o computador,
oiPod, amaquinafotografica. Segundo Musso (2006, p.202), tréstipos
deredestécni cas estruturam o imaginario dacomunicacéo no seculo X X:

[...] em primeiro lugar, arede deradiodifusdo chamada* ponto de
massa’ (de um ponto de emissdo amuitos emissores), em seguida
a rede teleinformética constituida pela conexdo aleatéria de
computadores, chamada“nemdirecdo an” (de um ponto qua quer
de emissores em direcdo aum nimero qual quer de receptores) e,
por fim, arede de telefonia comutada chamada “ ponto a ponto”
(de um emissor/receptor aoutro).
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O conceito de ciberespaco pode ser compreendido pelo
esclarecimento queLevy (1996) faz arespeito dovirtual. Segundoele, 0
virtual €umanovamodalidade deser, cujacompreensio éfacilitadase
considerarmos 0 processo quelevaaele: avirtualizagéo.

O ciberespaco pode ser encarado como umavirtualizacdo da
realidade, umamigragéo do mundo real paraum mundo deinteragdes
virtuais. Estamigracéo em direcdo aumanova" espaco-temporalidade”
estabel ece umarealidade social virtual, que, aparentemente mantendo
as mesmas estruturas da sociedade real, ndo tem, necessariamente,
correspondénciatotal com esta, possuindo seus proprios codigos e
estruturas.

Neste contexto tecnolégico, surgem novos meios de
comunicacdo e convivéncias mediadas pelarapidatrocadeinformactes
entre maquinas e seus usuérios neste novo ambiente que é o
ciberespaco.

A emergénciadaciberculturaprovocou mudangasnoimaginario
humano e nasformas de representar einteragir com o mundo. Um dos
tracos mais marcantes da internet, e que serve, entre outros, para
marcar suadiferencacom outrasmidias, €ainteratividade, possibilitada
pelaconexao aleatdria de computadores.

O ciberespaco, ao se constituir num novo espaco de
sociabilidade, acabagerando novas formas de relagdes sociais, com
codigos e estruturas proprias. Estes codigos ndo sdo necessariamente
inéditos, mas sim uma reformulacéo das formas conhecidas de
sociabilidade, adaptadas as novas condi¢oes, tanto de espaco etempo
virtuais, quanto de agentes sociai s dinamicos.

Embora no Brasil ainternet tenha ainda acesso restrito, seu
potencial democratizador €significativo. |sso se materializa, de acordo
com Levy (1998), na possibilidade de acesso ao conhecimento
(enciclopédias, glossarios, dicionarios e bibliotecas virtuaison-line),
no seu poder de romper com os monopolios deinformagéo oriundos
de outros media e viabilizar a articulagdo autbnoma de grupos de
individuos parafins socialmente desgjaveis.
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Segundo Musso (2006), o ciberespaco € a apoteose da
sociedade do espetacul o, de um mundo reduzido ao ol har, amobilidade
doimaginario. Ele se constitui em um novo espaco onde asidentidades
pessoai s podem sefazer visiveis social mente e ganhar reconhecimento
deoutrosindividuos. Barbero (2006, p.69) concorda:

[...] as midias e as redes eletrénicas estédo se constituindo em
mediadores da trama de imaginarios que configura a identidade
das cidades e regides, do espaco local e do bairro, veiculando,
assim, a multiculturalidade que faz extrapolar os referentes
tradicionais daidentidade.

O mundo virtual permite as trocas ilusorias e € o reino dos
smulacrosquelevam o individuo asrel agdes paradoxai sde proximidade
com quem estadistante e de di stanciamento com quem est proximo. A
nocao de espaco e tempo esta diluida e os modos de representacao
ganham corpo — virtual — narede. Mostrar-se no ciberespaco &, ao
mesmo tempo, escolhaeimposi ¢ao das novas rel acdes de soci abilidade.
Tenho um blog, logo existo.

Um novo espaco para o
desenvolvimento daidentidade

O ciberespaco permite umagrande interacdo entre pessoas. Em
escadlamundia, nelenasce um novo espago antropol Ggico. Surgem, assim,
0S grupos sociais virtuais, que permitem aos individuos encontrar
reconhecimento reciproco através do processo de identificacdo e
projecéo mediado pelarede. Segundo Carvalho (2000), os primeiros
di&rios pessoaisnainternet surgiram em 1994,

Segjacomo confessionario, local de catarse, partilhaou promocéo
de autoconhecimento, escritoresdejornaise diériosintimosencontram
neste novo formato de midiaumamaneirade expor seus pensamentose
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alcancar reconhecimento. Surgem, assim, ascomunidadesde entusiastas
gue seredinem narede em torno dos maisdiferenciados objetivos. Esses
grupos virtuais se fortalecem com o aparecimento de blogs esites de
relacionamento que, em primeira instancia, objetivam promover a
interacéo entreindividuos.

Um dos mais conhecidossites de relacionamento, o orkut.com,
foi criado em 2004 pelo engenheiro Orkut Buyukkokten como um
servico gratuito. Segundo o proprio site, o orkut.com é uma
comunidade on-line desenvolvidaparapromover ainteracdo entre as
pessoas, estabel ecer relacionamentos e criar comunidades em torno
deinteresses comuns. Desde seu lancamento, cresceu verticalmente
emtodo o mundo. Em 2006, totalizavamais de 37 milhdes de membros
e contabilizavaaproximadamente 1,3 milh&o de visitantes por dia.

Figura 3 - Imagem do orkut

Para participar do programa, basta criar uma contade e-mail
do Google e construir um perfil pessoal. Cada integrante é
representado por um nome e umarfotografia(nem semprereals) e possul
umapaginanaqual sdo preenchidos seus dados pessoais como idade,
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cidade, ocupacdo, profissdo, preferéncias culinarias, literérias,
cinematograficas, musicais e passatempos. Ha ainda um espaco
reservado paraapostagem de videos e outro paraum abum fotogréafico
virtual, no qual cada participante pode colocar até doze fotos, que
melhor Ihe representem, como por exemplo asdasfiguras 3, 4, 5e6.

Figura 5 - Imagem do orkut
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Figura 6 - Imagem do orkut

Os integrantes do orkut podem entrar em contato entre si por
meio de umacaixadee-mail e umapéaginaderecados, naqual deixam
postadas mensagens que podem ser vistas por qual quer outro usuario
do sistema. Existe também um grande nimero de comunidades,
constituidas por afinidade de gostos e preferéncias. Nelas, osindividuos
serelinem, por exemplo, por possuirem osmesmosinteressesculturais,
gostossexuais, dimentares, estéticos, religiososouintelectuais, bem como
engajamentos pol iticos e comportamentai sou aindapor freqlientarem a
mesmaescola, boate, clube, etc. Sdo incontaveisformas de associacao
gue resultam em variostipos de comunidades.

Cadaindividuo pode participar de“n” comunidades e cadaum
desses grupos constitui uma parte daidentidade do individuo. Segundo
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Maffesoli (2000), aconstituicdo de microgrupos sefaz apartir deum
sentimento de pertenca, de participar deum grupo maisamplo edesair
desi. Procura-se acompanhiadaquel es que sentem e pensam deforma
semel hante porque a partilha do sentimento € o verdadeiro cimento
societd.

Participar deumgrupo significaaceitar etomar paras oscritérios
desse grupo. Encontrar-se dentro de umacomunidade significa pensar
eagir conforme estacomunidade. Osgrupostém o papel defalar sobre
aidentidade do sujeito, porém, ndo é aidentidade do sujeito em si que
estdsendo mostradae sim amascarasocia. E éelaqueintegraapessoa
num conjunto.

Dessa maneira, cada individuo, mudando sua mascara, pode
aparecer aqui eal, dentro destaou daguel acomunidade.

Assim cada pessoa podera viver sua pluralidade intrinseca,
ordenando suas diferentes“ mascaras’ de maneiramaisou menos
conflitual, e ajustando-se com as outras “mascaras’ que a
circundam. (MAFFESOLI, 2000, p.107).

Nessaambiénciavirtual surgem novasformasderelacionamento
social nasquais, segundo Ribeiro (2001), acomunicacao é ef etuada
apenas deformatextual com ausénciadereferénciasfisicasecorporais
de formaaabrir espaco para o anonimato nas rel agdes mediadas no
maximo por umaimagem fotogréfica.

[...] o cibernauta poderia criar de forma fragmentada varios
sujeitos imaginarios, tornado-se, desta forma mais distante das
referéncias que o sustentavam anteriormente, tais como: a
mesmice, o cardter continuo e evolutivo da identidade Gnica, a
construgdo gradativa desta identidade baseada na historia
pregressa do sujeito a partir do conceito linear, etc. (RIBEIRO,
2000, p.145).

A ausénciadereferénciasfidcascriaapossibilidade daconstrucéo
livre deumamascarasocial. O cibernautajogalivremente com o ego,
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criando sua personalidade / identidade da maneira que melhor Ihe
convém, usando dos proprios artificios de representacdo que o orkut
Ihe permite, como o &bum fotogréfico e as comunidades de afinidade.
Neste espaco virtual, cadaum pode mostrar asi mesmo do modo como
guer aparecer e ser identificado pelos outros.

As novas relagbes socials construidas a partir da comunicacéo
mediada pelo computador parecem refletir essas caracteristicas
contemporaneas apontadas sobre a estruturacdo da sociedade a
partir de elementos fugidios, efémeros, contraditérios, onde o
carater ludico e festivo se mostra bastante presente. (RIBEIRO,
2000, p.149).

O ciberespaco permite aaproximagado e acabacom asbarreiras
no que se refere a distancia. Pode-se contatar, por meio da rede,
gualquer pessoa em qualquer lugar do planeta. Esse contato virtual,
destituido de corpo fisico, pode ou ndo se materializar. Através do
orkut, pessoas que ha muito tempo ndo se viam podem estar em
contato diariamente por meio de mensagens, fotos e videos. Um contato
limitado, uma proximidade representativa e frustrante muitas vezes.
Dessas pessoas com quem sO setem contato viarede, |lembra-se apenas
dafeicao registradaem suaimagem fotogréfica.

[...] as trocas de saberes, a construcéo coletiva do sentido, em
gue aidentidade sofre uma expans&o do eu baseada na dilui¢ao
dacorporeidade, ou sgja, 0 que se perde em corpo, ganha-se em
rapidez e capacidade de disseminar 0 eu no espago-tempo.
(SILVA. 2000, p.153).

A internet € um espago povoado por individuos que constroem
suas identidades e seus lagos sociais no contexto de um cenério
comunicacional contemporaneo, que resulta naformacéo de novas
préticasculturais. Segundo Silva(2000), arede promove o sentimento
comunitario e aproxima o publico e o privado. Nainternet, avida
torna-se bel a, publica e dignade atencao.
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Mais um exemplo deste cenério contemporaneo de relacbes
pessoais mediadas pela internet e representadas pelaimagem é o
Second Life, criado em 2003 pelo engenheiro americano Philip
Rosedale. Nele, cada participante é representado por um personagem
virtual animado, chamado avatar (figura7).

Figura 7 - Avatares no Second Life

Para participar, basta cadastrar um e-mail, os dados pessoais,
gravar um software no computador, escolher um nome e sobrenome
ficticio para 0 avatar e pagar uma mensalidade de US$ 9 que serdo
convertidos em “linden dolares’, a moeda corrente no Second Life.
Os avatares iniciantes se materializam na chamada “ Orientation
Island”, onde, aos poucos, tomam forma e aprendem a andar, afaar
e até avoar.

O Second Life é todo construido em trés dimensoes (figura 8,
9 e10). E umacopiavirtual do mundo real, com ruas, casas, favelas,
prédios, praias, empresas, |0jas e pontos turisticos, que muitas vezes
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sdo réplicas fiéis de lugares verdadeiros onde os avatares ou residentes
interagem entre si por meio de conversas simultaness.

A Linden Lab, empresaque administrao Second Life, vendeterra
virtual paraosresidenteselhesgaranteapropriedadeintelectual. Assim,
0S usuarios sdo proprietarios detudo o que criam.

Figura 8 - Imagem do Second Life

Figura 9 - Imagem do Second Life
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Figura 10 - Imagem do Second Life

Tudoisso é possivel porquefoi criado um canal de comunicacdo
entreaeconomiareal eavirtual movimentadadentro do Second Life.
O*“linden ddlar” é cotado diariamente em dolaresreais. Dentro do
programa, astransactes sdo feitasem lindens e quem ficacom o saldo
positivo podefazer o cdmbio de moedas, ganhando délares de verdade.
Segundo reportagem da revista Epoca (2007), um real vale
aproximadamente 270 lindens e, com base nessa cotag&o, o Second
Life movimenta aproximadamente US$ 18 milhdes por més.

Assim, é possivel fazer compras, vender coisas, ter uma
profissdo, construir casas, manter rel agbes sexuais, vigjar, engravidar,
tirar fotografias, ir areunides detrabalho ou assistir aaulas e palestras
como no mundo real, s que de maneiravirtual, por meio dos avatares.

O namero de usuarios do Second Life aumenta diariamente
em todo o planeta. A experiénciade conviver num mundo virtual
fascinou os brasileiros, aponto dejaestar sendo criadaumaversao
em portugués do software de entrada. Os brasileiros poderéo pagar
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suas despesas e transagdes comerciais e imobiliarias com cartdes de
crédito nacionais ou boletos bancarios. Isso irdpermitir atrocade
“lindens ddlares’ por reais e a construcdo de um arquipélago
brasileiro, com réplicas virtuais do Cristo Redentor, Pdo de Acucar
eAvenidaPaulista.

O Second Life € um exemplo e o comeco de um futuro onde
tudo podera ser feito por meio derelacdes virtuais. Nesse universo
virtual, cadavez maisparecido com o real, aimagem que cadaum tem
desi, do outro e do mundo substituirem amatéria. Neste sentido, o
futuro irddiminuir disténciase ampliar o tempo e 0 espaco dasrel actes
interpessoais sem a presenca do corpo fisico, representado apenas
por umaimagem.

Essadinamicapermite eincentivaacriacéo deimagens projetadas
gue refletem e refratam o ideal construido por cadaindividuo que
vivencia a experiéncia do Second Life, gerando cadavez mais um
distanciamento do real, como nos cartfes de visitade Disdéri, que
permitiram o acesso e avalorizacéo daimagem do individuo e dos
grupos aos quais el e pertencia, com acriacao de esteredtipos sociais
materializados em cenarios que ndo sb reproduziam situacdesreais
mas encenavam essarealidade permitindo afuga, aauto-satisfacdo, a
criacéo de mundosidealizados que hoje séo vividos em outrosformatos
—osdavirtualidade.

ConsideracOesfinas

Oqueavidarea recusaéconsumido por meio do espetaculo. Este
mecanismo de evasdo e compensacdo sempre esteve atrelado ao
sentimento humano pela construcéo daidentidade baseadanaimagem
idedizada

A necessidade de construir umaidentidade efixé-lapor meio da
imagem aumentou, namedidadosavangostecnol gicos, culminando na
cibercultura
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A multiplicidade delinguagenstornou-se o principal veiculo para
formar e permitir ainteragdo entre osindividuos. O desenvolvimento
dastecnologias e da culturade massa contribuiu paraintensificar e
acelerar umacorrente de identificactes e mimetismos mediadapela
veiculacdo deimagens.

Cadavez mais, aficcionalizacéo seimpods sobre arealidade. O
real foi sendo subjugado pela supervalorizagdo da imagem, das
preferéncias estéticas e pel o imaginério, até chegar ao surgimento do
ciberespaco edovirtual .

O ser imaginario eirreal que se escondia dentro de cada um
migrou parao ciberespaco evive atravésdeimagem. O universo virtual
e as relacdes entre os individuos neste espago sao cada vez mais
parecidas com o mundo real, ndo fosse pelafaltadereferénciasfisicas
e materiais que abrem ainda mais espago para a idealizagdo e
construcao de um outro mundo e outras personalidades/ identidades
paracadaum.
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