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Resumo: Analisa o discurso conduzido pelos blogs de viagem através
de textos e fotos. Verifica a influéncia dessa midia digital na construcéo
darealidade da imagem turistica. Mostra como € feita a construgéo
de cenérios através da publicag&o cotidiana nos blogs. Busca apontar
estratégias discursivas e tematicas, relacionadas ao retrato do
turismo através da fotografia. Discute 0 movimento das idéias em
torno da blogosfera.

Palavras-chave: turismo, blog, fotografia, discurso.

Abstract: Analyses the discourse held in Voyage blogs through texts
and pictures. It measures the influence of such digital media in building
the tourist image reality. It shows how the scenario construction is
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ant thematic strategies concerning the tourism portrait through
photography. It discusses the movement of ideas within the
blogosphere.
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Introducéo

Houve momentos naHistériaem que o radio eatelevisdo foram
apresentados como essenciai s naconstrugao davidacoletiva. Marshall
MacL uhan (1971) defendia, nos anos 60, que 0s mei os de comunicacdo
eram extensdes do homem e damulher. Hoje, jase sabe queamidia
nao i ntervém tanto no comportamento humano — ou ndo intervém com
tantaforcacomo acreditavam muitos pensadores. Mesmo assim, 0
tedrico canadense previu muitos dos pilares que articularam ou
explicaram, depois de décadas, a sociedade dainformacao.

E certo que amidiajanao interfere diretamente, mas ndo deixa
de influenciar o receptor da mensagem na organizagdo de seu
conhecimento, o que ele sabe sobre as coisas, acontecimentos ou
pessoas. Nesse arcabouco entra a blogosfera, meio que busca se
identificar com o publico, fornecendo ao leitor temas que osblogueiros
julgam ser do interesse das pessoas, partindo de umaanalise doméstica.
Jando existe mais um meio de comunicacao totalmente dotado de
poder absoluto, determinando tudo o que vai ser dito, discutido ou
refletido pelasociedade.

Enguanto a cultura de massa do sécul o passado foi marcada
pel os mei os de comuni cagdo cl &ssi cos, que revol ucionaram costumes
e deram origem a maior industria de todos os tempos — a Era da
Internet vem nacontramao. No lugar de um Unico canal transmissor
paramilhdes de cidados, o universo virtual se compromete cadavez
mais com o seu principal provedor de contetido: vocé. A rede mundial
de computadores se revelacadavez mais como um meio interativo,
no qual qual quer pessoa pode entrar, escrever e publicar.

Ao expressar —implicita ou explicitamente — as opinides, 0s
autoresde blogs se colocam como intérpretes do cenario vigente. Um
blogueiro pode, através de estratégias discursivas, apresentar averdade
ou dissimular interesses, assim como aimprensa. O diferencial estdem
que blogs sdo conversas ao pé do ouvido, sem censuraprévia. E o
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trabalho pablico de uma sé pessoa, sem interferéncias politicas ou
comerciais. A ndo ser asdo proprio autor.

Blog deviagem:
discurso e linguagem fotogréafica

S&o varias as definicdes paraa palavrablog. O termo surgiu
pelaprimeiravez em 1997, quando o americano John Barger chamou
sua paginapessoal nainternet deweblog —em umatraducao direta,
“registro na rede’. Hoje, diversos autores tentam determinar o
vocabulo. Algumas acepcdes sdo: “didrio on-ling’ (SCHITTINI, 2002,
p.37), “home page pessoal” (BARBOSA; GRANADO, 2004, p.22-
23) e—amaisdivulgadanas pesguisas cientificas—* paginanainternet
com textos dispostosem ordem cronoldgica’ (BAUSCH; HAUGHEY;
HOURIHAN, 2002, p.7). Osblogs costumam ser teméticos. Haos
pessoais (nadamaisque o retrato diario davidado autor), jornalisticos,
politicos, corporativos e tecnol gicos. Existem aindaos quefalam de
saude, beleza, cel ebridades, esportes e viagens.

O revelador é gque, ao contrario dos meios de comunicacdo
tradicionais — em que os produtores de contetido séo jornalistas,
articulistas, escritores, filosofos, cronistas, etc. — a blogosfera é
alimentada por qual quer um que seja alfabetizado e que tenhaacesso
aum computador conectado ainternet. Pode ser um profissiond liberal,
um artesdo ou umadonade casa.

Com o aparecimento dafotografiadigital, naviradado século,
os blogs se transformaram em campo fértil para o antigo diario de
bordo, aquel es caderninhos nosquais eram anotados todos os detal hes
do passeio e que se transformavam, com o passar dos anos, em
verdadeirosalfarrabios. Agora, emvez de chamar aturmatodapara
mostrar asfotosde viagem, ficou bem maisfacil criar um album digital
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e contar asimpressdes do passeio, em tempo real, on-line. Maisdo
gue chamar os amigos paracompartilhar asférias, com o advento dos
blogs foi possivel reunir os colegas de todo lugar, em qualquer canto
do mundo.

A popularizacdo das maquinas digitaisfez todo mundo fotografar
mais. N&o é mais necessario ficar preocupado com o filme, se vai
acabar ou ndo, se compra um de 24 ou de 36 poses. Agora a
inquietacdo é com o tamanho do cartdo: 256 mega ou 1 giga.
Diferentemente do Fotolog (um site s6 defotos) —osblogs deviagem
déo espaco para publicar, além de imagens, também textos; quase
sempreidéias, sensacdes e olhares do préprio blogueiro. O sucesso
dablogosferaestajustamente nainformacéo pessoal e nainteratividade
proporcionada pelos softwares que publicam esta ferramenta de
comunicagdo. Possivelmente, se fosse um diario estético em que o
autor emitisse suaopinido e ponto final, talvez ablogosferando tivesse
um terco dasuapopularidade. O leitor gostade se expressar, aprecia
0S proprios conceitos e se sente contemplado por poder dizer o que
achou da opini&o do outro.

O professor holandés Teun A. van Dijk, tedérico daandlise de
discurso, afirma que as vozes popul ares sempre necessitam de uma
base ideol6gica para atuar. Esta ideologia costuma ser gerada e
reproduzida pel os meios de comunicacdo. A democrati zagdo desses
meios — através dos blogs, por exemplo —criariaa possibilidade de
desenvolver novos espacos publicos para o didlogo e paraalivre
expressao dos problemas, projetos e opinides. Seriamaisfécil conduzir
o discurso de acordo com as reai s expectativas e necessidades do
coletivo. “As pessoas tendem a ver e a ouvir mensagens que sao
favoraveis as suas predisposic¢des. Elas sdo mais propensas aouvir
informacGes afins de que as neutras ou hostis. E quanto mais
interessadas estiverem em um assunto, maior sera essa atencao
seletiva” (VAN DIJK, 1996).
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Turismo: construcao darealidade
nablogosfera

O desafio de analisar os blogs de viagem esta justamente na
diversidade dos autores. Namaioriadas vezes sdo feitos por pessoas
comuns. Todos os blogs investigados para este artigo séo publicados
por gente que simplesmente apreciaviagjar e trazer o bem maior de
qualquer passeio: afoto. Nenhum dosblogueiros éfotografo profissond,
jornalistaoufaz doblog ummeio devida. Mastodoseles—cadaum a
seu modo — g udam na construcao dos destinos que visitam. Entre eles
estdo o Fatos & Fotos de Viagens (http://interata.squarespace.com),
Turomagquia (http://turomaguia.blogspot.com), Caverna da Morcega
(http://amorcega.zip.net) e Giramundo (http://giramundo.wordpress.com).

Oblog Fatos & Fotos de Viagens (figura 1) javigjou por Veneza,
Porto de Galinhas, retratou umatouradanaEspanha, o metrd de Madri,
fez um saféri fotogréfico naAfricae compartilhou os mosaicos arabes
do Marrocos. O autor € 0 Unico, entre os analisados, que ndo escreve
(ou evitaescrever) naprimeirapessoa, mas se dirige diretamente ao
leitor, tratando-o por vocé. Esteblog é umaespécie deguiaon-line, em
gue o principal argumento éafoto. Sdo tantasetdo expressivasqueo
leitor rolaapaginaparabaixo sem sepreocupar com texto ou informagao.
E 0 emblemético caso em que aimagem vale mais que as palavras.
Assim mesmo, o Fatos & Fotos de Viagens traz muitas dicas que sO
guem esteve no lugar poderiapassa-las. Ou sega, apesar dendo escrever
em primeirapessoa, transmite a segurancade que ““eu — blogueiro —
fui, vivi e escrevi”.

Confirmando o perfil deguiainterativo, o Fatos & Fotos de Viagens
€0 Unico quetraz nacolunaesquerdatodos oslinks necessarios e bésicos
parao vigjante. Sdo informactes sobre visto, passaporte, clima, vacinas,
conversor de moedas, etc. Ha4 também uma area para downloads de
textos antigosdo autor. Parece ser o maiscompleto, sendo fosse por um
detalhe: n&o priorizaaspessoas. Quaseatotalidade dasfotos apresentadas
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s80 de pai sagem, monumentos, artesanato, hotéise comida. Namaioria
néo h4o fator humano, intrinseco adivulgacdo derotasturisticas.

*r
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o, guiss, Ferramen. ..

Av. da Liberdade, do Marqués ao Rossio e ao Paco
Posted on Mar 18, 2007 at 10:48 by 7 Amaldo } 9 Comments | & Ema Print
Do alte do Parque Eduardo VIl tem-s2 um dos cenancs mais bonitos de Lisboa

com o Rio Tejo ao fundo. A a longa & larga Avenida da Liberdade. que se estende
do Marqués de Pombal até ac Rossio, é tabez a mais elegante, importante @ bonita

JORNAIS de Viagens

Do ponto de vista imobiliario - é o eixo mais valioso onde se encontram os mais

Figura 1 - Blog Fatos & Fotos de Viagens

Ao fazer umareflex&o sobre aimportanciadaconstrucéo do
imaginario de um destino através dosblogs de viagem, cabe destacar
gue essas home page pessoais ndo estéo preocupadas diretamente
com a preservagdo do patrimoénio imaterial, nem com os legados
histéricos do turismo cultural. A paisagem semprefoi usada como
produto turistico. Ainda que este artigo néo trate de avaliar as
consequéncias do seu uso, Bertrand (apud CONTI, 2003) diz que
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muitas pai sagens promovem o surgimento dos ndo-lugares, locaisonde
oturistaficaisolado e ndo entraem contato com oslocais, gerando
total alienacdo darealidade.

Umainvestigacéo sobre a construcdo darealidade, publicada
em 1966 por Peter Berger y Thomas L uckmann, considerou que 0s
mei 0s de comuni cagéo compunham um fator importante deinfluéncia
na construcéo social da realidade. Os autores explicam que as
instituigdesinformativas buscam significados sociais. S&o significados
gue setransformam em regras, organi zagoes e procedimentos utilizados
como instrumentos parajustificar agdes. No seculo X X1, o que seriam
os blogs se ndo umanova espécie de instituicdo informativa —ndo
apenas de massa— masfeita pelamassa?

Assim como qualquer meio de comunicagéo, os blogs criam
produtos e priorizam a cobertura deste ou daquele fato. Apontam
caminhos, legitimam estruturaslingliisticas e abrem algumasrotaspara
0 exilio de outras. Quando se analisa a blogosfera sob o olhar da
discussdo propostapor Berger e Luckmann (2004), é possivel enxergar
um universo simbdlico, capaz de estabel ecer limites e hierarquias do
gue tem e do que ndo tem importancia para a interacdo social. A
diferencaentre meiostradicionaiseblogs é que asempresas classicas
de comunicacdo controlam todo o conteido que publicam e ninguém
controlaosblogs, ando ser o proprio autor.

Aindaque amaioriados que mantém um diario nainternet ndo
sobrevivafinanceiramente dele, os blogs propdem duas realidades
imbativeis: aliberdade de expressdo absolutae ainteratividade. Por
meio de um sistema simples e —em quase todos 0s casos, gratuito —
gual quer cidadéo pode construir um blog em poucos minutos. Assim
gue ele publicar seus textos (que na blogosfera se chama postar o
conteddo), imediatamente o post (contelido publicado) pode receber
comentarios de qual quer pessoa, de qualquer lugar do planeta. Nem o
rédio, nemaTV, muito menos 0sjornaisimpressos, conseguem isso.
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wess.comfpagef3] ol P 0P

Gira Mundo

FRONT PAGE JORGE BEERNARDES EM GIRA MUNDO

Provence: Os restaurantes do Luberon £ GIRA MUNDO

Final de tarde em Gordes. Hora de pensar no jantar

Se voca ja se hospedou no Le Mas

e escolheu o quarto dos Anjos,
agora é hora de escolher onde comer. Este post também sé pode existir porque

Figura 2 - Blog Giramundo

O blog Giramundo (figura 2) € o que mais se parece com um
diério. O autor, um vigjante compulsivo, contadesde aconcepcdo dasua
filha— na Chapada Diamantina, passando por suaidaaEuropacom a
esposa— gravidade cinco meses, atéretratar as belezas de Séo Paulo,
onde morae nasceu acrianca. Nao € um blog que priorizasomente as
fotos. Textossio complementosimprescindivels. Masnéo retrataaviagem
S0 comimagens abertas e de pai sagem. Entre osanalisados€o que mais
mostradeta hesquereproduzem o cheiro eacor doslugares (figura3).
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@ retn flgramurdo wordpress com)

) Gra Mundo

Enquanto a préxima viagem para a Franga nao sai...

— 14 Comments

Figura 3 - Blog Giramundo

Quando mostradeta hes nasfotosturisticas—um doce, umapeca
de artesanato, a ponta de umaigreja— o Giramundo € o que mais se
aproximaaosfolhetos de divulgacéo turistica. Mesmo sem trazer links
de utilidade publicanem asfotos muito bem feitasdo Fatos & Fotos de
Viagens, o blog Giramundo proporciona uma maior aproximagao do
leitor com o destino. Ao criar um produto turistico o que sebuscaé utilizar
ferramentas quefazem brotar no turistao desg o de conhecer determinados
destinos através do imaginario desenvolvido sobre o lugar. E o exercicio
permanente dacriatividade.

No Giramundo, o autor faz jus ao titulo do blog: e é o que se
mostramai secl ético, reproduzindo viagensndo SO do exterior, mastambéem
as brasileiras. O detalhe é que ele ndo retrata viagens 6bvias. Assim,
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guando fala da Franca nem cita Paris, mas aregido da Provence. Ao
postar sobreo Nordeste brasileiro, passalonge dasrotastradicionaisda
regido ecitaosLencdisMaranhenseseallhado Cagju. E mesmo quando
escreveu sobreum destino muito conhecido evisitado como Novalorque,
tratou de selecionar dicas pessoaise“ trandferiveis’, comoelemesmodisse
—(quendo seencontram em nenhum guiatradicional.

Todo o contetido publicado em cadablog pode ser considerado
relevante para suas respectivas audiéncias porque contribuem para
entender um cotidiano complexo e—até entdo —dedificil acesso: o do
blogueiro. Assim também se admitem os efeitos concretos dapercepcdo
gue os posts estabel ecem entre os temas agendados e a construcéo da
redlidade. A informag&o vindadosblogs funcionariacomo umaferramenta
paraainsercao nasocializagdo humana. Até porque o autor deum blog
conservaaliberdade de deixar publicado o que considerapertinentee
conveniente. A possibilidade de o leitor escrever seuscomentariose do
autor dar suarespostapossibilitao didlogo, o processo comunicativo.

Para o professor espanhol —radicado na Colémbia— Martin-
Barbero (1987), € necessario para o conhecimento e paraacritica
incluir esses processos comunicativos nacultura. Nasuaobramais
difundida— Dos meios as mediacdes — ele destaca que o centro que
conduz a discussao sobre os meios deve mudar de rumo, passando
dosmeios asmediacges. Ou segja, passando paraas articulagdes entre
praticas de comunicagdo e movimentos sociais, criando as matrizes
culturais. Martin-Barbero traz umaposi¢ao conceitual queprivilegia
0 ponto onde efetivamente a comunicagdo ocorre: as dinamicas
culturais.

O estudo de Jestis Martin-Barbero contribui com este artigo
guando se busca compreender em que medidaas matrizes culturaisse
mantém vigentes, articulam-se, contrapdem-se e entram no debate dos
processos de producéo e construcdo das informagdes nos blogs de
viagem. O termo matrizes culturais, cunhado pelo autor, aponta para
as praticas e significados que implicam uma identidade coletiva,
model ando novas expressdes culturais.
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Turismo eimagem:
analise criticadablogosfera

Paracompreender as relagdes entre blog-turismo, este artigo
adotou procedimentos de andlise de textos/fotos/discursos, todos
entendidos como préti cas sociai sinseridas em contextos determinados.
Aofazer aandlise dediscurso dosblogs deviagem —tratando o turismo,
o olhar fotogréfico e aconseguiente construcéo de cenarios— nota-se
gue o proposito dainvestigacdo serevel atdo pertinente quanto dificil.
E pertinente pel aatualidade e indefinico das mais diversas correntes
de opini&o sobre o tema, e arduo por envolver trés areas de estudos
muito bem definidas: construgdo darealidade, turismo e comunicagéo.

Se este artigo fosse dedicado somente a andlise de discurso
talvez fosse necessério propor a familiarizagdo com os conceitos
basi cos e semanticos e ainda criar umadiscussao sobre a construcéo
tedrica e metodol 6gicaapartir das disciplinas que envolvem fotos e
linguagem. Mas ndo setrataaqui de desenvolver umareflexéo sobre
0s principios de uma teoria subjetiva da enunciagdo. A idéia é
desenrolar as praticas argumentativas dos blogs analisados e suas
possiveis consequéncias.

Como o discurso ndo é simplesmente a mensagem
conscientemente dita— mas algo que esta nas entrelinhas — esse estudo
busca justamente encontrar o sentido dalinguagem dablogosfera,
através de textos e recursos fotogréficos. E um trabalho que deve
considerar afuncgéo social dos blogs, mas ndo deve desconsiderar
gue ainformag&o cada vez mais se consolida como um produto de
ConNsumo no sistemacapitalista.

Soma-se a este detalhe a propria carga interpretativa que o
blogueiro, invariavelmente, transfere aos seusposts efotos. O diferencial
gue ainvestigacao linguistica— mais precisamente alinhatedricada
Andlise de Discurso — pode of erecer neste estudo de interpretacdo e
reflex&o é acompreensdo de que os autores de blog, assim como o0s
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mei 0s de comuni cagdo, o retratam nem criam aconteci mentos— mas
constroem visGes dos fatos, divulgadas como transcri¢cdes darealidade
(CORREA, 1999).

E o que acontece com mais fregiiéncia no blog Caverna da
Morcega (figura4), o menos preocupado em passar dicasou destrinchar
roteiros. Mostrao cotidiano dablogueira, suasvisoes eimpressdesde
onde passou. Comtextoscurtoseobjetivos, falatudo em primeirapessoa,
emgueoeu fiz, eu vi, eu comi, eu fui €um apoio asfotos—muitas—que
retratam o destino visitado. N&o € especificamente um blog deviagem,
mas priorizao tema. No entanto, revelafiel mente, atravésdasfotos, 0 seu
ol har fotografico naconstrucdo darotaescol hida

doresga-:.. *** - UOL Blog - Windows lnternet Explorer

* B1/03/ 3007 o 18/02/ 1007
» 0101/ 3060 & 30 /01 /3007
* B1/13/ 20040 & 10/ 13) 2008
. 01/10/3004 & 11/ 18/ 1008
» 01700/ 2008 & 79/09/ 3008
. 81707/ 3008 « 11 /07 2008
* 01708/ 1008 3 30/ 08/ 008
® 01002004 » 11/03/ 3008
® 01704/ 2008 » 30/ 54/ 2008
* 81703/ 7004 4 30/80/ 3008
. 1703/ 008 & 18/ 00/ 108
= 817012008 & 31/81/ 3008
* 81703/ 5083 & 30/ 13/ 3003
* 01/18/ 3003 o 30/ 18/ 7003
® 81097083 o 38/ 09/ 2083
. B1/09/ 2007 o J0/00/ 3003
® 01/07/200% » 31/07/ 2083
. 01708/ 100 4 30/ 08/ 1003
. 81780/ 300% o« 31/8%/ 2083
* 01704/ 200 30/ 04/ 1083
* 01/81/300% & 31 /00 7083
. B1/03/308% o T8/ 82/ 7003
» 0101/ 3003 = 30/01/ 7003
. B1/03/ 0004 5 30/ 12/ 2004
» B1/01) 2004 38/ 11/ 2004
. 01 /08/ 3004 10/ 10/ 3004
» 01/09/ 2004 5 30/ 0%/ 3004
- O1708/ 1004 o 11 /08, 2004
* 81707/ 3084 & 11 /07 3004
® 01/08/ 3064 3 38/ 08/ 3084
® 001003004 8 10/03/ 3004
® 010472004 5 30/04/ 1004
183y sdtfearmes |

Figura 4 - Blog Caverna da Morcega
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Sendo os blogs moldados por um discurso baseado na
coloquialidade eformado— pel o menosteoricamente— por textosbreves,
o Caverna da Morcega exacerba o papel do leitor que, atravésdacaixa
de comentérios, pode opinar com segurancasobretudo o que presenciou,
jaque o contetdo para ser lido é curto, objetivo e prético. A autora
priorizasuaopini&o naaberturade cadapost: “Eu diriagque nasci com
rodinhas no pé€” (24/04/2007), “Fui ao Rio estasemana’ (31/03/2007) e
“ Estou passeando novamente” (19/02/2007). O objetivo éassegurar o
didogo constante e fiel com o leitor. Mas o blog ndo apresentalinks
ordenados por pais, regido ou cidades visitadas. Caso o leitor esteja
passando rapi damente pel o Caverna da Morcega ndo sedaracontade
todos osdestinosjaescritosefotografados, ando ser que navegue pelos
arquivos.

Assim como nenhum outro blog analisado, o Caverna da Morcega
na&o tem base em conceitos ethografi cos das comunidades visitadas, mas
oferece um espaco queinterpreta o lugar turistico como um ambiente
culturalmente construido. E o retrato — através de fotos abertas e
fechadas—das préticas Ssmbdli cas representadas no imaginério cotidiano.
A autoraassociadiaogo efotos, criando um cenario de representactes
em que adiscussao se concentranos personagens (os leitores) e ndo
nos autores dapeca(ablogueira). (LIMA, 1994).

Por isso, abre-se aperspectivaparaainterferénciano processo de
blogar, jaque* sendo produtos histéricos da atividade humana, todos os
universos socia mente construidos se modificam e atransformagéo é
realizada pelas acdes concretas dos seres humanos’ (BERGER e
LUCKMANN, 2004). Ou sga amesmasociedade—o blogueiro—monta
aordem, para depois desmonté-la, conforme seu contexto e interesse
pessod.

Oblog Turomaquia (figura5) nasceu parafaar do turismo deuma
maneirageral. Hameses, aautoraperseveraemum unico tema: 0 Caminho
de Santiago de Compogtela. Promove umaviagem—no sentido maisamplo
dapalavra—pelo universo dos peregrinos. Seusposts so recheadosde
informagBes deta hadas, dicasindigpensivei sefotosem queda—namaioria
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dasvezes—aparece. E 0 blog —entre osanalisados—quemaisseaproxima
dosantigos dbunsde viagem: o vigjante se destacanos pontosaltose
baixos do destino. Foi 0 Unico em que aautoraaparece nasimagens com
fregiéncia. Quando trata de pai sagens e ambientes, asfotosrevelam o
ol har construtor do cenério que elaquer representar.

12.10.06

accmpanhou  nas andcu comstruir
Monasterio de Santa Maria de la Real. =

v thogren conugng § 3 o ] 100% -

Figura 5 - Blog Turomaquia

Sem apreocupacdo de publicar fotosextraordinérias, o Turomaquia
mesclatodos osingredientes necessarios paraaaproximacao do leitor a
viagem em questdo. Fotos pessoais, de paisagem, de detalhes e de
monumentos seintercalam. O que pode prejudicar nainteratividade do
album é o tamanho dostextos, sempre extensos e detal hados. Jaque as
visitasaum blog costumam ser rgpidas, o leitor pode optar em passar
rapidamente pelo post, evitando o comentario. Como acomunicagao
através dos blogs de viagem assume um papel de mediadora das
mensagens pertinentes do universo turistico, asreferénciasfeitas pelo
blogueiro podem consagrar ou rechacar destinos.
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O mercado turistico busca sempre dar ao produto
comercializado (destino) umaimagem atrativae que satisfaca osdesegjos
do consumidor (GOLDBERG, 1994). No caso do Turomaquia, a
importanciadaimagem ganhaumadimensdo mais significativauma
vez que aautoradetal haminuciosamente arota (Caminho de Santiago)
eoleitor ndotem como avdiar fis camente o destino no ato da“ compra’.
Valeressaltar que adecisao deir ou ndo adeterminado lugar ndo é
aleatoria, mastambém é influenciada pel o conjunto de atributos do
destino namidiae nosval ores destacados nos di scursos historicos.

Consideracoesfinais

Seaidéafosse olhar ainformacéo de massacomo um produto
gerado por meraimposi ¢do deinteresses de um segmento sobre outro,
os blogs de viagem — feitos por blogueiros descompromissados —
desbancariaessaidéia. E possivel detectar que quando um blog dessa
naturezaindicaa gum hotel ou restaurante, apriori, ndo é publicidade
disfarcada, masaopinido pessoal do autor. Quando o autor elegeum
destino paradiscorrer revelanadamais que um interesse préprio em
falar sobreaguelarota. Martin-Barbero talvez definisse esse processo
COMO umanegociacao, apropriamediacao sociocultural .

A promogao dedestinos, atravésdo ol har cotidiano dosblogueiras,
pode ajudar nadivulgacdo do Turismo Justo, umapropostaparaquea
riquezagerada pel as viagens ndo beneficie somente turistas e empresas,
mastambém osdestinos e ascomunidades| ocai sque recebem osvigantes.
Umavez que osblogs deviagem sdo um portal paradivulgacéo derotas
e consagracao da opinido pessoal do blogueiro — sem os interesses
comerciaispertinentesapréticajornalistica—osposts recheadosdefotos
feitas pelo proprio autor aproximam o leitor darotadivulgada. Desse
modo, o artigo se situa num panorama contemporaneo, por meio de
guestdes que objetivam a producdo de sentidos através dos blogs de
viagem esuasmatrizesculturas.
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Constatando quefotografar néo € um ato neutro, compartilhar um
dbumdigital com o mundo é anecessidade de superar o desafio deretratar

algo que sb eu posso ver naquel e determinado momento. Destaca-se o

processo de percepcdo em que o cendrio édefinido apartir deum ponto
devistasolitéario—o do blogueiro—ede outro—o do leitor —abarcando

0s aspectos cognitivos de ambos. Criam suas referéncias a partir de

interesses e necessidadesinternos. E atentativade organizar o proprio
imaginario com aredidadevigente.

Referéncias

BARBOSA, Elisabete; GRANADO, Antonio. Weblogs: diario de
bordo. Porto: Porto Editora, 2004.

BAUSCH, Paul; HAUGHEY, Mattew; HOURIHAN, Meg. We Blog:
publishing onlinewithweblogs. Indianapolis(USA): Wiley Publishing,
2002.

BERGER, Peter; LUCKMANN, Thomas. A construcao social da
realidade: umlivro sobreasociologiado conhecimento. 2.ed. Lisboa:
Dindivro, 2004.

CONTI, Jos2Bueno. Ecoturismo: paisagem egeografia. In:
RODRIGUES, Adyr Batesnai. (Org.). Ecoturismo no Brasil:
possibilidades elimites. S50 Paulo: Contexto, 2003. p.59-69.

CORREA, Manuel Gongalves.O modelo jornalistico para o ensino:
situacionalidade e instituicdo na producéo da leitura. In:
INTERCAMBIO DE LINGUISTICA DE PESQUISA EM
LINGUISTICAAPLICADA, 9., 1999, S50 Paulo. Comunicag3o.
S&o Paulo: PUC, 1999.p.1.

discursos fotograficos, Londrina, v.3, n.3, p.11-28, 2007

27



Silvia Oliveira

GOLDBERG, David Theo. Multiculturalism: acritical reader.
New York: Blackwell, 1994.

LIMA, VenicioArtur de. Televisdo epoder: ahipbtesedo cenério de
representacao politica. Revista de Comunicacao e Politica,
RiodeJaneiro, v.1, n.1, p.5-22, ago./nov. 1994.

MARTIN-BARBERO, Jestis. Dos meios as mediacoes.
RiodeJaneiro: UERJ, 1987.

McLUHAN, Marshall. Os meios de comunicag¢ao como extensdes
do homem. S&o Paulo: Cultrix, 1971, p. 98.

VAN DIJK, Teun. Opinioneseideologiaen laprensa. Voces y
Culturas, Barcelona, v.10, p.9-50, 1996.

SCHITT INE, Denise. Blog: comunicacdo e escritaintimanainternet.
2002. Dissertagao (Mestrado em Comunicagdo) - Universidade
Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2002.

discursos fotograficos, Londrina, v.3, n.3, p.11-28, 2007





