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Resumo: Busca-se, no presente artigo, entender como recentes
producOes cinematogréaficas brasileiras tém contribuido para
reafirmar, no pais e no exterior, as tradicionais e estereotipadas
imagens do Brasil ou para a constru¢do de um novo imaginario,
mais proximo da complexa realidade contemporanea brasileira.
Para tanto, foram selecionados trés filmes, de trés diretores
internacionalmente conhecidos, que tiveram a cidade do Rio de
Janeiro como pano de fundo, e repercutiram nas midias nacional e
internacional: Orfeu, Bossa Nova e Cidade de Deus.
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Abstract: The purpose in this article is to understand how recent
Brazilian motion-picture productions have contributed to reinforce,
in the country and abroad, the traditional and stereotyped images of
Brazil or to construct a new imaginary, closer to the complex
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de Deus.
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Introducéo

O cinemaéinfinito e ndo se mede
nado tem passado nem futuro.
Cadaimagem s existeinterligada
a que a antecede e a que se sucede.

O cinema é a presciente antevisao
na sucessao de imagens. O cinema
éoquesevé éoquendoé
masresulta: aindizivel dindmica

Viniciusde Moraes

Este artigo acompanha e analisa a repercussao dos olhares
cinematograficos dediretoresbrasileiros. Estes* olhares’, em doiscasos,
reafirmam as imagens estereotipadas do Brasil; num terceiro, busca
construir imagens contemporaneas, que substituam ou suplantem as
tradicionais, naciona einternacional mente conhecidas. Paratanto, foram
selecionadosfilmesré ativamente recentes, quetiveram o Rio de Janeiro
como cidade-cenario erepercutiram junto ao publico eamidia: Orfeu
(1999), de Caca Diegues, Bossa Nova (2000), de Bruno Barreto e
Cidade de Deus (2002), de Fernando Meirelles.

A escolha desses filmes ndo se deu de forma aleatéria. Nas
producdes de Diegues (Orfeu) e Barreto (Bossa Nova) pode-se observar
aingsténciaemtemasquereafirmam aimagemdo Rio de Janeirocomo a
de um cartdo postal, a de Cidade Maravilhosa, com suas paisagens
turisticaseaegoriascarnava escas.

Em contrapartida, a producéo de Meirelles (Cidade de Deus)
desnudaaredidadebrasileiraerevelaseu“ inferno pés-moderno”. Nela
nado hajogos de profundidade. Caos e paraiso dividem o mesmo plano.
Egefilme, que angariouimportantesindicagbese premiacbesemfestivais
internacionais, projetou e construiu umanovaimagem do Brasil. Com
imensa repercussao midiética, sua tematica e estética suscitaram
polémicas. Paraalguns, trata-se umaobra-primadacinematografia; para
outros, meraexpressao daestética publicitaria.
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O cinema na construcao da moderna
Imagem do Brasl|

A smplesidaao cinemamostra-se, muitasvezes, umaexperiéncia
reveladora. Filmes delongametragem projetados natelabrancadeuma
salaescuraenredam sequi0sos espectadores em tramasinimaginavels,
amoresidedlizados, grandiosasaventurasvividas por herdicos personagens,
osmplescotidiano deumafamiliaatipica. Apesar dadiversidadetemética,
ou dasdiferentesformasde abordar um mesmo tema, aessénciado cinema
permaneceinalterada: umasérie defotografiasem continuo movimento,
produzidas por pessoas e para pessoas, em tempo e local pré-
determinados.

O cinema é generoso ao proporcionar a seus espectadores, pelo
preco de um ingresso, viagens inesquecivels. Sentadosem poltronasque
exalamapipoca, € essdo guiadosatravésdosanoseterrasdesconhecidas,
amercédasintempériesderoteirosimprevisivels, envoltosem umaaura
devoyeurismo. Eisamagiadaséimaarte!

Essamagia, construidacom arevol ugéo tecnol 6gicaeageniaidade
de muitos diretores, ja se manifestava nas primeiras producoes
contemporaness. Bernardet (2000) traduz o desconcertante impacto que
essasimagenstiveram sobre 0 “ despreparado” publico. Muito embora
fossem projetados“filmes curtinhos, filmados com cémaraparada, em
preto e branco e sem som”, 0s espectadores assombravam-se. Estes,
mesmo cientesdo “ilusionismo” cinematogréfico, ndo escapavam da
modernaformade seducéo: afantasiametamorfoseara-se derealidade:
“lluséo de verdade, que se chama impressdo de realidade, foi
provavelmente a base do grande sucesso do cinema. O cinema da a
impressdo de que éapropriavidaguevemosnatela, brigasverdadeiras,
amoresverdadeiros.” (BERNARDET, 2000, p.12).

OBrasil, andaemfinsdo século X1 X, aderiu anovidade, importando
nao so aparel hagem como aformade cativar o publico. A primeirafase
do cinemabrasileiro, como destaca Araljjo (1985) em A bela época do
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cinema brasileiro, restringiu-se apenasaprojecdo de“vistas’ defamosas
metropol es capazes de proporcionar, segundo propagandas da época,
fantagticas" viagens’. E umaefervescente capital cosmopolitacomooRio
de Janeiro contava com espectadores &vidos por “vigiar”, dispostos a
conhecer, aindaque por intermédio deimagens, capitaiseuropéiasea
norte-americana.

A crescentereceptividade anovaarteincentivariaempresarios, no
inicio do Século XX, aapostar na producéo deimagens nacionaisque
estimulassem o publico aseidentificar e asereconhecer, cadavez mais,
natela. O carnaval, afavela, o exotismo e erotismo tropical, 0 samba,
futebol e a malandragem converteram-se em temas recorrentes que
contribuiram para construir a imagem cinematogréfica — por vezes
estereoti pada—do paisno exterior.

Monteiro (1996, p.14) defende que o cinematem funcionado, no
Brasil, como “instrumento de unificacéo e expressao damodernidade’.
Nesse sentido, se— por um lado — o cinematem inserido o pais num
mundo cadavez maisglobalizado; por outro, refletenitidamente osimpasses
da civilizac8o contemporanea: riqueza versus miséria, atraso versus
avango tecnol 6gico, trabal ho versus lazer versus desemprego.

Desde os anos 90, apesar darel ativa estabilidade econémicado
Brasi| edesuacredibilidade junto acomunidadefinanceirainternacional,
aimagem que tem preval ecido, segundo alguns autores, ndo €éadeum
pais cadavez maisglobalizado, esmdo“inferno pés-moderno”:

Essa cruel realidade, certamente bem mais cruel para os
protagonistas do que para os turistas que poderiam seinteressar
em visitar o Brasil, € uma das situagdes que podem ser vistas
com certafrequéncia naimprensa estrangeira atual arespeito
da nacdo. Situacdes que certamente ndo sdo fruto da
imaginacdo de um jornalista, tampouco se associam aum inferno
criado e desejado pelaimprensa. [...] Certamente o resultado
ndo é umaaguarelado Brasil: aimprensaestrangeiraretrataa
parceladeinferno pds-moderno queo Paistem|...] Essaimagem,
classificada em unissono como negativa e que gostariamos de
denominar mais apropriadamente de imagem repulsiva,
simplesmente deixa transparecer o que aflige a sociedade.
(BIGNAMI, 2002, p.104).
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A construcdo desseimaginario, contudo, ndo pode ser atribuida
somente ao cinema, mastambém aoutrasformas de producdo cultural,
sobretudo vei culadas pelamidia(radio, televisdo, imprensa). Imagens
reafirmadas ao longo de décadas tém paradoxa mente concorrido para
aumentar o fluxo deturistas estrangeiros e—em diversas ocasi 6es—se
constituido em um elemento negativo, provocador derepulsa. Aos
olhos do estrangeiro, segundo Bignami (2002, p.104), a imagem
moderna“ atua da mesmaforma que atuaram osrelatos de Staden e
entre os Tupinambas no século X V1, provocando medo e vontade de
af astar-se do desconhecido, a0 mesmo tempo em que setornam centro
daatencdo mundial, objeto de curiosidade” .

Nesse contexto, torna-se pertinente questionar se asimagens
cinematograficas atuais, reproduzindo as mazelas da sociedade
brasileira, tém comprometido aindUstriado turismo. O diretor Fernando
Meirelles, em entrevista ao jornalista Hermes Leal, da Revista de
Cinema, em 2002, recusa-se a cul par a sétimaarte pela projecao de
umaimagem negativado pais e o consequiente refluxo turistico: “ Opal
Haumainversdo ai. O problemanéo estd naimagem que o cinema
leva, massim no pais que eleretrata. E como seaWilza Carlacul passe
0 espelho por ndo sever magrano reflexo.” No que serefereao filme
Cidade de Deus, Meirelles afirma: “ O presidente da Embratur ndo
precisa se preocupar pois, intencional mente, em nenhum momento
vemos viol énciaacontecendo nasruas do Rio de Janeiro que se vende
aoturista.”

O cinema, assim como outras midias, tem sido levianamente
responsabilizado pelapropagagdo deimagens“repulsivas’ do Brasil.
Neste cenario, torna-se oportuno o comentario do critico Paulo Emilio
Salles Gomes (1980), quando, ao resgatar o papel social da sétima
arte, enfatiza que “ convém lembrar (sempre), por menos agradavel
gue se considere estaafirmativa, que o cinemabrasileiro nosexprime
erevela’.
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Orfeu no “fantastico”
mundo carnaval esco carioca

O cineasta Cacé Diegues, de Bye Bye Brasil (1979) e Deus é
Brasileiro (2003), desde que assistiu indignado aversdo de Camus (Orfeu
Negro, filmedeMarcel Camus, 1959), cogitou produzir umaadaptacdo
brasleiradapecadeViniciusde M oraes. Em parceriacom o poetaensaiou,
em meados dos anos 70, escrever um roteiro. Masamortede Vinicius
abortou o projeto, s6 retomado nos anos 90. Diegues enfatizaque o seu
Orfeu (1999) esta muito distante do “exotismo turistico” da versao
francesa, longe, portanto, de ser umas mplesrefilmagem. Algunscriticos
decinemaparecem compartilhar essasuaopinido. “He has not so much
remade ‘Black Orpheus’as tried to correct it and to bring the mythic
resonances of the original play into line with the complicated realities
of contemporary Brazil.””* (SCOTT, 2000, p.10).
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Figura 1 - Cartaz do filme Orfeu

Tradugéo livre: “Ele ndo sé ndo refilmou Orfeu Negro como tentou corrigi-lo e trazer as
ressonancias miticas da pega original para inseri-las nas complicadas realidades do Brasil
contemporaneo.”
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O cineasta passou dois anos pesquisando a favela carioca,
contando com acolaboragdo do escritor Paulo Lins (autor do romance
Cidade de Deus). Em entrevistaa Folha de S.Paulo, edi¢éo de 20 de
abril de 1999, quando do langcamento do filme, Diegues observou que
“amisériando é lirica, amiséria ndo é engracada, ser pobre é uma
merda. Masafavelaéum ‘trailer’ do Brasil”. Buscando superar avisao
preconceituosa, estereotipada e simplista, tenta apreender essa
desconcertante redlidade de* extremamodernidade materia ecultura”.
Nessestermos, confessaque:

Descobri o paradoxo principal da favela, que é o de ser uma
vergonhasocial, um gueto de excluidos, mas, ao mesmo tempo,
um tesouro cultural. Nao s6 de experiéncias artisticas, mas
também de costumes, de linguagem, de relacGes humanas, de
ética. A favelaéumaespéciede‘trailer’ do Brasil, éum cadeirdo
tenso, que podeir parao bemouparaomal [...]. Nao fizumfilme
sobrefavela]...]. Mas me preocupo com o entorno em que essa
histériase passa. N&o pretendo dar contadele. Nem cem filmes
dariam conta do que se passa hoje nas favelas do Rio. [...] A
favela, a0 mesmo tempo que é um lugar de extremapobreza, éum
lugar de extrema modernidade cultural e material, também. As
favelas estdo cheias de parabdlicas. (COUTO, 1999, p.4).

Ofato, entretanto, de Caca Diegueshaver convidado o carnava esco
Jodozinho Trintaparatrabal har em seu filmeedeter filmado o desfile
oficia daViradouro como o daficticiaUnidosda Carioca, contribuiu
paraque criticos, como Inacio Araljo, ficassem convencidos de que a
prépriaescolade sambaformao enredo do filme.

[...] N&o é de espantar que a carreira de Carlos Diegues comece,
alids, comum dosepisddiosde’ Cinco Vezes Favela , justamente o
guesechama’ Escolade Samba, AlegriadeViver’ como aantecipar
o crénico otimismo de seus filmes futuros e o espirito escola de
samba que os move. Porque o cinema de Diegues quase nunca
aspiraao realismo, mas aalegoria. Menos alegoriacomo formade
driblar acensura(como erafrequiente no tempo do regimemilitar) e
mais no sentido Jodozinho Trinta da palavra: esses enfeites, esses
penduricalhos com que o imaginario das escolas al¢a voo,
escorracando a realidade durante o Carnaval. Também os enredos
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de Diegues assemelham-se com frequiéncia mais a enredos de
escolas do que a enredos de cinema: eles obedecem a légica do
desenrolar das alas na avenida antes de obedecer a l6gica de
construgéo dosroteirosdecinemal...]. (ARAUJO, 1999, p.5)

Assequénciasdo desfile de carnaval em Orfeu, como observao
historiador inglésMaxwell (1999, p.4), apesar de serem mais produzidas,
estravagantes e dispendiosas das que outrora o seduziram em Orfeu
Negro, parecem “curiosamente autocontidas entre as paredes de
concreto do Sambddromo” . O seu estranhamento, contudo, ndo selimita
a0 que se converteram os desfiles cariocas. Nao |he escapatambém o
moderno comportamento dos “foliGes’, que sdo “ espectadores mais
voyeurs que participantes, separados, empacotados e comercializados
bem longe da acéo e totalmente protegidos das ruas’. Em suma,
provoca-lhe surpresao grau de “americanizagdo” ou a“ globalizacéo”
daculturapopular no Brasil nas Ultimas décadas:. “ astrancas de Toni
Garrido parecem mais afro-caribenhas do que afro-brasileiras; o pastor
pentecostal substituindo o ritual de macumba’.

A criticainternacional, chamou a atenc&o ndo a contagiante
alegriatropical dafestacarnavalesca, asensualidade, aexuberancia
dapaisagem carioca, mas o0 quanto asociedade eaculturabrasileira
estéo inseridas em um “reconhecivel mundo moderno”.

Mr. Diegues’s Rio, in contrast, is, for all its vivid local color, the
hub of a heterogeneous and sophisticated popular culture. And
its misery consists not of picturesque squalor but of gun battles
between vicious drug gangs and corrupt, murderous police officers.
His heroes and villains live in a recognizably modern world. Orfeu,
played by the Brazilian pop star Toni Garrido, is a serious musician,
composing his sambas with the aid of a laptop and orchestrating
his carnival performance with the discipline and self-assurance of
ashow business professional.2 (SCOTT, 2000, p.10).

2Tradugdo livre: “O Rio, para todos esse local de cores vividas, é em contraste, para Diegues, o
centro de uma heterogénea e sofisticada cultura popular. E sua miséria consiste ndo da pitoresca
imundice mas de tiroteios entre selvagens traficantes e corruptos, policiais homicidas. Seus her6is
e vilées vivem em um reconhecivel mundo moderno. Orfeu, interpretado pelo pop star brasileiro
Toni Garrido, € um muUsico sério, que compde sambas com a ajuda de um laptop e orquestra sua
performance carnavalesca com a disciplina e auto-confianga de um profissional do show business.”
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Orfeu é umadas mais controvertidas producdes daretomadado
cinemanaciond. Ao que parece, Caca Dieguesndo a cangou seu objetivo
maior, que seria 0 de apresentar ao publico um filme que traduzisse
esteticamente, deformanéo estereotipada, aparadoxal realidade carioca.
Sua“degoria’, de certo modo, ndo consegue sobrepor-se ao imaginario
projetado por Camus em Orfeu Negro. E como se Diegues buscasse
reafirmar que“todo olhar éumailusio, edeilusio também sevive’, como
diriaFrank Capra.

Reproduzindo o titulo dacriticade Inacio Araljo, pode-se afirmar
gue, em Orfeu, o morro vive deilusdes. Isto porque o proprio Rio de
Janeiro, “ com suabel ezageograficamente tormentosa, nuncamonaétona,
dotada de uma exuberéncia Unica’, € apresentado mais como uma
retificacéo daCidade Maravilhosa, tdo estrangeiracomo aque sevéna
obrade Camus.

Bossa Nova:
Imagens de um cartao postal

“O Rio de Janeiro continua lindo...””

Baseado no romance de Sérgio Sant’ Anna, Senhorita Simpson, o
filme Bossa Nova (2000), de Bruno Barreto, € dedicado ao cineasta
Francois Truffaut e ao compositor Tom Jobim. A grande homenageada,
contudo —assume o diretor —éasuanostélgicaRio de Janeiro.

A trama de Bossa Nova centraliza-se nos amores do sedutor
advogado Pedro Paulo (Antonio Fagundes), recém divorciado, e a
charmosaprofessoraamericana, Mary Ann (Amy Irving), solitériavidva
Paral elamente, acompanha-se o trigngulo amoroso vivido pelotimido e
ingénuo Roberto (Pedro Cardoso), aambiciosa estagiariade direito
Sharon (GiovannaAntonelli) eo emergentejogador defutebol Acacio

*Trecho da musica Aquele abrago, de Gilberto Gil.
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(Alexandre Borges), prestesase mudar paraalnglaterra. Astrapa hadas
de Nadine (Drica Morares), aluna de Mary Ann, fanatica por
computadores que vive asvoltas com seu rel acionamento “ virtual” com
o americano Trevor (Stephen Tobolovsky), emprestam ao filmearesde
comeédia-romanti ca-poés-moderna. Os protagoni stas, entretanto, ndo
parecem estar entre esses atores, e sim na propria cidade do Rio de
Janeiro e namusica. Ao som dabossanovaeemmeio asinconfundivels
pai sagens turisticas cariocas (Ipanema, Leblon, Lagoa Rodrigo de
Freitas, Arpoador), os personagenscirculam quase“ coadj uvantemente” .

jos marides”

CPUNCISN DE CLAUSURA FESTIVAL DE BERLIN 2000)

Figura 2 - Cartaz do Filme Bossa Nova

Bruno Barreto destaca que, diferentemente do O que € isso,
companheiro? (indicado ao Oscar deMe hor Filme Estrangeiro em 1998),
Bossa Nova néo pretende suscitar polémicas politicas e ideol bgicas.
Morando hdmais de dez anos nos Estados Unidos, o cineasta confessa
ter sentido necess dade de* exorcizar umasaudade muito grandedo Rio
deJaneiro” . Alids, mostra-se convencido deque* ndo poderiater filmado
Bossa Nova se ndo morasse fora do Brasil”. E &, justamente, esse
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distanciamento que daaténicaao filme. E como asaudadetem o domde
enaltecer boaslembrangas, 0 “hipnotizado” diretor acabaidealizando,
mitificando eglorificando ossaudosos* anosdourados’ cariocas.

[..] Eopresenteque‘BossaNova' trabalhaparamanter excluido.
O que Barreto se empenha em mostrar ndo é um Rio ‘real’, mas
umacidade que existe em suamemoriae em seus sonhos. O Rioda
bossa nova, de relactes pessoais afetuosas e atmosfera suave.
Nesse sentido, o passadismo €é a caracteristica fundadora do
projetol...]. (ARAUJO, 2000, p.5-11).

O Riodaslentesde Bruno Barreto €surreal. Todos 0s personagens
dofilmeparecem morar em apartamentos com vistas desl umbrantes para
o mar. Essadimensao onirica, paradisiacamergulha o espectador em
uma“realidade’ pouco condizente com as condicbesdevidadamaioria
dos habitantes da capital carioca. Segundo o critico Jorge Coli, Bossa
Nova étodo estratégico, darequintada pai sagem urbanaaos did ogos.

[...] Oscariocasfalaminglés, asvezes espanhol e, de quando em
guando, umaoutralingua bem menos conhecida. ‘ BossaNova
éfilme de exportacéo, coisafinaparagringo. Masum abacaxi €
um abacaxi, e ndo temjeito. ‘BossaNova éum abacaxi ridiculo.
Talvez sgjaingenuidade imaginar que 0 mapapara o sucesso de
um filme, aqui e la fora, ndo passe pela estratégia do folheto
turistico. (COLI, 2000, p.25).

Essacriticamordaz ndo éisolada. Mesmo internacionalmente, o
filme ndo a cangou aprojecéo esperada, e chegou alevantar “ suspeitas”
de gue se tratava de uma jogada de marketing “ patrocinada’” pela
Embratur paraincrementar o turismo. E o queinsinua, por exemplo, o
critico americano Karten (2000, p.57): ““[...] the entire package serves
as remarkable free advertising for the Government of Brazil
Department of Tourism [...].”*

“Traducdo livre: “O pacote (o filme) todo serve como uma excepcional publicidade gratuita para
0 Departamento de Turismo do Governo do Brasil (Ministério do Turismo).”

discursos fotograficos, Londrina, v2, n.2, p.43-67, 2006



(idade Maravilhosa: olhares cinematogrificos contemporineos

Nesse sentido, Bossa Nova reafirmao imaginario convencional
gueidentificao Brasil no exterior como aterrado Sol, dajovialidade,
do pitoresco exdtico, dasensualidade. Em entrevistaao caderno Mais!
daFolhade S.Paulo (2003, p.4-15), intelectuais brasileiros residentes
forado paisforam oportunamente indagados sobre aimagem do Brasil
gue prevalece entre os estrangeiros. Para o professor de literatura
brasileiraleopoldo Bernucci, daUniversidade do Texas:

[...] Hoje, aimagem que se tem do Brasil aqui € muito diferente
daquela do Carnaval e do futebol. Obviamente, precisamos
setorizar a opinido. O povo americano em geral ainda vé o pais
pela perspectiva exética. No setor académico, que € 0 meu, 0
Brasil atua érespeitado]...]. (BERNUCCI, 2003, p.15).

Essaopinido é endossada pelaprofessoradeliteraturabrasileira
daUniversdadeLivredeBerlim, LigiaChigppini (2003, p.11): “OBrasll
€aqui e em todo mundo o paisdo Carnaval, do futebol, do Sol, do mar
[...]. Osaleméesvalorizam isso, e aguel es mai s bem informados sabem
queo Brasil €muito maisdo queisso etambém muito menos.”

Essas declaragdes sugerem que amodernidade brasileiraem sua
complexidade seja dimensionada apenas por segmentos
intelectualizados. Ainda hoje, parece prevalecer as imagens
“cristalizadas’, osvelhos“ esteredtipos’. Nesse sentido, compreende-
seporque muitos sedeixam “inebriar” pel o paisagismo de cartdo postal
de Bossa Nova. Enredados pel a estética cinematogréfica, ignoram as
muitas facetas dosinovadores recursostécni cos fotogréficos, capazes
de metamorfosear a“ cidade sitiada’ em Cidade Maravilhosa. O uso
dos recursos técnicos da fotografia, nesse caso, € destacado por
Rodrigues (2000, p.43), critico darevistalstoE:

Requintadamente maquiados pela fotografia do francés Pascal
Rabaud, um simples alvorecer, creplscul o ou todos os enfoques
de cartdo-postal explodem natelacom umabelezainsolente. E
até mesmo falsa, como quando o diretor ‘ cariocadagema’ usao
truque da piscinaparamostrar umaesguiaAmy Irving nadando
nalimpidez mentirosa das aguas do Arpoador.
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Com boadose deironia, Méario Magal haes, em artigo publicado
naFolha de S.Paulo, sugereao cineastaBruno Barreto convidar prefeito
egovernador paraassistirem Bossa Nova. Assim, visualizariam o queo
Rio de Janeiro poderiaser sem as suas atuai s mazel as. Sarcasticamente,
busca contrapor as sedutoras cenas do filmes com adegradante situacéo
de convencionaispontosturisticos dacapital carioca.

[...] asenhorita Simpson interpretada por Amy Irving mergulha
das pedras do Arpoador paranadar em | panema. Fosse verdade,
se arriscaria a pegar uma boa micose, ja que o indice de
coliformes fecais naquel as aguas atingiram um nivel que, em
fins-de-semanado ver&o, levou aPrefeiturado Rio arecomendar
distancia dali. [...] A praia do Leblon, filmada da avenida
Niemeyer, € mais belado que certosretratos em preto-e-branco
expostos em mostras fotogréficas sobre o Rio antigo. Em marco,
porém, exibiu umamanchaamarel aproduzidapor esgoto jorrado
no mar. E ha muito o banho no final do Leblon é aventura de
gente pouco afeita as normas elementares de higiene [...].
(MAGALHAES, 2000, p.5-11).

Apesar desse cendrio real pessimista, Magal haes (2000) propde
gue o filmeBossa Nova sejaencarado como “ umaplataformautopica
do que acidade poderiaser e, quem sabe, um diajatenhasido”.

Cidade de Deus:
o reverso da Cidade Maravilhosa

“Quem te viu, quem te vé
Quem n&o a conhece ndo pode mais ver pra crer
Quem jamais a esquece ndo pode reconhecer’®

5Trecho da masica Quem te viu, quem te vé, de Chico Buarque.
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Cidade de Deus (2002), filme de Fernando Meirelles, co-dirigido
por KétiaL und, baseia-se no romance homénimo de Paulo Lins, langado
em 1997. O livro éum panorama*“ vigoroso e fragmentado” davidana
favelaquelhedatitulo, tracando inimerastrgjetdriasindividuaisque se
entrecruzam ao longo detrésdécadas.

Baseado em histériasreais, aadaptacdo deMeirellesparao cinema
acompanhao processo de favelizacdo do conjunto habitacional Cidade
de Deus, construido nos anos 60 nazonaoestedo Rio de Janeiro. E éa
favela em questdo que tem sido considerada pela critica como a
“personagem principal do filme”. Compartilhando dessa tese, Peter
Bradshaw, critico do The Guardian, comentaque afavela“aparecede
um modo real ndo glamoroso, que nédo pode ser aproximado por sets,
cenarios’. Acrescentaaindaque apesar do filmemostrar “ algumas cenas
napraid’, ao publicoinglés é apresentado um outro Rio:

[...] but the familiar world of Rio is light years away. At first
glance, the dreary rows of jerry-built sheds in the middle of
nowhere look very much like sheds for factory-farmed animals,
or an encampment for refugees or prisoners of war.®
(BRADSHAW, 2003, p.23).

Resultado de umadesastrada politicade desfavelizacéo, Cidade
de Deus, criada com intuito de atender os flagelados de enchentes,
“degenerou-seem umazonadeguerrd’, destacou o correspondente do
The New York Times, Holden (2003, p.15).

Fernando Meirelles, preocupado com abandizagéo daviolénciae
evitando apresentar uma peca panfletéria que “esfregue na cara’ do
espectador asterriveis condicdes em que vivem seus protagonistas, em
Cidade de Deus recorreamesmaedtratégiautilizadaem seufilmeanterior,
Domésticas (2001). Como pontuaLaub (2003, p.5), em ambos assume

Tradugo livre: “[...] mas o universo que nos é familiar do Rio esta a anos luz. A primeira vista,
as melancdlicas fileiras de barracos construidos no meio do nada parecem muito com construgdes
para criagdo de animais rurais, ou com acampamentos de refugiados e prisioneiros de guerra.”
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o desafio de apresenta-los em toda a sua complexidade, “ que engloba
suaslimitacOes e defeitos’. O “segredo” do sucesso junto ao grande
publico e a critica estd, segundo o préprio diretor, em ndo
espetacul arizar nada.

Figura 3 - Cena do filme Cidade de Deus

Vaeressatar queofilmedeMeirellesfoi o primeiro daretomada
do cinemanacional aalcancar significativarepercussdo internacional.
Devido atécnicadefilmagem e ao realismo das cenas, Cidade de Deus
— fotografado por César Charlone e montado por Daniel Resende —
acalorou adiscussao quanto ao uso daestética publicitaria emfilmes
deteméticas sociais. Essaestética, como defende Carvalho (2003), “néo
seria apenas um mero abstracionismo imagético do cinema’. Ele,
inclusive, criticaasinfrutiferastentativas de apreender apos-modernidade
cultural, reduzindo-a a conceitos quando parece ser mais produtivo
ampliar avisdo paraa“confluéncia’ dosmeiosartisticos.

Mais que um recurso estilistico, asimagens de Cidade de Deus,
e de tantos outros filmes tachados como publicitérios ou
videoclipeiros, apresentam naverdade arepresentagéo do ol har
do homem moderno. Um olhar a la Niemeyer. Fala-se de
publicidade e videoclipe, quando toda a fundamentac&o estana
fusdo da linguagem videogréfica com afotografica do cinema.
(CARVALHO, 2003).
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15 miiles from paradise
one man Will do @nything to tell the world everything

5| AMORES PERROS fue consme!ada ¢l PULP FICTION mexicano, |
'CIUDAD DE DIDS o5 100% Ia pura adrenalina de UNO DE LOS NUESTROS
de Scorsese y el monumental EL PADRIND de Coppola en Brasil.
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Figura 5 - Cartazes do filme Cidade de Deus em outras linguas
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A polémicaem torno daestética publicitaria parece, contudo,
ndo estar no centro das preocupacdes de Fernando Meirelles. Ele
declara, sem constrangimento, que a publicidade foi amaneirapela
gual “aprendeu afilmar” e, ainda, que se vé em vantagem em relagéo
aos “cineastas puros’ por haver reunido “a equipe dos sonhos’,
formadabasi camente por publicitarios. O dificil, paraagunscriticos,
ironizao diretor, “ éter que reconhecer que aequipe € competente por
vir da publicidade onde praticam e experimentam muito. S&0 pessoas
guefilmam, montam e constréem cenérios diariamente hdanos’. Na
contramao desses criticos, o cineastaejornalistaArnal do Jabor enaltece
o filme n&o s6 por sua abordagem tematica como também pela
qualidadetécnica: “ O filme é extraordinariamente bem produzido, bem
dirigido, bemfotografado.”

As indicactes para Oscar (2004) de diregdo, montagem e
fotografiaatestam que aavaliagdo de Jabor néo eraisoladae nemtinha
caréter nacionalista. A fotografiade Cidade de Deus, aosolhosdo diretor
defotografiaCésar Charlone, ndo se enquadranos canonesdaA cademia,
ou segundo suas proprias palavras, “é contréria aos padrdes de
Hollywood. Elaé suja, cruaeincomoda. Nao tem a preocupacéo de
embelezar”. (CHARLONE apud BOSCOVI, 2004, p.85).

O elogiado trabal ho fotografico de Charlone ndo é, neste artigo,
objeto deandlise. Paraadlicercar estaandise ediscutir suaoriginaidade
seriam necessarios os dominios da fotografia e da linguagem
cinematogréfica. No Pressbook, entrevistas e criticas deixam entrever
0 quanto a construcdo, a elaboracdo da linguagem imagética foi
criteriosamente discutida. Ela, sobretudo, revela a percepcéo,
sensibilidade do fotégrafo, a exploragdo de recursos técnicos
inovadores como o grau de entrosamento com o diretor, aequipe de
producéo e osjovens atores. Em entrevista, Meirelles comentaesse
trabalho“ deturma’:

Com o César Charlone, decidi que cadafasedo filmeprecisariade
umvisual diferente. A primeira, nosanos60, os primeirosanosde
povoamento da Cidade de Deus, € mais romantica, ingénua.
Filmamos de uma forma classica, com engquadramentos mais
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rigidos. Hacenas que se passam namata, hao futebol, asimagens
guardam uma certa poesiainterior. Para a segundafase, que se
passa nos anos 70 e mostra o estabel ecimento e crescimento do
trafico, optamos por uma estética quase lisérgica, anos 70. Na
terceirafase, comegaaguerra, e acameraval ficando cadavez
mais solta, mais descontrolada, e as imagens sem cor.
(PRESSBOOK, 2005, p.10).

No making of de Cidade de Deus € salientado o trabalho de
selecéo e preparacéo do elenco oriundo defavelas cariocas. Apesar
do diretor apostar nas potencialidades artisticas desses jovens e
criangas, temia, entretanto, resvalar parao caricato e o esteredtipo. A
partir de oficinas direcionadas e do debate com Guti Fraga—diretor
do reconhecido grupo de teatro N6s do Morro — e membros de sua
equipe, o cineasta conseguiu com a disciplina, determinagéo e
entusiasmo desse el enco garantir umaatuacao que se tornou objeto
de reconhecimento. Na pré-estréia em Cannes (Franca), a platéia
ovacionou osjovens atores que acompanhavam Meirelles.

Muito embora o elenco tivesse enfrentado uma maratona de
oficinas e passasse a enxergar perspectivas de profissionalizagéo no
mercado cinematogréfico, foram val orizadas suasimprovisacoes que
reforcariam o caréter documental almejado pelaproducdo. Em um
debate daABC (Associacdo Brasileirade Cinema), César Charlone
comentou que tinhaque “tratar o filme como documentario, o som
tinha essa preocupacao, aimagem tinha essa preocupacéo. A gente
ndo podiapretender, ah, vamosfazer o garoto vir até aqui essamarca.
[...] O que comandava o set era a dinamica dos meninos”.
(MONCAIO, 2006).

Em outra ocasido, Charlone reforgou como buscou adequar o
seu ol har asformas de desempenho dosjovensatores, que nem sempre
obedeciamrigidamente o roteiro:

[...] O quefiz, basicamente, foi documentar aatuacdo deles, passar
0 mais despercebido possivel efilmar o trabalho daquelesjovens.
As vezes esse trabalho erade tal intensidade que agente tinhaa
sensacdo de estar vivendo aquilo. O fotografo italiano Tonino
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Delli Colli jadisse que o operador de cameratem afelicidade de
ser o primeiro espectador deum filme. (PRESSBOOK, 2006, p.17).

Em contraste com muitos de seus antecessores, quereafirmavama
imagem do Brasil como aterra do samba, do exotismo tropical e da
malandragem, Cidade de Deus revelou ao mundo as* pés-modernas’
mazelassociasbradleiras. ParaArnado Jabor, ofilme* desmascaranossa
crueldade”, insinuando o despreparo da sociedade brasileira para
solucionar tragédias socials, que particularmente converteram o Rioem
umacidadesitiada.

[...] O filme prova nosso despreparo para resolver as tragédias
sociais, mesmo que houvesse vontade politica. O filmenao conta
0 gue aconteceu; o filme mostra o que esta acontecendo agora
[...] Creio quevai provocar mudangas nacondutapalitica. Cidade
de Deus ja foi vendido para o mundo todo. Serd um sucesso
planetério e vai revelar para sempre nosso segredo: somos um
dos paises mais cruéis do mundo. Cidade de Deus mostraque o
inferno é aqui, atrés de |panema ou dos Jardins. Esse filme nos
desmascaraparasempre. (JABOR, 2002, p.7).

A critica, tanto na Europa quanto nos Estados Unidos, atacou
ferozmente, ndo Cidade de Deus em s como producdo cinematografica
(endtecidapor suas muitasqualidades), essm o queeladesnuda, revela.
O fato de se ver tantas criancas e pré-adolescentes mergulhados na
criminalidade, escravizados pelo tréfico e descartados’ como animais,
desmigtificou avisdo paradisiacadaCidade Maravilhosa.

Never before have criminals looked so young: pre-pubescent, in
fact. The City of God is like one vast, dysfunctional family,
neighbours from hell with no neighbours, with no parents or
concerned adults. It is a cross between an orphanage and an
abattoir.” (BRADSHAW, 2003, p.23).

"Tradugdo livre: “Nunca antes criminosos pareceram t&o jovens: pré-adolescentes, de fato. A
Cidade de Deus (a favela) € como uma vasta, disfuncional familia, vizinha do inferno sem
vizinhos, sem pais ou adultos responséaveis. E um cruzamento entre um orfanato e um matadouro.”
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OjorndigtaAlex Bdlos, do The Observer, observaessaescandad osa
reglidade.

[...] One of the film’s most shocking aspects is the involvement
of children. Almost 4,000 under-18s were killed in Rio between
1988 and 2002 - more than eight times the combined number of
Israeli and Palestinian children killed in the same period.?
(BELLOS, 2003, p.43).

No Brasil, Cidade de Deus foi questionado, algumas vezes por
apresentar afavelacomo um espaco de violénciafechado em s mesmo.
Segundo Couto (2002, p.E3), “é como se a droga fosse produzida e
consumidaladentro e o resto dasociedade ndo tivesse nadaaver como
tréfico”. Contudo, elevalorizao fato de Meirellester constituido seu
€lenco com“semi-amadoresoriundosdasfavelas’, pois, concretamente,
proporcionou uma alternativa positiva para os jovens dessas
comunidades.

Com muita propriedade, o diretor Walter Salles de Central do
Brasil (1998), em entrevistaao jorna The Guardian, dimensionaaacéo
“corrosiva’ de Cidade de Deus sobre a pitorescaimagem exdéticadas
favelas, forte elemento do tradicional imaginério turistico do Brasil,
“vendido” noexterior.

Cidade de Deus néo oferece areconfortante e turisticaimagem
das favelas brasileiras que o filme Orfeu Negro de 1959 de
Marcel Camus vendeu para o mundo. Este é sobre uma nacéo
dentro de uma nagédo, sobre os milhdes de esquecidos que sdo
estatisticamente relevantes, mas quase nunca representados
natela® (SALLES, 2002, p.8).

8Traducdo livre: “Um dos aspectos mais chocantes do filme é o envolvimento de criangas com o
crime. Aproximadamente 4.000 menores foram assassinados no Rio entre 1988 e 2002 — mais
de oito vezes o nimero de criangas mortas no mesmo periodo em Israel e na Palestina.”
9Traducgdo livre.
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Ao quetudoindica, Cidade de Deus consegue, sendo reverter a
imagem turisticado Rio de Janeiro, entrar paraahistoriado cinema
como o filme que pretende mostrar, conforme declaracg&o de Fernando
Meirelles, como “acameraestavendo ahistériade dentro dafavela’.

Benjamim (1975), em seu cléssico ensaio A obra de arte na época
de suas técnicas de reproducao, previu que acameranasétimaarte
revolucionariaasleisdo teatro, pinturaefotografia. Segundo o autor,
ela cativaria, por sua amplitude de percepcéo, os espectadores que
poderiam eventua mente converter-se em atores e criti cos.

Asimagens cinematogréficas podemter 0 “dom deiludir”, mas,
a0 mesmo tempo, dimensi onam a capaci dade dacamerade representar
0 homem e o mundo. Nas palavras de Benjamim (1975, p.28) “o que
caracteriza o cinema ndo € apenas 0 modo pelo qual o homem se
apresenta ao aparel ho, é também a maneira pela qual gracas a esse
aparelho elerepresentaparasi o mundo queorodeiad’.

ConsideracOesfinas

Segundo o diretor Fernando Meirelles, “ o cinemaéumaatividade
altamente globalizada”. A recente producéo brasileira, aseu ver, ndo
apresentamaisum“ desnivel técnico” . “Nao somosmaisfolcloricos, agora
somosin”, declara.

AfirmagOes dessa natureza, ndo devendo ser tomadas de
forma dogmética, instigaram estudar como trés diretores nacionais
lancaram seus olhares sobre a atual sociedade brasileira as voltas
com o processo de globalizagdo. O “nivelamento tecnol 6gico”
alcancado pelo cinemabrasileiro, contudo, ndo é o foco de abordagem
deste trabalho. Objetivou-se antes verificar se as producoes
cinematogré&ficas sel ecionadas conseguiram “ desconstruir” atradiciona
imagem do Brasil veiculada, principalmente, pelamidiaao longo do
século passado.
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Sob a ¢tica de Fernando Meirelles (Cidade de Deus), Caca
Diegues(Orfeu) e Bruno Barreto (Bossa Nova), aCidade Maravilhosa
transfigura-se. Nao sdo apenas osolhares que sediferem entre si, como
seestesdiretoresbuscassem “angulos’ distintos de umamesmacidade:
abeleza, o caos, amiséria, aalegoria, ariqueza, adurarealidade do
dia-a-dia. Ndo setratade “pecas’ de um mesmo quebra-cabeca. As
imagens parecem sugerir que se estadiante ndo de um Rio de Janeiro
masdevériosRios...
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