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Sport photojournalism: the influence
of television in printed image
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Resumo: Este artigo discute a espetacul ariza¢do no fotojornalismo
esportivo, especialmente no futebol, esporte considerado a “ paixéo
nacional” . Recursos gréficos eimageéticos de espetacul arizagdo, antes
exclusividade da televisdo, passam a ser utilizados também pelos
veiculos impressos. O estudo traga um paralelo entre as imagens
televisivas e as do jornal diario Lance!, considerado o maior diario
esportivo do pais. Detecta que as imagens televisivas exercem
influéncia sobre asdo Lance!
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Abstract: This article discusses the spectacularization in sport
photojournalism, particularly football, a sport which is considered
the “national passion”. Graphic and imagetic sources for
spectacularization, formerly exclusive to television, now become
utilized in printed vehiclesaswell. The study drawsaparallel between
television images and those of daily newspaper Lance!, considered
the greatest sports daily in the country. It is detected that television
images areinfluential over those of Lance!.
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O futebol é mostrado como uma guerra e os jogadores sd0 0s
gladiadores da batalha, retratados nas expressdes de esforco ou
de dor, na musculatura contraida, no suor que espirra depois de
umacabecada|...]

Introducéo

O esporte é cons derado umadas principais manifestagtesdacultura
popular, edesfrutade re evanteimportancianasociedade. Atuamente, se
concretizacomo umfendmeno demassa, aliado absmeiosde comunicacéo,
quedivulgaminformagdeseimagensesportivasemformade espetécul o.

Estaespetacul arizacdo é mai sevidente com o futebol e natel eviszo,
devido atodos osrecursostécnicos utilizados por este meio nadivulgagéo
esportiva—sejanos noticiarios ou nas transmissdes ao vivo dosjogos.
Este estudo pretende tracar um paralel o entre asimagensesportivasda
televisdo edojorndismoimpresso ediscutir aquesto daespetacul arizacéo
daimagem.

Ele sedetém naandlise defotografiasrel acionadas ao futebol, por
setratar damodalidade consideradaa*“ paix&o naciona”. Alémdisso, éo
futebol que domina os noticiarios esportivos, em todos 0os meios de
comunicagdo. Como objeto de estudo, foi escolhido o diario esportivo
Lance!.

A escolhadestejornal sedeveaofato deser omaior didrio esportivo
do pais. “ Elesefirmaacadadiacomo referénciano mercado editoria de
esportes|...]. Consolida-setambém aos poucos como diério de penetragéo
naciona.” (COELHO, 2003, p.88). Além disso, Lance! possui todasas
paginas coloridas, o que contribui paraacomparagdo dasfotografiascom
asimagenstdevigvas.

Declaragdo de Ari Vicentini, editor de fotografia do Lance!, para a reportagem Domingo de
futebol da revista Fotografe Melhor, n° 79, abril/2003, p.59-60.
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Esporte midiatico

O esporte étodo tipo de atividade fisicaque tenhapor finaidade a
expressdo, a melhora da condicéo psiquica, 0 desenvolvimento das
relagdes sociais ou o lucro de resultados em competi¢des de todos os
nivels. Teve suaorigem nosjogos popul ares. Nasceu com o povo efoi
gpropriado pelasdlites, mas* agoraretornanovamente asmassas popul ares
sob aformade espetéculo”. (BALBINO, 1997, p.27).

E considerado um fendmeno sdcio-cultura e, atravésdosmeiosde
comunicagao, tem ocupado umaposi ¢ao de bastante destaque no mundo
inteiro. Portanto, 0 esporte évisto como umadas principaismanifestagoes
daculturapopular, poisaquantidade detempo, energiaedinheiro dedicada
ade, peamaioriadossegmentosdasociedade, émaior do queem qual quer
outraatividadecultural.

Quiroga (2000) afirma que nos dias atuais o esporte tem duas
dimensdes. fazer ou ver esporte. Dentro daprimeira, pode-se destacé o
comobjetivosderendimento, poisatravésdeseuimpacto visua emarketing,
atrai aspessoas. Este €0 “ esporte espetécul0”.

No Brasil, apartir dadécadade 90, tornou-se visivel aascensao
da cultura corporal e esportiva como um dos fenbmenos mais
importantes dosmei s de comunicacdo de massae naeconomia. “ Cada
vez mais o esporte ganha espaco como produto de consumo (mesmo
gue sO na condi¢cdo de imagens), objeto de conhecimento, com
informacdes amplamente divulgadas para o grande publico.”
(CORDEIRO, 2001, p.4).

Mesmo com aascensao do corpo, 0 nimero de esportes presentes
nos meios de comuni cagcdo de massa ainda € bastante reduzido. Apesar
deexistir maisde 100 modalidades esportivas no mundo, percebe-sea
hegemonia do futebol namidiabrasileira, seja 0s meiosimpressos,
televisdo, radio ouinternet.

Pel os mei os de comuni cacdo de massa, um nimero rel ativamente
pequeno de pessoas pode se comunicar com um grande percentual da
populacdo, diminuindo distanciasfisicas, temporaise sociais. Segundo
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Barbanti (1997, p.48), arelacdo do esporte com a midia serve para
satisfazer as exigéncias das massas que buscam o consumo indireto dos
esportespor diversasraziesreaisou Smbdlicas. Paraaautora, o jornalismo
aliado aapresentacéo dos esportes vem a cancando um enormeimpacto
dentro dos mei os de comunicacao, talvez, porque “individuos queiram
mai sinformacoes, esclarecimentos e conhecimentos. Como institui¢do
socia, ojornalismo refleteaculturade umasociedade”.

Atravésdaunido com amidia, 0 esporte apresentaquatro niveisde
préticanasociedade atual: 0 esporte como atividadefisica, o esporte-
espetacul o, 0 esporte nos meios de comunicagdo de massae 0 esporte
virtual. Essas classificagbes foram definidas por Moragas (apud
QUIROGA, 2000).

Mltiples sinergias entre todas estas variantes de deporte son
organizadas em torno aumainfluencia, aumalégicadominante: la
de los mass media. Por outraparte, € deporte mass mediético es
emlaactualidad umadelas principal esformas de entretenimiento
en las sociedades modernas y constituye a mismo tiempo una
notable influencia para estas sociedades.

Futebol: apaix&o nacional

Dentretodas as modalidades esportivas existentes, o futebol €0
esporte coletivo mais praticado no mundo. Jogado por cerca de 200
milhdes de pessoas em 191 paises, € considerado o “esporte das
multiddes’. No Brasil étambém o maispopular. Osbrasileirosapreciam
tanto este esporte, que € chamado de “paix&o naciona”. E possivel
perceber aintensidade dessa paix&o através do ardor e entusiasmo das
comemoragdes dostorcedores nosjogos de seustimese, principa mente,
guando aselecdo brasileiraentraem campo. O mundo inteiro conhece
essaspeculiaridades dostorcedoresbrasileiros, dém de conhecer otalento
dosjogadores daUinicanagdo pentacamped do mundo. Por isso, 0 Brasi
econhecido como 0 “paisdo futebol”.
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Tambucci (1997, p.14) enumerad gunsfatoresdeterminantesparao
sucesso do esporte numasociedade. Em primeirolugar, d eestacondicionado
pelas “caracteristicas socio-econdmicas, geogréficas e climaticas, a
disponibilidade deinfra-estrutura, a of erta de acessorios e equi pamentos
esportivose, principa mente, apossibilidade de acesso dapopulagéo”.

O futebol, desde suaassociagdo com o réadio (nadécadade 40) e,
principa mente, com ate evisao nadécadade 50, popul arizou-seno Brasil.
Quandofoi introduzido no paispor CharlesMiller, em 1895, erapraticado
somente pelaselites. Essasituacdo durou até meados dadécadade 30.
Em 1933, houve aprofissionalizacdo do futebol e aospoucos, jogadores
das classes sociais mais baixas comegaram a ingressar nos clubes
brasileiros. Mas suapopul arizacéo sd ganhou forcaquando as partidas
comegaram aser transmitidas pel o rédio e, maistarde, pelatel evisdo.

Para Quiroga (2000), atelevisdo contribui com a mudancade
popul aridade das diversas modalidades esportivas de umasociedade, e
éresponsavel pelahierarquizagdo dos esportes. Sua popul aridade ndo
€ determinada pel 0 espetacul o esportivo propriamente dito, massim
pelaespetacul arizacdo dasimagenstelevisivas. Comisso, atelevisio
acaba por pautar 0s outros meios, posto que é considerada 0 meio
dominante no Brasil2. Conseqglientemente, o futebol, esporte
predominante na programacao televisiva, acabadominando também os
outros meios (imprensaescrita, radio einternet).

Osesportes, com excegdo do futebol, sd recebem destaque dentro
dos meios de comunicacdo no momento em que estao
conquistando titulos e campeonatos importantes e, a partir do
momento que essa fase de sucesso e conquistas passa, sdo
substituidos por outros, caindo, assim, no esguecimento. Para
Ferrés (1998, p.161) ‘0 meio confere sentido as coisas, umacoisa
€ mais importante que outra se € mais visivel, mais comentada'.
(CORDEIRO, 2001, p.40).

?De acordo com Rezende (2000, p.23) a televisdo ocupa um lugar privilegiado dentre os meios de
comunicagdo. Por causa de sua grande audiéncia, é considerada a “indUstria rainha’. No caso
brasileiro, a TV n&o é apenas um veiculo do sistema nacional de comunicagdo. Ela desfruta de um
prestigio t&o considerdvel que assume a condi¢do de Unica via de acesso e ao entretenimento para
grande parte da populagéo.
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Jornalismo esportivo

A higtériado jornalismo esportivo tem pouco maisdecemanosea
primeira modalidade a receber cobertura mais elaborada dos meios
impressosfoi o hipismo, em meadosdo século X1X, naFranca. Antesas
noti ciasrel aci onadas ap esporte gpareciam entreasnotasgerais. Segundo
Fonseca (1999, p.127), até 1939 ndo haviajornalismo voltado paraa
coberturade eventos; haviaapenasacronicaesportiva.

No Bras|, assm como naEuropa, foi preciso que houvesseinteresse
dasclassesmaisaltas, principa mente pel o futebol, equeosjornaistase
escritores mais respeitados abordassem o tema para que a imprensa
despertasse para o esporte. Com isso, o futebol passou ater um valor
comparado ao dapoaliticae osjorndistas comegaram aabrir espago proprio
naimprensa. ParaFonseca(1999), sem dividaesse esportefoi o propul sor
dessacategoriado jornalismo, especia mente depoisdo aparecimento da
televisdon. Somente nosanos 60 é quefoi registrado o desenvolvimento
maior daseditoriasesportivasnosjornaisdiarios.

Ofotojornalismo no geral, ndo sO 0 esportivo, levou maistempo
paraconquistar seu espago naimprensadiaria Segundo o fotografo Sérgio
Sade?, afotografiando tinhaimportancia, porque eraimagem de baixa
qualidade. A pareciaapenascomo ilustracdo dasreportagens. Sade conta
gue as cameras usadas eram de médio formato, asRolleiflex —cameras
pesadas e com lente de poucaluminosidade. O filmeerao 120 mm, que
rendial2 chapas.

O jornal ndo tinha muitos filmes[...] tinhamos que fotografar o
futebol com trés ou quatro chapas apenas e tentar pegar, pelo
menos, um gol. O enquadramento erafeito mais ou menosdo gol
atégrande area. Eu apoiavaacamerano chao, debaixo paracima,
e sabia que tudo que acontecesse ali nagrande area, perto do gol
iriaaparecer em foco. Dai eraso esperar: quando abolaentravano

SEntrevista realizada em 25 de outubro de 2003. Sergio Sade comecou a trabalhar com
fotojornalismo em 1967; atualmente é fotégrafo publicitério. Trabalhou, entre outros veiculos,
para a revista Placar e foi editor de fotografia da Vgja.
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quadro ou alguém fosse cabecear, faziaumafoto. As vezes dava
asorte de fotografar um gol. Como o negativo era muito grande
(6cm x 6cm), erapossivel ampliar bem e puxar acena, fazendo o
cortedo lance. (SADE, 2003).

O fotografo ressaltaaimportéancia dos avangos tecnol 6gicos da
década de 70 para a quantidade, a versatilidade e, principalmente, a
qudidadedafotografia

Elaficou muito paradaaté adécadade 60 e, apartir dai, comegou
ase popularizar. Os filmes comegaram aficar maisrapidos, com
sensibilidade mais alta, as lentes mais abertas, as cAmeras mais
préticas (35mm) e com motor drive; asrevistas passaram aser de
material colorido — isso fez com que o fotdgrafo tivesse que
fotografar a cores. Entdo a fotografia passou a ter mais atracéo
como midia. As pessoas comegaram aquerer ver fotografias e os
fotégrafos comecaram a ter que fazer fotos cada vez melhor
elaboradas paraganhar espaco. (SADE, 2003).

A evolucgo dosequipamentas continuou. Asteleobjetivasque antes
eram de 200 mm, passaram para600 mm. Com el as, osfotografos podiam
cobrir o campointeiro. A luminos dade das objetivastambém aumentou,
dispensando o uso deflash. Maisrecentemente, as cameras com filme
35mm comegaram a ser substituidas por equipamento digital, o que
acrescentaagilidade ao trabal ho do fotojornalismo esportivo. Asfotos
sdo feitaseimediatamente enviadas do campo defutebol paraaredacéo
por meio dainternet.

Fotografiaetelevisao

A imagem é um signo que possui uma analogia com o real;
prende-se diretamente ao seu significado. Essaafirmacdo, porém, ndo
se pode atribuir atodos ostipos de imagens, principal mente no que
diz respeito afotografia. Mas isso pode ser confirmado quando se
tratade fotojornalismo ou até mesmo daimagem televisiva.
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Para Betti (1999, p.76), atualmente a imagem possui uma
importanciacognitivanasociedade. A fotografiatraz informagdes que
n&o podem ser transmitidas através dostextos, que ndo sdo possiveisde
traduzir em paavras. O texto ndo consegue absorver assutilezas presentes
naimagem fotografica

Na televisdo, 0s recursos técnicos existentes permitem a
espetacul arizacdo de quasetodas as modalidades esportivas. No caso da
fotografiatambém é possivel notar umacertaespetacul arizacéo, embora
ndo com amesmaintens dade dos meiostelevisivos. Deacordo com Ari
Vicentini, editor defotografiado jornal Lance!, em entrevistaarevista
Fotografe Melhor (ano 7, n.79, abr.2003, p.22-27), as fotos devem
mostrar “aemocdo e 0o movimento dapartida. Nao podem faltar oslances
debolasdivididas, disputasde cabegas, faltas, ad egriadas comemoragdes
degol, atristezadeum golerofrangueiro, asdiscussdese osflagrantesde
agressan” . Segundo Camargo (2001, p.83) umaimagem espetacular é
composta de elementos marcantes, expressdes que trabalham com a
emocdo, seduzindo o espectador.

As transmissdes ao vivo de partidas de futebol e os programas
esportivosdaTV ateraram o estilo dasfotografias de esporte. O fotografo
Sérgio Sade lembra gque antigamente os fotografostinham que fazer a
imagem do gol, mas hoj e estaconcepgdo mudou, “porque o gol pode ser
visto sendo feito e refeito natel eviséo, quantas vezes o tel espectador
quise”.

Na TV podemos ver se a bola entrou ou ndo entrou, muda o
angulo, vai para trés, vem para frente, simula [...] entéo vocé
disseca tudo aquilo ali. S6 que vocé — espectador — ndo tem o
controle sobre aimagem, alguém esta fazendo isso acontecer. Se
vocétiver um video-cassete e gravar, mesmo assim, congelando a
imagem datelevisio, elando tem definicéo boa. Entdo afotografia
substitui isso. (SADE, 2003).

Com a evolucdo dos equipamentos ao longo dos anos,
principalmente das tel eobjetivas, o fotografo tem a possibilidade de
aproximar o que acontece em qualquer ponto do campo. O avango
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tecnol 0gi co das cameras e acessori osfotograficos proporcionaumamaior
mobilidade em relacéo as cAmeras detel evisio, com avantagem dequea
fotografiacongelaum determinado movimento. Através daquelacena
congelada, pode-se observar detalhes que a televisdo ndo consegue
mostrar. E possivel perceber a expressio do jogador, ver o momento
exato de um chute ou de uma cabegada [foto 1], uma concluséo, o
momento de colisfo entredoisou maisjogadores, etc. Sade (2003) acredita
gqueexistemaisdramanafotografiado que naimagemtelevisiva

Foto 1 - momento exato da cabegada
Foto: Gaspar Nobrega
Lance!, 27 de outubro de 2003, p.13

Betti (1999) também falasobreainfluénciadaTV e outrosmeios
no jornalismo impresso. Parao autor, as midiastendem a se engendrar
como redesinteligadas, considerando cadaumadel as com umafuncéo
especifica “ Por isso, cadamidiaque surgetende aredimensionar afuncéo
dasoutras|...]. Defato, podemos observar que jornais erevistas cada
vez mais utilizam alinguagem das midias el etroni cas, como atel eviséo
e 0 computador”. O autor acredita que pode haver umahierarquiade
codigos dentro dos meios de comuni cacéo.
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[...] como no caso dejornaisimpressos, em que o verbal escrito
domina sobre o cddigo imagético. Mas pode haver midias em
que estahierarquiaémaével, dominando as vezes o codigo verbal
oral, asvezesoimagético e sonoro, como éocasodaTV. (BETTI,
1999, p.83).

Umaandliserealizadapel o periodo de duas semanas (de 19/10/03
a1/11/03) do diario esportivo Lance!%, verificou que, assim como na
televisdo, nessejorna ahierarquiatambém émoével. Comumamédiade
28 paginas (agunsdiasfoi publicado com 36), ojornal publicoude49a
101 fotografias por edi¢&o. Em muitas paginas, o espaco destinado as
imagensfoi maior ouigua ao ocupado pel ostextos[foto 2].

= Ak :
it e —
Foto 2 - foto ocupa espaco igual ao texto
Foto: Gaspar Nobrega
Lance!, 25 de outubro de 2003, p.12

40 Lance!, segundo Coelho (2003), é considerado o maior didrio esportivo do Brasil e é voltado
a cobertura do futebol e outros esportes. Iniciou suas atividades em novembro de 1997, com duas
edicdes — Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Atualmente conta com ediges em Curitiba, Brasilia e Minas
Gerais.
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Lancel

Ojornal diério Lance! se apresentacom “cor total”, ndo so nas
fotos, mastambém nasilugtragdes, mancheteseboxes. O formato établ Gide
€0 numero de paginasvaria, como jafoi citado, de 28 a36.

A maioriadasfotografiasétomadano enquadramento do conhecido
plano americano, no qual o corte éfeito naalturado joelho ou dacintura
do(s) jogador(es). Nesse plano, € possivel observar —ou supor —uma
interacdo entre 0 personagem e 0 ambiente, mas o primeiro sempre goza
de mais destague. No caso das fotos de futebol, ndo raro o ambiente
aparece desfocado, masoleitor identificao esporte pelacor do gramado,
pela presencada bola ou mesmo pel os uniformes dos jogadores. Esta
composi ¢ao foi observada principal mente nasimagens em queforam
enguadradosum ou doisjogadoresem campo, gera mente acompanhados
pelabola

Além desse enquadramento, outrasfotografias apresentam-seem
plano médio, geral ou primeiro plano. O plano médio é muito parecido
com o0 americano; a diferenca € que a interacdo entre personagens e
ambiente € mais homogénea e possui mais detal hes. O plano geral foi
pouco utilizado; apareceu em algumasimagens dastorcidas etomadas
geraisdepartidas. Jao primeiro plano ou close-up foi usado emfotografias
deenquetes, entrevistas ou reportagens sobre personagens esportivos.

A primeirapéginasempretraz umafotografiagrande, que ocupa
mai s que ametade do espaco, e a gumas pequenas, nas partes superior e
inferior. Asfotos, namaioriadasvezes, sdo imagensque passamaidéa
demovimento.

O Lance! traz fotos no indice (chamado de Navegador), recurso
muito utilizado em revistas. A pendltima pagina sempre vem com a
programacéo dateleviséo (VganaTV —deolho nolance!) acompanhada
deno minimotrésfotografias. Em algumasedicles, encontram-seimagens
intituladas de Foto Quente! ou Lances Quentes, dentro dasreportagens,
eforam utilizadasem quatro publicagdes cadauma. Nestas, séo veiculadas
fotografias de momentosdo jogo ou torcedores.
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Asimagenssdo muito utilizadas neste diario esportivo e € possivel
encontré|lasatémesmo parailustrar os marcadoresde gréficos utilizados
em duas reportagens, como aconteceu nos dias 22 e 26 de outubro. Os
gréficostrazem partesdefotografiastiradas dostorcedoresem umapartida
qualquer parailustrar aquantidade de publico e osval ores arrecadados
em bilheteriasdejogos[fotos3 e4].
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Foto 3 - gréfico
Lance!, 26 de outubro de 2003, p.9
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Foto 4 - gréfico
Lance!, 22 de outubro de 2003, p.20
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Um recurso explorado pelojornal sdo osrecortes nasfotografias.
Em aguns casosjogadores sdo recortados no contorno, namaioriadas
vezestiradosdefotosem queo corpointeiro do jogador foi enquadrado.
Em outros casos, apenas parte do personagem daimagem é contornada
—geralmente acabega ou amao —invadindo assim o texto ou titulo da
reportagem. Fotosinvadem texto ou titulos etextos. Muitas vezes ndo
existe divisdo nitidaentre o verbal e o imageético, osdois se misturam
[fotos5e6].

1R Tu a7 s —
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Foto 5 - foto recortada
Foto: Antonio Scalise/EFE
Lance!, 1 de novembro de 2003, p.21
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Foto 6 - foto invade texto
Foto: EFE
Lance!, 21 de outubro de 2003, p.21
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Na fotografia 5, 0 jogador aparece descontextualizado de seu
ambiente; ndo hareferénciaalgumado local do jogo, sequer apresenca
dabola. Mesmo assm pode-sededuzir quedafoi registradaduranteuma
partidadefutebol. A deducdo € possivel quando seobservaotrgeutilizado
(uniforme, chuteira, caneleiraemeia) e o movimento dojogador. Jaafoto
6 mostra o ambiente em que os atletas estéo e, apesar do fundo estar
desfocado, éfécil perceber que setratade um estadio defutebol. Nesta
imagem, os dois jogadores disputam a posse da bola. O de uniforme
branco, assim como abola, parece estar saindo dafotografia, devido ao
recorte dado no momento daedicdo. Este recorte passaaidéade que
um dos personagensesta* caindo dentro do texto”, que estadiagramado
acompanhando seu contorno.

Umacaracteristicapeculiar observadaneste periddico éatilizacéo
do formato quadrado em grande parte dasfotografias, diferente do que
acontece na maioria dos meios impressos, que veiculam imagens
horizontaiseverticais. A foto quadradaremete ao formato datelade
umatelevisgo.

Do mesmo modo que a TV utiliza recursos técnicos para
espetacul arizar o esporte, o fotojornalismo do Lance! tentaadaptar estes
recursos para 0 meio impresso: transfere o recorte televisivo para as
fotografias, apresentando-se como um diario com cores em todas as
paginas e registrando a cena em quadro cheio — 0 que destaca o0s
detalhes. A grande diferencaentre osdois meios é que atelevisdo traz
aimagem em movimento e ndo congelada, como acontece nafoto. A
utilizacéo do quadro cheio na maioria das fotografias aproximao
espectador da cena, concentrando suaatencdo no assunto principal.

Além destas caracteristicas, € importante comentar sobre apos-
producdo dasfotografias, ou sgja, o tratamento feito por programasde
edicdo deimagens. Asimagensdigitais (obtidas pelacapturadigital ou
peladigitalizacdo de fotografias apartir de negativos) oferecem mais
oportunidades e facilidades para a intervencdo do que a fotografia
convencional. Asintervengdes mais comuns sd0 0 enquadramento e
gjustamentos e contrastestonai s (escurecem-se ou se clareiam imagens).
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Muitas outras mudancas podem ser feitas, entretanto estas podem alterar
osentidodaimagemorigind.

A manipulacdo digital éalvo demuitasdiscussdes sobreéticano
fotojornalismo, mas a questéo ndo cabe no presente estudo, umavez
gue asintervencdes verificadas naanalise ndo tiveram aintencéo de
“iludir” oleitor. Asprincipaisateractesfeitas nasfotografias do Lance!
foram no reenquadramento (deixando asimagens no formato quadrado)
ou nos recortes, contornando osjogadores. A Unicaexcegdo, em que
houve manipulagdo além das citadas, foi nafoto nimero 12, analisada
maisadiante.

Em relacdo a composi ¢do, sempre haumareferénciado esporte
retratado e geralmente etareferénciaéabola, umavez queamaioriadas
modali dades presentes em suas paginas séo de esportes praticados com
este objeto.

Analisedasimagens

Grande parte das fotografias publicadas no Lance! mostram
momentos de disputade bolapor doisjogadores, enquadradosem plano
meédio —quando abolaestano chdo —ou em plano americano —quando
adivididafaz parte dejogadaaérea[foto 8]. Estacaracteristicafaz com
gue amaioriadasfotografias deste diério esportivo tenhacomposi ¢oes
muito parecidasentre s, tornando-asrepetitivas.

E importante que a bola apareca nas fotos, pois serve para situar
a acdo e gjuda o observador a entender o que estd acontecendo
nacena. Masincluir abolando é umaregrafixa. Hasituagbesem
gue s a plasticidade dos movimentos justifica a composi¢éo ou
em caso de lances importantes para contar um pouco da histéria
do jogo, como o capitdo do time dando uma bronca nos
companheiros ou jogadores se agredindo. [Caetano] Barreira
recomendava ainda registrar os dois técnicos, o juiz e alguns
torcedores caricatos nas arquibancadas, ‘ para o caso de alguma
necessidade’. (AZZI, 2003, p.60).
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Foto 7 - disputa da bola Foto 8 - auséncia da bola

Foto: DenisFerreira Netto Lance!, 26 de outubro de 2003, p.12
Lance!, 26 de outubro de 2003, p.7

Em trés reportagens, o jornal trouxe seqiiéncias de fotos com
descri¢éo do acontecimento, como sefosse umanotacoberta® dateleviséo.
No dia22 de outubro de 2003, foram publicadas oito fotosarespeito das
galinhas que um torcedor jogou em campo durante um treino do
Fluminense, como formade protesto pel 0 mau desempenho do timeno
Campeonato Brasileiro.

Este recurso se repetiu nos dias 26 — duas vezes na mesma
reportagem — e 30 do mesmo més, mas nestas edi¢des as sequiéncias
foram utilizadas paramostrar o momento dosgols, descrevendo oslances
[foto 9]. Estasimagens sdo reproducdes datelevisdo, 0 que mostramais
umavez ainfluénciado meio televisvo no mei o impresso.

A cenadasgalinhasrecebeu destaque do Lance!, por setratar de
um fato inusitado. Ocupou duas paginas, sendo que um terco do espaco
foi destinado asimagenseasexplicagdes. A descricao, que corresponde
ao off da televisdo numa nota coberta, foi intitulada como O lance a
lance do tumulto etrouxe todos os detalhes do fato, descrevendo cada
imagem desde quando o torcedor comegou ajogar asgalinhasno campo,
passando pela reagéo dos jogadores, até o desfecho da histéria, na
delegacia[foto 10].

5Nota coberta: narracdo em off com imagens do acontecimento, ou seja, informacoes lidas pelo
reporter ou apresentador, cobertas por imagens.
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Foto 9 - seqliéncia de gols (imagens da tel evisdo)
Lance!, 26 de outubro de 2003, p.7

. £ L

Foto 10 - segiiéncia da cena das galinhas (imagens da tel evisio)
Lance!, 22 de outubro de 2003, p.4-5

A estruturautilizadanateevisio foi adaptadaparaoimpresso, com
a Unica diferenca de ndo se tratar de imagens em movimento. Este
diferencial, por um lado, pode ser considerado desvantagem por n&o
mostrar o ritmo dos acontecimentos. Por outro, pode ser visto como
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vantagem, afinal ofato de setratarem de momentos congel ados permite
ao espectador observar os detal hes das cenas, como as expressoes de
cadapersonagem, 0 que ndo acontece com atdevisio. O ritmo dateleviso
faz com que as imagens passem diante do telespectador, sem que ele
tenhatempo paraanalisé-las, pois cadaimagem vem parasubstituir a
anterior. Ao contrario, no meio impresso o leitor pode ver e rever as
fotografias quantas vezes desgjar e gastar 0 tempo necessario com cada
umaparasuainterpretacao e compreensao.

Considerar que com a televisdo se passou da ‘era da arte a da
visualizagdo' pretendeexcluir aexperiéncia, real, dacontemplacdo
dasimagens. Contemplacdo dasimagensfixasdamidia, como os
cartazes, as publicidades impressas, mas também as fotografias
da imprensa [...]. Essa contemplac8o descansa da animacéo
permanentedateladaTV e permite umaabordagem maisrefletida
oumaissensivel de qualquer obravisual. (JOLY, 1996, p.16).

Como jacitado anteriormente, amaioriadasfotosdo jornd estudado
édelancesdejogos. Por setratar deimagenstomadas com os personagens
emmovimento constante, o fotdgrafo ndo pddeplangar oqueiriaregistrar
com suacamera; ndo ha.como prever o que vai acontecer durante um
jogo. Nao hatempo parapensar muito acomposi ¢ao de cadafotografia
e talvez este sgja 0 motivo de as fotografias esportivas apresentarem
enquadramentos muito parecidos. Além disso, paraseregistrar oslances
dejogos, ofotojorndistautilizao recurso do motor drive, batendo agumas
fotos por segundo e sel ecionando as mel hores para publicacéo, e, claro,
precisacontar com um pouco de sorte.

A0s 32 minutos do primeiro tempo, Leonardo —lateral-direito do
Tricolor — cruzou a bola para 0 meio da &rea e o centroavante
L uis Fabiano emendou umabelissimabicicleta: 1 x 0. Eduardo
Viana, 27 anos, fotégrafo do jornal esportivo Lance!, ndo
conseguiu um bom registro da inesperada jogada do atacante
sdo-paulino. A foto [...] saiu desfocada. Alias, quase todos os
fotégrafos que estavam no Morumbi naquela tarde ndo
registraramabicicleta. (AZZI, 2003, p.57).
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Claro que ndo é asorte a Unicaresponsavel pelas boasimagens
capturadas pel osfotojornalistas esportivos. O fotografo de esporte precisa
de concentragéo paraacompanhar 0 jogo, “feeling doslanceserapidez
pararegistrar os momentosdecisivos’, 0 que é resultado dapréticada
profissio (AZZI, 2003, p.59). E preciso conhecer bem amodalidade a
ser fotografada, parasaber prever asjogadas maisimportantesefazer o
disparo pouco antes del as acontecerem, por causadarapidez com que
ocorrem.

De acordo com o manual Como fotografar esportes (1981), os
profissionaisjaestdo condicionadospeaprética.

Também ndo vale apenaperguntar como certasfotosforamtiradas.
N&o h& uma explicacdo precisa, a ndo ser a recomendacdo de
muito treino, que ird levar a instantaneidade, resultado de um
reflexo apurado, de umasensibilidade acurada.

Estaéaunicaexplicacéo paraa gumasfotos que se destacam das
outras. Em geral, o fotégrafo esportivo sabe que pegou o lance, masnéo
tem certezaarespeito do instante exato em queisso sedeu. A certezasod
virdno momento em que asfotosforem reveladas ou, no caso daimagem
digita, logo apos o disparo.

O Lance! veiculou algumasimagens em que o fotégrafo pbde
escol her amelhor composic¢éo parapassar algumamensagem, como
asfotografias 11 e 12, analisadas na sequiéncia. Nestasimagens, o
fotdgrafo pdde trabalhar com os el ementos encontrados no ambiente
e utilizar os recursos técnicos da camera, além de contar com a
possibilidade de manipulacdo daimagem através de programas de
computador.

E através dos e ementos dalinguagem fotogréficaque osfotografos
eeditores podem manipular ainformagao transmitidapelaimagem.
O fotégrafo ira manusear os elementos de significagdo, que na
fotografia podem ser 0s seguintes: iluminag8o, cortes, contrastes,
angulos, planos, etc., para obter o resultado desejado. No
fotojornalismo, estaéumapréticacorriqueira. (SILVA, 2004, p.96).
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O TEMPO
FECHOU?

e

Foto 11 - protesto Foto 12 - foto desfocada
Foto: Ari Ferreira Foto: Gaspar Nobrega
Lance!, 20 de outubro de 2003, p.6 Lance!, 20 de outubro de 2003, p.18-19

A foto publicadano dia 20 de outubro (Foto Quente) representa
bem o ditado popular quediz “umaimagem vaemaisquemil palavras’.
A imagem traz o rosto de um torcedor de perfil com nariz de palhaco
em primeiro plano, localizado no terco esquerdo dafotografia. Ao
fundo aparece a torcida mostrando uma bandeira com o escudo do
time e, nela, esta escrito: “Nos somos.” A partir da composi¢do
fotografica, abandeiraseintegraao protesto. O fotdgrafo uniu asduas
imagens em uma para passar aidéiade que os torcedores sentem-se
como palhagos diante do desempenho do time. I1solada, abandeira
apenas informa eindicaao espectador apreferéncia de time destas
pessoas. Este € um exempl o de fotografia que dispensaria qual quer
legenda, pois analisando-a presume-se que se trata de um torcedor
indignado com o desempenho do seu time e, como elaexibe apresenca
dabandeiraao fundo, € possivel descobrir aqual clube desportivo se
dirige o protesto [foto 11].

Namesmaedicéofoi publicadaumafotografiaem queosjogadores
aparecem total mente desfocados, ocupando espaco em duas paginas. A
cenafoi registradacom umaobjetivagrande-angular, em plano geral e
em angulo de contramergulho, com acameraapoiadaou muito proxima
ao chéo. O fotografo enquadrou atrave do gol em primeiro plano,
colocando-0 noter¢o esquerdo, e 0 goleiro com trésjogadores em corpo
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inteiro. Além de desfocada, aimagem dos personagensestaborrada, pois
oregigrofoi feitoembaixavel ocidade. A fotografiaretrataum dianebul oso,
um ambiente escuro e pesado, e hapossibilidade de quetenhasido tratada
num programade edi¢éo deimagens. O tratamento teriasido feito para
passar ao leitor aidéade que o time estaenfrentando umafase“ negra’
(ruim) no campeonato. O titulo dareportagem—*“ O tempo fechou?’ —e
legenda presentes dentro dafotografiareforcam essadeducéo [foto 12].

ConsideracOesfinais

Odiarioesportivo Lance! publicou 1050 fotografiasnas 14 edicles
andlisadas neste estudo. Foram publicadasimagensde diversostamanhos
eformatos, sendo que muitas ocuparam um grande espago nas paginas
dojornal. Aindafoi observadaautilizacdo dasfotos paradiversosfins:
indice, ilustracdo daprogramacdo datel evisio e até como marcadoresde
gréficos.

O esporte, aliado amidia, apresenta-se sob formade espetacul o.
A televisdo éaprincipa responsavel por esta espetacularizacdo, mas
atravésdeste estudo, foi possivel constatar quendo éo Unico veiculo com
essacaracterigtica. O fotojornalismo esportivo buscae ementosiutilizados
pelaTV, paratornar asimagensimpressas maisatraentesparao publico.

A influénciadatd evisio évisivel —no caso dasfotografiasandisadas
nestetrabalho—acomecar pelautilizacéo de cor total no diario esportivo.
Alémdisso, outrascaracterigticasforam observadas amaioriadasimagens
déo idéiade movimento; acomposi ¢ao utilizadaéde quadro cheio, o que
aproximao espectador dacena; por tratarem de momentos congel ados,
as fotografias destacam a expressao dos jogadores ou momentos
inusitados, cenas e situagcoes dificei s de serem percebidas naimagem
televisva; fotosetextos se misturam em algumasreportagens.

Com o uso derecursostécnicos, atelevisio pode espetacularizar a
imagem esportiva. Damesmaforma, aimprensaescrita, com o uso da
fotografiadigital, também dispde de recursos paraaespetacul arizacéo do
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esporte. Os softwares de edi¢do deimagens sdo muito utilizados para
interferir nafoto original, mas, namaior parte dasvezes, ainterferéncia
diz respeito apenas ao reenquadramento e aos recortes feitos na pos-
producdo. Mesmo quando as mudancas vao além das aqui citadas, fica
claro queaintencdo ndo é de enganar 0 espectador —no caso do Lance! —,
esim passar algumamensagem atravésdaimagem, como foi verificado
nafoto 12.

Segundo Betti (1999), todos os meios de comunicacdo tendem a
se interligarem como uma rede e cada nova midia que surge se
dimensionaem funcéo das outras. Por exemplo, osjornaiserevistas,
cadavez mais, vém utilizando alinguagem das midias el etrénicas, como
atelevisdo eainternet. O autor citague dentro dos meios pode haver
umahierarquiade codigos e que, no caso dojornal, o verbal dominao
imagético. No caso datelevisio ele acreditaqueahierarquiaé movel. A
partir deste estudo analitico, no entanto, € possivel observar que, mesmo
nojornalismo impresso, nem sempre o verbal dominao imagético. Em
muitas reportagens, afotografia ocupou espaco igual ou superior ao
destinado ao texto.

A televisdo mostra a informacdo com dinamismo, devido ao
movimento e ritmo imposto pelasimagens e narracéo, masdirecionaa
interpretacdo do telespectador, veiculando cenas pré-selecionadas
acompanhadas da narrativa. Jaafoto apresentaaimagem com mais
drama, pois congelaum momento, umaexpressao, possi bilitando ao
leitor observar osdetalhesdacenaeinterpreté-la

Seraque atendénciado fotojornalismo — como vém acontecendo
com asfotos esportivas— é adaptar os recursos dos outros veicul os
parao meioimpresso? Esteartigoiniciaadiscussdo dequeojornalismo
impresso, especialmente asimagens, tende abuscar caracteristicasda
televisdo como formade atrair aatencéo do publico. Como no Brasil
observa-se um certo dominio datelevisdo como o principal meio de
comunicagdo, estatendéncia pode ser umaformadetentar quebrar a
hegemonia da televiséo e atrair telespectadores para 0s meios
IMpPressos.
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