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Resumo: Estetrabal ho estudaas mudangas naimagem de L uiz Inécio
Lula da Silva, da época em que era presidente do Sindicato dos
MetalUrgicosdo ABC, em 1979, até suadltimacampanhapresidencial,
em 2002. O estudo limita-se as fotografias publicadas pela revista
Veja, veiculo escolhido como objeto de estudo. Partindo do
pressuposto que a revista é uma grande formadora de opini&o, o
estudo observase hda gumare acéo —ou influéncia—entre o tratamento
imagético dispensado aL ulae seu desempenho nasdisputaseleitorais
para a Presidéncia da Republica de que participou, ou seja, as de
1989, 1994, 1998 e 2002.
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magazine, as a source chosen for analysis. Starting from the
presupposition that this magazine is highly influential on public
opinion, the study tries to find whether or not there has been any
correlation — or influence — between the imagetic treatment given to
Lula, and his actual performance on the polls for the Presidency of
the Republic: those of 1989, 1994, 1998 and 2002.
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Introducéo

O presidente Luiz Inacio Lula da Silva é, hoje, uma das
personalidades nacionais mais conhecidas. Mas foi em 1979, como
presidentedo Sindicato dosMetal Urgicosdo ABC, em Séo Paul o, lutando
por mel hores condic¢des detrabalho, que, pelaprimeiravez, ganhou as
paginasdosjornaiserevisasefoi noticiaemtodo o mundo. Desde entéo,
fundou o Partido dos Trabahadores (PT) e se langou candidato a
PresidénciadaRepublicaem quatro € e gdes seguidas, sendo €l eito gpenas
naultima, em 2002. Durante esse periodo, seu comportamento eimagem
foram mudando gradativamente, baseado em experiéncias vividas e
acompanhando asexigénciasde cadapleito.

Asmudancas naimagem de L ulapodem ser observadas, ao longo
dosanos, em todos osveiculosimpressos nacionais. Paraesteartigo, o
veiculo selecionado foi arevista Vigja. Foram selecionados os anos de
1979, 1989, 1994, 1998 e 2002, especificamente, por terem sido os
anosdemaior destaquede Lula. Em 1979, elefoi eleito presidente do
sindicato dos metal Urgicos, liderou uma greve unificada da classe e,
principal mente em razéo dagreve, tornou-se umaliderancaconhecida
nacionalmente. Nosdemais anos, ganhou destaque namidiapor ter sdo
candidato aPresidénciadaRepublica

A andlise dasimagensfoi feitapel o processo de desconstrugao,
com aplicacdes conceituais i nerentes aos elementos da linguagem
fotografica. Por meio desses elementos, pode-seinferir asintencoes
de comunicagao de quem produziu as fotografias. As escolhas do
fotografo, guase sempre, manifestam suas opinides e as daempresa
paraaqual trabal ha. Esses elementos, se bem trabal hados, séo capazes
de“provocar” diversas|eituras de umamesmarealidade. E o que se
pode chamar de“manipulacdo” darealidade, procedimento que, desde
ainvencao dafotografia, tem gerado acal orados debates éticos, como
bem observa Gisde Freund (1995): “ A utilizacgo daimagem fotogréfica
torna-se um problema ético a partir do momento em que podemos
deliberadamente servir-nosdelaparafasificar osfatos.”
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Asimagens ndo foram anali sadas de forma descontextualizada.
L evou-seem consideracao o teor dareportagem e 0o momento politico
em que seinseria, demodo aoferecer um ampl o panoramaimagético da
trgjetériado referido politico.

Estetrabalho analisou atrgjetériade Lulapor 23 anos. Ao longo
dessetempo, mudancas significativasforam percebidas em suaimagem.

1979 - Nasceum lider nacional

Em 1979, gparentemente, L ulaaindando tinha pretenses politicas,
eraapenasum lider metal Urgico. E porque eraeste 0 seu mundo, bem
se adequava a ele namaneira de se comportar, de se vestir, defalar.
Paraos“companheiros’, ele osrepresentava bem, ndo importando se
falasse certo ou ndo; exprimia o desejo daclasse.

Nas primeiras edi¢bes do ano, entrejaneiro efevereiro, arevista
mostraval ulacircunscrito ao seumundo, 0 do Sindicato dosMeta Urgicos.
Eleaindanéo erachamado delider, mas se destacavaentre ospares. Nas
fotos, gpareciaem salasdereunides, junto aoutrostraba hadores, expondo
suasidéias e apreendendo aatencdo detodos. Asroupas denunciavam
suasemel hangacom osdemais: cami setasde a godao ou cami sasabertas,
com asmangas arregacadas.

Em 28 demarco, Lulafoi capada\Vea. Foi suaunicacapaenica
foto coloridano ano. Em plano americano, o sindicalistaeraescoltado
por policiaisapos ser decretadaaintervencao no sindicato em funcéo da
greve. Estavacabishaixo, tinhao olhar fixo eexpressio contida. A imagem
parece cortadapel o que Martine Joly (1996) chamade moldura.

A estratégiade confundir o quadro (ou oslimites) daimagemea
bordado suporte tem consequiéncias particulares sobre o imaginario do
espectador. Esse corte, atribuido mais adimenséo do suportedo quea
uma escolha de enquadramento, leva o espectador a constituir
imaginariamente o que ndo sevéno campo visua darepresentacdo, mas
gue o completa: o fora de campo. (JOLY, 1996, p.94).
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Foto: Pedro Martinelli - Revista Vigja, n.551,
28 de marco de 1979, capa

As proprias manchetes da capa da revista constituiram uma
molduranafotografiae contribuiram paraconfundir seu significado.
Assim como observa Martine Joly (1996), o espectador constitui
imaginariamente o que néo vé e pode chegar a concluir que o lider
estavasendo preso. A chamadadamatériaGreve, impasse e a queda
de Lula — CONFRONTO NO ABC, em amarelo com fundo preto,
pareciacom umafaixade censuraapropriafoto.

A opcéo do fotografo por incluir naimagem um policial ao lado
deLulareforgou no leitor ahipotese dadetencdo do sindicalista. Ainda
vigorava, neste ano, aditaduramilitar, e arepressio aos movimentos
contrarios aos interesses do governo era feita com veeméncia pelo
aparato policial. A presenca — e patrulha — policial era intensa na
sociedade. O Estado utilizava-se de todos 0os mei 0s necessarios para
manter aordem. A expressdo de L ularevelava, neste momento, retiddo
eobediéncia. Ndo acatar aintervencao poderiaresultar naacéo violenta
dapolicia, com o usodaforga.
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Foto: Irmo Celso - Revista \igja, n.552,
4 deabril de 1979, p.26

Em quatro de abril, amatériaComo a greve acabou mostrou Lula
mais animado. Na imagem em plongée, ele € abracado pelos
“companheiros’, agradecidos por maisumaconquista. A foto, apesar de
um recorte bem limitado, trazia aimpressdo de que uma multidéo o
acompanhava, e ndo apenas aquel esque nafoto o salidam. Nestaedi¢éo,
ele foi mostrado, na série de matérias que abordam a greve, como
mediador, pessoa sensata e razodvel, que colocava os interesses dos
trabal hadores acima de tudo, mesmo tendo optado por umatréguana
greve. O méito daorganizacdo sindical e de suasrespectivasconquistas
eratodo seu.

Umaimagem como estapode ser consderadaum elogiodarevista
ao sindicalista. Qual quer vitoria, mesmo isolada, contraos militares,
significava uma conquista da sociedade que era, majoritariamente,
contrériaao regime. Vigja pareciaquerer enaltecer suaconquista.

Lulatambémfoi destaqueinternaciond. A revistanorte-americana
Newsweek publicou uma matéria com o titulo O heroi da classe
trabalhadora. Ele mal erareconhecido como lider nacional ejaestava
namidiainternacional. No Brasil, nenhuma publicacdo haviadado
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tanto crédito a suaconquista. Vgja, no entanto, ao fazer referénciaao
destagueinternacional do metal Urgico, prestigiou seu esfor¢o afavor
daclasse trabalhadora.

Olider sindical foi apresentado, em seguidasimagensdarevista,
COMOo Um negoci ador, que seencontracom seusopositores, em nomedos
trabal hadores, e se esforca para solucionar os conflitos. O alcance de
suas acOes fez com que el e se transportasse das rodas de sindicalistas
paraas de negociagdes com os patrdes, em que teriaque se apresentar
corretamenteeimpor suasreivindicactes. Emrazéo dosresultadosobtidos,
adquiriu aindamais confiancga e passou aser um lider ndo apenas dos
metal Urgicos do ABC, mas de todos os trabalhadores do pais. Foi
convidado aintermediar negociagdesdo sindicato daconstrugdo civil em
Minas Geraisedos bancarios no Rio Grande do Sul. De acordo com a
revisa: “Lulapareceter demonstrado queno Brasil, mesmo ndo havendo
um comando nacional de trabalhadores, ha uma pessoa capaz de
comandar ostrabalhadores.”

Provavelmente, em 1979, aVgja aindané&o dispunhade muitas
fotografias do entdo lider sindical Luiz Inécio da Silva, o Lula (o
pseuddnimo s seriaincorporado aseu nome anosmaistarde). A pouca
disponibilidade de imagens de arquivo, por um lado, praticamente
obrigavaarevistaapublicar as que estivessem disponivelis— cobertura
de eventosem que o sindicalistaestivesse envolvido, de discursosem
portas de fabricaaté sua prisdo, passando, naturalmente, pelas mesas
denegociacéo—e, por outro lado, dificultavaaconstrucéo deum discurso
fotogréafico pré ou contraLula

A analise imagética permite considerar que arevistanao o
preteriu e nem o desval orizou em suas paginas. Pelo contrério. Como
Lularepresentava mais uma voz — e de peso — que se levantava
contraaditaduramilitar, lutaunissonadaimprensabrasileiraaépoca,
arevistatratou de dar-lhe destaque e atribuir-lhe aimportanciade um
lider sindical em luta por melhores condi¢des de trabalho e salério
para os seus representados diretos e, indiretamente, para todos os
trabal hadores do pais.
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1989 - Um candidato metal Urgico

Em 1989, Luiz Inécio eraum dos candidatos a Presidéncia da
Republica. Logo no comego dessadécada, deixou o sindicalismo, fundou
0 PT eaCentral Unicados Trabal hadores (CUT) e setornou um politico.
Jahaviasido deputado federal e membro da AssembléaConstituinte.
Seu universo jando erao dasfébricas e dasconvencdes sindicais, mas
o dasreunidespoliticas. Aindaassm, seu comportamento pouco mudou.

Apesar de se apresentar em al guns compromissos politicos de
formabem vestida, namaioriadasvezes mantinhaasimplicidadedeum
metal Urgico. Em apenas duas das fotos analisadas estavadeterno. O
gue prevaleceu foram as camisas abertas e para fora da calca, as
camisetas, osmoletonse asblusasdel§, feitasartesanalmente. A barba
€0 cabel 0 continuavam vastos, como dez anos antes. Suasidéiastambém
eram as mesmas— um pouco revolucionarias etalvez utopicas. Muitas
delas, referentesareformaagréria, adistribuicdo derendaeadivida
externa, por exemplo, assustaram grande parte da populacdo etambém
0 empresariado.

A revista, quelhedeuvishbilidadeem 1979, agoranéo faziaquestéo
deenatecer suasqudidades. A imprensa, demodo gerd, quenutriu certa
afinidade com acausade L ulanaguelaépoca— poisambos|utavam contra
oregimemilitar, cadaum por seus motivos—nao apoiavasuacampanha.
Vg a explicitou em suas paginasaimagem de um suburbano, sem cultura,
semtrato, sem posturade presidente. E era, constantemente, comparado
aseu adversario, Fernando Collor de Melo, que, como varios estudos
maostram, usou detodos osrecursos publicitariosparadestacar umaimagem
positivadiantedoseleitores.

Pelasfotos analisadas tem-se aimpressdo de que ndo setratade
um candidato com forc¢a politica suficiente paravencer umaeleicéo,
pois esta sempre sozinho; aparece poucasvezes entreamultiddo ouem
comicios. Como candidato estadistante dossindicalistasdosquais, antes,
eralider. Mesmo quando estdacompanhado ou rodeado de pessoas, 0
recortefotogréfico o destacadosdemais, distanciando-o.
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Asfotos, pouco criativas nesta fase, talvez traduzissem que a
campanhatambém ndo andavabem. Asimagenshorizontaisexpressavam
passividade, umamesmice, que podiam representar o estado de énimo
da campanha. As méaos no bolso e a falta de atitude do candidato
contribuiram. Dessaforma, podiam ser interpretadas pelo leitor como
fatadearticulacdo politicae atéinexperiéncia

Mesmo em fotosem que o candidato apareciaem plenacampanha
n&o eraessaaconotagao dadapelarevista, como nado ato detomar um
cafezinho, provavel mente apds um comicio ou passeata. Daformacomo
fol colocada, desviavaaatencéo destefato. Ossembl antes pouco risonhas,
fruto de cansago ou preocupacdo, completaram acenaparaquealeitura
daimagemfosse, talvez, diferente darealidade.

Foto: Orlando Brito - Revista Vigja, ano 22, n.32,
16 de agosto de 1989, p.42-43

Ofotografo utilizou-sedailuminagdo paraconcentrar aatencao em
Lulaeem suaeguipetomando café. O corteamericano, quefechouaimagem
entre suas cabegas e as cinturas, ndo permitiu ao leitor se ater muito as
bandeirasque, ao fundo, balancavam.

Peladiagramacao, textos efotos, quando arevistatraziamatérias
deLulaedeseu principal adversario, Fernando Collor de Melo, dava
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predilecdo aeste. Asrespostas de Collor paraas perguntas eram mais
firmese congstentes; asde L ula, maisinsegurasetitubeantes. Asimagens
eram pareci das, masade Collor tinhaumapequenavantagem por estar a
esquerdae ser assm privilegiadadevido ao modo deleituraocidental.

Nesta época, L ulando se preocupavacom aparéncia; muito pelo
contrério, orgulhava-sedeter sdo pobre. E ndo seintimidavapor néo saber
inglés, ou ser menosinstruido que osoutros. “ Por que eu tenho que mudar
minhavidasefor eeito presidentedaRepublica?’, perguntava. “O meu
[povO quer queeu s§ao queel sou, eéissooqueeutenhoqueser”, respondia.

De acordo com Duda Mendonga (2001) — considerado um dos
maiores publicitariosdo pais—faltou assessoriaa L ulanestacampanha.
N&o sb com relacéo aimagem, mas em como se comportar aos ataques
proferidos por seus adversarios. Citaque ndo deveriater retrucado, por
exemplo, o ataque de Fernando Collor quando estesugeriu que Lulahavia
pedido paraumaex-namoradaabortar. Segundo Mendonca:

O que Lula ndo poderia jamais ter feito foi desperdicar aqueles
preciosos minutos para dizer que, em vez de cacador de margjas,
Collor eraum cagador de maracujés. [...] Mas se, em vez disso,
tivéssemos visto, naquela noite, um Lula emocionado, falando
comaalmaecom o coragdo, como jao vimosem al guns momentaos,
aconversatalvez tivessesido outra. (MENDONCA, 2001, p.62).

Em 1989, com o uso do éngulo de mergulho—quedesvalorizaa
pessoafotografada—eaedicio defotografiasem que o candidato aparecia
sozinho, pouco destacado em pequenos grupos de pessoas ou
desval orizado, quando fotografado noscomiciosde seu partido, arevista
intrinsecamente assumia que preteria Lula em detrimento de seus
adversarios, especiamente Fernando Collor deMelo, quehaviasurgido
e se consolidado como a alternativamais viavel paraaresolucao dos
problemas econémicos brasileiros, principal mente depois que o entéo
presidente da FI ESP— Federacéo das | ndustrias do Estado de Séo Paulo,
Mario Amato, declarou que se Lula vencesse a eleicdo “300.000
empresariosdeixariam o pais’.
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1994 - Lulacontrao Readl

Jaem 1994, percebe-sea gum cuidado do candidato com seuvisud.
Em alguns comicios ousou usar paletés e a freqliéncia com que foi
fotografado de terno aumentou. Contudo, aindaprevaeciam roupasmais
“confortaveis’, entreelasacamisetaeojeans.

No comego do ano, Vieja acompanhou algumas de suasjornadas
com as Caravanasda Cidadania, peregrinagao feitaem cidadesdo interior
do pais, dando palestrase colhendo idé as. Depoisdo langcamento oficial
dacampanha, predominaram asfotografias em que L ulase encontrava
com autoridades, participavade encontrosdo partido, reunidesel eitorais,
etc. Hatambém fotografias de seus comicios. No entanto, nessescasos, a
revistaoptou por fotografiastiradas nadirecéo do publico parao paanque
e, comesseartificio, osdetoresapareciam sempre achatadose de costas.
Assm, ficavadificil paraoleitor ter umanocao exatadapopul aridadede
Lulano decorrer dacampanha. A revistaocupou-se, em grande partede
Suasmatérias, emrepercutir as suspeitas de corrupcao queenvolviam seu
candidato avice, seusamigos e até ele mesmo.

Em umadas matérias, hd umacritica a seus discursos durante os
comicios. Deacordo com a\ea, o petistausaatécnicado catastrofismo
—quanto pior estiver asituacdo socia do pais, melhor seraparaele. Diz-se
gue€elerepeteashistdriase, em cadaloca, aumentaum pouco atragédia.
A imagem escol hidacontribuiu paraenfatizar e consolidar essaidéa. Lula
estadefrente paraamultiddo em cimado que parece um palanque, pelo
gueo plano médio destafoto permiteinferir. Navertical, permite observa
lodecorpointeiro e, ainda, amultidéo decostas, em primeiro planoesem
foco, e suaequipe ao fundo. Nessafotografia, percebe-se um pouco de
desatencdo e desmotivacio damultidéo, que pouco semobilizaenem agita
bandeiras. Apesar do desfoque do primeiro plano, vé-seumrosto virado
paraolado, de quem ndo seatém as pal avras do candidato em campanha.
No palanque, poucos de sua equipe estéo voltados paraele. O que se
observaémuitaconversaparaela. De acordo com o contexto darevista,
provave mentejaestivessem cansadosdeouvir amesmahistéria.
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Foto: Antonio Milena - Revista Vigja,
10 de agosto de 1994, p.36-37

A composi¢do pouco equilibrada e a exagerada quantidade de
elementos nafotografiadificultam aidentificacéo de L ula, demodo quea
atencdo do observador sedispersaendo se prende afigurado candidato.
Com isso, a revista acentua sua incapacidade de mobilizagdo nesse
momento da campanha. Nem é preciso ser conhecedor dalinguagem
fotografica para perceber isso e, assim, arevista consegue passar sua
mensagem de desmobilizacdo que, aiadaalegenda: O candidato no
palanque: criando... fabulas, certamente produz o efeito desgjado até
mesmo no leitor menos atento. Essa estratégia, comum nosjornais e
revistas, hamuito foi denunciada Gisele Freund (1995): “ A objetividade
daimagem € apenas umailusdo, e aslegendas que acomentam podem
aterar totamenteasuasignificacéo.”
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Produz-se a sensacéo de distanciamento cada vez maior do
candidato, traduzindo-se em poucas perspectivasdevitorianas el el ¢oes.

A andlise que esteartigo fez daimagem de L ula, durante esseano
eleitoral, revela uma grande dicotomia existente antes e depois do
lancamento do Plano Real. Antes, erasaudado, estavaem primeiro lugar
nas pesqui sas deintencdo de votose colhiabonsfrutosdas Caravanasda
Cidadania. Depois, vé-se Lulamaiscontido, percebendo escapar, mais
umavez, avitoria; vencido por um plano econdmico e por um sonho de
mudanca.

O candidato continuou adotando abarbaque o identificou em 1979
como presidente do sindicato dos metal Urgicos. Contudo, elanéo era
maistdo vasta, nateleviso eemfotografiasabarbacontribuiaparadenegrir
a imagem do candidato, passava a sensacdo de falta de higiene. O
gparecimento dos primeirosfiosbrancosrevelaadisténciacadavez maior
daguelaépocaem gque suasidéias eram seguidas por multiddes.

Foi apartir dejulho queasituacéo eleitoral, antesfavoréve aL ula,
comegou ase modificar. Jano terceiro diado Plano Real, diminuiu a
diferenca entre ele e Fernando Henrique Cardoso, que se tornou seu
principal rival. Suaexpressao comegou amudar: asegurancafoi dando
lugar aincertezae ele se sentiu ameacado, pelaprimeiravez. Todasas
atencdes centraram-se, entdo, no “pai” do novo plano econdmico.

Deinicio, o candidato petistateve umareacao negativaao Plano
Real. Pensavaser um plano com finsmeramente e etoreiros. Dimenstein
e Souza, no livro A histéria real — trama de uma sucessdo (1994),
sugtentam queo plano, num primeiro momento, tinhamesmo essafindidade.
Maselehaviasdo criado parasurtir efeitospogitivosemel horar acondicéo
econdmicado pais. Lulaaindan&o tinhaessavisio e pensavaque seria
mais um plano passageiro, como outros anteriores. Com o passar do
tempo, percebeu queapopul acdo nutriaesperancas com relacdo ao plano
eque, se o atacasse, diminuiriasuas chances de vencer aseleigoes.

Nesta imagem apresentada pela revista, Lula ainda néo tinha
consciénciade queatacar o plano econdmico seriaum erro. O candidato
fez criticasao mostrar umanotade umreal presaas pontasdosdedos. A
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Foto: Antonio Milena - Revista \Vigja,
28 de setembro de 1994, p.33

partir do candidato, que estaao centro daimagem, oleitor éconvidado a
percorrer o caminho de seu braco, que leva a nota. Essa pequena
perspectivaformadafaz com quedificilmente um leitor passe osolhos
pelafotografiasem notar o dinheiro em suaméo.

O plano médio, que conceituamenteinterage 0 sujeito ao ambiente,
permite atentar a presenca de pessoas da equipe de Lulaao fundo, que
Ihe d&o apoio técnico emoral, engrossando o coro das palmas.

Suaexpressdo facial fechadamostra seu descontentamento com
o plano que, segundo ele, foi criado paraderruba-lo. A foto € como
um todo, um retrato da mudancga de humor do candidato e, inclusive,
revelaseu principal motivo: o Plano Real. Essanéo foi umaimagem
favoravel aLula. Elaconotaqueele estavacontrao Real, ou sgja, ndo
seriaele o candidato dagquel es que nutriam esperangas de que 0 novo
plano econémico pudesse trazer benesses.

Em agosto, FHC jatinhaumavantagem consolidadasobre L ulae,
inclusve, ameacavavencer andano primeroturno. Asfotogrefiasnarevista,
apartir deste momento, denunciavam o abatimento do candidato petista

A faltadeliberdade dos profissonais de marketing que conduziam
acampanhadeL ulafoi cons deradaum dos principaismotivosdo fracasso
dacampanhaemgerd:
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Nos primeirosdias de agosto, com aquedade L ulanas pesquisas,
a cara da campanha é um pouco a cara de seu mentor, sgja nas
ruas ou na TV: circunspecta, sombria, nada amigavel. Alegria,
nem pensar. Se em 1989, aimagem de Lula esteve associada ao
sonho e aesperanca, agoraesta atreladaaagressividade e ao mau
humor. (MEDEIROS, 1994, p.73-74).

Masaparcialidade damidia, pendendo em peso paraacampanha
deFHC, foi aprincipa aegacdo dospetistasparaaderrotade Lula:

Todaaimprensaapoiou o Fernando Henrique. Brizolatem razéo,
amidiaéum partido tnico. Além do apoio delae dosempresérios,
0 cara tem ainda a maquina do governo trabalhando para ele e
aindaapelaparaojogo syjo. [...] Ele nem precisafazer comicio.
(KOTSCHO apud MEDEIRQOS, 1994, p.187-188).

1998 - A campanhamaisdificil

Em 1998, L ulacomegou aapresentar os primeirossinaisdaidade.
Apesar deaindajovem, pode-se notar que suabarbae cabelosndo mais
conservavam o negro de antigamente. Estavam, agora, mesclados por
muitos fios brancos, dando o aspecto grisalho. Outra observacdo que
saltaaosolhosé que setornaram raras asfotografiasem que el e ndo esta
deterno. Estavestimenta, que antesndo faziaparte de seu guarda-roupa,
tornou-se usual. Até mesmo em umamatériaem que o candidato “ batia
umabolinha’ em um campo defutebol, audindo aCopado Mundo, estava
deterno.

Ofato deter sedeixado fotografar em um campo, brincando com
abola, fez parte de umapréticaqueficou evidente neste ano eleitoral.
Lulaprocurava se aproximar mais do eleitor, fazendo com que ele se
identificasse com o candidato e se sentisse val orizado. Em razéo desta
téticade aproximagao, o candidato acompanhou o desfile dasescolasde
sambano Rio de Janeiro, afina o carnava @éamaior festapopular do pais.
Alertado de que os galichos s8o muito tradicionalistas, fez questéo de
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usar roupastipicasregionais quando de seus comiciosno Rio Grandedo
Sul. E, claro, aproveitou aredlizacdo da Copado Mundo de Futebol para
aumentar suapopularidade entre os adeptos do esporte.

O uso datecnologiatambém foi marcante nacampanhade 1998.
Aindaemjaneiro, arevista\Viga publicou umafoto de Luladentro deum
avido particular, trabalhando em um lap-top.

Asmudancas visuai s e estratégi cas percebidas nacampanhadeste
ano se deram em razdo de sua assessoria de marketing. Para esta
reportagem, Lulafoi fotografado ao lado do chefe dos publicitariosde
suacampanha, Toni Cotrim. Suacampanhando andavabem. Em matéria
anterior, arevistaexplicavaque o indice de aprovacéo de seu programa
televisivo tinhaficado abaixo damédiados demaise que haviafrustrado
asexpectativasdose eitores. O momento, portanto, exigiamudancas.

i ."Ft

Foto: Egberto Nogueira - Revista Viga, ano 31, n.37,
16 de setembro de 1998, p.44-45

A tensdo no rosto de Lula se contrapde, fortemente, com a
expressao do candidato no cartaz da campanha, fixado na parede, ao
fundo. Osbracos cruzados, améo levadaaboca, olhar ao horizonte, so
manifestaces de quem busca solucgéo paraconflitos, novasidéiaspara
alavancar a campanha naretafinal. O publicitario (a direita) parece
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impaci ente: encosta-se naparede, apoiado em umadas maose, coma
outranacintura, com asmangas das camisas dobradas e olhar cabisbaixo,
parece esperar umadeci sdo do candidato.

Nacampanhade 1998, consolidou-seaimagem deum Lulacom
visdes politicas diferentes daquel as que o langaram na década de 80.
I niciaram-se as articul agdes com empresarios e demais politicos com
vertentesideol Ogicasdiversas. Depoisdetantastentativasfrustradascomo
candidato, percebeu anecessidade de sediar paracbter éxito. Entretanto,
o PT aindando compartilhavadamesmaopinido ecriavaresisténcia.

‘ ! 1 ~ =t
Foto: Sérgio Andrade - Revista Vja, ano 31, n.11,
18 de mar¢o de 1998, p.28-29

Em seminério organizado pel o Ingtituto Cidadania, presidido por
Lula, os militantes se assustaram com os nomes dos debatedores,
principa mente com apresencade Antonio ErmiriodeMoraes. A fotografia
gueilustraamatériamostraLulacom Antonio Ermirio em umamesade
reuniGesdo que pareciaser o seminario. Nenhum dosdoistem aexpresséo
de estar feliz ou satisfeito. No plano médio em que os dois foram
fotografados, estdo de costas um para o outro e com expressoes nitidas
de preocupacdo. Lula, em pé, atras das cadeiras, parece andar de um
lado aoutro e mexe no queixo como sinal detensdo. O empresario, por
suavez, parece esperar quea guém seaproxime. Plamatéria, ndo setem
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certeza se houve ou N&o 0 seminario, masaausénciade maispessoasna
foto passaaimpressdo de poucas presencas. Asroupas el egantes que
vestem explicitam o carater formal dareunido e possivelmente necessario
para o apoio do grupo Votorantim, o qual Anténio Ermirio de Moraes
representava.

Colocadosao centro daimagem, provocam um certo desequilibrio
imagéti co nacomposi¢do, talvez até proposital. Numadas|ateraisda
fotografia aparece a bandeira do PT. Na outra uma parede vazia. O
desequilibrio permite pensar que esse vazio pode representar afatade
adgum eemento areuni&o, talvez 0 gpoio do préprio partido. Lulaenxergava
nas possiveisaliangas chancesreaisdevitdria, maserapreciso o gpoioe
aconcordanciado partido paraasaiangas que o candidato pretendia.

N&o sepode considerar quearevistatenhautilizado asfotografias
publicadas paradiminuir aimportanciade Lulaem relagdo aosdemais
candidatos ou denegrir sua imagem. As fotos, em geral, eram
plasticamente bonitas, muito coloridas, com planos, efeitos e angulos
variados, mostrando as mudancas positivas do candidato. O fato €
gue seu adversario, Fernando Henrique Cardoso, tinha grande
aceitacao popular eempresarial devido aos efeitos do Plano Real e,
por isso, venceu as el ei¢des. Alguns estudiosos dizem que o fato de
ser candidato areel eicéo, com propostas claras de dar continuidade
ao trabalho que havia desenvolvido em seu primeiro mandato,
contribuiu—emuito — parasuavitéria.

[...] que a experiéncia de 98 sirva para uma reflexdo sobre a
instituicdo reeleicdo, pelo que implica em desigualdade de
condicgbes entre o candidato ao segundo mandato e seus
oponentes, sobretudo se agravada pela possibilidade do n&o
afastamento do cargo, como permite aatual legislacdo e usufruiu
Fernando Henrique. (VENTURI apud RUBIM, 2000, p.117).

Jornalistas e comentaristas politicos gpontam aderrotade Lulaem
razéo de suaimagem haver sofrido um desgaste natural por sucessivas
derrotas:
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A imagem de L ulaficou muito danificada pelas sucessivasderrotas
e sisteméticas campanhas de difamacdo e desqualificacdo pela
midia. A campanha ndo conseguiu reconstruir essa imagem.
(KUCINSKI, 2000, p.143).

A andliseimagéticadael eicdo de 1998 ndo é desfavoravel aL ula.
Um andlise criteriosano conjunto dasfotografias publicadas conotaque
o candidato n&o foi, em termos deimagem, prejudicado pelarevista.
Nasfotografias, o petistagpareceu melhor que nosanosanteriores. Mas,
mai sque o tratamento imagético, foi o candidato que mudou. A idadee
as licbes das duas elei¢bes anteriores o haviam amadurecido
politicamente. Além disso, asaliangas que costuravacom empresarios
contribuiram parasuamaisamplaaceitacdo. Osmotivosque deflagraram
suaderrota, conforme apontaram Kucinski e Venturi, respectivamente,
foram suas sucessivas derrotas anteriores e a vantagem de Fernando
Henrique Cardoso concorrer areelei¢do, com abencdo do sucesso do
Plano Redl.

2002 - O ano davitoria

No inicio de 2002, o grande destaque da \gja foi a candidata
Roseana Sarney. A novidade de ter uma mulher pela primeira vez
concorrendo aPresidénciadaRepublicacaiu nasgracasdarevista, quea
valorizou emrelacdo aosdemais. Mas, téo |ogo Roseanaabandonou sua
candidatura, Lula ascendeu em seu lugar. Com ternos modernos e
assinados por estilistas famosos, aparéncia modificada depois de um
tratamento dentario, cortes de cabelo que favoreceram o penteado,
propostas que pareciam bem razoaveis paraareaidade do pais (e bem
diferentesdaquelasde 1989), ele pareciareunir asquaidadesexigidasde
um presidente. E assim arevistao tratou. Ressaltou sua capacidade de
construir aliangas, ao mostré-lo ao lado de Fernando Henrique, José
Alencar, fazendeiros, bancérios eindustriais (que em 1989 ameacaram
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deixar o paiscaso €l e vencesse), José Sarney e até mesmo o presidente
norte-americano George W. Bush.

A maneirado Lula se vestir mudou muito, antes eram os ternos
simplesde R$ 250,00 e hojeternos Giorgio Armani de R$4.000,00.
O sorriso do L ulatambém mudou bastante, gracasaum tratamento
dentario aos domingos. Corte de cabelo e barba hoje séo feitos
por profissionais e ndo mais por um de seus amigos dos tempos
demovimento sindical. A Campanhano focamais nas prisdesde
candidatos do PT naépocadas Diretas (como aconteceu em todas
ascampanhasdo Lulaatéhoje), jaque o brasileiro ndo achabonito
o fato de alguém ter sido preso, e na verdade até desconfiadisso.
A forma como o Lula fala também mudou. Alguém ouviu
ultimamente expressdes faceis do Lula como “Vamos a luta
companheiro!”? N&o, ndo ouviram justamente porque a luta do
Lula ndo era bem interpretada por despolitizados e por pessoas
mais moderadas que associavam essaluta com badernae bagunca,
e isso causa certo temor na cabeca dos eleitores. A campanha
renegatotalmente asidéiasdo PT efocatotal mente no ser humano
Lula, em suafamiliaesuahistéria. Ele chegaaté achorar durante
a propaganda. Nas propagandas, repetir a gravacdo até achar a
melhor iluminag&o, amel hor imagem, tudo em buscada perfeico,
daassepsiatotal. (MENDONCA, 2001).

Lulaaparentavaass m quetinhacapacidade paragovernar eofaria
deformademocrética, defendendo ostrabal hadores, que sempreforam
alvo de suas principai s propostas, mas se atendo também as necess dades
eexigénciasdeinvestidores, empresarios, produtores, industriaise outros
segmentos organi zados da sociedade.

Atendendo aconsel hos de suaassessoria, ndo se deixou envolver
em atagues dos adversarios e, com isso, ndo criou polémicas que
arranhassem suaimagem. Foi afase que o préprio candidato denominou
eaimprensaadotou de“Lulinha—paz eamor”. Emrazéo dessaedtratégia
de marketing, eraflagrado sempre sorrindo, de bom humor, otimista,
cercado de criangas ou fazendo oragoes.

A assessoria publicitéria, de acordo com alguns estudiosos,
foi fundamental para a vitéria de Lula. Feita por Duda Mendonca
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—considerado um dos mel hores publicitérios do pais— deu ao candidato
petistatodo o suporte necessario aos programas detelevisdo erédio, as
dicas sobre suaimagem, cons sténcia para seus pronunciamentose para

osdebates, orientagdes parasuaposturade serenidade parando sedeixar
envolver emintrigas, etc.

F 7, by

Foto: Alan Marques - Revista Vigja, ano 35, n.19,
22 de maio de 2002, p.48-49

A campanhaprocurou ressaltar o queo PT mostrou demelhor em
guinze anos de politica. Mostrou gque as novas propostas do partido
refletiam o desgjo de toda a sociedade e, assim, de acordo com Duda
Mendongca, essas propostas foram serevertendo em votos:

Na cabeca dessas pessoas, cansadas e decepcionadas com tanta
injusticaemiséria, 0 PT comegaasignificar maisemais, aesperanca
deum Brasi| diferente—mais humano, menosfrio. A frase“o PT
merece umachance, umaoportunidade”’ eracadavez maisouvida.
Na verdade, essas pessoas ainda ndo estavam inteiramente
convencidas a votar no PT. Mas, com certeza, ja foram tocadas
pelapontinhadaestrdla. (MENDONCA, 2001, p.262).

E foi assm queL ulatornou-se, em 2002, o presidentedo Brasil. A
fotografiadavitoriaéum reflexo detudo o quefoi construido durantea
campanhapor el ee suaequipe. Suacompos ¢ao estéticarefleteapresenca
de umaequi pe de comunicagdo preocupada em consolidar em Lulaa
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imagem do gue a populacéo espera de um presidente, um homem de
posturae posi cionamento, com capaci dade administrativa, bem sucedido
pessoal e profissionalmente, com lideranga, carisma e simpatia. Sua
expressao contente revelaamudancainterior de um homem que nasceu
pobre, sem perspectivasde vida, como muitosbrasileiros; masque com
garra, perseverancae inteligénciaconseguiu al cancar umaposicéo de
destagque edeimportanciainternaciond.

Foto: Revista \igja, ano 35, n. 43,
30 de outubro de 2002, capa

[...] persona de Lula[...] hoje, retrata, a0 mesmo tempo, o
sindicalismo do ABC, aadministracdo das prefeituras em tantas
cidades-chave do pais e o reencontro do interior e do Brasil de
fundo—o paisque édafome, até certo ponto, endo o doimaginério
da campanha de seguranca alimentar; que € do desemprego, até
certo ponto; que €, sobretudo, o da ruptura dos servigos sociais
do Estado, e ndo dameraruinado assistencialismo populistapré-
64, do peleguismo varguista. (CANDIDO, 2002, p.227).

“Ordem e Progresso”, as palavras dabandeiranacional, em tese
resumem os desgjos detodaanacdo paraseu pais. ParaL ulatem outro
significado. Durante anos €l e repetiu insi stentemente que queriauma
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politicaque privilegiasse os pobres, fizesse umajustadistribuicdo de
renda, desse oportunidade paratodos, fornecesse salide e educagéo de
gualidade, trabalho com justaremuneragéo. Seusideais parecem ndo
haver mudado, masaformacomo ele pretende a cancar 1sso tudo mudoul.

Asestrelasrepresentam osEstadosbrasileiroseo Distrito Federd,
mas é também o simbol o do Partido dos Trabal hadores, do qual leéum
dos fundadores e, agora seu maior expoente. A chegada daestrelaao
poder méximo danagdo foi temidadurante anos por grande parcelada
popul agéo, mas, naultimael eicéo presidencial, tornou-se aesperancade
umBrasi melhor.

ConsideragOesfinas

A mudanganaimagem de L ula, tornando-o maisimponenteecom
ar deexperiente, proporcionou-Ihe conquistar umafatiado e eitorado que
antes pouco votavanele: aclassebaixa A partir desuaeleicéo, tornou-se
umaesperancaparaela, que nel e depositou suaconfianca.

De certaforma, Vigja mudou o tratamento dispensado a L ula; €
inegavel que suaimagem em 2002 eramaisfavoravel do queem 1989.
Suasfotografiaspassaram aocupar espagos maiores e de destaque dentro
daspaginasdarevista. AsedicOesfotogréficaso favoreceram naescolha
de imagens agradaveis e visualmente bonitas. Mas houve também a
mudanca pessoal do candidato. Apoiado por uma eficiente equipe de
marketing, e emodificou habitos parase adequar aimagem imponentede
um presidente etransformou suahistériadelutassindicaise politicasem
conhecimentos necessari oS paragovernar um pais.

N&o se pode afirmar, contudo, que essesfatoresotenhamlevado a
Presidéncia. Seriam necessariasvarias pesquisas paradescobrir quaisos
motivosquelevaram apopul acdo aescolhé-lo. Seseconsderar, entretanto,
guearevistaé umaformadorade opini&o e queinfluencianaescolhadas
pessoas, talvez se possadizer que elatenhasido umadasresponsaveis
por estaeleicao.
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