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Resumo: Asimagens, independentemente dos suportes ou veiculos
em que se encontrem, devem ser tomadas, reconhecidas e entendidas
como enti dades autbnomas, ou seja, como presencas significantesem
si mesmas. Estaapresentago tem por meta estabel ecer parametrose
apontar caminhos e critérios que possam subsidiar diferentes tipos
deandlise arespeito dasimagensveiculadas pelamidia, comofimde
verificar como elas significam ou produzem efeitos de sentido nesses
ambientes de comunicacéo.

Palavr as-chave: imagem, midia; suporte; significacéo.

Abstract: Images, regardlessof the display or vehiclesthroughwhich
they are conveyed, must be taken, recognized and understood as
autonomous entities, that is, as meaningful presences on themselves.
Thispresentation isaimed at establishing the guidelinesand showing
ways and criteria by which different kinds of analyses can be
conducted regarding images as carried out by the media, to examine
how they mean or produce sense effects in these communication
environments.

K ey wor ds: image; media; support; meaning.
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Apresentacao

A linhade pesquisalmageme midia, no curso de Especiaizacdo
em Fotografia: Préxise Discurso Fotografico, daUniversidade Estadual
de L ondrina, tem por objetivo identificar as caracteristicas dasimagens
em uso nas midias, mediante suas qualidades sensivel s, usos e fungdes.
Obj etivatambém desenvolver mei os paracategorizar asimagense 0s
suportes pel osquais el as se manifestam. Outrapropostaéinvestigar de
gue modo, ou sob quai s estratégi as, asimagens produzem significacéo.
Séo tomadas, como referéncias, asrel agdes e asarti culagbes estabel ecidas
entre os e ementos constitutivos dasimagens e os suportes midiaticosnos
guais elas residem, avaliando os resultados e as informagdes dai
decorrentes.

Quanto a delimitagdo do campo de estudo, pode-se dizer, em
termos gerais, que as imagens sao 0s objetos de estudos no ambito
dessalinhade pesquisa. Asimagens, enquantotais, originam-seemtrés
categoriasdistintas: aspictogréficas, asfotograficasou asdigitais. Embora
atualmente todas possam estar disponiveisem sistemasdigitais, quer
sejaem rede, em suportes 6ticos ou magnéticos ou nos eletrbnicos e
virtuais, reporta-se, primeiramente, aosimpressosbidimensionais, posto
gue asimagens, Nesses suportes, atuam como registros, documentosou
mesmo como testemunhos de existénciaou daocorrénciade diferentes
eventosvisuas.

A primeiradestas categorias compreende asimagens produzidas
manual mente, como o sdo os desenhos e as pinturas. Estas podem ser
analisadas em seus suportes originais ou reproduzidas em seus
sucedaneosartificiais, como asfotografiasou imagensdigitais, asegunda
compreende asimagens construidas oticamente por meio de aparel hos,
como o sdo asfotografias, 0 cinema, e até mesmo o video. Elaspodem
ser observadas tanto em seus suportes originais como nos papéis
fotogréficos, midiajorndistica, midiaeditorid, peliculascinematogréficas
ou mesmo nos aparel hos de televisao; asimagensdaterceiracategoria
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sdo asredlizadas em sistemas digitais, disponibilizadas ou acessadas
nos diferentes mei os e equi pamentos usados paradar-lhesvisibilidade e
existénciamateria ouvirtual.

Midiaou sistemamidiatico

Por midiaou sistemamidiético, alinhade pesquisadefine osmeios
capazes de suportar e difundir as imagens e as informagdes por elas
geradas, quer sganosmeiosimpressos, tel evisivosou e etronicos. Nesta
linha, o foco de atuaco recai, primeiramente, sobreamidiaimpressae,
em segundo, nas midias (digitais) de exposi¢do el etronica, quer existam
em estacOesfixas ou em rede, independentemente de operarem ou n&o
Como movimento.

Asrelaciesentre asimagenseosme osdedifundi-lasnasociedade
tém origem naAntiguidade. Historicamente, essasrel agies existem desde
aPré-Higoria, consderando queaspinturasrupestres utilizavam asrochas
pararesidir, eram apreendidas e repassavam ainformacdo nelas contidas
por mel 0 desses suportes. Pode-se dizer que esses suportes atuavam como
umaespéci e de midiarudimentar. Nesse caso, seriam entdo as paredes
dascavernasosprimerosmei0sou suportesnosquaisasimagensresdiriam
eseriam depoisencontradas por diferentes e sucessivascivilizagoes, no
cumprimento de seusdesigniosinformativos ou de suasfungbes sociais.

Normalmente, quando sefalaem midiaevoca-se osmass media
(mel osde comunicagdo de massa) aos quaisasteoriasdainformacao se
referem. Neste caso, ndo serefere apenas aos suportes priméariosem que
asimagensforam criadas ou residem, mas aos sistemas secundariosde
difusdo e de distribui ¢do dessasimagens, cujaabrangénciapode cobrir
uma infinidade de pessoas que as traduzem de diferentes modos, em
diferentesépocas. Assim, € necessario consderar que, ém dascategorias
deimagenscitadas, épreciso levar em contaossistemasde reproducéo e
dedifusdo aosquai s elas sio submeti das e em que expandem suasfuncdes
efindidades.
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Paraefeitos de delimitacdo, alinhade pesquisatomacomo ponto
de referéncia os sistemas mais recentes de reproducéo das imagens,
especia mente daimprensadetiposmoveis. A partir dessadelimitacdo
temporal, pode-se dizer que um dos primeiros sistemas de reproducgéo é
o das gravuras. As primeiras gravuras foram realizadas em madeira
(xilogréfias), depoisem meta epedras(litografias). Mastarde asimagens
foram reproduzidas em gréfica, por meio da impressdo em off set e,
atualmente, também sao reproduzidasem impressorasmatricials, ajato
detintaou alaser, disponiveis no campo dainformatica, ou aindanos
sistemasdigitai sdisponibilizados em rede de computadores— acessadas
mei o de seusmonitoresdevideo.

Até hoje, o sistema de impressao em off set € um dos grandes
difusores deimagens, sendo o responsavel pelaimensaquantidade de
imagens distribuidas ao longo do tempo, so superado atualmente pelo
advento dasmidias el etrénicasem rede.

Com todos esses recursos, a quantidade imagens produzidas
— e sua distribuicdo — é muito grande, o que requer recortes ou
delimitac&o paradefinir o corpusdeestudo. Asimagens—individuaisou
em grupos — contém, na unidade ou na diversidade, um conjunto de
propriedades capazes de orientar e sustentar umainvestigacao consistente.

O interesse que rege esta linha de pesguisa € a andlise das
informagdes contidas nasimagens suportadasem midia, e 0 estudo de
como eassignificam, ou sga, como sdo produzidos osefeitos de sentido
quedeasdecorrem. Em principio, todaimageminforma: 1)- suasproprias
caracteristicas ou as qualidades que retém, requer ou ordena; 2)- as
caracteristicasou qualidades daguil o que se propde amostrar, expressar,
documentar ouinformar.

Umaimagem ndo €isentade significados, tampouco éinocente,
ingénuaou neutra; ao contrario, € plenaou potencia menteimpregnadade
sentidos. Asimagens, independente dos suportes ou veiculosem que se
encontrem, devem ser tomadas, reconheci das e entendi das como entidades
auténomas, ou sgja, como presencas significantesem s mesmas. Devem
ser também vistas como manifestacdes capazes de produzirem sentido,
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independente de serem apoi adas em ditos verbai s (como naslegendas),
explicacOesou descriches que gparecem nossuportesimpressosou digitals,
como sefossem merasilustragOes dessestextos.

Tampouco deve-se confiar naverossmilhangaque certasimagens
aparentam, ja que muitas possuem propriedades especulativas
determinantes da sua semel hancaou parecenca com o mundo natural .
A aparéncia figurativa de umaimagem é também uma estratégia de
sgnificacéo.

Para entender uma imagem é preciso admitir ndo ser a
semel hanga ou dessemel hanga que conta, mas o que elademonstra
nas suas relagdes com o conhecido ou o desconhecido, como as
relagbes entre os elementos e qualidades que as constituem enquanto
imagem, ou como el as estabel ecem os did ogos com os outros discursos
com os quais convive, sejam elesverbais, gestuai s ou diagramaticos,
encontrados em suas rel acbes com o contexto existencial e napropria
midia. E a somatoria de todos esses fatores e rel agdes que faz com
gue asimagens signifiquem — e ndo a pura e simples aparéncia que
elasrevelam.

|nvestigando imagens

Adotando, como ponto de partida, as muitas possibilidades
investigativasquedizem respeito asimagens, vé-sequeépossivel tomélas
sob muitos—ediferentes—aspectos. Pode-se, apartir de suasqualidades
ecaracterigticasvisuals, pesquisalase estudé-lasenquanto manifestaces
plasticas e expressivas, como manifestagdes simbdlicas de natureza
humana, ou ainda.como regi stros sociai s ou documentos historicos, na
medida em que sd0 ancoradas em ocorréncias ou eventos oriundos do
universo natural ou do meio cultura circundante.

No caso em pauta, pode-se partir de suasrelagdes com asmidias
nas quais sdo encontradas; ou, ainda, das relacdes entre os seus
diferentes modos de existir ou das muitas categorias que ocupam ao
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exercer diferentes funcbes na sociedade. E possivel proceder
infindaveis abordagens no estudo dasimagens, mediante diferentes
recortes, sem esgotar o potencial investigativo que delas emana.
Portanto, é por meio do recorte ou da sele¢cdo empreendida sobre o
universo de ocorréncias midiaticas que se definira o objeto e se
constituirdo corpus com o qual ou sobre o alinhade pesguisal magem
e midia trabalhaem busca de respostas paraas também infindaveis
indagacoes.

Definir o objeto de—e o recorte do—estudo, maisqueum simples
“primeiro passo”, passa a ser a linha norteadora de conduta para a
producéo e desenvol vimento de um proj eto de pesquisa. | ndependente
de trabalhar — ou ndo — com imagens, deve-se respeitar certos
encaminhamentos e atitudes que definiréo ou delimitaréo o objeto de
estudo sobre o qual se pretendetrabal har. Paratanto, existem algumas
guestdes que, ao serem respondidas, daréo uma visdo mais claraa
respeito do assunto.

1. O que se quer saber?

Este é 0 ponto de partida para se definir um projeto pesquisa. E
importante levantar questdes em torno dasrazdes ou justificativas que
levam o proponente aescol her determinado assunto paratrabal har. Ele
deve questionar-se sobre osinteresses, motivosou estimulosqueo levam
aguerer saber mais sobre o temaque el ege para pesquisar. A0 mesmo
tempo, é preciso identificar com clareza o que se espera encontrar ou
acancar ao fim do trabal ho. O modo maisindicado defazé-lo éelaborar

perguntas.

2. Qual éo problema?

Aofazer perguntas, esté-se problematizando aquilo que se pretende
saber. Fazer perguntasimplicaemintuir asrespostas, ou sgja, implicaem
antecipar resultados, levantar possiveis respostas que poderdo ser
transformadas nas hipo6teses do trabal ho. Este procedimento, portanto,
tende adar bonsfrutos.
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3. Qual é otemado objeto de estudo?

O temageral que alinhade pesquisapropde é Imageme midia,
cujamotivacao éapossibilidade de descobrir osmodos como se produzem
os efeitos de sentido nasrel agOes entre estas duas entidades. imagem e
midia. No entanto, em raz&o daamplitude do tema, é preciso reduzir sua
abrangénciaparadefinir edelimitar melhor o objeto, tornando-o mais
objetivo e sucinto. A linhade pesquisafuncionacomo umaespéciede
projeto maior, do qual derivam projetosmenores. Nesse sentido, o recorte
intencionareduzir aa guns poucos elementos o obj eto de estudo, posto
gue as andlises voltardo a expandi-lo novamente, desta feita, em
profundidade.

4. Em qual campo tedrico se enquadra o objeto?

O conhecimento é construido em diferentes campos do saber. A
propriaciénciaassume diferentesrecortes paraexistir. As chamadas
ciéncias humanas partem do pressuposto de que o ser humano € o
centro das atencdes, e suas agdes os fins ou 0s motivos para estudos.
As ciéncias exatas, por suavez, admitem certa independéncia dos
fendbmenos em rel agdo aos seres humanos. Dessaforma, dependendo
do enfoque, é possivel desenvolver abordagens mais qualitativas ou
mai s quantitativas, respeitando as caracteristicas e peculiaridades de
cada grupo de ciéncias—humanas ou exatas.

De modo geral, ateoria € o aparato intelectual, a ordenagéo
cognitiva, arelacdo de coeréncia entre os elementos ou os fatores
por meio dos quais se descrevem ou se analisam as ocorréncias sobre
as quais o pesquisador se debruca para entender. No caso desta
linha de pesquisa, que trata de abordagem humanistica, € interessante
definir em que campo o estudo esta mais focado — se na histéria, na
sociologia, napsicologia, nasemiotica, na estética, nacomunicacéo,
etc. Enfim, qual o campo de estudo e que posicionamento tedrico o
proponente ird adotar para apoia-1o narealizacéo de seu trabalho
de pesquisa.
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5. Que etapas ou caminhos precisam ser percorridos?

Ao desenvolver umainvestigacdo cientificadeve-seter em mente
gue ha um encadeamento de agdes necessarias para a realizacdo do
trabalho. Assim, é preciso estabel ecer em que seqiiénciaessas agies seréo
desenvolvidas. A clarezacomrel aco aordem das agbeséimprescindivel
para o sucesso do projeto. O processo de encadeamento das agdes €
chamado, grosso modo, de método ou metodol ogia. E ametodol ogiaque
amparanaidentificagcdo do que sedevefazer primeiro edo quesedeve
fazer nasequéncia. Elaenumerae descreve como realizar cadaumadas
etapas hecessarias ao projeto. Por meio dela, pode-seidentificar osdados,
fatos ou informagdes que se procura e como eles devem ser tratados,
analisados eavaliados paraque se obtenha o resultado esperado. Eladira
qual é o percurso |6gico ou prético a ser desenvolvido e norteara as
melhoresestratégias pararedizélo.

6. Quanto tempo é necessario parao desenvol vimento do projeto?

Cada uma das etapas do projeto demanda um certo tempo para
suaredizacéo. A coletade dadospodelevar maistempo quesuatabulacéo,
interpretacio eandise, ou vice-versa. E preciso entender que cadaprojeto
tem um ritmo proprio e, em decorrénciadessapeculiaridade, éimportante
estimar o periodo detempo que o cumprimento de cada etapademandara.
E importante saber, ou prever com amaior proximidade possivel, o tempo
necessario paraalinhar e sedimentar asidéias, conceitos e dados que
seréo explorados e expandidos com o estudo. Sabendo—ou estimando—
ademanda de cada uma das etapas, é recomendavel fazer um quadro
com as datas-limite, mantendo uma pegquena margem tempora de
seguranca. Esse quadro é conhecido como cronogramade atividades.

7. Quetextos podem apoiar osestudos?

Ao longo davidaacadémica, € comum o pesquisador ponderar
arespeito do que lheinteressa saber. Nesse percurso, eleléeavalia
aquilo que maislhe chamaaatencdo naareaem quetrabalha. Deum
modo ou de outro, permanece atento ao que gosta ou prioriza como
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area de saber. Com isso, € possivel ter uma visdo muito proxima
daguilo que maislheinteressaeidentificar algumas palavras que melhor
descrevam seu interesse.

Paradelimitar o campo tedrico do trabalho ealiteraturade apoio,
0 primeiro passo éidentificar algumasidéias e conceitos proximos ao
objeto de estudo. Também éimportante selecionar dgumas palavrasque
sintetizem o assunto (as chamadas pal avras-chave) e, de posse dessas
palavras, buscar em fontes deinformacao bibliogréfica, nos catdl ogos,
col eténeas de publicagdes nos bancos de dados de bibliotecas ou mesmo
nainternet, informacdes e sugestbes sobre o material deauxilio parao
desenvolvimento do traba ho.

E recomendével reunir todas essasinformagdes erelacioné-lasem
ordem alfabéticapel o sobrenome do autor, escrever otitulodo livro ou
artigo easdemaisinformagdes como local, editorae ano de publicacéo.
Paraagilizar aconsulta, éinteressante separar informacOespor area
de conhecimento, procedimento que auxiliara o pesquisador na
identificacao dostextosinerentes ao desenvol vimento dapesquisa.

Consideracoesfinas

Com estesprocedimentaos, 0 pesquisador trilharaum caminho seguro
e objetivo paraaconsecucao de suas metas, em buscadarealizagdo de
seustrabal hos académicos.

Taisparametros, recortes ou sugestdes ndo excluem apossibilidade
de outras abordagens, estudos e ensaios com relacéo ao campo das
imagens, quer sejam fixas ou méveis, bi ou tridimensionais, impressas,
projetadasouvirtuas.

Para os interessados em pesquisar nalinhalmagem e midia,
torna-seimprescindivel um contato preliminar com titulosde metodologia
cientifica, midiaefotografia. Alguns estéo rel acionados a seguir, mas,
em razéo daamplitude desse campo de pesguisa, muitos outros podem
somar informagdes e abrir horizontes parainfindavei s novas pesquisas.
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