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Resumo: Este trabalho deriva de pesquisas sobre a imagem fotojornalistica
na internet. Para este estudo, o recorte espago-temporal foi a cobertura
fotojornalistica que a Folha.com fez do terremoto — seguido de tsundmi —
ocorrido no Japdo, em margo de 2011. O artigo apresenta reflexoes a partir
da andlise do primeiro dia de cobertura do fato e do panorama geral, apés
o fim do acompanhamento jornalistico da tragédia. Tendo o Estudo de Caso
e a Analise de Conteiido como bases metodologicas, a pesquisa apurou que
o jornalismo online ndo trabalha a fotografia como suporte reflexivo para a
inteligibilidade dos fatos. Neste sentido, a fotografia jornalistica passa a ser
utilizada essencialmente como factual, ou em estado efémero permanente,
para uma sociedade que busca imagens para decodificar fatos, banalizando
a imagem fotogrdfica, que se transforma em mero objeto de consumo.

Palavras-chave: Jornalismo online. Folha.com. Fotojornalismo. Banalizagdo
de imagens.

Abstract: This work came from researches about photojournalistic image on
internet. To the analysis, the topic was the photojournalistic coverage that
Folha.com made about the earthquake — followed by the tsunami — occurred
in Japan, in March 2011. The paper reflects about the first day of coverage
and the general view, after the end of journalistic attendance of the tragedy.
Using the study of case and content analysis as methodology, the research
verified that online journalism doesn t use the photograph as reflexive basis
to the intelligibility of facts. By this point of view, journalistic photograph
starts to be used as factual, or in ephemeral permanent state, for a society
looking for images to decode facts, trivializing photographic image, that
becomes an object of consumption.
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Introducao

A internet mudou o modo de fazer jornalismo, principalmente pela
forma de acesso a informacgao e pelo que o espectador quer ver na rede.
Os tradicionais leitores/espectadores passivos das outras midias tém agora
perfis extremamente reativos a tudo o que lhes ¢ oferecido e a maneira de
aferir a audiéncia mostra esta realidade. Na web, a presenga do usuario €
projetada de maneira integral e pode ser verificada com maior grau de
complexidade. Detalhes como a localizacdo geografico-espacial, tipo de
navegador, contetidos mais acessados, horarios do dia de maior frequéncia,
fidelidade ao site, entre tantos outros, ajudam a definir as caracteristicas
do usudrio e como a pagina pode — e deve — ser melhorada.

Pesquisas apontam para um leitor cada vez mais focado na cultura
audiovisual. Com isso, a fotografia ganha tanto espaco que se banaliza em
razdo da velocidade com que se alterna aquilo que ¢ destaque em uma
pagina. A mudanga ndo € s no que se apresenta, mas também no que se
procura no ambiente onl/ine. Mesmo com tantas formas de se aferir a
audiéncia, a compreensao de quem ¢ o internauta existe no momento em
que se analisam os dados, pois no minuto seguinte as caracteristicas mudam.

Em outras palavras, qualquer tentativa de ordem pratica ou
epistemoldgica de fixacdo de um formato no jornalismo online estaria
certamente fadada ao fracasso. Enfatiza-se aqui, como objetivo deste
estudo, a necessidade de compreensdo da dindmica que envolve a
presenga das imagens fotograficas no jornalismo virtual e das causas
culturais, econdmicas e politicas na transmissao de informacao, a partir
do despejo diario de imagens na rede e a observacao de passos futuros.

A constru¢do deste debate centra-se no espaco que a fotografia
jornalistica conquistou no novo meio e que enfrenta, a0 mesmo tempo,
desafios e reflexos da velocidade imposta pelas condi¢oes da atual cultura
midiatica para ser, de fato, informativa. A homogeneizagao da cultura, que
responde as demandas de consumo de maneira previsivel, ndo deixa de
existir e até mesmo de se potencializar frente aum veiculo que pode distribuir

discursos fotograficos, Londrina, v.8, n.13, p.109-136, jul./dez. 2012 | DOI 10.5433/1984-7939.2012v8n13p109

111



112

Carolina Zoccolaro Costa Mancuzo e Paulo César Boni

uma mesma informac¢ao, em tempo real, nos quatro cantos do globo
terrestre.

Com a amplificagdo da prerrogativa lancada por McLuhan de que
0 meio se torna a mensagem, este estudo parte da crenga objetiva de que
o publico que tem na internet seu principal veiculo de informagao
—normalmente parte de uma geracao mais jovem, que nasceu vinculada a
esta nova tecnologia —tem a imagem como objeto de consumo, ou seja,
necessita dela para cogni¢ao, ndo para reflexdo. Nao por menos, as
informagdes devem ser transmitidas ancoradas em uma variedade
gigantesca de cenas, pois o texto, cada vez mais, deixa de ser atrativo.

A evolugao do fotojornalismo na internet deu-se em trés fases
distintas. Uma primeira, na qual a imagem era quase inexistente neste
ambiente, seguida de seu uso meramente ilustrativo, haja vista a baixa
velocidade de conexao, e a atual, em que se descortina uma nova realidade:
a exposicao de uma infinidade de informagdes imagéticas bombardeando
o internauta de dados visuais.

Neste contexto, este trabalho traga um panorama da imagem como
objeto de consumo no ambiente jornalistico de tempo real da internet. O
real e a ficgdo da fotografia também sao relacionados a realidade construida
no mundo virtual do jornalismo e onde o ser humano, a cada dia mais, se
desmaterializa para se transformar em um ser imaginario, ou virtual, e,
diante de tanta informag¢ao — em especial a imagética —, pouco reflete
sobre seu proprio cotidiano.

Destarte, a intencao ¢ que o exercicio académico aberto neste
trabalho chame a atencdo para que se coloque em pauta, de maneira
desafiadora a novas compreensdes, a mutabilidade intrinseca dos novos
meios de comunicagao, a personalidade do profissional em jornalismo e a
prerrogativa de que os pesquisadores da area se sintam cada vez mais
desafiados e ndo tergiversem suas acdes. Agoes empiricas e o debate
tedrico juntam-se, portanto, na capacidade ilimitada da pesquisa em
iluminar paradoxos, descortinar pretextos e preconceitos.

O terremoto no Japao, ocorrido em margo de 2011, possibilitou
o aprofundamento deste debate, visto que foi uma das tragédias mais
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documentadas imageticamente da historia mundial. Antes dele, nunca
havia sido mostrada a imagem, seja em video ou fotografia, de um tsunami,
de maneira tdo proxima e de tantos angulos. As fontes dessas
representagdes visuais variavam entre agéncias de noticias, satélites e
populagdo local. Pelo fato de o pais ser extremamente equipado em
tecnologias de transmissao de dados sem fio, a quantidade de recursos
visuais disponibilizados para o mundo ultrapassou qualquer evento como
este na historia.

O elemento desta pesquisa ¢ a fotografia jornalistica nos sites
noticiosos. A escolha se deu a partir de analises preliminares e empiricas
sobre o espago, cada vez maior, ocupado pelos recursos visuais nas
paginas jornalisticas da rede. Ao mesmo tempo, notou-se que a variagao
entre uma fotografia e outra se dava em espacgos temporais bastante
diminutos, suscitando dividas quanto ao tempo necessario para
visualizagdo de todas as imagens relacionadas na pagina inicial de um
site durante um dia. Foi possivel observar que, além da mudancga
recorrente de fotogramas durante o dia, os sites usavam muito o recurso
de slide show, pelo qual as imagens sao alternadas automaticamente
ap6s um periodo curto de tempo (no caso da Folha.com, sete
segundos). Em que pese a rotatividade constante de fotografias na capa
de um veiculo online, torna-se oportuno questionar também o nivel de
apreensao da informacgao oferecida. O espaco ocupado por imagens,
antes limitado as paginas de jornal ou revista, foi ampliado e romperam-
se barreiras, pois nao ha demarcagado para a quantidade de informagdes
visuais que podem ser publicadas em uma pagina da web. Além da pagina
inicial e das matérias subsequentes, existem as galerias de imagens, ndo
balizadas quanto ao niimero publicagdes fotograficas.

Todas estas proposi¢des convergem no sentido de que a escolha
do objeto e sua problematica t€ém uma hipotese intrinseca que precisa
ser explicitada. Neste trabalho, sua formulagdo esta centrada no fato de
que os veiculos jornalisticos online oferecem — ou permitem — pouca
condi¢ao de reflexdo sobre as fotografias dispostas em suas galerias.
Ao contrario, sem a preocupacao de informar, o estado efusivo de
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publicacdes intenta meramente satisfazer a ansia desenfreada do
consumidor de imagens na rede, saturando-o e, ao mesmo tempo,
impedindo-o de absorver plenamente a informagao. A exposi¢ao de
imagens meramente ilustrativas ainda revela-se um embarago para o
proprio estatuto da fotografia na internet, que, ao contrario de se firmar
como unidade de informagao e reflexao, tem suas capilaridades reais e
ficcionais ainda mais exacerbadas.

O passo seguinte foi o0 enquadramento metodologico da pesquisa.
Entre os tipos de abordagens possiveis, Sousa (2006) destaca as pesquisas
descritivas, que trabalham conhecimentos ja existentes sem interferir ou
manipular a realidade em que se insere, apenas procuram descrever uma
situacao e, a partir disso, analisar, interpretar e relacionar fenomenos. Para
o autor, no Estudo de Caso,

[...] varios métodos e técnicas sdo combinados (desde a
observacdo participante, as entrevistas, inquéritos etc.) para
investigar aprofundada e sistematicamente uma pessoa, um grupo,
uma organiza¢ao ou uma determinada ocorréncia no seu contexto,
dentro de um periodo determinado de tempo (normalmente
dilatado). (SOUSA, 2006, p.322).

Para a observagao sistematizada do contetido reunido foi
adotada a Analise de Conteudo, vista por Martins (2008) como uma
das técnicas motrizes do proprio Estudo de Caso, por se conformar
como um procedimento “[...] para se estudar a comunicagao de
maneira objetiva, sistematica e quantitativa. [...] A Analise de Contetido
pode ser aplicada virtualmente a qualquer forma de comunicagao [...]”.
(MARTINS, 2008, p.33).

No caso deste trabalho, o método foi utilizado para elencar e analisar
as fotografias das paginas iniciais da Folha.com e Hot Site gerado pelo
veiculo para alargar a cobertura do terremoto no Japao. Segundo
Herscovitz (2007), podem estas escolhas ser feitas de forma aleatéria
quando se tem acesso a totalidade do objeto de estudo, desde que
devidamente justificadas.
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Fotografia e internet

O artificio langado pelo habitante pré-historico na reconstrugao de
realidades a partir do elemento imagético transpassou periodos evolutivos
do jornalismo, incorporou-se a rotina jornalistica e se refaz novamente,
em um novo suporte. Se antes a historia em sequéncia era apresentada
nas rochas das cavernas, depois nas paginas de jornais e revistas ilustradas,
agora ¢ a tela do computador seu principal ponto de apoio, onde conexdes
de varios tipos se instalam, inclusive e, principalmente, imagéticas, para
uma geracao cada vez mais audiovisual. (CANEVACCI, 2009). Qual
seu status atual? Em que medida o debate da metamorfose de graos para
pixels determina seu uso em um novo suporte? Quais suas novas
possibilidades? Quais seus estagios de evolu¢do na internet e como ¢
possivel, a partir deles, explicar o proprio crescimento do meio?

Um fator determinante para o avanco da fotografia narede foia
criacdo da banda larga. Até o surgimento desta nova tecnologia de
recepgao de sinal, o tempo de carregamento de uma pagina era longo € o
uso de imagens dificultava sua abertura e visualizagao. Para fins de estudo
do fotojornalismo na internet, Munhoz (2007) aponta trés fases distintas
do uso da imagem na rede, estudadas pelo Grupo de Estudos de Jornalismo
On-line (GJOL) da Bahia:

a) um primeiro momento onde o jornalismo € caracterizado pelo
modelo ‘transpositivo’, quando os produtos oferecidos, em sua
maioria, eram reproducgdes de partes dos grandes jornais
impressos; b) uma segunda fase de desenvolvimento quando,
mesmo ‘atrelado’ ao modelo do jornal impresso, os produtos
comegam a apresentar experiéncias, na tentativa de explorar as
caracteristicas oferecidas pela rede, chamada fase da ‘metafora’,
e; ¢) um terceiro e atual momento que corresponde a um estagio
mais avangado designado como fase do ‘Webjornalismo’
propriamente dita, com producdo de sites jornalisticos que
comegam a se distanciar do modelo puramente metaforico da fase
anterior. (MUNHOZ, 2007, p.6, grifos do autor).
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Com a banda larga, aumentaram as possibilidades da utilizagao de
figuras no ambiente virtual. A cada dia, o jornalista da web deve buscar
formas de transmitir a informagao da maneira mais completa e, para isso,
langa mao de todos os recursos disponiveis para prender a atengdo do
leitor-internauta.

[...] Basta ler a primeira pagina de um jornal de papel ¢ a home
page do mesmo jornal em formato eletronico. As diferencgas saltam
aos olhos literalmente: a quantidade ¢ a qualidade de imagens,
videos, fotos, musicas, conexdes a crescentes /inks paralelos do
mesmo grupo editorial etc. transformam a experiéncia tranquila e
privada da leitura em uma conexao continua transitiva entre focos
curtos ¢ densos do ponto de vista da experiéncia visual e, de
qualquer modo, sempre multirreceptivos. (CANEVACCI, 2009,
p-228, grifos do autor).

A variedade de opg¢des faz com que nada seja evidenciado. “Na
imensidao do oceano de imagens, poucas se destacam: a maioria produz
uma percepe¢ao plana, nao traz dimensoes reflexivas, ndo interage com
o texto e nem com outras imagens”’, completa Buitoni (2011, p.180).
De fato, a fotografia, mesmo neste terceiro e atual momento ainda nao
tem seu espaco definido na internet e busca uma linguagem propria.

Comparada as outras fases, a fotografia, como afirma Munhoz
(2007), passa a ser mais evidenciada nos mais diferentes espagos
virtuais. Chamar a atencao do cidadao ¢ uma das preocupagdes dos
produtores de conteudo, pois a mudanca de comportamento do usuario
imprime a necessidade de ampliar o uso da fotografia na rede. Faz-se
necessario, entdo, usar outros recursos além do texto para prender a
atencao do internauta, que ¢ um ser ativo em um suporte nao-linear e
tem a liberdade de escolher para onde seguir. Ao vislumbrar as
particularidades do hipertexto, que proporciona infinitas possibilidades
de escolha ao leitor, Canevacci (2009, p.229) avalia que a comunicagao
visual tem um papel bem mais significativo se comparada a outros
suportes.
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A tarefa que se abre a comunicacdo digital ¢ bem outra: elaborar
particulares tramas narrativas que, desde seu proprio interior,
desenvolvam uma experimentagao de logicas ndo-lineares: tramas
escriturais, sonicas, iconicas e graficas que, ja em sua imanéncia
comunicacional, elaborem outras sintaxes, logicas, perspectivas,
identidades.

Na transmissao de uma noticia, € possivel que o internauta mande a
sua versao e, 0 mais importante, a partir de imagens fotograficas ou em
video. Com isso, 0 objetivo € possibilitar uma cobertura mais ampla, vista
de todos os aspectos, sem que seja necessario destacar reporteres
fotograficos do webjornal.

Com a facilidade das novas maquinas digitais [...] € do envio
instantaneo das paginas do jornalismo em tempo real, saltamos
para uma nova era na qual a imagem digital ganha outra relevancia,
ja que pode dispor de colaboradores clicando cenas em qualquer
lugar do planeta, ndo havendo mais a preocupagdo em enviar
fotografos profissionais quando as coisas acontecem — e elas
acontecem o tempo todo — e necessitam de cobertura. (PRADO,
2011,p.97).

No jornalismo, o uso de imagens de cidadaos comuns sempre
aconteceu. Porém, agora, com os equipamentos mais baratos e disponiveis
atodos, ¢ possivel que sempre exista um “fotdgrafo” ou “cinegrafista”
onde os fatos acontecem. Desta forma, e com a necessidade da atual
geracao em participar, dificilmente um fato deixara de ser noticiado. E
tudo em tempo real. Neste aspecto, pode-se dizer que os reporteres
fotograficos profissionais, que passaram a ter suas imagens valorizadas na
rede com tamanhos maiores ¢ o devido reconhecimento de autoria,
encontraram um novo problema: a concorréncia com um publico amplo,
amparado tecnologicamente e ativo, o internauta.

Esta infinidade de imagens disponiveis gera um questionamento: ¢
possivel ter uma fotografia que defina um fato e fique para a historia, como
muitas ficaram no século XX a partir de seu uso em produtos impressos?
Buitoni (2011) acredita que este ¢ um fator preocupante. Para ela, a imagem
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fotografica na internet ainda ndo algou um posto definitivo como unidade
de informacao.

A maioria dos jornais e sites com contetido jornalistico ndo utilizam
as potencialidades da fotografia. Quase sempre as imagens
comparecem com uma fungdo identificatoria, operando apenas no
sentido do reconhecimento de uma celebridade, no
reconhecimento de um acidente, uma tragédia, um encontro
politico. [...] As fotografias das primeiras paginas ndo t€ém a mesma
relevancia das edi¢des impressas; sdo um mero adorno, um cromo
que rompe a monotonia. A foto se converte em mera acompanhante
do texto. Apesar do aumento do niimero de fotos no conjunto de
cada edigcdo a imagem fotografica ainda ndo encontrou seu
verdadeiro espago na web. (BUITONI, 2011, p.176-177).

Talvez por este motivo a autora saliente que a imagem, no periodo
atual, ¢ descartavel, efémera. Contudo, ndo sdo apenas as primeiras paginas
de sites que buscam novas maneiras de fazer uso da imagem. O
aprofundamento imagético do contetido também ¢ obtido a partir das
galerias de imagens, acessiveis ao internauta em diversos ambientes do
site, como a pagina inicial, o proprio Hot Site e as matérias internas, entre
outros.

O limite de espago quase inexistente na Web assinala com a
possibilidade de se estruturar o material fotografico de forma
inédita, favorecendo o aprofundamento da informagao imagética
e disponibilizando-a de maneira criativa ¢ dindmica,
proporcionando transformagdes significativas na narrativa do fato
jornalistico. (MUNHOZ, 2007, p.13).

As galerias de imagens de um sife normalmente estdo nas camadas
de detalhamento. Mas existem possibilidades em outros espagos de mais
destaque. Se isso acontece ¢ sinal de que o proprio site valoriza a
informagao visual, de forma que ela seja facilmente acessada e alcance
um numero maior de leitores. A questao é: com tantas possibilidades, o
que escolher? Sites fazem uso de galerias como forma de garantir que o
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internauta tenha mais informagdes possiveis sobre determinado tema.
Porém, as vezes limitam o seu acesso a partir de um /ink em uma matéria
especifica. Nao raro, em pouco tempo, devido ao fluxo de informagdes e
a troca de noticias na pagina inicial, essa matéria fica perdida em meio a
outras informagdes. Mesmo assim, a sequéncia organizada de fotografias
representa um grande avancgo no que se refere a disponibilizagado de
contetidos imageéticos.

Com informagcao disponivel e nivel tecnoldgico satisfatorio € de supor
que a formula apresenta-se de maneira infalivel na busca pela audiéncia
de quem quer mais conteudos. Porém, ¢ importante frisar que a
compreensao de uma imagem muda conforme o suporte em que ela esta
inserida. Se a mesma fotografia for utilizada na capa de um jornal impresso,
ou nas paginas internas de uma revista e at¢ mesmo ilustrando uma matéria
televisiva, ela terd recepcdes diferentes. Nao apenas pelo seu entorno,
como também pelo tempo dado para a observagdo em cada suporte e,
até mesmo, pelas condigdes visuais a ela imprimidas.

A fotografia jornalistica na internet, quando usada com o recurso
de galeria, precisa adotar uma nova linguagem, ou sera apenas uma série
de imagens desconexas sobre determinado fato. Uma das possibilidades
de renovagdo se compde no uso da linguagem narrativa, na qual as
fotografias sao colocadas em ordem cronoldgica, de forma a contar uma
historia, como acontecia nas fotorreportagens das revistas ilustradas no
inicio do século XX.

A migragdo da imagem fotografica do meio impresso para o suporte
digital/eletronico esta acarretando uma profunda transformagao
na producdo, fruigdo e no armazenamento, que talvez ainda ndo
tenhamos percebido porque estamos mergulhados na aceleragéo,
no uso mais comum, na imagem descartavel e sempre substituida
e substituivel. (BUITONI, 2011, p.177).

A rapidez com que essas informagdes sdo veiculadas — e como
lidar com os riscos de trabalhar em tempo real e contra o relogio — € de
extrema importancia nesta discussao e o debate proposto se ajusta na
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imensa trama tecnologica e digital em que se inseriu a imagem fotografica
jornalistica.

Banaliza¢ao e consumo de imagens

Na era da tecnologia da informagdo a palavra de ordem no
jornalismo € a velocidade. Ser o primeiro a noticiar um fato, independente
das consequéncias trazidas pelo tempo real, € o que garante a credibilidade
dos veiculos, principalmente no ambiente virtual. A internet disponibiliza
uma infinidade de informagdes, bombardeando o cidadao e fazendo com
que ndo haja tempo para ele pensar, posto existir uma cadeia informativa
(uma diversidade de op¢des audiovisuais em cada /ink de uma péagina)
que ndo permite a pausa.

Orisco do “ndo pensar” concretiza-se a partir do momento em que
os media colaboram para a criagdo de uma sociedade sedentaria— limitada
a consumir informagdes e conceitos prontos — que nao fixa conhecimento,
em razao da superficialidade do contetido e da abundancia informativa. A
fotografia ndo escapa desta massificagao proporcionada pelo ambiente
sem limites da rede e sua apreensdo torna-se mais fugidia quanto maior
for sua exposicao.

O terremoto no Japao, objeto de estudo deste trabalho, amplamente
explorado pelo jornalismo mundial em tempo real e com um contetido
imagético pouco visto antes na cobertura de uma tragédia climética, foi o
assunto mais pautado nas ruas no periodo em que teve destaque na midia,
em marco de 2011. Pouco mais de um ano depois, sdo raros os que se
lembram dos detalhes, mais raros ainda os que procuram saber sobre a
recuperacao do pais. Talvez quando a tragédia completar dez anos, um
marco temporal, os jornais encham suas paginas com contetidos “inéditos”
e fotografias invadam novamente a vida das pessoas e “refresquem” suas
memorias como se o tempo nao tivesse passado. Algo parecido com o
que foi feito em setembro de 2011, quando veiculos de comunicagdo do
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mundo todo lembraram os atentados terroristas de 11 de setembro de
2001 nos Estados Unidos.

Prado (2011) afirma que a imagem ¢ o produto jornalistico mais
compartilhado na rede, por ser uma representagao compreensivel a todos.
E fato que, ha muito, na histéria do jornalismo, o espectador depende da
imagem para compreender as noticias do mundo, pois ela ainda ¢é vista
como uma confirmac¢ao do texto. Assim, seria um contrassenso afirmar
que o internauta, que precisa de imagens para compreender um fato, por
ser fruto de uma geracdo embebida de representacdes visuais, busca a
informacao imagética ndo mais como a reproducao de um momento inico
e sim para decodificar as informagdes que o texto ndo consegue mais
transmitir aos “nativos digitais!”.

A realidade da fotografia jornalistica segue justamente nesta direcao,
a de transformar imagens em textos, momentos isolados em sequéncias
que geram sentido. Para o jornalismo, o excesso de oferta faz com que a
fotografia deixe de ser usada como informagao e passe a ser um aparato
para ilustrar e contextualizar o mundo que se depara as voltas de um novo
analfabetismo verbal. “Na imensidao do oceano de imagens, poucas se
destacam: a maioria produz uma percepg¢ao plana, ndo traz dimensdes
reflexivas, ndo interage com o texto e nem com outras imagens.” (BUITONI,
2011, p.180). Resta afirmar, portanto, que a condi¢ao de retificacdo do
tempo real também ¢ enfrentada pela fotografia.

Emum mundo saturado de imagens, as representagdes visuais sao
impostas a sociedade em todo lugar. A inquietacao que assola os estudiosos
da fotografia estd justamente no risco da quase infinita producdo de imagens
prejudicar o trabalho da imagem fotografica na recuperagdo da memoria
de uma sociedade. A banalizagdo do ato de fotografar leva a
representacdes imagéticas descartaveis, efémeras e sem valor, pois a
internet e a possibilidade de distribui¢ao da informagao visual em redes

! Termo adotado pelos autores Francis Pisani ¢ Dominique Piotet, no livro Como a web transforma
o mundo: a alquimia das multidées. Sdo Paulo: Senac, 2010. Os mesmos autores usam referéncias
como “autdctones do mundo digital” ou “aqueles que nasceram.com” para se referirem a nova
geracdo conectada.
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sociais fazem com que a fotografia também seja o reflexo do tempo real,
daquilo que se vive neste exato momento.

Em pleno século XXI, com o acesso quase total da populacao
aos equipamentos fotograficos digitais — ¢ da possibilidade de
manipulacdo com resultados quase imperceptiveis em softwares de
uso simples —, até que ponto uma fotografia ainda ¢ usada como
representagdo fiel da realidade? Estaria a fotografia agora no mesmo
nivel do pictorico do século XIX? Ceticamente, Machado (2005, p.312)
afirma que “[...] no tempo da manipulagdo digital das imagens, a
fotografia nao difere mais da pintura, ndo estd mais isenta de
subjetividade e ndo pode atestar mais a existéncia de coisa alguma”.
Refere-se o autor ao rol infindavel de opgdes de retoques que se abre
na plataforma digital.

O consumo como objeto de desejo se apropriou da imagem
como ponte para seus fins. A sedugao quase s6 ¢ possivel com o
aparato da imagem. Até no jornalismo, em que as metas deveriam
estar pautadas na informagao, a fotografia ja ndo se basta ao seu fim.
Ela ¢ usada como chamariz, e com tamanha reprodutibilidade que perde
a capacidade que lhe era mais credivel. Torna-se banalizada, sem
impacto e o mais grave, nula em informacao.

Se outrora as fotografias eram apreciadas durante intervalos de
tempo prolongados, uma ou mais vezes, por um pequeno grupo,
mais tarde se tornaram quase onipresentes (as midias impressas e
eletronicas) para milhdes de pessoas; hoje podem ser transmitidas
ou buscadas online, em escala planetaria, pelos meios eletronicos.
Nesse processo, as imagens passaram a ser apreciadas mais
rapidamente e, pelo volume e redundancia, beiram a saturacao.
(KOSS0Y, 2007, p.135).

O excesso banaliza, faz com que o produto perca seu valor. Tudo
o que ¢ oferecido em excesso deixa de ser valorizado. Assim ¢ a fotografia
diante desta nova geragao. E banal, facil, acessivel a todos. Um
brinquedo utilizdvel, mas esquecido nos cartdes de memorias de suas
proprias maquinas, ou aproveitado excessivamente para ser parte de

discursos fotograficos, Londrina, v8, n.13, p.109-136, jul./dez. 2012 | DOI 10.5433/1984-7939.2012v8n13p109



() terremoto no Japdo pela Folha.com: banalizacio e consumo de fotografias na internet

um mundo paralelo, que nada se fixa, tudo ¢ superficial e o que vale ¢ o
que parece ser.

Flusser (2002, p.62) observa que o poder da imagem no imaginario
vazio e robotizado do homem deve ser visto cada vez mais como um sinal
de alerta, pois a saturacdo imagética faz com que se acredite que ha
evidéncias suficientes para compreender o mundo, enquanto, na mesma
proporg¢ao, se distancia o aprofundamento dos fatos. O mundo das
aparéncias, entao, condiciona a cegueira humana. Amparado em uma
civilizagdo midiatizada que privilegia o ver ao viver, o jornalismo caminha
cada vez mais em dire¢ao ao uso da imagem como parte do espetaculo
que se tornou a noticia. Silva (2007, p.4) adverte que “quando tudo ¢
imagem, nao hd mais o que refletir. O hiper-espetaculo nao ¢ um conjunto
de imagens, mas uma imagem unica, sob a aparéncia da diversidade, que
nao permite reflexao”.

A mesma geragdo audiovisual que busca a imagem para
compreender a informacao quer té-la apenas como comprovagao de
realidade, ndo como possibilidade de reflexdo. Baudrillard (1994) diz que
a informacao pressupde transmissao de sentido, mas ressalta que a massa
nao quer sentido, quer espetaculo. Kossoy vai além ao dizer que ndo sao
apenas os consumidores que passaram a ter necessidade da noticia
espetacularizada. Para ele, o proprio jornalismo passou a trocar os valores
daquilo que se ¢ noticiado. “Os fatos importam menos que a sua
representacdo. Criam-se fatos para sua intensa repercussao midiatica. Os
fatos pelos fatos, esses nao mais se sustentam, numa sociedade avida por
representacdo e pela noticia-espetaculo.” (KOSSOY, 2007, p.141).

O jornalismo parece se render a sociedade de consumo. Oferece
contetidos imaggticos indiscriminadamente e, no suporte da web, o controle
pelo que € disponibilizado deixa de existir. A catastrofe natural que assolou
o Japao em marco de 2011 evidencia esta afirmacdo. A Folha.com
disponibilizou, no total, 527 fotografias e 18 videos de diferentes fontes.
Naquele momento, mais que a qualidade da informacao visual, importava
fornecer contetidos imagéticos, mostra-lo por “todos os lados”, para que
o leitor suprisse sua necessidade de “viver” o fato, como se fosse possivel
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presenciar tudo em 360 graus, causando ao leitor a impressao de ele estar
no local do acontecimento.

Os critérios utilizados para a escolha das imagens ndo eram claros,
pois elas apareciam desordenadamente. Mas os limites da velocidade com
que se disponibilizavam novos contetidos beiravam ao tempo real. Ou
seja, importava ser o primeiro a publicar, importava possibilitar a maior
quantidade de informagdes visuais. De onde vinham essas imagens € como
elas iriam contribuir para contextualizar a noticia eram situagdes para as
quais ndo se havia “tempo para pensar”. E o jornalismo a mercé do
espetaculo da noticia. Refletir sobre a imagem? Como? Se ela nao fica
disponivel tempo suficiente para que seja absorvida. A informacao visual
se da pelo excesso e nao mais pela qualidade e capacidade de possibilitar
conhecimento e garantir reflexao.

O fotojornalismo ndo se sustenta mais enquanto flagrante. Antes,
importava o momento decisivo. Fotografias, por vezes desfocadas,
tremidas e sem o enquadramento perfeito, iam para as capas de jornais e
revistas, quando a informacao que traziam superava a estética. Atualmente,
o valor da imagem esta cada vez mais ligado ao cumprimento de padroes
visuais, em permanentes ajustes e transformagdes. Neste contexto, ainda
nao foi possivel ao jornalismo firmar uma linguagem, principalmente visual.

Os novos atores que desenham este jornalismo contemporaneo,
o fazem por experimentagdo, assim como aconteceu com cada veiculo
de comunicagao até que se determinasse um padrdo. Na internet, porém,
dificilmente havera padronizacao em formatos, pois os leitores, antes
passivos, agora exigem e definem mudancas a todo o momento. A criagdo
de um novo discurso para a imagem encontra dificuldades frente as novas
exigéncias do publico atual, principalmente a velocidade na transmissao
da informacao. Portanto, mesmo com a oferta imagética ampliada, “a
facilitacao da tecnologia e a pressao do tempo fazem com que as imagens
dos jornais, revistas e do jornalismo na internet venham perdendo a
qualidade, ao invés de se aperfeicoarem, como seria de supor, quando
nos deparamos com tantas ferramentas e equipamentos”. (BUITONI,
2011, p.6).
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A consequéncia mais grave sofrida pelo proprio jornalismo € que,
na web, a fotografia volta a servir apenas como ilustracao, usada como
mero artefato do texto. As imagens tornam-se abstratas, sem contetido. A
escassez do tempo exige que os editores facam as escolhas para os sites
apenas como forma de mostrar o fato. A relacdo texto-imagem, tao
abordada na edi¢do de uma pagina impressa para gerar um significado
unico ao conteudo imagético, ndo tem espaco na web, pois se depara
com seu maior concorrente: o tempo real.

Saturada e objeto de consumo, parece dificil que a fotografia suscite
indagacdes ou reflexdes acerca do que representa da realidade. Sinal dos
tempos digitais, a imagem fotografica mergulha no dilema de seu uso
ilimitado e sua capacidade de gerar sentido em um patamar diferente
daqueles condicionados pelos produtores de informacao. Com base nestas
premissas, este trabalho apresenta a analise da cobertura fotografica do
terremoto no Japao, em marc¢o de 2011, para ampliar o leque de debate
sobre a presenca, validade e uso da imagem no jornalismo online em
meio a um novo publico, que visa a informagao imediata e necessita do
reforgo visual para consumir a informagao.

A tragédia no Japao pelas fotografias da
Folha.com

A escolha da cobertura fotografica do terremoto — seguido de
tsunami — no Japao para analise se deu em razao de o acontecimento
provocar uma insercao expressiva de conteudo imagético nos veiculos de
comunicac¢do. Um terremoto de magnitude 9 na escala Richter? atingiu a
costa nordeste do Japao, as 14h46 (horario local) do dia 11 de margo de

2 “A magnitude de um terremoto pode ser medida através de sismografo. A escala Richter, criada
em 1935, por Charles Richter e Beno Gutenberg, ¢ a mais usada pelos cientistas para medir a
intensidade de terremotos através da amplitude das ondas sismicas emitidas. Originalmente, ela
variava de zero a nove graus, registrando a amplitude do movimento do solo”. (PRINCIPAL,
2011).
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2011, e gerou um tsunami com ondas de até 15 metros de altura. O tremor
teve o epicentro no Oceano Pacifico a 130 quilometros da peninsula de
Ojika e auma profundidade aproximada de dez quilometros. Um tsunami
atingiu a usina nuclear Fukushima Daiichi e espalhou radiacao por boa
parte do territorio japonés. O fato foi considerado o pior acidente nuclear
dos ultimos 25 anos, comparado ao desastre de Chernobil em 1986. Seis
meses depois, o governo contabilizava 15.781 mortos, 4.086
desaparecidos e o desafio de reconstruir a area afetada em cinco anos,
com um custo previsto de 180 bilhdes de euros. (JAPONESES, 2011).

O objetivo deste trabalho foi observar como as paginas virtuais
organizaram essas informagdes e como o leitor pode ter acesso as
fotografias relacionadas ao fato. A Folha.com, website noticioso da Folha
de S. Paulo, foi escolhida por estar inserida no portal com maior nimero
de acessos no Brasil, 0 UOL?, e fazer parte de um grupo que figura entre
os mais lidos do meio impresso no pais. O site foi selecionado também
por ter foco exclusivo na noticia, diferentemente do que acontece com o
UOL, que além da informag@o divide espago com entretenimento na rede.
Durante cinco dias, foi coletado todo contetido referente ao terremoto no
Japao disponibilizado na Folha.com. Para este artigo, foi analisado
separadamente apenas o comportamento do primeiro dia € o panorama
geral apresentado com o fim da cobertura do fato.

O evento gerou 15 galerias de fotografias no site, totalizando 527
imagens visualizaveis. Foi langado também um Hot Site sobre a catastrofe,
intitulado Terremoto no Japao®, que organizava o contetido referente ao
fato. No periodo avaliado, observou-se que a fotografia foi o recurso
proeminente na pagina inicial, pois ocupava as duas colunas principais no
alto, so utilizadas na Folha.com em casos relevantes. Neste espaco, o
jornal online disponibilizou imagens em formato sl/ide show, que se
alternavam em tempos fixos de sete segundos. A média de instantaneos

3 “Atualizado 24 horas por dia, sete dias por semana, o UOL é a maior empresa brasileira de
contetido e servigos de internet. Segundo o Ibope, o portal ¢ lider no pais, alcangando uma
audiéncia superior a 28,5 milhdes de visitantes tnicos e mais de 4 bilhdes de paginas vistas por
meés”. (UOL, 2011).

+ http://www1.folha.uol.com.br/especial/201 1/tragedianojapao/
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sobre o terremoto na primeira pagina do site era de seis e as fotografias
eram periodicamente alteradas. Assim, se o leitor acessasse a pagina, em
momentos diferentes, descobriria novas possibilidades imagéticas no menu
rotativo.

As fotografias em destaque, tanto na pagina inicial da Folha.com,
como na do Hot Site, eram sempre horizontais e atenuadas em sua altura
para apresentar um formato estilo panoramico (no sife com a propor¢ao
15x5cm), diferente do formato original da fotografia (15x10cm).

Grdfico 1 - Fontes das fotografias da tragédia do Japdo na Folha.com
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Fonte: Grafico elaborado pelos autores

Os registros do Japao (Grafico 1) disponibilizados no site foram,
em sua maioria, de agéncias de noticias (94,50%). Apenas seis (1,14%)
das 527 fotografias eram da Folha Press, do grupo Folha. Essas, no entanto,
nao se tratavam de imagens do Japao e sim da repercussdo da tragédia na
capital paulista. A agéncia de noticias mais utilizada foi a Associated Press
(AP), com 205 representacdes (38,89%). Entre as galerias hd uma com
exemplares enviados por leitores, totalizando 29 imagens (5,50%), nlimero
bastante significativo, pois ultrapassa as fotografias da agéncia da propria
Folha. Essa caracteristica — a participacao do internauta — mostra a
mudanga de postura dos jornalistas e dos leitores frente a imagem
fotografica como fonte informativa.
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Das 15 galerias de imagens disponibilizadas, uma pode ser
considerada a principal por estar vinculada a maioria das matérias e ser
direcionada logo na pagina inicial. Esta, cujo titulo € Terremoto atinge o
Japdo e que teve a Gltima imagem publicada no dia 15 de margo (cinco
dias ap0s a tragédia), reune fotografias dos momentos em que o tsunami
invadia o continente e das pessoas enfrentando o problema. Ela contém
mais imagens que todas as outras: 213, o que corresponde a 40% do total
disponibilizado no site. Copias de satélite, que mostravam a devastagao
do pais, tiveram espaco entre as divisdes tematicas elencadas para organizar
as mensagens visuais aos internautas. A partir do dia 16 até o dia 27 de
marco (Ultimo dia em que foram publicadas fotografias em galerias) foram
designadas categorias com repercussdes gerais do Japao, da destruigao a
populacao se refazendo do tremor, dia apos dia.

Durante toda amanha do dia da catastrofe foram coletados materiais
para analise. O objetivo era mostrar a crescente produgao jornalistica
que ocorria a todo 0o momento no ambiente virtual. A instantaneidade da
informacgdo e a possibilidade de o leitor saber que pode ter acesso a
atualiza¢des vindas das mais diferentes fontes sdo fatores que colaboram
para a fidelizagdo de audiéncia nos sites noticiosos. Porém, a apuragao
do profissional em jornalismo fica comprometida pelas exigéncias da cultura
do tempo real. Muitas vezes, ndo ha tempo suficiente para checar o
contetdo antes da publicagao.

A primeira matéria publicada na Folha.com entrou no ar as 4h08
(horario de Brasilia). Nao havia fotografia no interior desta noticia, embora
jédhouvesse na pagina inicial. As informagdes eram distribuidas em nove
paragrafos e ainda nao havia /inks’ para outras matérias sobre o tremor
do Japao, apenas para noticias sobre outros terremotos, que possivelmente
entram automaticamente na pagina através de programas robds, que
publicam contetidos relacionados por palavras-chave.

3> As palavras link, hiperlink e hipertexto sao utilizadas como sindénimos neste trabalho. Autores
mais antigos diferenciavam hiperlink de hipertexto, porém os contemporaneos ja os adotam
como sinénimos. Link ¢ abreviagdo do termo hiperlink, ja amplamente adotado, inclusive pela
academia.
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Na primeira pagina do site (Figura 1), no mesmo horario, o fato
aparecia com destaque, com fotografias ocupando a largura das duas
colunas no alto da pagina, com rotatividade de quatro imagens de agéncias
de noticias. A Folha.com, assim como muitos sites noticiosos brasileiros,
utiliza cotidianamente uma coluna para fotografias. Nela, as imagens sdo
dispostas no formato quadrado e ndo possuem um tamanho representativo
de visualizagdo. No caso da cobertura do Japao, permaneceram por cinco
dias ocupando o espago privilegiado exclusivamente com informagdes
sobre o caso em imagens intercaladas. Neste momento, a principal galeria
jéhavia sido criada e possuia sete fotografias, ou seja, trés a mais do que
as exibidas na pagina inicial da Folha.com.

Apesar do tamanho destacado das imagens, o tempo de exposi¢ao
de cada fotografia na pagina inicial, sete segundos, impossibilitava o
internauta de uma reflexdo mais aprofundada. Espaco e tempo estao
relacionados para que se formate uma compreensio, mas, para que
interajam de maneira eficiente, necessitam de proporcdes similares, o que
ndo aconteceu na referida cobertura. A maioria das cenas era em angulo
aberto, mostrando ac¢do, ou seja, a tragédia, o proprio tsunami e a
destruicdo. Havia logo abaixo da manchete, quatro chamadas com titulos
para informagdes relacionadas: uma para os leitores participarem e
enviarem suas fotografias ou videos, outra que levava para a galeria e
outras duas para videos individuais, um do proprio terremoto e outro,
com a participa¢do de um leitor, que mostrava o chao rachado.

No mesmo dia, as 8h30, a matéria principal mudou. A noticia possuia
24 paragrafos, com uma divisao de um intertitulo®, uma fotografia e um
infografico estatico, ou seja, sem a possibilidade de interagao, muito comum
na internet. Havia, no entanto, hiperlink em titulos no rodapé da matéria,
levando o leitor a outras informacdes sobre o terremoto. Nao se trata de
um excesso apenas imagético, mas de informacdes em geral: texto,

¢ Jargdo jornalistico utilizado para explicar a quebra da noticia por uma palavra ou expressdo, que
muda o assunto tratado, mas que ndo cabe uma matéria inteira sobre aquele assunto. Normalmente,
o intertitulo ¢ utilizado para “quebrar” textos longos e para complementar o sentido da matéria
em que esta inserido.
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fotografia, videos, além de publicidades em movimento, gerando um conflito
sobre o que olhar. No caso do jornalismo, este excesso serve para
abastecer as necessidades do publico de informacao visual, tanto que o
estimula a enviar imagens fotograficas ou em videos.

Figura 1 - Pagina inicial da Folha.com
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As 9h30 era exibida na pagina inicial, entre as fotografias rotativas,
uma imagem enviada por uma leitora, que mostrava janelas quebradas de
um prédio. O jornalismo online se utiliza muito da participacao do publico
para complementar suas informagoes. Os internautas colaboram com o
envio de imagens, muitos apenas pela satisfagdo de ver seu nome em uma
fotografia na primeira pagina ou mesmo em paginas internas.

A manchete, neste momento, chamava para duas informacdes
distintas: o terremoto — que nesta hora era considerado o maior em
escala e em destrui¢dao do Japao e ja contabilizava 32 mortos — e os
aeroportos e estacdes de trens que estavam fechados. Abaixo da
principal noticia da hora havia dez titulos relacionados ao terremoto:
quatro chamavam para outras noticias, um convidava o leitor a participar
com o envio de imagens, quatro para acessar videos e um levava a
galeria de fotografias, que nesta hora contava com 14, sendo que a
maioria retratava a tragédia em planos gerais. Outras, em numero
reduzido e em planos fechados, mostravam reacdes de pessoas
desconhecidas e politicos. Nem todas as imagens da pagina inicial
constavam na galeria principal, inica disponivel até entao.

As 11h00, ultima vez deste dia em que foi selecionado material
para analise, havia quatro fotografias diferentes das exibidas as 9h30, que
rodavam no principal destaque da pagina inicial. Todas de agéncias de
noticias, duas mostravam o desastre e duas traziam a realidade de
sobreviventes. Entre as imagens que retratavam gente, uma mostrava
centenas de pessoas paradas nas catracas de uma estagao de trens fechada.
A outra, em plano médio, expunha um numero menor de participantes,
mas a realidade era tocante: nove japoneses com cobertores andando
pelas ruas de Téquio, desabrigados e sem ter onde dormir, conforme a
legenda.

A manchete continuava a mesma das 9h30, apenas com atualizagio
no numero de mortes confirmadas: 40. Chamadas se padronizaram neste
dia em quatro para noticias e uma convidando leitores a enviarem fotografias
ou videos. A coluna multimidia, que encaminhava para outros recursos
além do texto, ampliou os formatos e inseriu o d&udio de um brasileiro
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contando o que passou durante o terremoto. Havia também titulos para a
galeria de imagens e para outros trés videos.

Nao foram elencadas fotografias para analise nas paginas iniciais
da Folha.com e de seu Hot Site, pois com o formato rotativo — sete
segundos de exposi¢do entre uma e outra — o leitor sequer tem tempo
para refletir sobre cada imagem. Elas sdo usadas meramente como
ilustra¢do, sem carater informativo, apenas como reforgo e confirmacao
do assunto abordado. As andlises feitas neste estudo de caso esclarecem
que cada vez mais a imagem, mesmo a jornalistica, se transforma em objeto
de consumo, devido ao tempo de exposicao, o excesso de oferta e aos
fins a que se destina.

Outra constatagdo desta pesquisa foi que o aprofundamento e a
reflexdo muitas vezes s6 sdo possiveis ao internauta que ingressa nas
galerias. Porém, por ser uma camada’ bastante interna de um site, poucos
aacessam e muitos a consomem da mesma forma que o fazem nas paginas
iniciais — com rapidez e superficialidade —, reflexo de uma nova cultura ja
enraizada na e pela rede.

Consideragoes finais

O documento fotografico, desde seu surgimento, na primeira metade
do século XIX, enfrentou severos desafios, da concorréncia com a pintura
a manipulagdo por seus produtores. Agora, no mundo das tecnologias
digitais, lhe ¢ imposto um novo desafio: encontrar no espago-tempo uma
parcela de consciéncia que o leve a reflexdes e uma nova perspectiva de
como situa-lo no ciberespaco. Os mais otimistas dizem que se trata de
adaptacdo ou evolugao, e que o passar dos anos se encarregara de ajustar

7 A palavra camada ¢ utilizada conforme a defini¢do de Bruno Rodrigues, que divide o sife em
camadas de conteudo: camada de apresentacdo (pagina inicial), camada genérica (que € encontrada
através da primeira pagina e responde as questdes mais bésicas da noticia, as questdes do lead),
camada de detalhamento (que direciona o internauta a contetidos mais aprofundados) e camada
restrita (com acesso apenas aos que estdo cadastrados no site).
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a fotografia como fonte de informagao jornalistica na rede. Outros, menos
otimistas, que nao havera solugao para além do que ja se instaurou e que
cabe a ela ser apenas um mero objeto de consumo a satisfazer a insania
de incautos frequentadores da rede.

O Estudo de Caso centrado na cobertura imagética da catastrofe
natural no Japao, ocorrida em marco de 2011, deixa claro que o site
Folha.com tratou a imagem fotografica como mero objeto de consumo.
A nosso ver, tal circunstancia se consolida a partir da verificagao da
banaliza¢do de seu uso, caracterizada pelas cenas dispostas em galerias
ou slide shows, que apenas expunham o acontecimento. Em todos os
casos, a velocidade em que as imagens eram disponibilizadas e retiradas
da pagina inicial do site ou do Hot Site da Folha.com deixou claro que a
valorizagao foi focada no conteudo imagético novo. Importava segurar o
leitor pelo excesso, pela possibilidade de garantir a ele sempre novas
alternativas visuais.

A audiéncia se fideliza a partir do pressuposto de que € possivel
voltar ao site varias vezes ao dia e ter a garantia de que havera informacoes,
principalmente imagéticas, atualizadas. O comportamento demonstrado
no site da Folha quanto as mudancas sistematicas de fotografias em sua
capa evidenciou que a busca ¢ pelo novo e este novo precisa estar
atualizado a todo minuto para que o internauta se interesse em voltar.
Desta forma, ao mesmo tempo em que satisfaz as necessidades deste
novo leitor, fixa-se aimagem como mero adorno para que seja contemplada
em tempos extremamente curtos (intervalos de sete segundos no slide
show) e com o intuito de confirmar a informagao verbal. O fotojornalismo,
neste caso, volta a ser apenas fotografia e deixa de ter o carater jornalistico,
denunciativo, que informa com o recurso visual. De fato, nas primeiras
paginas da internet o jornalismo ¢ superficial. A concorréncia esté
intimamente relacionada com o tempo e o compromisso ndo ¢ com o
publico ou com o fato, mas com a velocidade com a qual se noticia um
fato, seja ele relevante ou futil.

Diante de um espectador que se mostra absorvido pela imensidao
de informagao disponivel, o sentido da fotografia jornalistica se perde
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completamente. Meramente ilustrativa, ela apenas satura, provoca pouca
reacao e deixa de lado sua finalidade mais explicita que ¢ de servir como
elemento visual singular de um mundo cada vez mais extenso. Em outros
termos, seria afirmar que a saturacao de imagens e noticias leva a um
saber superficial, que s € fixado na memoria imediata do novo ator social,
inserido no mundo do tempo real, do consumo desenfreado e ndo-
aprofundado, que se prende na informacao disponibilizada pelarede e
que perde a capacidade de reter ciéncia e, da mesma forma, imagens.

Por fim, compreender a apropriagao e uso que os sites brasileiros
noticiosos fizeram da fotografia neste breve periodo de existéncia da
internet deve ser mote para a continuidade desta e o surgimento de novas
pesquisas que intentem construir caminhos cientificos tangiveis e que
apontem melhorias nos procedimentos futuros. Em especial, que cuidem
de manter a propria ontologia da fotografia, um documento que de
especular e indiciario, corre o risco agora de ser crepuscular diante da
imensidao colaborativa, veloz e fria do ciberespaco.
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