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Resumo: Ocorre, atualmente, um resgate do conceito vintage. Este
trabalho se propée a ler imagens dos editoriais de moda das revistas
Vogue e Rolling Stone com emprego de metodologia comparativa e
fundamentagdo semidtica, entre imagens antigas e contempordneas
que remetam ao mencionado estilo. As andlises permitem afirmar a
forte presencga da fungdo poética da linguagem nas fotografias de
moda e identificar possiveis sensagdes relacionadas as evocagoes
provocadas pela utiliza¢do do conceito vintage.
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Abstract: A recovery of the vintage is currently under way. This

paper aims to read images of fashion editorials of Vogue and Rolling
Stone by using comparative methodology with a semiotic approach,

between ancient and contemporary images referring to that style. The
results allow us to affirm the strong presence of the poetic function of
language in the fashion photographs and identify possible sensations

tied to evocations stirred by the use of the vintage concept.
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Introducao

O termo vintage refere-se a imagens de décadas anteriores ou
que sdo construidas para relembrar periodos passados. Esse conceito
acompanha a mulher contemporanea em diversas areas. Nos editoriais
de moda, no caso das revistas Vogue e Rolling Stone, corpus deste
estudo, hd uma retomada do cenario vintage na vestimenta, no penteado
usual e na escala de cores da época. O fotografo David La Chapelle
recupera esse saudosismo, por assim dizer, de forma exacerbada e, com
aimagem extraida de sua camera, faz critica das tendéncias recentes e
propde uma grande quebra do tradicional e do dbvio. Neste trabalho
serd feita uma analise do ponto de vista semidtico de imagens fotograficas
em alguns desses editoriais.

O estilo retr6 ¢ adotado sem que se perceba que a inspiragao nao
¢ nova. Um pressuposto aqui adotado € o de que essa presenga rotineira
do vintage reafirma o novo posicionamento da mulher em relacao a
mulher de algumas décadas passadas, e esse mesmo vintage tendera a
retornar no futuro para voltar a contrastar com tendéncias do presente.
O problema aqui lancado para encadear a investigacao € proposto nas
seguintes perguntas: Que leituras sdo possiveis das fotografias em que a
mulher incorpora o vintage? Como se configuram essas leituras a partir
do conceito semiotico de simbolo e que impacto produzem nos proprios
editoriais que as veiculam?

O objetivo geral é analisar imagens de editoriais de moda das revistas
Vogue e Rolling Stone que contenham a superexposi¢ao do conceito
vintage ligado a mulher e estabelecer um guia para a leitura oferecida por
essas composigdes. Os objetivos especificos sdo: a)- identificar e analisar
o conteudo de imagens produzidas para as revistas Vogue e Rolling Stone
que comportam as caracteristicas vintage; b)- descrever as principais
evocagdes emanadas dessas fotografias e relaciona-las com critica, humor,
ironias, consumo e outras possiveis consideragoes, de modo a dimensionar
o impacto que produzem na pe¢a comunicacional em que estao inseridas.
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As referéncias bibliograficas sdo provenientes das areas de midia,
semiotica e moda para situar os conceitos de teoria da linguagem. As
fotografias foram selecionadas de editoriais de moda dos anos 1950, 60 e
70 e imagens mais recentes, a partir do século XXI, do fotdégrafo David
La Chapelle.

Tracos de uma presencga latente

A palavra vintage ndo existe no dicionario da lingua portuguesa. E
de origem inglesa e, na maioria das vezes, associada a producdo e safra
de vinhos. O Dicionario Michaelis a traduz como idade, idade de
determinada safra, ano da vindima, qualquer colheita ou producao de
determinado periodo, mas também como classico, de importancia ou
qualidade reconhecida. Em geral, todas essas caracteristicas servem para
aproducao de vinho, mas no universo da moda, a palavra foi utilizada em
duas acepgoes: a de qualidade e a de classico.

Quando uma marca perde o apelo, langar algo vintage ¢ uma
forma de desenvolver um estilo personalizado que requer esfor¢o
ao invés de dinheiro. Bolsas vintage nao sao comercializadas
pelos procedimentos de marketing. Nao ha nenhuma lista de
espera, nenhuma féormula e nenhuma revista especializada
listando fornecedores. Nao se trata de uma ades@o passiva a
uma tendéncia atual, mas da oportunidade de efetuar uma escolha
individual. Comprar um vintage ¢ mais do que uma reagao ao
saturado e a inclinagao costumeira do design de moda, é um ato
criativo.' (FOGG, 2009, p.8).

! Tradugdo livre do original: When brands get bland, sourcing something vintage is a way to
develop a unique personal style that requires effort rather than money. Vintage bags are not
marketed; there is no waiting list, no formula, and no magazines with lists of stockists. It is not
a passive buying into of current trend but an opportunity to make an individual choice. Buying
vintage is more than a reaction to design overkill and mainstream fashionability, it is a creative
act. (FOGG, 2009, p.8).
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O estilo vintage ¢ uma recuperagdo dos hits e classicos da moda
das décadas de 1920 a 1960. O estilo pin-up é um exemplo de moda
vintage. Roupas e tecidos com aparéncia e cores desgastadas
propositalmente sdo caracterizados como vintage se forem antigos
preservados, mas se foram produzidos recentemente, a expressao para
designa-los é retrd. Embora se entenda por vinfage um retorno a épocas
mais distantes como aos anos 1960, hoje o conceito tende a restringir-se
a épocas mais proximas como os anos 1980 e 90. Talvez isso se dé pelo
fato de que, dos anos 1980 até¢ o momento atual, houve e estd havendo
uma revolugdo, pode-se dizer, da tecnologia, dos costumes, da
comunicag¢do, em uma transformacao muito veloz. Por essa razao, esta
acontecendo uma maior valorizagao do retrd, ou seja, pegas que foram
duréveis e voltaram a ser usadas.

A moda tem caracteristicas efémeras, transitorias, porém recorrentes:
o que estd na moda hoje, seguramente esteve na moda no passado. Nos
dias atuais, com o avanco, impossivel de conter, das tecnologias de
informagao e comunicacao, o ciclo dessas recorréncias € muito rapido, e
o passado que a moda recupera € o passado cada vez mais recente.
Chalhub (2006) menciona que “a moda fala da moda”. As ombreiras, por
exemplo, foram /it nos anos 1980 e remetiam a década de 30. Hoje,
ombros estruturados estdo na moda e sdo vendidos com a imagem vintage.
A minissaia, forte presencga nos anos 1960, para os dias atuais, sao os
vestidos curtos franjados e molengos dos anos 1920. Dessa maneira, a
autora conclui que a novidade ndo ¢ o novo, € o repetido. A moda se
alimenta metalinguisticamente de seu proprio material.

Chalhub (2006) lembra que Roland Barthes, em sua obra Sistema
da moda, aponta que a roupa € um sistema de sinal. O paradigma seriam
as pecas e o sintagma seria a reunido das pegas escolhidas. Portanto, a
roupa, enquanto sistema de sinal compde uma mensagem. Na verdade, a
moda recupera o tempo passado e o reinterpreta. E o que se pode afirmar
que acontece com a leitura do sintagma que compde o vintage. O termo
cddigo assume conotagdes mais amplas, aliadas a nogao de linguagem.
Exemplificando, a pintura ¢ um codigo: cada pintura utiliza uma técnica,
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invengao, surpresa, originalidade, ampliando, portanto, as possibilidades
de selecao/combinagdo do codigo pictdrico. Entdo, cada quadro é um
modelo de linguagem pictorica. (CHALHUB, 2006).

Pignatari (1991) aprofunda as explicagdes sobre os dois processos
de associagdo: contiguidade e similaridade. Esses dois processos formam
os eixos de sele¢do, chamado paradigma, e o eixo da combinagao,
chamado de sintagma. Por exemplo: se a cor vermelha faz lembrar sangue,
¢ uma associacao por similaridade. Mas, quando sangue faz lembrar de
uma cirurgia, tem-se uma associagdo por contiguidade. Para o autor,
esse condicionamento imediato de lembrarmos e associarmos uma coisa
a outra ¢ arbitrario: quando ouvimos um som em onomatopeia,
imediatamente associamos o barulho por similaridade. Na teoria dos
signos de Charles Sanders Peirce, simbolos sdo considerados signos
por contiguidade e os icones os por similaridade. As proprias palavras
sdo simbolos e também organizadas nos dois eixos: os fonemas sao
elementos de paradigma que, combinados, formam sintagmas. No caso
da vestimenta, cada pega pertence a um grupo, € paradigma, e quando
alguém se veste com determinada calga, camiseta, calgado, forma uma
combinag¢do que € o sintagma.

Em pesquisa também direcionada a leitura de imagens, Ciquini
(2010) realizou uma andlise sobre a apropria¢ao de signos de rebeldia do
Movimento Punk pela moda contemporanea. Para tanto, contextualizou
as atitudes, comportamentos e o sentimento que objetos, musicas, bandas
e avestimenta desse movimento conseguiam transmitir. Fazendo referéncia
a importancia da imagem e da influéncia e carater comprobatério da
fotografia, o estudo explica como a fotografia de moda também tem essas
caracteristicas e, embora a moda preexista sem a imagem fotografica,
esta tem o poder de tornar concreto o imaginario, evocar sonhos e desejos.

Com um historico sobre a moda e, em seguida, sobre sua conexado
com a comunicagao, o autor aponta como ocorreu a transmutacao dos
signos do Movimento Punk para a moda atual. A principal inferéncia de
seu estudo € de que se o individuo punk era facilmente identificado por
suas roupas na época, hoje, com o reciclar constante da moda, a
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individualiza¢do no modo de vestir punk ja ndo choca, porém preserva,
de modo suavizado, elementos caracteristicos como rebeldia, desprezo
por normas e formalismos. Os eixos da linguagem sao utilizados —
similaridade para mostrar, na forma de signos iconicos, as imagens
transpostas, e contiguidade, para explicitar os conceitos em torno dos
quais essas imagens se sustentam.

A analise comparativa realizada mostra, como resultado, que a
agressividade e o sentimento punk, mesmo hoje, continuam a ser evocados,
mas de forma diferente: observou-se a valorizagao da ambiguidade sexual,
signos punk trazidos para a moda contemporanea em personagens como
Lady Gaga. Evoca-se também rebeldia, sensualidade e elegancia, o
sentimento punk repaginado em artigos de luxo para um publico,
provavelmente, sem influéncias do movimento, mas que ao portar uma
dessas pegas, ironicamente, incorpora o sentimento rebelde. A nogao de
fun¢do poética, componente das funcdes da linguagem € indispensavel
para a explicacdo desse processo.

A fungdo poética projeta o principio de equivaléncia do eixo de
selecdo no eixo de combinagdo. Selecionar e combinar correspondem
ao paradigma e sintagma, respectivamente, ou a metdfora e
metonimia, ou ainda, a condensagdo e deslocamento. (CHALHUB,
2006). Para explicar a poética do inconsciente, a autora explica que
desde a psicanalise de Sigmund Freud, o inconsciente fala, ou seja, €
estruturado como uma linguagem, e o tom de sua fala € poético. Partindo
desse pressuposto, o sonho é o caminho para o inconsciente e permite
olhar a palavra que nos foge, como palavra poética, uma semelhanca
entre o escape do inconsciente, atos falhos, chistes, sonhos, lapsos e
expressao estética.

A poesia, no sintagma, exibe as possibilidades ocultas do paradigma
e ndo “flagra” apenas a beleza, mas a técnica poética. Charles Sanders
Peirce sustentou a tese de que todo signo traduz-se em outro signo que o
desenvolve. E isso acontece na critica, na traducao e no dicionario, por
exemplo. Jean Cocteau diz que uma obra-prima da literatura nada mais €
do que um dicionario em desordem. (CHALHUB, 2006).
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Ha um mito de senso comum que identifica arte e fun¢@o emotiva
e, nesse sentido, a arte expressaria sentimentos ¢ pensamentos
do autor, que, tomado de inspirag@o, diz o que o mortal dos homens
ndo sabe dizer, uma vez o que artista ai € o privilegiado pela vocagio
poética: ser o porta-voz para os homens, dessa entidade magica e
inspirada que o faz dizer coisas indiziveis. No entanto, ha outra
postura que concebe arte como constru¢@o: a emocao se da diante
das relagdes novas que se percebem na escultura, na pintura, no
poema. Emocao estética que faz o receptor defrontar-se com o
novo, o original, causando-lhe a surpresa do estranhamento
(ostrénienie). Assim, a caracteristica do poético nao ¢ a emogao,
apesar de todo o equivoco a respeito da identificacdo da arte ser
expressao dos sentimentos. (CHALHUB, 2006, p.18).

Jakobson (1969) explica que a poética trata fundamentalmente do
seguinte problema: Que ¢ que faz de uma mensagem verbal uma obra de
arte? E aresposta ¢ que da mesma maneira que se analisa uma imagem
por sua estrutura pictorial, a poética trata dos problemas da estrutura
verbal. Como a linguistica ¢ a ciéncia da estrutura verbal, a poética pode
ser encarada como parte dela.

Em poesia, ndo apenas a seqiiéncia fonoldgica, mas, de igual
maneira, qualquer seqiiéncia de unidades semanticas, tende a
construir uma equacao. A similaridade superposta a contigiiidade
comunica a poesia sua radical esséncia simbolica, multiplice,
polissémica, belamente sugerida pela forma de Goethe Tudo quanto
seja transitorio ndo passa de simbolo. Dito em termos mais
técnicos: tudo quanto ¢ transitorio ¢ um simile. Em poesia, onde a
similaridade se superpde a contigiiidade, toda metonimia ¢
ligeiramente metaforica e toda metafora tem um matiz metonimico.
(JAKOBSON, 1969, p.149, grifos do autor).

De acordo com Chalhub (2006), a posicao dos signos, das
palavras em um poema, acaba revelando que a significacdo esta na
propria relacdo que une esses termos. Dessa forma, o codigo verbal e
suas qualidades, sejam sonoras, sejam visuais, ao se desenharem (com-
figurar) diagramadoramente, adquirem caracteristicas do objeto que
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definem. Para a autora, a metaliguagem ¢ uma equagdo que se monta
entre dizer = fazer. Ela também concorda com Walter Benjamin a respeito
da perda da aura. As técnicas de reprodutibilidade mudaram a
sensibilidade, a percep¢do e produziram uma nova consciéncia de
linguagem. A aura indica a caracteristica de intocabilidade, de enigma,
de distanciamento e singularidade da arte. O objeto Gnico ¢ auratico
porque leva o espectador a contempla-lo, em fun¢ao de um significado
inalcangavel, e a autora explica que a metalinguagem indica exatamente
aperda da aura, ja que dessacraliza o mito da criacdo. O poeta-emissor,
quando consciente da ferramenta de seu trabalho, atua no lugar do leitor.
Hé leitores e leitores, e o leitor critico opera sempre com o repertorio
metalinguistico. (CHALHUB, 20006).

Pignatari (1991) aborda as duas figuras de retorica que predominam
nessa estrutura: a metonimia e a metafora. A metonimia € tomar a parte
pelo todo e prevalece no sintagma; a metafora ¢ a relagao de semelhanga
entre duas coisas ou pelo conjunto: prevalece, portanto, no paradigma.
Lembra que a linguagem apresenta e exerce fungdo poética quando o
eixo da similaridade se projeta sobre o eixo do sintagma. Em termos da
teoria dos signos de Peirce, fazer poesia € transformar o simbolo em icone,
ou seja, a palavra em figura/imagem.

Chalhub (2006) explica que a fotografia, ao fixar um objeto, revela
movimentos de emissao, ou seja, o emissor escolheu o objeto, preparou
tecnicamente a maquina, incidiu maior ou menor intensidade de luz, angulou,
permitiu sombras etc. Produziu relagdes entre a referéncia e os tragos do
emissor, mas, sobretudo, cuidado e zelo com a mensagem. Ao contrario
do referencial que esta no sentido denotativo, a mensagem, quando esta
orientada para o destinatario, esta em sua fungao conativa, palavra que
vem do termo latino conatum, que significa a tentativa de influenciar alguém
através de um esforgo.

Mensagem tipicamente utilizada pela propaganda, que, em uma agao
verbal do emissor de chamar a aten¢ao do destinatario, tenta a funcao
conativa, ordenando, chamando, invocando. Essas mensagens possuem
uma configuragao de signos, tipica da funcdo poética, visando sensibilizar
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o publico pela beleza da argumentac@o. Por tras da mensagem publicitaria,
ha a mercadoria apresentada, diferentemente da arte, por exemplo, que
ndo tem fins de consumo. (CHALHUB, 2006).

Repertorio no signo novo

A revista Vogue foi langada em dezembro de 1892, em Nova
lorque, pelos editores Arthur Baldwin Turnure e Harry McVickar, com
aproximadamente 30 paginas e a inten¢@o de ser um folhetim de moda.
Em 1909, a Vogue sofreu uma reviravolta quando foi comprada pela
visiondria Condé Nest, que mudou a linha editorial e transformou o
folhetim quinzenal em uma revista mensal. Em 1916, foi langada a versao
britanica da revista, seguida pelas edi¢des francesa, espanhola, alema
e brasileira.

Em 1988, quando Anna Wintour assumiu o cargo de editora-chefe,
onome Vogue se transformou na biblia da moda e €, até hoje, considerada
arevista mais importante do segmento. Depois da consagracao, surgiram
vertentes como a Teen Vogue, Men's Vogue, RG Vogue, entre outras.
Wintour recebe por ano um salario de mais de US$ 2 milhdes, além de
USS$ 50 mil para roupas e acessorios que quase nunca sao comprados,
pois os maiores estilistas do mundo fornecem artigos gratuitamente.

Arevista Rolling Stone, foi fundada pelo atual editor Jann Wenner
e pelo critico de musica Ralph J. Gleason em novembro de 1967, em
Sao Francisco, Califérnia. Com o foco na musica, a publicagdo se
tornou conhecida por permitir a livre expressao de jornalistas e artistas
em quaisquer temas. Na década de 70 do século passado, a revista ja
circulava com 600 mil exemplares. Em 1980, mudaram sua sede para
Nova lorque a fim de estar mais perto das agéncias de publicidade.
No inicio dos anos 2000, a publicagdo perdeu muitos anunciantes para
revistas masculinas e teve de mudar o foco e o publico, produzindo
edicoes especiais.
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Em 2006, a Rolling Stone langou sua milésima edi¢do com a
capa mais cara da historia: US$ 1 milhdo. A revista tem edi¢des locais
na Inglaterra, Australia, Argentina, Japao, Brasil, entre outros paises.
Atualmente, ¢ conhecida pela fotografia de suas capas, sempre
polémicas e inusitadas.

Nas fotografias da Vogue a seguir (Figuras 1 e 2), identifica-se
o eixo do sintagma projetado sobre o eixo do paradigma na composi¢ao
em que, na similaridade, ambas modelos possuem a cintura marcada,
seja pelo cinto na altura da cintura, seja por um corset bem ajustado
no mesmo local. Essa maneira de valorizar a cintura afinando-a, na
moda, pode significar, do ponto de vista de um signo simbdlico,
feminilidade e fertilidade, uma vez que os quadris aparentando mais
largos evocam essa sensagao.

Figura 1 - Gene Tierney — capa da Vogue americana (maio/1940)

Fonte: Gene Tierney (1940)
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Figura 2 - Gisele Biindchen — editorial da Vogue brasileira (outubro/2010)

L)
9% d | Ill L_J ..::.

Fotégrafo: Jacques Dequeker
Fonte: Mulher Digital (2010)

Os signos iconicos evidenciam similaridade entre as imagens
fotograficas tais como os cabelos levemente ondulados e o angulo que
faz com que as duas modelos olhem de perfil para a lente. Essa posi¢ao
e o olhar profundo das modelos, podem ser identificados como uma
forma de sedugdo e mistério, pois elas escondem uma parte do rosto,
dando a sensacdo de provocagdo e superioridade. Atualmente, esse
enquadramento tem sido muito utilizado pela Vogue, tanto em capas,
quanto editoriais.

A cor bege aparece nos guarda-sois da figura 1 e na vestimenta
da modelo da figura 2. As cores estdo mais presentes na imagem da
década de 1940 e a mistura de elementos também. Ja na imagem atual,
ha menos cores e elementos, mas as duas possuem caracteristicas
simétricas como a estampa listrada de Gene Tierney (Figura 1) e o corset
marcado por linhas de Gisele Biindchen (Figura 2).
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Quadro 1 - Analise das capas da revista Vogue

lcone Cintura marcada
Similaridade Linhas verticais
Metafora Cabclos levemente ondulados

OMhar lateralizado

Vestido sem alga

Ohar cabishaixo

Joias

Modelos maguiadas
Simbolo Femimbhidade

Contiguidade Fertilidade

Metonimia Silhueta alongada
Seducio
Provocacio

Evocacies Sofisticagao

Fonte: Elaborado pelos autores, adaptado de Ciquini (2010)

Comparando as imagens fotograficas da Rolling Stone (Figuras
3 e4), ¢ possivel identificar tragos semelhantes como o adorno no
cabelo de Janis Joplin (Figura 3) e flores dentro da capsula de Kirsten
Dunst (Figura 4) que, visualmente, possuem tragos parecidos. Na capa
da Rolling Stone estrelada pela cantora € possivel identificar acessorios
e um colete por cima da blusa larga, este sintagma (contiguidade,
composi¢cao) pode significar conforto e associado ao sorriso e ao cabelo
solto e levemente bagungado pelas flores, passa a sensacao de
liberdade e felicidade.

Janaimagem atual clicada por David La Chapelle (Figura 4),
Dunst aparece “enjaulada” em trajes desconfortdveis que
supervalorizam o corpo e remetem a outra época. A expressao da
modelo evoca um sentimento de confusdo e solidao, ja que estd sozinha
e presa. O eixo de combinagio escolhido pelo fotografo composto
pelos sapatos classicos, a roupa intima pouco reveladora, o cabelo
ondulado estruturado, o papel de parede antigo ¢ o piso azul remetem,
por tracos icOnicos, as caracteristicas vintage de décadas anteriores
a 1970.
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Figura 3 - Janis Joplin — capa da Rolling Stone americana (agosto /1970)

Fonte: Janis Joplin (1970)
Figura 4 - Kirsten Dunst — editorial da Rolling Stone americana (julho/2002)

Fotografia: David La Chapelle
Fonte: Lachapelle Studio (2002)
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Quadro 2 - Andlise das capas da revista Rolling Stone

lcone Adorno no cabelo e flores na
Similaridade capsula
Metafora Sapatos clissicos

Roupa intima pouco reveladora
Simbolo Conforto ¢ desconforto
Contiguidade Liberdade e 1solamento
Metonimia Felicidade e solidao
Evocaghes Sofisticagio

Fonte: Elaborado pelos autores, adaptado de Ciquini (2010)

Esse resgate do estilo retrd exacerbado e tudo o que pode revelar
em relagdo a mulher de algumas décadas atras transposto para os dias
de hoje, ndo produziria esse efeito sem a presenca da fun¢do poética
da linguagem. Em editoriais de moda, esse cenario vintage € retratado
de forma ridicularizada e, em outras situagdes, de maneira superior e
elegante. O fotografo David La Chapelle compde imagens para revistas
de grande visibilidade e impacto como a Vogue ¢ a Rolling Stone
com criticas e humor propondo, portanto, inumeras leituras dessa
rivalidade ou, talvez, semelhancga entre a mulher contemporanea e a
mulher de décadas anteriores.

Seduzir ¢ um efeito do tratamento dado a expressao da imagem
e isso provém da fun¢do poética da linguagem. Refletindo sobre esse
aspecto, Chalhub (2006) explica que a propaganda tem a clara inten¢ao
de seduzir o receptor, independentemente do meio/canal que a
estruture. Ela impde um perfil conativo a essa linguagem, tentando,
portanto, persuadir. O retorno do vintage aos editoriais poderia ser
uma maneira de persuasdo, de vender o conceito ou imagem.

Para a industria da moda, essa tendéncia vintage permite
recriacdes ¢ adaptagdes, mas para as consumidoras ¢ também uma
forma de reciclar e reaproveitar o que ja foi usado ha algumas décadas.
Em alguns casos, quando o vintage nao tem um referencial para a
consumidora, aquele produto pode possuir ares contemporaneos, ja
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que foi produzido recentemente. Como explica Chalhub (2006), a
no¢ao de repertério torna-se fundamental, porque determinara, em
funcio do receptor, uma postura face ao objeto artistico. E uma pintura
figurativa mais “compreensivel”, pois representa algo ja visto e
conhecido do repertorio do espectador. Por outro lado, a autora diz
que se na organiza¢ao da mensagem os sinais forem manipulados de
forma inusitada, podem causar um estranhamento no receptor, pois
sob o ponto de vista do repertorio, o que ¢ claro ¢ a dificuldade em
reconhecer o belo no signo novo. E o que acontece na composigdo de
imagens que trazem o conceito vintage.

Consideragoes finais

Atualmente, milhares de mulheres aderem a moda e costumes
ditados por revistas do segmento de grande impacto, como a Vogue e
a Rolling Stone. Todos os meses, diversos editoriais de moda pelo
mundo dizem como a mulher esta e o que vai comecgar a comprar ou
resgatar em seu acervo de roupas. O vintage revive o esplendor de
uma linguagem e € tornado presente em cendrios, roupas € acessorios
e as pegas consumidas como se fossem de concepcao recente.

Além disso, ainda hoje, ha muito preconceito quando se fala de
moda; muitas vezes, ¢ associada a futilidade. No entanto, ela ¢ capaz
de ditar tendéncias nao s6 de vestimenta, mas de comportamento, ja
que movimenta vultosas cifras a cada ano e afeta diretamente a
economia de diversos lugares. Dessa forma, moda e comunicagao
formam um campo de estudo permanente. Convocam abordagens
interdisciplinares e permitem uma compreensdo interligada e sob
diversas oticas, sobretudo as que sdo trazidas pela fotografia.
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