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RESUMO

Desde el mismo momento en que el filésofo francés Henry Lefebvre publicé su obra cumbre “La
Produccién del Espacio” en 1974, el estudio sobre el espacio se torné un campo de reflexién clave alrededor
del papel que este podria cumplir en el capitalismo. No obstante, y a pesar de los avances en dicha materia,
el consumo del espacio carece de una equivalencia categorial (de método) frente a la produccion del espacio,
lo que significa que el fundamento dialéctico de la produccién-consumo se ha reducido a la relacién valor
de uso-valor de cambio, dejando en un segundo plano el par dialéctico trabajo vivo-trabajo muerto. Asi, la
propuesta presentada de manera teérico-reflexiva, se centra, en primer lugar, en la construccién de un
consumo abordado como término universal y no solo singular en la relacién produccién-consumo, lo que
implica la ampliacién de escalas, temporalidades y espacios (lo que aqui se denominé espacios-otros), y en
segundo lugar, enfatiza la relacion necesidad-satisfactor pensada desde el plano cotidiano, esto es, sobre el
horizonte de representacién (inmediato y directo) y ocultamiento (de procesos histéricos y universales) de
los fenémenos de reproduccién social propios de la sociedad moderna.

Palavras Chave: Produccién del espacio; Consumo del espacio; Necesidad-satisfactor.

ABSTRACT

From the very moment the French philosopher Henry Lefebvre published his seminal work "The
Production of Space" in 1974, the study of space became a key field of reflection on the role it could play
in capitalism. Nevertheless, and despite the advances in this field, the consumption of space lacks a categorial
equivalence (of method) to the production of space, which means that the dialectical foundation of
production-consumption has been reduced to the use-value-exchange-value relation, leaving in the
background the dialectical pair living labor-dead labor. Thus, the proposal presented in a theoretical-
reflexive manner, focuses, in the first place, on the construction of a consumption approached as a universal
and not only singular term in the production-consumption relation, which implies the expansion of scales,
temporalities and spaces (what are here called spaces-others), and secondly, it emphasizes the need-
satisfactor relation thought from the quotidian plane, that is, on the horizon of representation (immediate
and direct) and concealment (of historical and universal processes) of the phenomena of social reproduction
typical of the modern society.

Keywords: Production of space; Consumption of space; Need-satisfactor.

1 Universidade Estadual do Oeste do Parana (Unioeste), Francisco Beltrio, Brasil, csalzate@gmail.com.
2 Institucién Educativa Liceo de Bolivar, Cartagena de Indias, Colombia, prestox@gmail.com.

1


http://doi.org/10.5433/got.2023.v9.48781
https://orcid.org/0000-0002-3731-018X
https://orcid.org/0009-0004-4797-6323

Proposta metodolégica participativa aplicada para grupos de discussdo: o novelo de 13, urdindo narrativas
César Andrés Alzate Hoyos; Junior Miranda Scheuer; Sandra Maria Almeida Cordeiro

RESUMEN

Desde o momento em que o filésofo francés Henty Lefebvre publicou sua obra mais emblematica, "The
Production of Space", em 1974, o estudo do espaco tornou-se um campo fundamental de reflexio sobre o
papel que ele podetia desempenhar no capitalismo. Entretanto, apesar dos avangos nesse campo, 0 consumo
do espaco carece de uma equivaléncia categorica (de método) com a produgio do espago, o que significa
que o fundamento dialético da produgao-consumo foi reduzido a relagdo valor de uso-valor de troca,
deixando em segundo plano o par dialético trabalho vivo-trabalho morto. Assim, a proposta apresentada de
forma teérico-reflexiva enfoca, em primeiro lugar, na construcio de um consumo abordado como termo
universal e nio apenas singular na relacio produgdo-consumo, o que implica a ampliacdo de escalas,
temporalidades e espacos (o0 que aqui se denomina espagos-outros), e, em segundo lugar, enfatiza a relagdo
necessidade-satisfacio pensada a partir do plano cotidiano, ou seja, no horizonte da representacio (imediata
e direta) e da ocultagdo (de processos histéricos e universais) dos fenémenos de reproducio social préprios
da sociedade moderna.

Palabras clave: Producio de espaco; Consumo de espago; Necessidade-satisfator.

INTRODUCCION

¢Por qué la produccion del espacio urbano parece ser —en su complejidad conceptual y
especialmente desde los estudios de la teoria critica— tan multidimensional y multifacética, pero
cuando es abordado el consumo del espacio, este se presenta como un concepto restringido a las
mercancias y netamente concluyente del proceso de produccioén? ¢Por qué parece haber un proceso
de multiplicidad temporal y escalar en la produccién del espacio urbano y, por el contrario, una
tautologia explicativa en el consumo de este espacio, restringido espacial y temporalmente, a este
espacio y tiempo de realizacion, sin determinaciones, determinadas y determinantes?

Antes que nada, serfa propicio advertir al lector que aqui no se busca traer literatura que
trate especificamente el consumo como concepto (en su estado del arte), por el contrario, se
propone tratarlo como categoria, lo que no significa negar su contenido tedrico, sino resaltar su
caracter politico, sin dejar de lado con ello, futuras reflexiones metodologicas o teotizaciones que
puedan aparecer al respecto.

Para empezar, cabe abordar algunas ideas que el fil6sofo Juan José Bautista elabora sobre
la distincién entre concepto, categoria y marco categorial: "el concepto es la respuesta a la pregunta
por el conocimiento, qué es aquello que puedo conocer, el concepto es un conocimiento, de lo que
sea [...]" (Bautista, 2018a, p .150), por otro lado, "las categorias —a diferencia de los conceptos—
nos permiten tener una relacion distinta con la realidad, esta relaciéon no se limita a ser cognitiva,
intelectual o explicativa, sino practica y politica a la vez" (Bautista, 2018b, p. 127). Esta es la
importancia de las categotias, en las que los conceptos (como categorias mas simples) pueden ser
parte constitutiva de dichas categorias (mas complejas), que pueden convertirse en mediaciones

que explican la fotalidad concreta historica, como la Modernidad (Dussel, 1991). De ahi que la l6gica
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fundante del fetichismo, como la llama Gruner (2021, p. 198), "se define por la sustitucién del todo
por la parte: se elimina del ‘relato’, digamos, el proceso de produccién que, precisamente, le permite
al propio ‘relato’ existir y ser ‘crefble”.

Esta sentida necesidad de proponer un abordaje en términos de categoria, es decir, de
método, que trate el consumo del espacio como una realidad diferenciada (con locus de
enunciacion), permitira “liberar” el peso con el cual carga la imagen del consumo (como un
momento individual, inmediato y directo en el que se concluye un ciclo productivo), para asi,
explorar de manera reescalonada y multitemporal, el potencial explicativo que la relacion
produccién-consumo del espacio posibilita.

En este sentido, los abordajes tedrico-conceptuales parecen haber pasado por alto la
importancia de equiparar, en términos de abstraccion, el consumo del espacio con la produccion
del espacio a partir de los pares dialécticos trabajo vivo-trabajo muerto y necesidad-satisfactor, a
sabiendas de que este proceso no solo implica una relacién entre valor de uso y valor de cambio,
sino también la manera como la relacién producciéon-consumo del espacio emerge de un proceso
complejo de realizacion/desrealizacion, que tresumidamente, implica objetivar, negar para
incorporar y, subjetivar para producir una y no otra realidad dentro del proceso mismo de

totalizacidn del otro.

Metodologia

La elaboracion del presente articulo nace de una reflexion tedrica ya discutida previamente
poft sus autores en sus respectivas tesis de doctorado, al tematizar y problematizar sobre fenémenos
puntuales que emergen y estan presentes en las ciudades latinoamericanas, considerando la relacion
campo-ciudad y la planeacion urbana en perspectiva decolonial, en otras palabras, colocando el
horizonte de la modernidad y colonialidad como ejes centrales del fundamento teérico-conceptual.
Ya desde el punto de vista estrictamente metodoldgico, la reflexion aqui desarrollada se deriva de
abordajes cualitativos, realizando consulta de material bibliografico, asi como la elaboracion de

entrevistas y otros recursos para el levantamiento y analisis de informacién primatia.

PARTE I. EL CONSUMO DEL ESPACIO COMO TERMINO UNIVERSAL: UNA
CATEGORIA EN CONSTRUCCION

La primera funcién, interpretando a Marx (2007), se podria decir, "aparente", de la
produccién, es que esta, como punto de partida y término universal, "crea los objetos que

responden a las necesidades" (Marx, 2007, p. 9), que abandonara su movimiento social para
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convertirse en objeto de necesidad individual, como punto final (que se sitia fuera del propio acto
econémico, pero que, como punto de partida, vuelve a inaugurarlo) y término singular.

Sin embargo, estas determinaciones son mucho mas complejas en el pensamiento de Marx,
y como es de esperarse en el pensamiento dialéctico, las determinaciones estan determinadas por
otras determinaciones que a la vez son propiamente determinantes. No obstante, se destacan aqui
dos aspectos en los cuales sera fundamentada la categorfa de consumo: 1) la maxima, "en la
produccion, la persona se objetiva, en el consumo la cosa se subjetiva”; 2) "la produccién es
también inmediatamente consumo" (consumo productivo) e, igualmente, el consumo es
inmediatamente produccion (produccion consumidora) (Marx, 2007, p. 9-11).

Cabe destacar que el trabajo vivo como fuente creadora, que junto a la naturaleza entregan,
en el acto de produccién, parte de su vida, para Marx (2007), en la produccion hay un doble
consumo, objetivo y subjetivo, pues, al tiempo que el trabajador desarrolla sus capacidades,
consume y reproduce sus fuerzas vitales, asi como los medios de producciéon se consumen en el
acto productivo. Ademas, el consumo es inmediatamente produccién. Marx ilustra este
movimiento con el consumo de alimentos, momento en el cual consumimos nutrientes y
producimos nuestro propio cuerpo. Para el autor, este proceso ocurre de forma indistinta al
producto consumido. En el primer elemento destacado, el creador de valor: el trabajo vivo, se
objetiva en el proceso productivo (propiamente dicho), en cuanto la cosa sera subjetivada en el
consumo.

Para Marx (2007), este movimiento de lo inmediatamente opuesto (consumo productivo y
producciéon consumidora) va acompafiado de un movimiento mediador. La produccién es
mediadora del consumo y el consumo es mediador de la produccién. En la primera mediacion, la
produccion crea el producto del que, sin €l, el consumo perderfa su objeto. Sin embargo, el
consumo crea el sujeto del producto, ya que un objeto sin uso, sin consumo, no puede afirmarse
como producto, "pues el [resultado] de la producciéon es producto no en cuanto actividad
objetivada, sino s6lo como objeto para el sujeto actuante " (Marx, 2007, p. 11-12).

Segun el autor, el consumo produce la produccién de dos maneras, como producto que se
afirma solo en el acto de consumo (su finalidad) y como consumo que crea la necesidad de una
nueva produccioén, como impulso interno e imagen de la produccién que actua como determinante
de su finalidad. “Ella crea los objetos de la produccién bajo una forma que es todavia subjetiva. Sin
necesidades no hay produccién. Pero el consumo reproduce las necesidades” (Marx, 2007, p. 12),
es como si la produccion colocara el objeto del consumo de forma manifiesta y, al mismo tiempo,

el consumo lo produjera idealmente como objeto de la producciéon (Marx, 2007).

S —
Geographia Opportuno Tempore, Londrina, v.9, n. 2, 2023, 48781

EISSN: 2358-1972




Proposta metodolégica participativa aplicada para grupos de discussdo: o novelo de 13, urdindo narrativas
César Andrés Alzate Hoyos; Junior Miranda Scheuer; Sandra Maria Almeida Cordeiro

Asi, correspondientemente, la produccion no sélo crea el objeto (material) del consumo,
sino que también produce el consumo, pero como un objeto determinado, es decir, que debe ser
consumido de una manera determinada mientras que la produccién conlleva su mediaciéon. En
otras palabras, la produccion crea a la vez un objeto, tanto objetiva como subjetivamente, como si
creara un modo de ser consumidor. Ante esto, en la produccion aparece un tercer elemento. Mas
alla de la produccién objetiva y subjetiva (como modo de consumo), también proporciona una
necesidad para el material, quiere decir, la producciéon produce un sujeto para el objeto como sujeto
de “nuevas necesidades” (Marx utiliza el ejemplo de un publico sensible al arte) (Marx, 2007). En
resumen, asi como la produccion crea el material, el modo de consumo y el consumidor (sujeto de
consumo revestido de “nuevas necesidades” mediadas por el objeto determinante), también el
consumo produce la finalidad que afirma el objeto de produccion como producto y la necesidad
como impulso e imagen (proyectada) de la produccion. Por esta razén, el sujeto (lo sujeto) no
puede ser como algo dado que no se produce ni es producido, mas bien, como plantea la psicologia
social critica’.

No obstante, Marx aclara que esta inmediatez entre produccién y consumo no es
exclusivamente medio y objeto (externo o representado) de su opuesto, porque “cada uno de los
términos no se limita a ser el otro de manera inmediata, y tampoco el mediador del otro, sino que,
realizandose, crea al otro y se crea en cuanto otro” (Marx, 2007, p. 13). En este doble y mutuo
movimiento de realizacién, "el consumo no es, pues, unicamente el acto final gracias al cual el
producto se convierte en producto, sino también el acto en virtud del cual el productor se hace
productor" (Marx, 2007, p. 13-14). Del mismo modo que el sujeto que le interesaba a Marx era el
sujeto historico, fundante de la materialidad "real", el sujeto de necesidades que puede satisfacerse
simplemente con un objeto natural estaria fuera, con su acto de consumo, del acto productivo. Asi,
y como explica Dussel (1991), una primera relaciéon material no es precisamente el "materialismo"
marxista que siempre es productivo, pero tampoco es el materialismo cosmolégico el que le
interesaba a Marx, sino un materialismo histérico, en el que el sujeto que trabaja es su fundamento,
as{ como la naturaleza se convierte en materia de trabajo, no a priori del sujeto histérico.

Finalmente, y volviendo al primer aspecto dialéctico: la objetivacion-subjetivacion. Este
sujeto historico, que funda la esencia de la materia como contenido, cuando la consume (la materia),

esta negando (subsumiendo la cosa que sera determinada) una negacion (en el sentido de que

3 “Un sujeto emergente, configurado en un sistema vincular-social a partir del interjuego fundante entre necesidad y
satisfaccion, interjuego que remite a su vez a una dialéctica intersubjetiva [...| Es decir que la dialéctica esencial
constitutiva de lo subjetivo, tiene como sustancia la interpenetraciéon de dos pares contradictorios; a) necesidad y
satisfaccion; b) sujeto y contexto vincular-social en el que emerge y se resuelve en una relacién con otro, esa
contradiccion basica entre la necesidad y la satisfaccién” (QUIROGA, 1990, p. 39).
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satisface una necesidad que es ausencia de la cosa), de manera analoga, el hambre es necesidad, que
como negacion (la necesidad) serd negada (consumida, gastada e incorporada como nueva
produccion). Ahora bien, imaginemos no sélo una sociedad que produce como sociedad (término
universal), sino también una sociedad que consume como sociedad, esto es, no sélo que la sociedad
como productora funda los contenidos de la materia, sino también, que, como sociedad, los
reincorpora como subjetivacion.

De esta manera, la propuesta categorial que esta siendo aqui expuesta, se soporta sobre
cuatro elementos que responderfan a la problematica detectada que existe en la concepcion teorica
de la produccion del espacio, que esta relacionada a la no equivalencia categorial entre produccion
y consumo: 1) centralizar el par dialéctico trabajo vivo-trabajo muerto (sustituyendo el par: valor
de uso-valor de cambio; que no se anula, solo no se toma como categorfa central y punto de
partida); 2) la produccién moderno-capitalista del espacio urbano como movimiento dialéctico de
la negacién de la negacién; 3) del consumo como concepto, al consumo como categoria (es una
realidad politica, es el como, y para qué y no el qué su fundamento); y 4) del consumo singular (como
término singular), a la construccién categorial del consumo como término universal.

Como la categorfa de consumo en construccion no tiene la misma naturaleza de las
mercancias "comunes", porque el espacio es finito y materialmente intransferible, se tiene que
prescindir del consumo como término singular — al menos como forma histérica de la produccion
del espacio (urbano) — y ponerlo en el mismo término universal de la produccion, es decir, no
abandonara (formalizara) su movimiento social. Esto significa que la formacién de necesidades no
tiene que ver directamente con la determinacién ideal del producto, como objeto sustituible (como
ocurrirfa con otras mercancias), sino como subjetivacion, que, incorporando las intencionalidades
objetivantes (y no las objetivadas, ya negadas en la produccién [capitalista]) en el proceso
productivo, consumira nuevos (otros) espacios.

Puesto que, lejos de todo materialismo ideolégico y supraestructural, la produccion como
proceso de objetivacion y el consumo como subjetivacion (Dussel, 1991), son ambos fundantes de
la nueva totalidad (porque tuvo que partir del no-ser de la totalidad para fundarse, de lo contrario
serfa pura tautologfa), “en la primera [la producciéon], el productor se objetiva como cosa
(versachlichte); en el segundo [el consumo], la cosa creada por €l se hace persona (personifiziers)” (Marx,
2007, p. 12). Lo que este personalismo de Marx significa es que, si los productores reales (los
creadores de valor) son objetivados, es decir, negados (porque toda objetivacion es una negacion
que oculta la fuente creadora), "en el consumo, la persona hace del producto un momento de su
mismo ser: personifica la cosa", asi, la cosa de la negacién sera negada en cuanto "afirmacion

positiva del sujeto” (Dussel, 1991, p. 42). Este aspecto parece demasiado abstracto, sin embargo,
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es el fundamento practico de la categoria consumo pensada bajo la relacion dialéctica produccion-
consumo del espacio como totalidad, quiere decir, como totalidad concreta historica, sintesis de
multiples determinaciones.

Algunos de los cuestionamientos que gufan la discusion son: si sabemos cémo se produce
la produccioén del espacio urbano, sabemos, por adicién, por intuicién o por equivalencia, ;como
se produce el consumo que constituye dicha produccién, como corporizacion de la realidad
espacial? ;Puedo entender la urbanizacién latinoamericana con los mismos conceptos de
produccion y consumo elaborados a partir de la realidad de la urbanizacién europear Si comprendo
los procesos que dotan de significado a estos conceptos, ¢puedo incorporarlos y engancharlos a
categorias mas complejas, como sociedad, burguesfa, ciudad o la propia sociedad moderna, que,
como abstracciones, (no) distorsionaran mi realidad practico-politica?

Si el proceso productivo es apropiacion de la naturaleza, y en el momento del consumo,
como produccién consumidora, subjetivo la cosa objetivada y me afirmo como ser, ¢no estoy
incorporando como parte de mi corporalidad las intencionalidades y la realidad objetiva (asi como
la transferencia de valores en sus diferentes expresiones fenoménicas) del proceso objetivizante
(aquel que se apropia), que como negacién/afirmacién de una realidad son contenidos de la
totalidad concreta?

Entonces, ¢es tan irreal una produccién del espacio urbano en manos de sus productores
directos, determinado y determinante, en el que se objetivé (se negd), se subsumio (se reincorpord
a una nueva totalidad) y se proyecté (como una intencionalidad) como imagen e impulso de esa
produccién, que sera, posteriormente, subjetividad contenida, e, igualmente determinada y
determinante, de la realidad producida? Estos procesos se producen, bajo esta argumentacion,
porque la relacion consumada de la produccién del espacio urbano no es tautoldgica ni
necesariamente inmediata (en términos espaciales y temporales), sino histérica, y por fetichista,
encubridora.

Todas estas cuestiones son fundamentales para la discusion propuesta, porque la relacién
directa entre produccién-consumo y consumo-produccién, cuando se aborda en términos de
espacio, esto es, como realidad espacial (territorial), implica necesariamente comprender qué

relacién dialéctica ha establecido ese espacio producido con qué momento(s) y tipo(s) de

* Grosso modo, Marx (1983) presenta varios momentos metédicos que Dussel (1991) esquematiza como ascendente
dialéctico (de lo real concreto [lo existente] a la representaciéon plena [totalidad cadtica], pasando por las
determinaciones abstractas [conceptos definidos], para llegar a una totalidad construida [concreta] en general) y en un
movimiento de retorno como explicacion categorial (de las categorfas explicativas [determinacién abstracta], a una
totalidad concreta histérica explicada, para llegar finalmente de un mundo conceptual a una realidad conocida, el
mundo real).
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produccién y de consumo que no corresponde(n) necesariamente con su expresion fenoménica
inmediata, aunque esta esté contenida.

En otras palabras, la modernidad produce el sujeto-productor, urbano y rural, (inclusive su
escisioén) con intencionalidad moderno-capitalista, industrializa el campo (nunca completamente) y
lo subordina mientras crea proyectos urbanisticos; sin embargo, hace todo esto con intencionalidad
y, por supuesto, capital, pero no sin antes ocultar las fuentes de consumo (digase primarias), que
son las mismas fuentes de produccién objetivadas, los espacios que, cuando se niegan, transfieren
sus valores a un acto (re)productivo, y, no porque toda produccion implique una apropiacion,
significa que debemos "desvincular" los espacios y proyectos no realizados e irrealizables, como si
simplemente no existiera una parte negativa de la relacion dialécticamente determinada.

¢Por qué la mayor parte de la literatura académica concibe la produccién del espacio como
un fenémeno altamente complejo y, por el contrario, cuando se estudia el consumo del espacio,
este pasa a set, contrario a todo avance teérico y empirico que ha posicionado al espacio como una
construccién social, un mero receptaculo (“en el espacio”) para el consumo de mercancias o como
espacio consumido desde su uso y apropiacion inmediata?

Se considera aqui, que bajo las diversas perspectivas de los estudios de la geografia critica,
la produccién de mercancias, asi como la produccion de la propia ciudad como realidad material,
ha priorizado la distincién entre valor de uso y valor de cambio para entender el tratamiento
intrinseco de la relacion entre produccién como medio y condicion objetiva que ha tensionado la
discusion entre valores de uso (con un contenido reproductivo vital) y valores de cambio, como
subsuncién del espacio en el propio ciclo reproductivo y acumulativo del capital: la ciudad
mercancia. Por otro lado, esa ciudad concebida como "obra" para Lefebvre (2013) (que es creacion
colectiva, y, por tanto, derecho de todos) estarfa subordinada a la cosa, al producto, a la mercancia,
en la que el consumo es el momento de realizaciéon de los valores de cambio; el espacio sera
concebido, entonces, también como mercancia.

Por otro lado, se entiende que, asi como la produccién va mas alla de la produccion de
mercancias, y a la inversa, el consumo como uso inmediato y acto individual de consumo en el
espacio, aunque necesario, implica una disociaciéon de la produccién del espacio urbano con los
espacios-ofros que fueron consumidos (cosificados, negados, explotados y subsumidos) en el
proceso (de produccién primaria, un consumo productivo), por lo que el consumo, como ha sido
hasta ahora abordado por la literatura, no tiene una correspondencia dialéctica (categorial) que sea
determinada en la misma proporciéon (en abstraccion, escalas y temporalidades) que el fenémeno

de producciéon del espacio urbano propiamente dicho, lo que serfa un consumo (también
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produccién consumidora) cuando abordado como momento reproductivo, dado que “el consumo
es una manera inmediata de produccién” (Marx, 2007, p. 11).

De esta manera, la hipotesis propuesta es la siguiente: toda produccion del espacio urbano
necesita una fuente de consumo productivo y produccion consumidora que no conlleva
necesariamente a una correspondencia espacial y temporal inmediata. Estos espacios seran
denominados como espacios-ofros’ (de producciéon y consumo), y serdn concebidos como los
espacios en los que, una vez objetivados en el proceso de producciéon (Iéase como una primera
produccién, por lo tanto, como los principales espacios vinculantes de la produccién), se
subjetivan, en el proceso de producciéon consumidora (Iéase como una segunda produccion y
consumo), asi se subjetivan: 1) las intencionalidades (la racionalidad del proceso objetivizante de la
apropiacion); 2) la realidad objetiva del proceso que transfiere los valores de la fuente creadora,
como contenido (valor y plusvalia), a través de mecanismo de transferencia y como expresiones
fenoménicas que soélo aparecen en el consumo; 3) el impulso de la imagen proyectada como
condicionante de las futuras determinaciones de la produccién y la reproduccion.

Del mismo modo, el sujeto-productor, que genera los valores, no es sélo un trabajador,
sino también un sujeto-territorial, lo que significa que la objetivacion tiene lugar en un nivel espacial
complejo, el territorio (sujeto con locus y practica espacial). Todo este proceso forma parte de una
producciéon moderno-capitalista del espacio, que implica una negacién de la negacion.

Cabe aclarar que aqui se esta pensando en la produccién en dos momentos: en el consumo
productivo (esa condicién de la produccién que la hace también inmediatamente consumo), que
como fuente creadora de valor e intencionalidades objetivadas, son los espacios-ofros que, en
diferentes escalas, no aparecen en la vision convencional de la produccién del espacio urbano,
potque no tienen una apariencia equivalente e inmediata, en otras palabras, no son visibles porque
son esencia de contenido, y, no son "justamente" compensados, porque las fuentes creadoras no
tienen valor. Asi, en un segundo momento, el consumo (que es también inmediatamente
produccién), como acto de consumo, es siempre un acto de reproduccion (una segunda
produccién, por decirlo de alguna manera), porque no se crea por si mismo, no son los trabajadores
los que caen del cielo, ni el capital se crea por si mismo (sin una fuente de explotacion, expropiacion

y acumulacion), ni las materias primas que crecen espontaneamente en las calles, ni los alimentos

> Se utiliza la cursiva para enfatizar su sentido de determinacién dialéctica como espacio de subsuncién. A manera de
aclaracion, los espacios-ofros son, cuando negados, o#ros espacios consumidos en el proceso de reproduccion del espacio,
de ahi su caracter de primera produccion (espacios ofros de produccion), en el caso de la produccion capitalista-moderna
del espacio urbano, estos espacios son alienados como fuentes (originales espacios de produccién) creadoras de valor,
momento en el que la reproduccién se reafirma. No confundir los espacios-ofros como respuestas positivas a la
contradiccién, por el contrario, son la razén de ser de la dialéctica de la negacién de la negacién, esto es, de la
produccién moderno-capitalista del espacio.
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utopicos (tomando solo el sentido de no lugar) creados por nadie y bajo ningun relaciones de
produccién (como las relaciones de dominacion y explotacion propias de la produccion capitalista).
Resumiendo, siempre habri una correspondencia dialéctica en la produccion del espacio urbano, que, en la
produccion moderno-capitalista del espacio, es una negacion de la negacion.

En este sentido, se estan incluyendo ahora las intencionalidades del sujeto-territorial que,
en la objetivacion, fueron negadas en un movimiento de negacién-encubrimiento, asi como los
valores y, con éstos, su realidad objetiva (su materialidad). Este proceso objetivizante, en su
momento de consumo la (re)produccion del espacio urbano, subjetivara los valores producidos ya
por los sujetos (la fuente creadora de valor) para reafirmar el ser de la (re)produccion del espacio
como produccién consumidora’, vale decir, como parte de una nueva totalidad, la negacién de la
negacion que constituye la nueva condicion objetiva del espacio producido y en reproduccion. Por
lo tanto, el no-ser, como exterioridad, sera siempre anterior a la subsuncién. De este modo, es aqui
defendida la idea de que el consumo puede ser una categoria interesante para analizar este proceso,
ya que da visibilidad, por ejemplo, a espacios como el campo que, concebido como “atrasado”,
“subdesarrollado” y “premoderno”, integra el proceso dialéctico, pero no solo en términos
discursivos, sino como fuente real de la negacién de la negaciéon. Objetivar/subjetivar,
consumir/producir, subsumir/corporizar, explotar/dominar y expropiar/acumular son, en cuanto
relaciones, determinaciones de la totalidad concreta historica, separable tnicamente en el proceso
analitico de la racionalidad, y, no por ello, van a desaparecer como categorias dialécticas de la

produccién-consumo.

PARTE II. LA RELACION NECESIDAD-SATISFACTOR COMO PROPIEDAD
CONSTITUTIVA DE LA PRODUCCION-CONSUMO

Puede que el movimiento presentado hasta aqui sobre la producciéon-consumo se perciba
distante (y abstracto) o que poco o nada tiene que ver con nuestra realidad cotidiana, no obstante,
no se debe perder de vista que en la produccién-consumo aparece, como condicién para su
realizacion, el ser social como sujeto de necesidades, porque como es abordado mas adelante, esta
propiedad fundante involucra necesariamente, la inherente practica cotidiana de tener que hacernos

al satisfactor como medio para asegurar el propio proceso de reproducciéon de la vida.

® Abordar la “produccién del espacio urbano” como un espacio de consumo, que consumiendo produce, implica
alterar la expresion fenoménica de la produccion del espacio (como si fuera por ella misma producida en términos
espacio-temporales), para abordarla como un movimiento que, cuando produce consumiendo ofras realidades, ya
objetivadas, inaugura una dialéctica de la negacién de la negacion, en otras palabras, solo subjetivando lo negado,
subsume (o sea, niega e incorpora) y afirma la objetivacion.
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Sobre este proceso, se parte del presupuesto de que, como sujetos de necesidades, somos
seres dependientes y necesitados siempre del otro como condicién para realizarnos en cuanto
sujetos particulares, entendiéndose que esta codependencia y codeterminaciéon no solo se revela en
el plano de lo intersubjetivo, sino también sobre el plano de lo intrasubjetivo, esto es, no solo
involucrarfa toda relacion e interaccion social necesitada y realizada como sujetos, sino del efecto
de dichas relaciones sobre la realidad interna o mundo interior de cada persona. Pero ¢qué nos hace
y qué significa ser sujeto de necesidades?

De acuerdo con la psicologia social critica:

Todo otrganismo es “organismo-en-un-medio". Esa es la unidad de analisis, ya
que el organismo es un sistema abierto en un intercambio permanente de materia
con ese medio. La dindmica interna de ese organismo, la transformacion de la
materia en su interior y el intercambio de materia con el medio provocan una
desestabilizacién, una desestructuracion o desequilibrio que amenaza la unidad
del organismo. Esa desestabilizacién, desequilibrio o transformacién es
registrada como necesidad. Ese hecho y su registro, la necesidad, promueve no
sOlo un movimiento interno sino una nueva forma de intercambio, de accién
sobre el medio o situacidon, buscando una nueva estructuracion, un nuevo
equilibrio. Logrado este, se registra como satisfaccién (Quiroga, 1996, p. 7).

No debe pensarse que la unidad organismo-en-un-medio, a la que se refiere la autora, se reduce
estrictamente al plano biolégico, podria decirse, que, si bien nuestro primer registro de desequilibrio
puede manifestarse en términos fisiologicos, no debemos considerar que dicha desestabilizacion se
produce unicamente por y dentro de esta dimension.

Hay que tener en cuenta que todo acto, por mas elemental que parezca, surge e integra una
realidad cultural, politica y econémica derivada de la propia urgencia por preservar la vida,
afectando necesariamente la singularidad de todo ser social, es decir, que dichos fendémenos
desestabilizan, de alguna manera, la dindmica interna del organismo para registrar algan tipo de necesidad
que ira a interrogar al sujeto alrededor de su propia existencia.

Este cuestionamiento, producto de la experiencia, tiene como edio la cotidianidad: el
mundo socialmente producido que cada sujeto ha de experimentar a lo largo de su vida. Por ello,
el intercambio permanente de materia con ese medio, sabiendo que la materia es contenido de
informacion, estara siempre determinado por el modo de produccién al que toda sociedad llegara
después de un largo y complejo proceso de organizacion social. Por eso Quiroga (2014, p. 137), al
traer la reflexiéon de Pichon-Riviere sobre el ser humano como ser de necesidades, sostiene que
estas se satisfacen sélo socialmente, “en relaciones que lo determinan. [Donde] el sujeto no es sélo
un sujeto relacionado, es un sujeto producido en una praxis. No hay nada en él que no sea la

resultante de la interaccién entre individuos, grupos y clases”.
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Asi, las necesidades van siendo también registros contenidos de una realidad social que toda
subjetividad y corporalidad sintiente manifestara como respuesta ante la ausencia y urgencia por
encontrar un satisfactor que provea la “materia” correspondiente para encontrar ese nuevo
equilibrio o grado de gratificacién con el medio.

Como ha sido expuesto, la cotidianidad es el wedio en el que la corporalidad del sujeto
sintiente buscara estar en constante unidad. En otras palabras, el mundo interior —el de la
subjetividad—, que es donde se nace la necesidad, estara en relacién continua con el mundo exterior
—el de la produccién social—, que es en donde se producira el satisfactor u objeto de consumo. El
sujeto inicia la actividad practica, la accion direccional sobre el mundo a partir de la necesidad. En
ella reside el impulso motor por el cual el sujeto explora lo real, aquello que se le presenta, se le
expone y se le opone (Quiroga, 1996).

El impulso por la gratificacion, el encuentro con el satisfactor para satisfacer nuestras
necesidades nos conducira, necesariamente, al consumo. Asi, la conexién entre necesidad y
satisfactor estara siempre mediada por el consumo. Todo objeto potencial de consumo es un
satisfactor que se hace producto cuando es consumido, por eso, cuando producimos nuestro
espacio de vida, socialmente estamos produciendo una economia, una politica, una cultura que
estaremos consumiendo para lograr reproducirnos como sociedad. Porque de alguna manera, toda
reproduccion es la subjetivacion de una objetivacion pretérita.

El consumo, en este sentido, se hace mas que un acto especifico. Se convierte en una
practica de caracter existencial que atraviesa todas las formas de producir y reproducirnos
cotidianamente. No es el consumo, por lo tanto, una actividad especifica de un momento dado de
la vida. Nuestra vida como sujetos de necesidad se compone de un consumo continuo de objetos
materiales e inmateriales que estan “siempre” ahi para posibilitar nuestra realizacién personal y
social.

Al no ser una actividad especifica, cotidianamente nuestra corporalidad esta absorbiendo
gran cantidad de informacion directa e indirecta, consciente e inconsciente de todo aquello que nos
rodea (el mundo objetivo). Se denomina “directa” porque debido a tener que satisfacer las
necesidades mas basicas, la distancia entre el objeto satisfactor y el sujeto necesitado se reduce a tal
punto, que se logra obtener cierta consciencia de lo que se necesita, por tanto, el contacto con el
satisfactor es directo, palpable. E indirecta, porque a pesar de la necesidad sentida siempre de algo,
el satisfactor no se presenta de manera inmediata como siendo necesario de facto para suplir la
necesidad, pero que a través del uso (entiéndase este, en palabras de Carlos (2011) como aquel que
se realiza a través del cuerpo y sus sentidos, y este, como una extension del espacio) y experiencia

(Ia del sujeto en el mundo) que hacemos y tenemos del espacio, en ambos casos, inconscientemente
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este acaba por consumirse e incorporarse dentro del sujeto sentiente. “En la experiencia de
satisfaccion el objeto se transforma en un referente interno (objeto interno) interpretando la
necesidad, conformandola. .o que operaba hasta entonces como condicién externa cambia de
caracter para transformarse en elemento de causalidad interna” (Quiroga, 1990, p. 17).

Siendo asi, el consumo interviene en el proceso de desarrollo de la subjetividad. Que no se
queda en la frontera entre el mundo interno y el mundo externo, sino que las atraviesa y afecta a
tal punto que produce una alteracién tanto en el sujeto interno como en el mundo exterior que
experimenta con su uso, se estarfa hablando de una relaciéon bio-psico-social, en términos de
Quiroga (1990).

La importancia de considerar estos aspectos que envuelven la contradiccién
necesidad/satisfactor, radica en lo que Lefebvre (1972) y Carlos (2007) han observado alrededor
del consumo, y es la capacidad que posee este para organizar, estructurar y ser norteador de la vida
cotidiana, asi, no serfa una realidad que tendria como origen la determinacién individual del sujeto
para satisfacer sus necesidades, sino que estarfa mas bien por fuera de sus limites o conciencia,
advirtiendo Lefebvre sobre la capacidad aparente que el consumo tiene para presentarse como
“acto pleno, como actualidad, de pleno derecho, sin engafio, sin ilusiéon” (1972, p. 116).

Puede que la advertencia que hace el filésofo no tenga mucho que ver con la idea habitual
que muchos poseemos del consumo como una actividad aparentemente “transparente” y fuera de
cualquier doble intencion, a pesar de ello, segun Lefebvre (1972), en el consumo se podria estar
encubriendo una intencionalidad, un interés que ha encontrado en el campo de las necesidades
humanas el espacio ideal para llevar a cabo un propésito oculto.

No se debe perder de vista que la dialéctica necesidad-satisfactor no se reduce al simple
encuentro que, como sujetos-en-el-mundo, tenemos con el objeto de consumo para satisfacer la
necesidad sentida de algo. La dialéctica necesidad-satisfactor va mas alla de este encuentro “simple”
debido al efecto mismo que produce su momento de realizacién, por eso, con el consumo:

La necesidad remite al objeto y a partir de las primeras experiencias y en el acto
de satisfacerse, la necesidad se metamorfosea, se somete a la determinacion del
objeto, se “objetaliza”, lleva la huella del objeto. Desde las primeras experiencias
las necesidades del sujeto se transforman, y en consecuencia también lo hace el
sujeto. Cambian de calidad a partir de la incorporacién del objeto (Quiroga, 1990,
p- 39).

Ahora bien, hay que tener en cuenta que, tanto en el consumidor como en el objeto
consumible, deviene, como contenido, toda una realidad y forma de relaciéon social que sera, en
primer lugar, traspasada o transpuesta en el producto producido (objetivado); y, en segundo lugar,
que dicho contenido sera integrado en la subjetividad del sujeto consumidor. No obstante,

adicional al argumento de Quiroga, hay un proceso dialécticamente determinado entre la
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produccién y el consumo, en otras palabras, no solo se da una “determinacién del objeto” sobre el
sujeto, sino que el propio acto de consumo deviene también en una realidad determinante del tipo
de produccién que sera realizada, o sea, determina mutuamente al objeto.

Por eso Bautista (2016, p. 21), citando a Marx, afirma: “la produccion es el término universal
y el consumo es el término singular en el cual el todo se completa”, esto es, la realidad de un todo
social que contiene y produce tanto al productor como al consumidor, quedaria objetivada a
manera de informacién en el objeto producido, quedando inmediatamente integrada en la
corporalidad del sujeto consumidor para reproducirse a través de su subjetividad, en otras palabras,
no se esta hablando de un objeto que se puede exclusivamente tocar o usar, comer o contemplar —
aunque lo incluye—, sino de lo que contiene socialmente y se incorpora en el sujeto para
reproducirse a través de una practica cotidiana que se espacializa con su accion.

A manera de aclaracion, se defiende aqui la hipdtesis de que, el entendimiento del
movimiento dialéctico producciéon-consumo, objetivacién-subjetivacioén, cuando pensado desde la
equivalencia categorial (soporte argumentativo de la primera parte del texto: consumo como
término universal y no solo singular) del consumo con respecto a la produccion, el proceso de
negacion, que desde el punto de vista marxista, incluye la realizacién/desrealizacién de la "cosa",
no ocurre, cuando pensado desde el espacio —y he aqui la propuesta de método—, de manera
exclusivamente singular en términos de realizacidn; el espacio consumido, o sea, negado, se
reafirma en los procesos reescalonados y multitemporales (esto es, desde la escala historica-
territorial hasta el ritmo pautado por la vida cotidiana y su lugar) de subsunciéon’ (véase la
ejemplificacién en la parte final de la redaccion), esto es, subjetivar una realidad y no otra.

Continuando con la discusion sobre la dialéctica necesidad-satisfactor. De acuerdo con el
economista Manfred Max-Neef (1993, p. 41-42), “se ha creido, tradicionalmente, que las
necesidades humanas tienden a ser infinitas; que estan constantemente cambiando; que varfan de
una cultura a otra, y que son diferentes en cada periodo histérico”. En realidad, como argumenta
el autor, las necesidades humanas fundamentales son las mismas, indiferente de las generaciones y
culturas, lo que cambia es el estilo de satisfaccion y los tipos de satisfactores que un “sistema
econémico, social y politico adopta”. Entonces, lo que cambia es “la eleccion de cantidad y calidad
de los satisfactores, y/o las posibilidades de tener acceso a los satisfactores requeridos. Lo que esta
culturalmente determinado no son las necesidades humanas fundamentales, sino los satisfactores

de esas necesidades”.

7 “E] acto de «sub-suncién» (Aufhebung, en aleman, concepto tanto hegeliano como de K. Marx) supone por ello el

doble movimiento: a) de negar lo otro, y b) incorporandolo en la totalidad (en este caso corporal)” (DUSSEL, 2013,

p- 30).
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De esta manera, Max-Neef va a exponer lo que para él serfa un error comun; hablar de
“creacion de necesidades” cuando en realidad es todo lo contrario, pero ¢por qué percibimos como
creacion de necesidades lo que serfa creacion de satisfactores? Porque se produce un fetichismo
sobre las necesidades existenciales y axioldgicas bajo el discurso de la incapacidad que poseeria el objeto
producido de cumplir su objetivo bio-psico-social de satisfacer la necesidad para alcanzar el estado
de gratificacion, se crearfa (artificialmente) en el mundo interno del sujeto, un nuevo desequilibrio
(ajeno a él) que se ird a registrar como necesidad, de ahi la sensacién de una nueva necesidad que
se pensara habra que suplir. El para (usado con cursiva en este parrafo) sera el que estimulara el
sentido pasivo y activo con el cual se aprehende el satisfactor, generando inmediatamente, el acto
del consumo®.

Ahora bien, si las necesidades no son infinitas, entonces ¢como podran identificarse? Para
Max-Neef, las necesidades se pueden desagregar a partir de la combinacién de dos criterios, uno
de orden existencial y otro de orden axioldgico. Esta combinacion, dice el autor, “permite operar con
una clasificacion que incluye, por una parte, las necesidades de Ser, Tener, Hacer y Estar
[existenciales]; y por otra, las necesidades de Subsistencia, Proteccién, Afecto, Entendimiento,
Participacion, Ocio, Creacion, Identidad y Libertad [axioldgicas] (1993, p. 41).

Con esta clasificacion, se puede entender que las necesidades hacen parte y se configuran a
partir de una realidad bio-psico-social, en la cual se establece que la necesidad deviene de la
corporalidad del ser-en-el-mundo que ni es antes ni después de su condiciéon biolégica o cultural.
Por esta razon, la necesidad (la corporalidad manifestandose) siempre se afirmara individual y
socialmente a través del consumo de satisfactores que de alguna u otra manera, seran definidos
culturalmente como aptos o no para su consumo.

No obstante, es posible pensar que la variabilidad del satisfactor bajo el capitalismo posee
una realidad ontolégica que orientara el deseo hacia el objeto de consumo para asegurar su
produccién, que, aunque exista un cambio tecnolégico en el satisfactor para satisfacer la necesidad,
esta seguira contenida dentro de una representacion social de orden colonial que permitira asegurar
un consumo capitalista del espacio.

Un sujeto de necesidades es asi, también, un sujeto histérico que produce una historia y se
convierte, a su vez, como dirfa Quiroga (1990, p. 48), “en su punto de llegada, la sintesis de una

historia vincular y social”. Al respecto, este punto de llegada nos sefiala la autora, es una trayectoria

8 El consumo pasivo lo definimos como el lado inconsciente del activo. Mientras en el consumo activo yo realizo el
acto de hacerme al satisfactor para incorporarlo en mi subjetividad, el lado pasivo construye los contenidos que
estructuraran el impulso “objetivo” por el cual me hago ala cosa, es decir, coadyuva a la construccién de mi subjetividad
para hacerme finalmente al satisfactor.
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de experiencias y aprendizajes que configurara nuestra subjetividad a partir de la construccion de
un modelo interno o matriz’ de encuentro con lo real (Quiroga, 1990).

Nuestra historia moderna-capitalista tiene un punto de partida, la colonizacién. Y el modelo
interno o matriz de encuentro con lo real, Quijano (2014) lo va a denominar colonialidad. Por eso,
la produccioén del espacio colonial no serfa un fenémeno exclusivamente de orden socioeconémico
y politico, sino también un fenémeno de orden ontoldgico que permite definir el criterio subjetivo
para encontrar en el objeto de consumo, el estado de gratificacion que solo este horizonte politico,
social, econémico y cultural podria proporcionar.

Por lo tanto, la base material sobre la cual se cimenta la produccion de satisfactores en el
capitalismo serfa negativa en el sentido de encubrir cosmovisiones y realidades otras para garantizar
su reproduccion. Un espacio abstracto que tendrfa como finalidad, ser contenido gratificante
(artificial) para llevar a la necesidad" hacia el objeto de consumo producido por el capitalismo.

Dussel (2013) afirma, vivir es consumir, asi, en tanto que existimos consumimos. El
consumo es una practica que no presupone, conscientemente, todo como satisfactor a pesar de
estar siempre realizindose un consumo general (pasivo y activo) del espacio cotidiano. De esta
forma, en la necesidad el sujeto pone todas las cosas como “posibilidad” para satisfacer la
necesidad, y en el satisfactor (la “cosa” util por su valor de uso) es o se transforma en contenido del
consumo. Ante estos dos elementos surge la inquietud, ¢es posible que exista algo que pueda estar
determinando la posibilidad y a su vez ofrecer en el satisfactor un contenido especifico que
“posibilitarfa” el consumo determinado de algo? Se puede decir que si. El consumo no es
transparente, y en €l se inscribe un proyecto que manifiesta una forma determinada de reproducir
la vida.

Por esta razon, observar la vida cotidiana, de donde el consumo deviene como realidad
concreta, se torna clave para explorar y extraer, a modo de abstraccién, movimientos particulares
que puedan estar diciendo algo del fenémeno por mas sutil que sea. Todo fenémeno se manifiesta
cotidianamente. La dificultad se encuentra en lograr captar las singularidades que contendrian la
informacién del todo detras del fendmeno para comenzar a vislumbrar las grietas por las cuales,

dentro de un ejercicio de rodeo, se pueda tener acceso a dicha informacién.

® Quiroga (1990, p. 49) define como matriz o modelo interno de aprendizaje a la “[...] modalidad con la que cada
sujeto organiza y significa el universo de su experiencia, su universo de conocimiento. Esta matriz o modelo es una
estructura compleja y contradictoria con una infraestructura biolégica. Esta socialmente determinada e incluye no sélo
aspectos conceptuales, sino también emocionales, afectivos y esquemas de accion”.

1% Que es, como lo diria Dussel (2013, p. 28) “la captacién emotivo-cognitiva que siente la subjetividad viviente (en el
ambito del sistema limbico cerebral principalmente) de la falta de (es una negatividad fisica primera) un satisfactor
posible que pueda reponer la materia y la energia consumidas que no pueden dejar de estar presenten en el proceso
vital”.
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He ahi la importancia de establecer un didlogo a partir de una critica de la vida cotidiana,
idea central de que la cotidianidad, por su inmanencia, inmediata y directa, asi como su ritmo
pautado por la repeticion, formaliza la realidad. De ahi que la reproduccin encuentre en esta, su
espacio privilegiado. Quiere decir que se realizarfa un “mecanismo de encubrimiento y distorsién”
... “Por lo que se ‘naturaliza’ lo social, se universaliza lo particular y se atemporaliza lo que es
histoérico. La vida cotidiana constituye, desde este proceso mistificador, un orden natural, universal,
eterno e inmodificable", por eso, "la realidad social se muestra y se oculta a la vez en la vida
cotidiana. Se muestra en los hechos y se oculta en la representacion social de los hechos" (Quiroga,
1990, p. 72-73).

En resumen, la relacién necesidad-satisfactor dentro de este horizonte interpretativo (el
cotidiano) y priorizando las contradicciones dialécticas que encarnan la dupla: valor de uso y valor
de cambio; es posible instigar nuevos interrogantes para introducir en la discusion. ¢Si el consumo
como término universal permite ampliar nuestro espectro interpretativo, centralizando un proceso
dialéctico entre el trabajo vivo y trabajo muerto, quizas la predominancia de la utilidad de la “cosa”
y su forma mercadolégica, no seran, en si, un desdoblamiento de las formas y contenidos pretéritos?
Siendo asi, ¢cudles podrian ser los satisfactores en la produccion capitalista del espacio a partir del

abordaje categorial aqui desarrollado?
CONCLUSIONES

Una manera de entender la produccion del espacio urbano es a partir de la reproduccion
material e inmaterial (nunca separables) de las sociedades. Producir un espacio es producir la propia
vida. Ahora bien, cuando se busca trazar una linea temporal de ese espacio producido, lo primero
que se encuentra, es que algun tipo de valor producido fue acumulado y transferido, transformado
y reincorporado y, si sumado a esto, se piensa en la produccién en términos marxistas, las relaciones
que acompafian este proceso serfan las relaciones de produccion, que, para Marx, se traducen en
relaciones de explotacion y dominacion. Entonces, siguiendo esa linea argumentativa, es posible
“rastrear” un capital de acumulacién primitiva y encontrar una relacion aproximada entre fuentes
creadoras de valor y medios de acumulacion.

Hasta aqui, parece que la produccién capitalista del espacio ha ganado mas y mas
coherencia, sin embargo, cuando son tensionados esos dos extremos de la “cadena”, entre crear y
acumular, emerge una dialéctica que inclusive, si esta ha estado de alguna manera presente entre
los estudios marxistas, podtia decirse, no fue cuidadosamente desarrollada. Es decir, la relacién
entre produccién y consumo es, sin lugar a duda, la dialéctica fundamental entre la vida y la muerte

(trabajo  vivo/trabajo muerto), entre los procesos de creacién e incorporacion
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(objetivacion/subjetivacion), entre la negacion y la (re)afirmacién (subsuncién/afirmacion
tautolégica), entre la necesidad y el satisfactor, en otras palabras, siempre produccién-consumo.

Una vez entendida esta profunda relacion dialéctica, se entendié que el consumo como
concepto, tenfa que ganar, como categoria (como método), un abordaje equivalente a la
produccion, asi, para que esta “hermética prisiéon” se abriera a la reproduccion social del espacio,
el consumo debfa ser, ahora pensado, como término universal, esto quiere decir que, una
multiplicidad de espacios producidos, consumen, a su vez, una multiplicidad de espacios en tiempos
y escalas diversas. Para entender este movimiento, llamado universal, fue necesario desvendar el
fetichismo del consumo a partir de la relacién necesidad-satisfactor, lo que permite crea un puente
dial6gico entre la racionalidad dominante del proceso (y sus agentes) objetivador y alienante, y la
realidad incorporada, representada y oculta, subjetivadora.

En términos mas generales, si se entiende la modernidad como “el momento concreto del
"origen" de un "mito" de violencia sacrificial muy particular y, al mismo tiempo, un proceso de
"en-cubrimiento" de lo no-europeo” (Dussel, 1994, p. 8), lo que se desprende de este, pueden ser
una serie de espacios-o#ros de produccién y de consumo, por ejemplo, América Latina y Africa
como espacios consumidos y, al mismo tiempo, verdaderos productores materiales que sustentan
la racionalidad moderno-capitalista; el oro como satisfactor de diferentes necesidades (contenidos
rituales y estéticos de los pueblos originarios) y acumulativo de riqueza y prestigio de las metrépolis
europeas.

No por acaso, y a una escala menor, podemos observar territorios como el Nordeste
brasilero, siendo determinante dentro de una economia de dependencia (interna) frente a otras
regiones del pafs que aprovecharon la mano de obra, los recursos y las asimetrias creadas por el
propio desarrollo colonial, para ellas mismas consolidarse y reproducirse alrededor de una matriz
moderna de produccion; y externo, en la producciéon de alimentos y materias primas exportadas.
Esto también puede ser pensado en la organizacion espacial de una ciudad con la consolidacién de
un espacio de alto nivel socioeconémico a partir de la periferizaciéon de otros espacios, o con la
propia planeaciéon que establece canones de organizaciéon ajenos a la realidad sociocultural y
material de esos espacios-oz7vs.

Por eso, el punto clave aqui, es la produccion colonial del espacio. Un espacio concebido
(producido histéricamente por una racionalidad eurocéntrica) que guarda, mas alla del plano
politico y econémico que la envuelve, una realidad socioespacial fetichizada —de orden ontolégico—
sobre la cual es posible la reproduccion capitalista del espacio, vale decir, que al ser un espacio
concebido bajo una racionalidad civilizatoria moderna, ain no superada, se consume (subjetiva) y

reproduce a través de una practica cotidiana que deviene en una colonialidad del ser, del saber y del
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poder que garantiza la organizacién y reorganizacion del espacio en funciéon de un sistema

“totalizante” como el capitalista, que no deja de producir sus propias contradicciones.
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